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RESUMO

O processo de impeachment da presidenta Dilma Rousseff, do Partido dos Trabalhadores (PT),
entre dezembro de 2015 e agosto de 2016, constituiu uma das principais crises politicas e
institucionais do Brasil no periodo pds-redemocratizagdo. As redes sociais digitais constituem-
se como territorios politicos e comunicacionais e tém papel fundamental no processo de
articulacdo politica e participacdo cidadd. Buscou-se compreender como 0s Senadores
brasileiros se apropriaram dos instrumentos disponibilizados pelo Facebook, a rede social mais
usada no pais, para se constituirem como personagens ativos nas disputas de narrativas no
cenario politico brasileiro, observando as principais estratégias e opc¢des discursivas adotas por
esses agentes politicos. Com base num banco de dados composto por 27.119 postagens
realizadas entre 17 de abril e 31 de agosto de 2016 - periodo em que 0 processo de impeachment
tramitou no Senado - foram extraidas de 82 paginas de senadores da Republica. Em um aporte
tedrico que combina contribuicdes da analise do discurso, anélise de contetdo e andlise de
redes, num processo de triangulacdo de métodos — multimétodo —, identificamos estratégias
discursivas que tém na dramatizacao o seu eixo organizador. A roteirizacdo da trama politica
tem por finalidade persuadir o publico, mobilizando as emocdes para criar empatia e adesao,
operagdo que encontra no lugar de fala o atalho para constituir legitimidade argumentativa.
Com o uso de formas de expressdo multimidia, os parlamentares, num Unico movimento,
configuram e se apropriam do contexto de crise politica para disputar narrativas consonantes
com sua Vvisdo politica, visando impulsionar os aliados e desqualificar os adversarios. Em um
momento de polarizacdo politica, a estratégia da emocdo e desqualificacdo no discurso politico
€ comum aos principais agentes politicos que tém volume de presenga nas redes sociais,

provocando engajamento dos usuarios.

PALAVRAS-CHAVE: discurso politico; andlise do discurso; Facebook; impeachment;

territorialidade.



ABSTRACT

The impeachment process of President Dilma Rousseff of the Workers' Party between
December 2015 and August 2016 was one of the main political and institutional crises in Brazil
in the post-re-democratization period. Digital social networks are constituted as political and
communicational territories and play a fundamental role in the process of political articulation
and citizen participation. We sought to understand how the Brazilian Senators appropriated the
instruments made available by Facebook, the most used social network in the country, to
become active characters in the narrative disputes in the Brazilian political scene, observing the
main strategies and discursive options adopted by these agents politicians. Based on a database
composed of 27,119 posts made between April 17 and August 31, 2016, during which the
process of impeachment proceeded in the Senate, extracted from 82 pages of senators of the
Republic, and a theoretical contribution that combines contributions from the discourse
analysis, content analysis and network analysis, in a process of triangulation of methods -
multimethod -, we identify discursive strategies that have in the dramatization their organizing
axis. The routing of the political plot aims to persuade the public by mobilizing the emotions to
create empathy and adhesion, an operation that finds in the place of speech the shortcut to
constitute argumentative legitimacy. With the use of multimedia forms of expression,
parliamentarians, in a single movement, configure and appropriate the context of political crisis
to dispute narratives consonant with their political vision, aiming to boost allies and disqualify
opponents. In a moment of political polarization, the strategy of emotion and disqualification
in the political discourse is common to the main political agents that have volume of presence

in social networks, provoking users' engagement.

KEY WORDS: political discourse; speech analysis; Facebook; impeachment; territoriality.
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INTRODUCAO

O Brasil viveu em 2016 o desfecho de uma crise politica e institucional iniciada pelo
menos em 2014, logo apds o resultado da eleicdo presidencial que deu vitdria apertada a
candidata Dilma Rousseff (PT) a reelei¢éo para a Presidéncia da Republica. Com a votagéo do
impeachment de Dilma, no dia 31 de agosto de 2016, e sua destituicdo do cargo assumido ha
pouco mais de um ano do seu segundo mandato, encerrou-se uma etapa importante da vida
politica brasileira e deu-se inicio a outra, ndo menos importante, porém turbulenta e
problematica, com a efetivacao do vice, Michel Temer (PMDB), no cargo de presidente.

Esta foi a primeira grande crise politica em que a internet teve um papel central no
desenrolar da sequéncia de episodios que levaram a esse resultado. As inimeras mobilizacbes
populares contra e a favor de Dilma realizadas nas ruas tinham um paralelo nas redes online,
enquanto o Parlamento parecia apenas cumprir as formalidades do que parte da populacdo
desejava: a destituicdo da presidente da RepuUblica, a primeira mulher a ocupar o cargo na
historia do Brasil, mesmo que néo tivesse sido provada, até o momento, a culpa efetiva de Dilma
Rousseff.

Desde a expansdo e popularizacdo da internet e, desde os primeiros anos deste século,
das redes sociais em ambiente digital, tornou-se claro que este seria um novo espaco de acéo,
presenca e participacdo politica. A ele nenhum cidaddo, governante ou lideranca pode ficar
indiferente, uma vez que se mostra como um espaco de grande poténcia para o desenvolvimento
de novas formas de producéo da vida civica. Principalmente tendo em conta as criticas sobre a
quantidade e qualidade da representacao que o sistema politico institucionalizado tem oferecido
a sociedade - surgidas a partir de 2010 com as primeiras grandes manifestacdes populares
ocorridas nos paises arabes (primavera arabe), na Espanha (15M) e em Nova lorque (Occupy
Wall Street).

O uso das redes sociais como campo de discussdo politica tem se tornado frequente,
principalmente nas disputas politicas eleitorais e diante de pautas complexas, a exemplo da
reducdo da maioridade penal, casamento homoafetivos ou Propostas de Emenda a Constitui¢do
e Medidas Provisérias impositivas, que alimentam a efervescéncia de opinides, tanto no
Facebook quanto no Twitter. As possibilidades de ampliacdo do alcance das opinides via rede
social e a liberdade de expressdo na rede permite que o usuario entre em contato com uma
diversidade de atores e de opinides, aos quais talvez ndo tivesse acesso sem esse instrumento.

A forte participagdo politica por meio da internet traz para o centro das preocupagdes 0s

modos de producéo e formas de desenvolvimento da comunicagdo no interior da nova maquina
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de comunicacgéo, que conecta e institui a sociedade contemporanea. Tendo como premissa que
a linguagem €é o primeiro e principal meio de constituicdo de uma sociedade, que as trocas
discursivas sdo a sua materialidade e as formas de mediacdo tém importante papel nos processos
de constituicdo do social, conhecer mais a fundo 0os mecanismos e estratégias de producao
discursiva contemporanea é essencial para melhor compreender o mundo em que vivemos.

Hoje, uma parte substancial das interacdes entre agentes politicos e suas bases eleitorais
é realizada por meio das redes sociais. Mesmo aqueles politicos ainda resistentes a internet e as
suas plataformas de interagdo ou pouco conhecedores das suas particularidades mantém perfis
e paginas nas redes sociais mais usadas no Brasil (Facebook e Twitter). Por meio delas,
conversam com seus eleitores, disputam ideias, produzem visibilidade e mantém uma presenca
permanente no mundo politico. As mais diversas tecnologias de interacdo permitem, hoje, que
haja 0 engajamento em causas sociais e politicas ao mesmo tempo em que a a¢do acontece.
Além disso, a divulgacdo em tempo real faz da Internet e das redes sociais em si, um territério
a ser explorado pelos diversos campos de estudos das ciéncias sociais.

Tendo como meio de comunicacdo uma rede horizontal, as autoridades politicas se
apropriam do modo discursivo oferecido pelo ambiente digital em busca de propor uma pauta
politica em um ambiente aparentemente livrel, sem intermediarios - como os meios de
comunicacdo de massa - no qual seus eleitores e demais usuarios da rede possam ter acesso
aos conteudos por eles publicados, que reforcam seus posicionamentos e as problematizacGes
acerca dos seus temas de interesse.

Entendemos que na legitimacdo do discurso o lugar de fala do enunciador €
determinante, podendo ele ser influenciador daqueles que recebem a mensagem. Assim, temos
como hipo6tese que a atuacdo discursiva dos parlamentares, estando eles numa posicdo
privilegiada e legitimada na arena politica, pelo acesso aos documentos e aos debates na
condicdo de representantes do povo foi determinante para que prevalecessem algumas
narrativas, 0 que 0s tornam personagens importantes na constru¢cdo dos discursos que
circularam — e ainda circulam — em torno da crise politica que resultou na destitui¢do de Dilma

Rousseff, aparentemente sem motivos suficientes para tal medida.

1 O ambiente livre da internet deve sempre vir com ressalvas. Entendemos que a forma como se estabelecem as
relacdes e 0s acessos no campo informatico nos faz sentirmos livres para navegar na web. No entanto, devemos
também estar cientes de que ha toda uma estrutura algoritmica que organiza toda a estrutura da internet. A condigéo
algoritmica e estrutural esta plataforma, portanto, nos fecha ao mundo da internet livre, que é regida por
codificacdo de dados e termos de privacidade em uma estrutura em rede (LEMOS, 2005).
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Os momentos de forte disputa de posi¢des, em que as interagcdes se aceleram e ganham
mais intensidade, tornam-se preciosos para a pesquisa e conhecimento sobre como se realizam
esses processos comunicacionais e as disputas discursivas. O desenrolar do impeachment da
presidente Dilma Rousseff foi um desses momentos agudos de aceleracdo e intensificacdo de
disputa politica, com forte investimento na produgdo de discursos e na busca de adeséo e
hegemonia no territorio institucional como no territorio das redes.

Destaca-se também que essas interagdes colocam-se hoje como pontos de contato
privilegiados entre classe politica e cidaddos, que ndo se limitam, como ha pouco tempo, apenas
as regras de funcionamento das midias tradicionais ou aos encontros presenciais.

As disputas nas redes sociais também tém suas particularidades. Além de
compreenderem um universo de questdes relacionadas aos vieses ideoldgicos, que marcam 0s
tempos histdricos e os territdrios aos interesses politicos globais ou microinteresses mais
imediatos dos agentes politicos ou dos cidaddos, soma-se também o fato de que esses ambientes
de comunicacdo desenvolvem suas proprias regras de funcionamento, estabelecendo critérios,
limites e procedimentos para a modelagem discursiva, aos quais a comunidade que eles
agregam precisa se ajustar.

Isso nos leva ao nosso problema de pesquisa: e é indagar sobre 0 modo como 0s agentes
politicos moldam suas estratégias discursivas nas redes sociais visando alcangar seus objetivos
em meio as disputas que participam. Em particular, interessa-nos investigar as disputas
discursivas ocorridas durante o processo de impeachment da presidenta Dilma Rousseff, sobre
o qual detalharemos a frente. Mais especificamente, as narrativas construidas na rede social
Facebook pelos senadores com maior engajamento nas redes sociais durante o debate ocorrido
no Senado Federal. Como proposta para centralizarmos ainda mais nossos estudos, definimos
como recorte temporal o periodo entre o dia 17 de abril de 2016, quando o processo de
impeachment foi aprovado na Camara dos Deputados, a 31 de agosto do mesmo ano, quando
foi sacramentado o afastamento definitivo de Dilma Rousseff do cargo de presidente da
Republica.

Dentro de nosso recorte, definimos como principais objetivos de pesquisa compreender
como os agentes politicos se apropriam dos instrumentos oferecidos pelas redes para sua
construcdo como personagens de disputas discursivas e narrativas. Com isso, pretendemos
compreender as formas enunciativas adotadas pelos parlamentares no territério digital do
Facebook e identificar os principais atores, temas e narrativas que mais geraram engajamento
na rede. Uma vez de posse dessas informacdes, buscaremos identificar as estratégias discursivas

utilizadas pelos agentes politicos para convencer sobre a legitimidade de seus argumentos.
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Assim, temos por intencdo explorar os procedimentos metodolégicos para estudo do discurso
em redes sociais, buscando proximidades entre a analise do discurso e analise de redes sociais.

Considerando nossos objetivos, partimos da premissa de que tudo ao que temos acesso
em nosso cotidiano sdo constituintes de nossa subjetividade. O processo de construgdo dos
individuos se da a partir de constituicdes sociais, historicas e culturais, resultado da insercdo
em grupos sociais ou comunidades. Entender a constitui¢do dos seres a partir dos agrupamentos
sociais € um caminho para se compreender como as discursividades se formam e,
consequentemente, como séo disseminadas estas opcoes discursivas.

Optar por um direcionamento a um pensamento mais progressista ou mais conservador
tende a ser resultado da acdo dessa insercdo social que tem interfaces temporais e territoriais.
Assim, 0s processos comunicacionais tornam-se formas de experiéncias dentro de um contexto
socio-histérico. Além disso, ndo podemos nos esquecer da concepcao relativista da historia que
sugere serem as formas de conhecimento vinculadas a posi¢Ges sociais determinadas. Da
concepcao de Karl Mannheim, “nd@o apenas as posic¢des sociais sdo determinadas por processos
historicos, mas também as posicoes de classe” (LOWY, 1991. p.79) que podem definir os
enguadramentos ideologicos dos sujeitos em uma sociedade.

As redes sociais na internet sdo hoje um espaco privilegiado de interacGes e constitui¢cao
de sociabilidade. Propomos compreendé-las como um territdrio, que se constréi a partir da sua
ocupacdo e das disputas realizadas em seu interior, nas quais as linguagens, em especial a dos
discursos e das narrativas, sdo elementos centrais. Segundo Claude Raffestin, o territério é o
resultado de uma agdo conduzida por um ator sintagmatico (ator que realiza um programa) em
qualquer nivel. Ao se apropriar de um espaco, concreta ou abstratamente, [...] o ator
“territorializa” o espaco. (RAFFESTIN, 1993, p. 143). E também o que defende Milton Santos,
para quem o territorio e espago sao sindnimos, “o territdrio sdo formas, mas o territorio usado
sdo objetos e acles, sinonimo de espaco humano, espago habitado” (SANTOS, 1994a; p. 16
apud SAQUET, 2015; p. 41). Isso quer dizer que, tanto Raffestin quanto Santos consideram
territorio o ambiente modificado pela relacdo humana localizada.

Para melhor estabelecer teoricamente esse territorio, nos apoiaremos também em
teoricos dos estudos do ciberespaco como Pierre Levy (2010) e estudos das a¢des nas redes
sociais como Manuel Castells (1999; 2009) e os processos de descentralizacdo do tempo e
espaco nas redes sociais (LEMOS, 2005). Além disso, a visdo das redes sociais como territério
sera adequada as teorias da geografia, principalmente focadas nas concepgdes de Raffestin
(1993).
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Os estudos de Patrick Charaudeau (2005; 2006; 2015; 2016) sobre analise do discurso
politico serdo, porém, nossos principais pilares tedrico-metodologicos para a busca da
compreensdo sobre a estrutura e construcdo da fala politica. A condi¢cdo de comunicacdo na
sociedade passa, primeiramente, pelo entendimento da lingua como fato social, para que haja,
entdo, uma relacdo entre os sujeitos. Bakhtin entende que a partir da lingua é que se constitui a
fala, sendo ela a concretizacdo, a “materializacdo da lingua” (BRANDAO. 2002, p. 9). A
materialidade da lingua nos permite uma compreensdo dialégica entre 0s sujeitos que
compartilham dos mesmos modos de comunicacdo e cultura.

De acordo com Charaudeau, a fabricacéo do discurso é dependente do contexto no qual
circula. “Uma das caracteristicas de todo discurso social ¢ circular no interior dos grupos que o
constituem, depois se exportar e atravessar outros grupos que frequentemente dele se apropriam
ao preco de uma alteracdo” (CHARAUDEAU, 2015, p. 42). Assim como as apropriagdes
podem levar a uma reformulagéo do seu significado, a reproducéo do discurso por diversos
grupos pode, consequentemente, alterar seu ponto de origem, sendo ele adequado aos varios
contextos. O discurso politico, por mais que se perca, sempre retorna com alguma outra

roupagem ou contexto. Assim, o discurso politico

Esta intrinsecamente ligado a organizagdo da vida social como governo e como
discussdo, para o melhor e para o pior. Ele é, a0 mesmo tempo, lugar de engajamento
do sujeito, de justificacdo de seu posicionamento e de influéncia do outro, cuja
encenacdo varia segundo as circunstancias de comunicacéo, o que tornaria mais justo
falar dos discursos do conceito politico do que do discurso politico (CHARAUDEAU,
2015, p. 43).

A construcao da imagem do sujeito se da a partir de suas conexdes e interacdes sociais.
O contexto no qual se esta inserido, inevitavelmente, influencia na constituicdo da identidade
do individuo. Assim, o comportamento acaba por ser resultado da jungdo dessas condic¢des. O
ethos do sujeito, portanto, em esséncia, se da pela relagio com o outro, a partir do
compartilhamento social e discursivo. De certo modo, o sujeito linguageiro, no que determina
seu ethos, “enquanto imagem que se liga aquele que fala, ndo é uma propriedade exclusiva dele;
ele é antes de tudo a imagem de que se transveste o interlocutor a partir daquilo que diz”
(CHARAUDEAU, 2015, p 115). Da mesma forma, o pathos, o dominio da emocéo, da seducdo,
da persuasdo, consiste em hibridizar o sujeito politico diante do ato de linguagem. Ao nos
direcionarmos a condicdo do ethos e do pathos do agente politico, é necessario se ater a
predeterminacdo da construcao da imagem do sujeito falante, devendo considerar o que ha antes
da concepcdo do discurso e o que o ato de linguagem apresenta, a imagem e a emogado que

podem transmitir.
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Dentro deste contexto, as “visadas de linguagem” direcionam o caminho para a
compreensao dos “atos de linguagem” que, em suma, sao os estudos centrados no discurso que
“circulam no mundo social e que testemunham, eles préprios, aquilo que é o universo do
pensamento e de valores que se impdem em um tempo historico dado” (CHARAUDEAU, 2015,
p 37). Por visadas, como aponta Charaudeau (2004; 2010), entende-se as condic¢des de
classificacdo da linguagem que determinam a finalidade pragmatica do ato de linguagem,
visando ao tipo de influéncia gerada sobre o sujeito destinatario ideal. Por ato de linguagem, o
autor entende ser um encontro dialético em que 0s sujeitos participam da troca discursiva
(CHARAUDEAU, 2016).

Para fins de coleta e visualizacdo de dados, buscamos junto ao Laborat6rio de Estudos
sobre Imagem e Cibercultura (Labic) da Universidade Federal do Espirito Santo as ferramentas
para a realizagdo desta pesquisa. Criamos um banco de dados com as publicagdes de 82
senadores, totalizando 27.119 postagens, publicadas no intervalo entre 17 de abril de 2016 e 31
de agosto de 2016 com o objetivo de identificar quais as principais narrativas criadas no periodo
de ascensdo e finalizacdo do processo de impeachment de Dilma Rousseff por parte desses
senadores mais influentes na rede social Facebook. Para o objetivo de analise, a Mandala de
palavras nos permitira identificar de maneira quantitativa os principais termos que constituem
as narrativas alimentadas pelos perfis selecionados. Ao todo, entre os dez senadores com mais
curtidas, delimitamos quatro para realizarmos a analise proposta nesta pesquisa.

Das possibilidades encontradas, buscamos nesta pesquisa, portanto, apresentar as
narrativas construidas no entorno do impeachment de Dilma Rousseff, identificando a
apropriacdo das estratégias discursivas e dos padrdes narrativos do discurso politico,
evidenciando as possibilidades de efeitos de sentido provocados no interlocutor, tendo como
premissa a Analise do Discurso vinculada a semiolinguistica, que consiste em apontar o
discurso como resultado da interagdo do sujeito com o ambiente no qual esta inserido.
Trataremos esta relagdo com maior profundidade no primeiro capitulo desta dissertacao, tendo
como base tedrica principal a analise do discurso de Patrick Charaudeau (2005; 2006; 2015;
2016) buscamos entender as relagcdes de poder existentes no discurso proferido, assim como
identificar os modos de organizacao discursiva e narrativa, e seus efeitos a partir do discurso e
das estratégias discursivas.

Em seguida, buscaremos apresentar as redes sociais como um territorio de vivéncia, de
relacGes sociais e politicas a partir da relagdo entre o conceito de territorio vindo da Geografia

e as dinamicas relacionais em rede social digital.
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A partir da analise do discurso dos senadores no Facebook sobre o impeachment de
Dilma Rousseff (PT), buscamos identificar a frequéncia de participacdo no debate, analisando
0s processos discursivos operados por eles. Como apoio de softwares e outros procedimentos
metodologicos j& descritos, traremos respostas quantitativas e qualitativas acerca das
publicagdes que compdem nosso dataset, chegando a conclusdo de que as emocdes
compartilhadas pelos senadores com seus seguidores sdo parte determinante para provocar a
comogcao ou revolta dos receptores da mensagem. A construcéo discursiva dos politicos usa das
estratégias discursivas para contornar antigas narrativas e construir novas a partir do ponto de
vista que seja confortavel a sua posicéao politico-ideoldgica, fazendo com que o desejo préprio

seja convertido em desejo do povo ao inclui-los no discurso do “nos e eles”.
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1. CAPITULO I: DISCURSO POLITICO, ESTRUTURAS DISCURSIVAS E

VISADAS

A comunicacéo na sociedade passa, primeiramente, pelo entendimento da lingua como
fato social para que haja uma relacdo entre os sujeitos. Bakhtin entende que a partir da lingua é
que se constitui a fala, sendo ela a materializacdo da lingua (BRANDAO, 2002). A
materialidade da lingua nos permite uma compreensdo dialégica entre 0s sujeitos que
compartilham dos mesmos modos de comunicacédo e cultura. Deste modo, Bakhtin (BRAIT,
2006) compreende que ndo € possivel criar uma separacao entre a lingua, a linguagem, a histéria
e 0s sujeitos porque é a partir da relacdo que se determinam as producdes discursivas. E mais,
“esse embasamento constitutivo diz respeito a uma concepcdo de linguagem, construgéo e
producdo de sentidos necessariamente apoiadas nas relagfes discursivas empreendidas por
sujeitos historicamente situados” (BRAIT, 2006, p. 10).

A lingua de forma integral, e ndo como objeto da linguistica, é concebida a partir da
abstracdo de aspectos da vida concreta do discurso. E é dessa abstracdo da vida que se torna
possivel ultrapassar os limites da linguistica e pensar o discurso como objeto constituido pela
relacdo da lingua com a vida. Assim, o discurso passa a ser denominado relagdes dialogicas por
articular o que ha de interno e externo na producdo discursiva a partir do ponto de vista de
Bakhtin.

1.1 O discurso como fato social e o ato da linguagem

A constituicdo da sociedade e de sua estrutura tem como base o processo relacional, no
qual os individuos buscam constituir seus grupos com o objetivo de se associarem agqueles com
0s quais se identificam ou buscam se identificar. E intrinseco a sociedade e & existéncia dos
modos de relagdo o estabelecimento de relagdes de poder. Foucault (1999) indica que “o poder
estd em toda parte; e ndo porque englobe tudo e sim porque provém de todos os lugares” (p.
91). Uma vez que esta em toda parte, o poder se materializa em diversas instancias e formas. A
fala € uma delas.

Em Bakhtin, a fala é o contexto da lingua que, por sua vez, é considerada pelo tedrico
um fato social, sendo o sujeito constituido por meio do dialogo. Charaudeau (2015), ao analisar
o discurso politico e partindo do pressuposto da fala ser um fato social, afirma que a fala politica
tem em si o determinante que impulsiona o exercicio do agir, pensar e sentir, que é a politica.
Do ponto de vista da acdo, a politica deve ser relacionada ao discurso, pois ndo ha politica sem

discurso.
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A linguagem é que motiva a acdo, a orienta e lhe da sentido. A politica
depende da acdo e se inscreve constitutivamente nas relagbes de
influéncia social, e a linguagem, em virtude do fenbmeno de
circulagdo dos discursos, é 0 que permite e que se constituam espagos
de discussdo, de persuasdo e de sedugdo nos quais se elaboram o
pensamento e a a¢do politicos (CHARAUDEAU, 2015. p. 39).

A intencionalidade da fala e a condi¢do de sua constituicdo séo a base para o ato da
linguagem. Desta maneira, a formacdo social do sujeito falante deve ser considerada como
influenciadora dos discursos. Assim, 0 ato da linguagem contém uma visao de mundo e se situa
dentro de um espaco e tempo situacional. O discurso politico, do ponto de vista do ato da
linguagem, ¢ orientado a partir das circunstancias em torno do “sujeito linguageiro”, que é
determinado a partir dos atos de linguagem e que sofre influéncia interna e externa da
significacdo, criando sujeitos interlocutores e intra-locutores, seres sociais que tém intengdes e
sujeitos de fala. Assim, Charaudeau aponta que “a produgao de sentido é, uma vez mais, uma
questdo de interacdo e €, portanto, segundo os modos de interacdo e a identidade dos
participantes implicados que se elabora o pensamento politico” (CHARAUDEAU, 2015. p. 40),
sendo elas resultado das relagdes entre os sujeitos. A partir desta relacéo, o discurso é fabricado
dentro de um espaco de dialogo, no campo comunicacional, mas, para que haja uma real troca
linguageira é necessario que os sujeitos inseridos neste processo possuam conhecimento
minimo dos saberes, enunciacdo, corpora dos textos, contextos e condi¢des de produgéo.

Charaudeau postula a existéncia de trés niveis de estruturacdo do ato de linguagem. O
primeiro € o situacional, que considera as condi¢des externas, o que dizer ou fazer, a identidade
de quem fala, o dominio do saber e 0 espago e tempo no qual esta inserido. O segundo é o
comunicacional, no qual considera-se a maneira de falar, assim como quem tem direito a fala e
dominio sobre o tema. O terceiro e Gltimo nivel é o discursivo, ou comentario. Este se preocupa
com o lugar de fala do enunciador, as condi¢6es de legitimidade, credibilidade e influéncia do
discurso (CHARAUDEAU, 2005).

Tendo em vista a estruturagéo situacional ou do sistema de pensamento, o discurso
politico é visto como resultado fundante de um ideal politico, apontado como responsavel pelo
estabelecimento e filiacdes ideoldgicas, construcdo de posicionamentos e opinides. O ato
comunicacional, por sua vez, consiste na relagdo entre os atores que participam ativamente do
cenario de comunicacdo politica. Um dos principais objetivos desse ato linguageiro é
influenciar as opinides, conseguir adesdo, rejeicdo ou consenso acerca do tema em discussao.
“Aqui o discurso politico dedica-se a construir imagens de atores e a usar estratégias de
persuasdao e de seducao, empregando diversos procedimentos retoricos” (CHARAUDEAU,

2015. p.40). Por fim, o nivel do comentério consiste em realizar o discurso a respeito do
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politico, porém, sem risco de se tornar politico. Diferentemente de um discurso militante, de
defesa ideologico-politica, 0 comentario tem em sua esséncia ndo ser intimamente engajado em
uma acao, podendo, sim, perceber uma opinido do sujeito que comenta, mas sem estar explicito
seu grau de envolvimento com o tema.

Uma anélise voltada ndo apenas para a compreensdo da lingua, mas para os atos de
linguagem, considera que eles “circulam no mundo social e que testemunham, eles proprios,
aquilo que séo os universos do pensamento e de valores que se impdem em um tempo histérico
dado” (CHARAUDEAU, 2015. p. 37). No entanto, hé de se ressaltar que existem duas correntes
opostas, coexistentes acerca dos atos de linguagem. A primeira faz referéncia a ideia da
linguagem como um objeto transparente, no qual estariam explicitos seus sentidos e
significados, assim “esgota sua significagdo em si mesma” (CHARAUDEAU, 2016. p. 16).
Outra, oposta a essa, percebe a linguagem como um objeto néo transparente, do ponto de vista
de Charaudeau, que ndo se explica sozinho, que esté inserido em um processo socio-histérico
(CHARAUDEAU, 2016). Esta concepc¢éo prop6e o discurso como um produto de fatores da
ordem psicoldgica, social e histdrica, seguindo um modelo s6cio-histérico. E o “saber
discursivo” ou “memodria discursiva” (ORLANDI, 2006, p. 31) que possibilita ao sujeito dizer
algo que ja foi dito como forma de sustentacdo do discurso, 0 que nos permite entender o
funcionamento e relagéo do discurso com o sujeito e sua ideologia.

Os processos discursivos, portanto, devem ser analisados considerando 0s
comportamentos linguageiros e seus sujeitos, seu contexto e a sua formagéo social; como dizem
e sob efeito do qué eles dizem. Diante da circulagdo acerca da reproducdo e disseminagéo da
fala, se adequando a outros contextos, entendemos que o discurso politico € resultado do
processo que envolve a vida social como um todo, e que suas adequacdes sdo consequéncias
das circunstancias de comunicacdo (CHARAUDEAU, 2015).

1.2 O discurso politico, influéncia e sentimento como estratégia

As pracas na Grécia Antiga, utilizadas como arenas de debate, eram o ponto de encontro
entre aqueles que buscavam compartilhar a fala politica, a fala filoséfica, a reflexdo. Aqueles
que possuiam o dominio dos discursos eram os que compartilhavam os saberes, dialogavam
acerca do futuro politico da polis grega. A troca comunicacional daqueles, a partir do discurso,
consistia ainda na estrutura do ato de linguagem, sendo a fala influenciada pelo contexto social
no qual o sujeito linguageiro estava inserido. O discurso politico nos orienta ao entendimento
da politica como exercicio da préatica social, constituida por forcas simbolicas e de poder para,

assim, ser exercido legitimamente. Para isso, 0 politico que domina a palavra deve se mostrar
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crivel e persuasivo diante dos individuos, partilhando valores e visées (CHARAUDEAU,
2015). Desta forma, o politico deve ocupar um espaco de responsabilidade na formulacédo do
seu discurso, sabendo que ele sera influenciador de um conjunto de seguidores e tambem estara
exposto a toda a sociedade.

O agente politico tem em si uma capacidade persuasiva, de influéncia, que pode ser
impulsionada a partir das estratégias discursivas utilizadas por ele. Assim, o discurso politico é
constituido de fato politico como atos e decisdes de autoridades, organizacgéo e estruturacao das
relacdes sociais e leis que regem a sociedade. Nesse processo comunicativo por meio do
discurso politico, Charaudeau (2015) aponta duas orientacGes, uma direcionando para 0s
conteddos do discurso, configurados pelas proposic¢des dos politicos, valores dos argumentos,
ao logos, sendo esse pertencente a percepc¢do da razdo, do convencimento; e a outra voltada
para 0s mecanismos da comunicacdo, como procedimentos, estratégias persuasivas, os efeitos
do ethos e do pathos, por sua vez, relacionados ao dominio das emog6es, a construcdo da
imagem.

Compreende-se que essas duas orienta¢es determinam o discurso, que faz parte do jogo
politico, e se desenvolve principalmente no entorno de ideologias. Apesar disso, Charaudeau
entende que o discurso politico tem se apoiado mais na emocao do que referencialmente a razéo.
Ele diz que o discurso politico “deslocou-se do lugar do logos para o do ethos e do pathos, do
lugar do teor do argumento para o de sua encenagao” (CHARAUDEAU, 2015. p. 46).

Efetivamente, se & verdade que o pensamento pode ter em si
influéncia, ocorre que ele pode igualmente ser mascarado por
procedimentos de comunicagdo empatica tais que, ao final dessas
manipulagdes comunicativas mais ou menos voluntarias, se
constroem outras formas do pensamento politico (CHARAUDEAU,
2015. p. 47).

Diante da capacidade de influéncia por meio do discurso, é indispensavel pensar a
relacdo de poder neste contexto. Ao mesmo tempo, é necessario entender que diante dessa
relacdo de poder existe a necessidade de se estabelecer um grau de confianca que proporcione
0 convencimento, uma espécie de espelho posto a frente do interlocutor, para que ele se
enxergue naguele que profere o discurso. Refletir por meio do discurso o que o outro gostaria
de enxergar, de acordo com Charaudeau (2015), “desperta o imaginario coletivo dos
sentimentos e das emoc¢des” (p. 81). Com a emocdo, o discurso age de modo estratégico, ao
produzir no pablico uma imagem do sujeito politico que busca a unido e o equilibrio por meio
da fala. A articulacdo do discurso politico deve compor, portanto, um arcabouco mitico,
simbolico ou imaginario, que acompanhe os anseios do interlocutor. Ao criar lagos entre 0s

componentes do didlogo é possivel que a adesdo ao objeto da fala seja impulsionada com a
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estratégia emocional, o sentimento. Christophe Prochasson (2005) também entende a influéncia
da emocgao na concepgao das relagdes politicas. Para ele, “a adesdo mobiliza todo um conjunto
de processos complexos, que jamais se esgotam na cogni¢cdo, mesmo em se tratando dos mais
racionais dos interesses. E esta parte emocional que preside a constituigdo do vinculo politico”
(PROCHASSON, 2005, p. 309).

No processo de construcdo desta figura politica, Barthes (2009) diz que ha o
estabelecimento de um elo entre o candidato e o eleitor, entre 0 enunciador do discurso politico
e o interlocutor, por meio da relacdo passional que se cria diante de um conjunto de signos
simbolicos, como efigie, um her6i, um sujeito dotado de caracteristicas influencidveis,
circunstancias familiares e sociais, um produto politico de convencimento. A fotogenia eleitoral
(BARTHES, 2009) busca aproximar o politico do seu eleitorado, fazendo com que o cidaddo
se reconheca como igual, que ele vote em si mesmo ao identificar-se no candidato. Ha o jogo
do estatuto social e moral, devendo o politico se fazer crivel aos olhos do eleitorado.

O ideal para o politico seria conseguir se constituir com efigie que, se possivel,
remeteria a mitos universais. [..] E preciso uma conjuncdo de fatores: um
temperamento marcado que entre em correspondéncia com a fala e com o
comportamento, circunstancias historicas e um saber criar o acontecimento. [...] Mas
mesmo sem atingir o topo do sucesso, o politico encontra-se sempre tomado por uma
dramaturgia que o obriga a construir para si um personagem, certa figura vale como
imagem de si, e que faz com que a construcéo do ethos tenha caracteristicas préprias
(CHARAUDEAU, 2015. p. 85).

Existe, assim, uma espécie de formacdo da memaoria em torno do politico, em torno da
construcdo do que seria a esséncia do ator politico no contexto ao qual esta inserido. Na ansia
de se produzir um personagem que ganhe tanto em autonomia diante do povo quanto em
empatia, o politico recorre as construcGes de sua imagem, sustentando-a a partir do reforco de
tracos da personalidade, de costumes e crengas em busca da aceitacdo dos grupos-alvo. Além
da busca pelo reforco de caracteristicas peculiares e pessoais ao politico, como uma tentativa
de sua personificacdo como individuo comum, popular, “ha a construcéo da imagem em torno
de grandes acontecimentos, guerras ou superacdo de uma intensa crise nacional ou
internacional” (CHARAUDEAU, 2015. p. 86).

Em um processo de enquadramento da memdria a partir da constituicdo da vida como
fato social (POLLAK, 1989), o interlocutor que esta suscetivel a dominacdo discursiva daquele
que detém o dominio da palavra, acaba por se deixar conduzir pelo que é mostrado, no
enquadramento realizado conforme o pensamento daquele que o quer mostrar. O ethos politico,
que mergulha “nos imaginarios populares amplamente partilhados [...]¢ como um espelho no
qual se refletem os desejos uns dos outros” (CHARAUDEAU, 2015, p. 87), que podemos
associar, portanto, a concepcao de que o sujeito que vota escolhe aquele ao qual se assemelha.
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No entanto, ndo podemos deixar passar que a imagem, para que se mantenha, deve estar
vinculada a realidade social do agente politico, ao seu passado e ao seu presente. Isto também
ocorre com os partidos politicos, uma vez que para se manter alinhado as perspectivas do grupo,
€ necessario seguir os posicionamentos e ideologias ou linha de pensamento definida. A
organizacdo politica ou o0 agente politico

N&o pode mudar de direcdo e de imagem brutalmente, a ndo ser sob risco de tensbes
dificeis de dominar, de cisGes e mesmo de seu desaparecimento, se 0s aderentes ndo
puderem mais se reconhecer na nova imagem, nas novas interpretacoes de seu passado
individual e no de sua organizagdo (POLLAK, 1989. p. 10).

O convencimento é uma das principais ferramentas do politico, daquele que domina o
discurso. A agdo de forma sedutora e persuasiva é um modo discursivo usado comumente , pois
€ necessario conguistar ou se manter no poder a partir da aceitacdo popular. Com isso, é
necessario levar em consideracdo que, “no campo politico, nem tudo pode ser dito”
(CHARAUDEAU, 2010. p. 67). Para tanto, Patrick Charaudeau (2004; 2010) classifica que a
linguagem pode ser descrita a partir de visadas, que tem como objetivo mostrar a finalidade
pragmatica que todo ato de linguagem, pressupondo o tipo de influéncia que o comunicador
pretende exercer sobre o seu interlocutor. Como uma das particularidades das visadas, o autor
indica a atividade especificamente direcionada a um destinatario ideal, uma vez que o sujeito
falante ndo tem dominio sobre os efeitos produzidos. As visadas podem ser determinadas da
intencdo pragmatica do eu diante do tu, da legitimidade do eu e a instauracao do tu.

Seis visadas sdo especificadas pelo autor como ferramentas para o estudo do discurso.
Sé&o elas as visadas de prescricao, de informacéao, de solicitacéo, de instrucao, de demonstracao
e de incitacdo. A visada de prescri¢céo relaciona o eu que faz e/ou pensa algo e que tem
autoridade legitima sobre o tu, deixando para este a posi¢cdo de dever fazer, a exemplo das leis,
dos regulamentos e relagdes hierarquicas. As visadas de informacéo sao aquelas em que o eu é
0 que detém o fazer saber, restando ao tu o dever saber, sendo o primeiro possuidor legitimado
de um determinado conhecimento sobre um fato e repassar sem a possibilidade de
questionamento; por exemplo, o discurso da midia, da religido, da ciéncia, entre outros.

A terceira visada € a de solicitacdo. Ela pressup8e um eu que querer saber diante do tu,
estando este em posicdo de superioridade, de dever responder a solicitacdo. Em seguida, a
visada de instrucéo é similar a de solicitacdo, no entanto, o que as diferencia é o saber fazer-
saber; quer dizer que o eu estd numa posicdo de autoridade do saber e possui a legitimidade de
passar o0 conhecimento para o tu, deixando para este a posicdo de dever saber-fazer seguindo

um modelo proposto pelo eu. Quinta visada, a de demonstracdo, que quer estabelecer uma
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verdade, sendo ela provada por meio de experimentos diante de uma posicdo de autoridade
(cientistas ou especialistas, por exemplo). O tu, por conseguinte, fica na posi¢do de ter que
receber e ter que avaliar; da-se a palavra aquele que possui e domina o saber e o prova. Por fim,
a visada de incitacéo é aquela em que o eu quer mandar fazer (fazer fazer), mas ndo estando
em posicao de autoridade, precisa persuadir o tu, incitar a fazer, devendo para isso assumir o
papel de fazer crer e o tu o papel de dever crer. Tipicamente este discurso € ligado a publicidade
e a politica.

Com isso, a visada de incitacdo, fazer fazer, pode ser enquadrada no sentido do discurso
politico, uma vez que é necessario 0 uso da estratégia persuasiva de modo que a agdo nédo
transpareca imposi¢do ou estado de autoridade, mas sim de proposicao, de persuasao, de criar
uma relacdo que desencadeie um incitar a fazer algo. A incitacdo nas méos dos politicos aponta
para um caminho em busca do convencimento da instancia cidada para o seu projeto. Uma das
intencdes é a de direcionar a visdo dessa instancia para o simbolismo da alian¢a com a instancia
politica, numa espécie de constitui¢ao do espelho; a instancia politica como espelho da instancia
cidada, e vice-versa. Isto porque é de expectativa dos governados a semelhanca a imagem do
governante, como uma tatica de aproximacao.

Disfarcar o real sentido daquilo que se quer apresentar sob um discurso ou projeto que
ndo o seu proprio, utilizar do lugar legitimado de fala para convencimento, construir uma
imagem de si para outrem e buscar sensibilizar o outro a partir da dramatizacdo faz parte da
manipulacdo com a estratégia de persuasdo ou seducdo (CHARAUDEAU, 2016). De todo este
conjunto, a indicagcdo do drama no discurso politico é o que se perpetua em grande dimenséo
no cenario politico, seja qual for seu alcance. Ao recorrer a argumentos trdgicos em torno de
uma crise econémica, por exemplo, o discurso politico tende a inclinar para a descricdo de um
grande contexto no qual estdo o sujeito causador da crise, os atingidos diretamente e as
solucdes. O enunciador deste discurso dramatizado, portanto, recorre aos sentidos morais e
afetivos em busca de associados, ou ainda a ameaga de tempos ruins caso nao seja mudada a
orientacdo politica vigente. Assim, a busca pela aceitacdo da opinido publica se inicia, ainda
que ela seja influenciada até certo ponto pelas midias, além da palavra politica. A disputa da
narrativa dramatica acaba ganhando ainda mais for¢ca com a midia, na construcao do seu sentido
a partir das transformacdes resultantes do sujeito sociolinguageiro em relagdo com a sociedade
(CHARAUDEAU, 2006).

Na encenagdo dos dramas da vida social € onde se esconde (ou se mostra) 0 grau
potencializador do sentimento como ferramenta de persuasdo. A facilitacdo da compreensdo

dos contextos e procedimentos por meio de simplificacbes de férmulas enunciativas que
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favorecam o entendimento dos interlocutores € tomada como complementar & visada de
persuasdo, segundo o autor. Desta maneira, 0 sujeito receptor da mensagem politica, dotado de
sua propria bagagem social, se apropria, ou ndo, da tentativa da facilitagdo discursiva adotada
no discurso politico. A condi¢do emocional prevé uma concepcdo de movimentos afetivos que
influenciam o individuo em uma perspectiva social e cultural que, em um sistema politico-
democratico, faz com que o homem transporte para a democracia, ou outro sistema politico, as
suas préprias paixdes e orgulhos. A politica invade o privado e a representacdo como uma das
questdes que abarcam as emocdes (PROCHARSSON, 2005).

Numa primeira aproximagao ao nosso objeto de estudos, identificamos no discurso a
favor do impeachment, elaborado pela oposicdo ao governo Dilma Rousseff (PT), a construcéo
de um esquema de dramatizacdo: uma crise politico-econémica supostamente causada por uma
mé administracdo da presidenta Dilma, associada ao que foi chamado pela midia e oposicéao de
“Pedaladas Fiscais”, como referéncia ao Crime de Responsabilidade Fiscal. A expressao foi
popularizada no final de 2014, quando se debatia sobre manobras no pagamento de recursos
aos bancos publicos referentes aos programas sociais?. Mas o termo entrou de vez para o debate
publico no dia 17 de abril de 2015, quando o jornal O Globo publicou uma matéria explicando
o que seriam “pedaladas fiscais”®. A pesquisa de ocorréncia na area de noticia do sistema
Google Trends demonstra que o periodo de maior expressividade do termo na rede foi 0 més
de abril de 2015 (Gréafico 1), tendo o pico de buscas entre os dias 17 e 23 de abril (Gréafico 2).

A expressao “Contabilidade Criativa” ja foi usada pela imprensa para designar a mesma
acdo de postergacdo dos pagamentos aos bancos publicos pela Unido, principalmente nos
governos de Fernando Henrique Cardoso (PSDB) e Luiz Inacio Lula da Silva (PT). Apesar da
expressdo ter tido picos nos primeiros anos do governo de Dilma Rousseff (PT), ainda assim,
foi superada pelas “Pedaladas Fiscais” em ntimeros de pesquisa nos ultimos anos. Ha também
a “Pedalada Contabil”, popular entre os economistas, mas que nao foi muito bem acolhida pelos

usuarios das redes (Gréfico 3).

2 http://www.contasabertas.com.br/website/arquivos/12045
3 O GLOBO. “O que significa “pedalada fiscal”. Publicada em 17 de abril de 2015. Disponivel em
<https://oglobo.globo.com/economia/o-que-significa-pedalada-fiscal-15902347>
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GoogleTrends  Comparar

® PedaladaFiscal @ Pedaladas Fiscais Brasil, 2008 - presente, Pesquisa de noticias

abr 2016

Pedalada Fiscal 17
Pedaladas Fiscais 100

v
Observacio ’ v b:

Média 1 de jan de 1 de out de 2011 1 de jul de 2015

Grafico 1: Ocorréncia de pesquisa no sistema de buscas do Google - area de noticias - com os termos pedalada fiscal e
pedaladas fiscais nos ultimos 10 anos (Fonte: Google Trends)

GoogleTrends ~ Comparar

® Pedalada Fiscal @ Pedaladas Fiscais Brasil, Nos ultimos 5 anos , Pesquisa de noticias

17 abr - 23 abr 2016

Pedalada Fiscal 0

Pedaladas Fiscais 100

Gréfico 2: Ocorréncia de pesquisa no sistema de buscas do Google - &rea de noticias - com os termos pedalada fiscal e
pedaladas fiscais nos ultimos 5 anos (Fonte: Google Trends)

Google Trends = Comparar < B = O

® Pedalada Fiscal e Pedaladas Fiscais @ Contabilidade Criativa @ Pedalada Contabil Brasil, 2008 - presente , Pesquisa de noticias

Observacio \ b: AA

Média 1dejan de 1 de out de 2011 1de jul de 2015

Grafico 3: Ocorréncia de pesquisa no sistema de buscas do Google - area de noticias - com os termos pedalada fiscal,
pedaladas fiscais, contabilidade criativa e pedalada contabil nos Gltimos 10 anos (Fonte: Google Trends)

A expressdo “pedalada” se inspira num jargdo futebolistico, em que “pedalar”
caracteriza o drible de um jogador que passa repetidamente os pés sobre a bola sem toca-la. Se

relacionarmos o drible do futebol ao “drible fiscal”, ha uma insinuagao de sentido pejorativo de
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como se trata a coisa publica. No que diz respeito a estratégia discursiva, a essencializacao e
singularizacdo (CHARAUDEAU, 2015) do discurso permite que toda uma ideia seja
organizada em uma Unica palavra ou conjunto de palavras, de modo que da lugar as férmulas,
que sdo semanticamente carregadas, e visam criar impacto no publico.

Sobre o tratamento dado as questdes publicas, o maior atingido, a grande vitima seria o
cidadao brasileiro, que se indigna com a politica vigente. Os segmentos favoraveis ao
afastamento da ex-presidenta ressaltam também o que deve ser necessario para “fazer o Brasil
voltar a crescer”: um processo de impeachment, baseado na Constitui¢do, votado de forma
legitima pelo Congresso Nacional. Tudo isso endossado pela midia tradicional*, com amplas
coberturas dos atos pré-impeachment e reportagens que reforcavam os argumentos
oposicionistas ao governo.

No entanto, ainda que os agentes politicos dimensionem a questdo como um projeto
dramético da realidade social, é necesséario que o enunciador tenha (ou a0 menos passe)
credibilidade para que sua fala ndo seja descolada de sua construcdo sécio-historica. O ethos
politico deve corresponder ao que é associado pelo interlocutor. E indispensavel ao sujeito a
intrinseca relacdo do ethos e a legitimidade, na qual se torna necessaria, a0 mesmo tempo, uma
relagdo intima entre “uma maneira de ser no que tange ao ‘dizer a verdade’, de um saber, para
demonstrar ‘razdo’, e de um saber fazer, para demonstrar ‘competéncia’ e experiéncia”
(CHARAUDEAU, 2016. p. 73).

Ao provocarem o adversario com postulacbes negativas, percebemos mais uma
estratégia aplicada pelo politico na constituicdo do seu ethos: a desqualificacdo do adversario.
Ela pode vir como forma de ironia, revelando contradi¢des, possiveis ameacas a sociedade, ou
ainda apontando consequéncias negativas. E a estratégia de construir um personagem que pode
provocar no cidadao averséo e raiva, despertando sentimentos negativos quanto ao adversario.

Ainda apontando para esse caminho, a argumentacao no discurso é o que determina o
efeito de sentido no interlocutor, podendo o sujeito falante usar falas mais elaboradas, que
versam sobre o agir politico do outro, taxando-0 como negativo, ao passo que a sua propria
forma de acdo seria adotada como alternativa ao adversario. Este politico entdo se mostra com
a capacidade de mudanca, ou vontade de agir, colocando propostas e argumentos que

convenceriam o cidaddo a seguir suas a¢cdes. Ao mesmo tempo, a estratégia de construir uma

4 OBSERVATORIO DA IMPRENSA, Jornais apoiam o impeachment de Dilma?. Disponivel em:
<http://observatoriodaimprensa.com.br/jornal-de-debates/jornais-apoiam-o-impeachment-de-dilma>. Acesso em:
20 nov. 2016.
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autoridade de si, como propde Charaudeau (2015), agrega legitimidade e credibilidade do

politico, para demonstrar ao eleitor sua capacidade de governanca ou de cobrar do governante.

1.3 A influéncia do lugar de fala no discurso
No processo de producdo do discurso, seja a partir do ponto de vista dos Estudos Criticos
do Discurso de Van Dijk ou da semiolinguistica de Charaudeau, o contexto social influencia
diretamente aquele que o profere. Portanto, o0 processo de analise do discurso, ndo deve se
fechar apenas no conjunto de enunciados, mas sim entendé-lo como associado a situacao social,
cultural, histdrica e politica (VAN DIJK, 2015; CHARAUDEAU, 2005).

O discurso ndo é analisado apenas como um objeto “verbal” autdbnomo, mas também
como uma interagdo situada, como uma prética social ou como um tipo de
comunicacgdo social, cultural, histérica ou politica. Assim, em vez de simplesmente
analisar uma conversagdo entre vizinhos, talvez seja necessario fazer o trabalho de
campo em uma vizinhanga, observar como as pessoas falam em bares ou outros
lugares publicos e descrever muitos outros aspectos relevantes desses eventos
comunicativos, tais como a situacao temporal ou espacial, circunstancias especiais, 0s
participantes e seus pap€is comunicativos e sociais, as outras varias atividades que se
realizam ao mesmo tempo, e assim por diante. (VAN DIK, 2015, p. 12).

Entender o sujeito como um ser constituido a partir de sua bagagem socio-historica e
cultural permite uma melhor compreensdo acerca do contedo e posicionamentos defendidos
por ele em seu discurso. Para Vera Franca (2005), a constituicdo do sujeito se da com a
percepcao da existéncia do outro; o eu completa sua constituicdo com a tomada de consciéncia
sobre o existir do outro, assim, as identidades sdo constituidas discursivamente, tendo como
base as relacdes interpessoais. A0 mesmo tempo, a acao € o que completa e complementa a
formacéo do sujeito (da comunicacdo, em comunicacgéo). O agir, 0 movimento dos textos, 0s
contextos nos quais o sujeito se insere é o que o define como tal.

Uma vez que entendemos o discurso como construido a partir das relages socio-
histdricas, culturais e politicas, também devemos destacar a importancia do lugar de fala. A
posicdo que o sujeito falante ocupa legitima ou deslegitima o seu discurso. Com a mesma
intensidade que o médico ou o professor se legitimam, por sua formag&o se tornam autorizados
para operar discursiva e operacionalmente um determinado conjunto de competéncias, o

politico, na posicao de representante, tem sua fala e atuacao legitimada pelo voto;

O lugar a partir do qual fala o sujeito é constitutivo do que ele diz. Assim, se o sujeito
fala a partir do lugar de professor, suas palavras significam de modo diferente do que
se falasse do lugar do aluno. O padre fala de um lugar em que suas palavras tém uma
autoridade determinada junto aos fiéis etc. Como nossa sociedade € constituida por
relagdes hierarquizadas, sdo relacBes de forca, sustentadas no poder desses diferentes
lugares, que se fazem valer na “comunicag¢do” (ORLANDI, 2005, p. 40).
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A legitimidade do discurso sofre influéncia da constituicdo do sujeito que fala. No
entanto, vale destacar que a legitimidade, no caso do sujeito politico, também esta relacionada
a aceitacao social e sua popularidade. No que diz respeito a sua relacdo com o eleitorado, a
condicdo de representante eleito ndo determina a sua total legitimidade, uma vez que séo
cobrados resultados e posicionamentos diante das circunstancias politicas e sociais. Entdo, é
esperado que o agente politico crie uma interacdo permanente com seus eleitores para que seu

lugar de fala esteja concomitante a condicédo de legitimidade.

1.4 Efeitos de verdades no imaginario sociodiscursivo

O discurso politico é o meio usado para se criar perspectivas de agdo que provoquem
efeitos de sentido no interlocutor. Esse discurso, uma vez que circula num espaco de deliberagdo
politica e discuss@es, demarca efeitos de verdade dependentes do meio em que sédo construidos.

Para se chegar a verdade do discurso, é necessario entender que ha a constituicao de um
imaginario que consiste em “uma imagem da realidade, mas imagem que interpreta a realidade,
que a faz entrar em um universo de significacdes” (CHARAUDEAU, 2015, p. 203).
Significacdes essas que, no entanto, sdo dependentes da relacdo mantida pelo homem com sua
propria experiéncia e com 0s outros sujeitos. A relagao “do homem com o mundo, do homem
com o0 homem” (CHARAUDEAU, 2015, p. 205) resulta no que o autor chama de “imaginario
de verdade” (p. 205). A medida em que os enunciados linguageiros sdo produzidos e circulam
no interior de grupos sociais, constitui-se o “imaginario sociodiscursivos” (CHARAUDEAU,
2015, p. 203), que consiste em convicgdes acerca de determinados temas, que permitem aos
sujeitos assimilar, compreender e se posicionar diante dos discursos.

Charaudeau (2015) propde trés principais modelos de imaginério de verdade no discurso
politico: o imaginario da tradicdo, que consiste em sustentar discursos que fazem referéncia a
um passado, criando um efeito de comparacdo com o presente, apresentando o tradicional como
forma de manter a credibilidade politica; o imaginario de modernidade, em que o presente é
determinado como positivo quando comparado ao passado; e o imaginario da soberania
popular, que nos aprofundaremos mais adiante, e que remete a um mundo onde o povo é
responsavel pelo seu proprio destino, mantendo a decisdo da dita maioria ainda que o

imaginario em questdo seja influenciado por uma elite que sairia beneficiada.
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1.4.1 Imaginario da soberania popular

A busca pela consolidacdo de ideias na sociedade perpassa pela construcdo de
imaginarios que atribuam a maioria a possibilidade de escolha e dominacgéo das decisdes que
influenciam na vida social. Essa seria a ideia de democracia. Ainda que diante das relagdes
sociais, a conjuntura democratica precisa ser organizada sob instituicdes, regras e modelos de
conduta, baseados na justica e na lei em que todos tém direitos e deveres.

Podemos descrever o imaginario da soberania popular em trés modelos discursivos: o
direito a identidade, ao igualitarismo e a solidariedade.

Na questdo do igualitarismo, esta concepcdo engloba as condicbes acerca da lei,
devendo o Estado reconhecer todos - seja elite ou povo - como iguais, no cumprimento dos
deveres e no acesso aos direitos. Entdo chega-se ao campo das reivindicacdes, em que 0S
direitos sdo direcionados a determinadas categorias como mulheres, negros e homossexuais por
meio de cotas ou paridade de direitos. Em contraponto as desigualdades encontradas na
sociedade, geralmente os partidos de oposicdo acusam o outro partido de ser responsavel por
esta desregulacdo social, ou ainda, apontando as elites econdmicas e sociais como as
responsaveis. Estritamente ligada a condicéo de igualdade, a solidariedade emerge da tomada
de consciéncia de parte da sociedade em relagéo a outra, na condi¢do de igualdade cidadd, uma
concepcdo de humanidade. Expressa-se a fraternidade entre os sujeitos, assumindo uma
responsabilidade politica de agir para que se estabeleca um minimo de equiparacao social.

Ha também a estratégia de imprecisdo, que consiste em fazer declaragdes gerais e sutis
que ndo possam ser utilizadas posteriormente para pegar o politico de surpresa; a estratégia do
siléncio, ou seja, a falta de declara¢des; a razdo suprema em que o Estado é convocado para o
discurso para legitimar a fala do sujeito; e a estratégia da denegacdo, que vem seguida da
tergiversacdo, em que o politico envolvido em esquemas ilegais afirma inocéncia e reforca a
questdo, uma vez que ndo ha possibilidades de obter provas (CHARAUDEAU, 2015).

Com as concepgdes até aqui destacadas, ndo podemos deixar de lembrar que o discurso
politico geralmente é direcionado a um grande contingente de individuos que, por vezes,
partilham de valores comuns, mas, ao mesmo tempo, possuem visdes distintas acerca de outros
pontos. Desta maneira, o0 agente politico busca articular seu discurso conforme os diversos
imaginarios, para, assim, construir uma opinido média, convincente para a maior parte do grupo
gue o escuta. Ao conjugar 0s possiveis imaginarios no discurso politico, percebemos quais 0s
objetivos do personagem politico, que é angariar o maximo de adeptos para si, para seu projeto,

a partir de um multi-imaginario social que ele constitui.
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1.5 A narrativa como estratégia do discurso politico

Para atingir o proposito de influenciar o imaginario social, € necessario que se tenha
atencd@o no que compde o processo discursivo, é preciso se ater a construcao da narrativa, com
seus atores, modos de operacdo e efeitos de sentido provocados. Uma narrativa possui
componentes e procedimentos que versam sobre combinagdes com o objetivo de nos fazer
melhor compreender as diversas significaces nela inseridas (CHARAUDEAU, 2016).

Uma narrativa ndo é uma descricdo. A narrativa consiste em um procedimento de
apresentar o desenrolar de uma sequéncia de acles, que se encadeiam de modo continuo e
geram significacBGes. Neste processo, ha a figura do narrador, que estd em contato com o fato
narrado, seja incluindo-se na narrativa ou observando-a. Ja a descricdo é unicamente o ato de
mostrar o fato como €, uma traducdo do que se estaria vendo de modo imutavel e nédo
influenciavel pelo contexto. Aqui, quem atua é o observador (CHARAUDEAU, 2016).

Gonzaga Motta (2007) aponta que a narrativa € um processo de comunicagdo que
“traduz o conhecimento objetivo e subjetivo de mundo em relatos” (2007, p. 2) e sua utilizagao
pressupde uma maneira de buscar a compreensdo dos acontecimentos na sociedade.

Na logica narrativa, existem trés componentes principais: actantes, processos e
sequéncias, segundo Charaudeau (2016). O primeiro é responsavel por conter em si 0 agir ou
sofrer a acdo, podendo desempenhar papéis positivos ou negativos. Em seguida, 0S processos
narrativos sdo unidades que desempenham o papel de designar fun¢bes narrativas, que podem
ter funcdo de causa e consequéncia. E, por fim, as sequéncias correspondem a légica narrativa,
que depende de coeréncia, motivacao, encadeamento e localizagao.

A narrativa, portanto, consiste em uma estrutura de informacdes hierdrquicas, com
agentes que desempenham agGes e produzem efeitos de sentido, porque “quem narra tem algum
proposito ao narrar, nenhuma narrativa ¢ ingénua” (MOTTA, 2007, p. 3). 1SS0 nos permite
perceber que todo discurso narrativo € produzido pensando em uma finalidade e compreende a
estratégias e intencionalidades do narrador munido de argumentacdo. Assim, 0 narrador ao
construir sua narrativa, da destaque a determinados elementos que influenciem na observacao
do objeto, constituindo significacGes e efeitos no destinatario conforme sua pretenséo, dando a
narrativa uma forma de exercicio de poder e influéncia sobre o interlocutor.

O discurso politico, que tem como uma das principais estratégias a dramatizacdo,
consiste em adotar a narrativa como modo de organizagdo das ideias, em que o narrador
(politico) seleciona seus atores e agdes, descrevendo-0s com o objetivo de criar significagdo no

eleitor. A orientacdo politica e social influencia na construcgéo do discurso e, consequentemente,
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no fato narrado. Entendemos, portanto, a narrativa como elemento discursivo indispensavel

para a compreensdo do discurso politico em rede social.

1.6 A influéncia da midia no discurso do campo politico

A exposicdo das disputas politicas nos meios de comunicacdo amplia o alcance do
debate politico, levando-0 aos mais variados publicos e imaginarios sociais. Com 0 acesso as
midias tradicionais e as novas midias, a formacao ou consolidacéo de pensamentos é difundido
pela massificacdo do conteudo disseminado por elas. Charaudeau (2006) nos apontou a
importancia da midia na construcdo do discurso politico, quando majoritariamente os meios de
comunicacdo de massa — que denominamos aqui de grande midia - se colocavam como
mediadores. Hoje, num momento de grandes transformag6es no conjunto de dispositivos que
compdem o mundo da comunicacéo, o desafio é identificar e compreender 0s mecanismos que
intercedem os processos de producdo discursiva nas diferentes plataformas que compdem as
redes digitais e a comunicacdo proporcionada pela internet.

Para tal, vamos sugerir pistas desenhadas por Charaudeau (2006; 2015) sobre os
processos de producdo do discurso politico na grande midia, para depois lancar algumas
questdes e interrogacdes sobre os modos de compreensdo do discurso politico nas redes sociais.
No ambiente da grande midia, que predominou na segunda parte do século XX, o autor ressalta
a relacdo desigual entre a instancia produtora de informagéo e a instancia receptora. A instancia
de informacdo, formada por diversos atores como jornalistas, ancoras, jornalistas
especializados, entre outros, é responsavel por selecionar, diante de diversos fatos, aqueles que
virardo noticia, sendo também dependentes dos acontecimentos previstos, ou nao, e que
envolvem o mundo politico. Por vezes, a instancia de informacdo busca pelos fatos politicos
por meio de reportagens investigativas, que despertam o interesse sobre 0s assuntos ou ainda
provocam debates que aquecem 0s animos e agucam a vontade do receptor pela informacéo.
Apesar das possibilidades de influéncia externa sobre a agenda da instancia de informacao,
ainda assim ela é a Unica responsavel por ditar suas proprias regras e definicdes de
noticiabilidade.

Todavia, € necessario despertar o interesse do publico para com os fatos noticiados.
Aqui esta a instancia receptora, que € influenciada pelas estratégias discursivas que despertam
sentimentos e provocam 0s receptores. SA0 0s cenarios mais dramaticos os responsaveis por

captar publico para a noticia.

Os debates que supostamente alimentam o espaco de discussdo, confrontando
opinides diferentes e contrarias com o intuito de esclarecer o publico, sdo apresentados
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como torneios oratorios, na verdade, espetaculos retéricos, que, ao final das contas,
convertem as opinides em julgamentos passionais (CHARAUDEAU, 2015, p. 284).

Os sentidos atemporais que as informacGes midiatizadas tomam permitem a
condensacao dessa passionalidade, nos fazendo tanto transitar entre as questdes locais e globais,
como nos envolvem em debates nos quais ndo se consegue distinguir a realidade da ficcdo
devido as verdades verossimeis, num processo de venda do imaginario construido a partir do
consumo das informag6es. Ao mesmo tempo, nos coloca em um paradigma acerca da vida
publica e privada, na qual o politico, diante da necessidade de humanizacéo, se vé obrigado a
abrir sua vida em troca de adesdo aos seus projetos e na criacdo de um novo imaginario
identitario para transparecer. E a influéncia do ethos, pathos e logos na preservagéo da imagem
e fortalecimento, o reforco das emocdes.

Uma vez que a politica se desenvolve na cena publica, o sujeito deve se portar de trés
formas: incorporando o ator como sendo aquele que desempenha um papel predeterminado de
forma consciente; o personagem, sendo ele ficticio construido em uma narrativa e, por fim, a
pessoa como um sujeito singular com sua personalidade e caracteristicas, pensamentos e
sentimentos, sendo este sempre escondido em sua intimidade (CHARAUDEAU, 2015).
Deixando transparecer o ethos da humanidade, os cidaddos como sujeitos aos imaginarios da
razdo e da emocdo, criam expectativas acerca do politico, aguardando movimentos para aderir
ou rejeitar suas pressuposicdes. Ndo ha sociedade sem expectativas, e na politica, o publico as
criam diante do papel desempenhado pelo agente politico.

Na cena miditica, o politico é submetido as condicfes de visibilidade condicionadas
pela midia, diante de um publico fluido e heterogéneo de opinides, que ndo necessariamente
coincide com o publico-alvo pretendido pelo discurso politico a ser proferido. Por isso,
Charaudeau aponta que o ideal para o desenvolvimento do discurso politico, visando a aceitacdo
ou influéncia mais assertiva, seria uma categorizacdo do publico em “a favor”, “contra” e
“indecisos”, pois assim, o agente politico saberia de forma antecipada como agir diante deste
publico. Apesar da midia ser um caminho para o politico se mostrar a sociedade, devido também
as condi¢cbes dos proprios veiculos, nem todos tém espaco para atuar. Assim, ganham
notoriedade os politicos mais “notaveis”, restando aos “nanicos” as provocagoes, palavras
lancadas e acusacgdes para chamar atencao no cenario politico.

As provocagdes, uma vez nas mdos da imprensa investigativa, podem vislumbrar
revelacGes que repercutam, acusando pessoas antes mesmo da justica condend-las, estando nas
maos da midia a producao de diversos escandalos. Ao criar um ambiente que provogque emogdes

no processo de recepcao da noticia, Manuel Castells (2015) nos aponta como sendo a “politica
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de escandalos” (p. 297), que também € usada como estratégia discursiva e politica, uma vez que
ao provocar um fluxo continuo de escandalos envolvendo nomes ou partidos, permite a geracao
de um imaginario na mente dos cidadaos. A estratégia da politica do escandalo é provocar um
fluxo de informacdes que possam, aos poucos, gerar imaginarios e sentimentos nos cidadaos,
tendo como consequéncia a conducdo das convicgdes politicas baseadas na recepgdo de
informac0es veiculadas pela grande midia. As acusagdes ¢ os escandalos “satisfazem aqueles
que querem desacreditar ndo uma politica, mas pessoas; elas satisfazem as midias, que assim
mantém a polémica, o que ¢ de seu interesse” (CHARAUDEAU, 2015, p. 292).

A confianca dos eleitores nos agentes politicos acaba por sofrer variagfes de acordo
com a publicidade em que se da aos escandalos politicos. Para a midia, manter uma frequéncia
de noticias envolvendo politicos a possiveis atos ilicitos provoca a audiéncia e até mesmo o
andamento das acdes politicas e governamentais. Ao mesmo tempo, a queda da confianca ndo
ocorre por vontade exclusiva da midia, ha também um processo de perda de confianca na
propria politica por parte dos cidaddos, o que causa, segundo Castells, o aumento da
mobilizacdo e envolvimento civico no processo politico, principalmente nas democracias mais
recentes (CASTELLS, 2015).

1.7 As redes sociais como alternativa & midia tradicional

O dominio da opinido pablica pela imprensa tradicional de massa é significativo. Ainda
que estejamos na era da internet, esse modelo é historicamente considerado como o0 mais
influente produtor e meio de informacdo na sociedade. No entanto, com o advento das redes
sociais e o0 alcance que o ciberespaco é capaz de chegar, é possivel que vejamos a internet como
um universo paralelo de acesso a informagdo, com veiculos tradicionais e seus sites, mas
também com os perfis individuais e 0s novos media ou a chamada midia independente, que
dissemina seus contedos nas redes sociais.

Além da consideracdo acerca da noticia, a rede social, em sua esséncia, prevé a criagdo
de lagos entre os sujeitos mediados pela rede, o consumo e a producdo de contetdo. Manuel
Castells (2015) denominou de autocomunicacdo de massa o processo no qual o usuério da rede
é tido como consumidor e produtor a0 mesmo tempo, sem intermediarios ou obstaculos que
influenciem diretamente no contato entre os individuos. E com a reorganiza¢do do processo a
partir do estabelecimento da autocomunicacdo de massa, 0 ciberespaco se apresenta como
alternativa de interag@o “de muitos para muitos, em tempo real ou escolhido” (CASTELLS, p.

101, 2015). A internet se hegemoniza como modelo de producdo e consumo de informacéo,
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mas entre 0s atores que produzem conteudos que circulam ha diferentes tipos de autoridade e a
informacdo proveniente da grande midia tende a receber mais atencéo.

O mundo da comunicacdo politica inevitavelmente acaba se inserindo no campo da
virtualidade das rela¢Ges, criando seus proprios avatares nas redes sociais com o objetivo de se
aproximar daqueles que ja estdo naquele territorio. A proposta de comunicagdo horizontal e
direta provoca os sentidos de aproximacdo entre o sujeito politico e o cidaddo, que acabam
usando a rede como um meio de discussdo e producéo politica.

Tao importante quanto a TV para as campanhas politicas, as redes sociais se tornaram
essenciais para o prosseguimento da disputa para além das propagandas politico-partidarias do
horério gratuito. Grandes partidos ou grandes coligacdes abracam os maiores tempos de TV e
Radio, tornando quase imperceptiveis as participacdes dos partidos menores e sem coligagdes.
Nesta historia, a internet, os sites, blogs e redes sociais se inserem como parte determinante na
disputa politica. Percebemos na disputa norte-americana, na qual Barack Obama usou das redes
sociais para conquistar seu eleitorado; vimos a forte disputa no Brasil em 2014, ndo esquecendo
a batalha entre Hillary Clinton, do partido Democrata, e Donald Trump, do partido
Republicano, em 2016, em que o ciberespaco foi um dos grandes protagonistas da trama politica
dos Estados Unidos.

Diante de uma dificuldade no acesso presencial e simbolico as figuras politicas, as redes
sociais na internet se tornaram um territorio de mediacdo importante entre o cidadao e o agente
politico. Cada um deles, representado por um perfil ou pagina na rede social, esta apto a usar
0S MesmOos recursos expressivos disponiveis, e a rede se apresenta como um sistema bem
diferente da midia tradicional. Se nas midias tradicionais, como a TV, o radio e 0s jornais
impressos, o politico possui um espaco unilateral de fala, onde ndo ha de fato um didlogo, a
rede proporciona um espaco possivel de conversa em que tanto o politico quanto o internauta-
cidaddo podem se expressar e responder uns aos outros. A mediacdo via redes sociais torna o
contato mais acessivel e amilde, trazendo o didlogo para as interacGes em tempo real e que
podem ser relembradas a medida em que 0s comentarios, curtidas e compartilhamentos sdo
realizados.

Nas redes sociais, a linguagem utilizada pelas figuras politicas também se adequa ao
territorio comunicacional da velocidade, requerendo estratégias discursivas mais especificas e
que ndo eram comumente usadas por personalidades do mundo politico.

Existe a publicacdo em forma de texto, em que o politico pode escrever para 0s seus

curtidores e seguidores, podendo eles criarem uma discussdo em forma de comentario, que é
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outra estratégia possivel na rede social. Ha também a possibilidade de se publicar imagens, que
é outra forma discursiva dentro da rede, assim como video.

Com esse conjunto de possibilidades discursivas, a forma de enunciacao na rede social
pode ser direcionada aos contextos sociais de determinados grupos, tendo como consequéncia
a insercdo de todos aqueles que tém acesso a informacao no debate proposto em rede.

E possivel que a busca por uma linguagem mais simples provogque maior aceitacio do
discurso entre os usuarios e seguidores dos perfis dos politicos. Charaudeau (2015) entende que
a construcdo discursiva é também uma proposta de construcdo do ethos, de uma expectativa
dos cidaddos em que o eleitor busca no candidato/politico alguém a quem se assemelha, um
espelho.

No entanto, esse espelho pode sofrer influéncia direta das disparidades sociais e atos
politicos daquele que profere o discurso, pois o ator politico pode ser contraditado por usuarios
que buscam outros meios de informacgdo. Ao mesmo tempo, a constru¢do do que Charaudeau
chama de efigie se d4 como uma tentativa do politico se tornar um icone, se destacar diante de
algum contexto social, para que este seja lembrado a partir de suas a¢des. Junto a isso, estd o
embargue na acdo de dramatizar o contexto para que, entdo, a figura da efigie faca ainda mais
sentido criando a imagem daquele que luta pelo ideal da populagdo, que atua como
representante.

Do ponto de vista politico, as relagbes que se constituem em uma sociedade sdo
intrinsecamente conectadas, e nelas se materializam as relacGes de poder. Diante disso, na
tentativa de se criar algum tipo de vinculo com os cidadaos, o agente politico se apropria de seu
lugar de fala legitimado pelo voto e sua credibilidade para se posicionar na cena politica.
Entretanto, ainda que o usuario da rede tenha a possibilidade de ampliar seu acesso a
informacdo, pode ocorrer deles se manterem focados apenas em uma fonte ou convicgdes de
um Gnico grupo, que seria um fendmeno da “bolha’®, que se acentuou com a emergéncia das
redes sociais e das opcdes dos seus criadores por algoritmos que ndo incentivam interagdes mais

abrangentes e diversificadas. Uma vez que o usuario acessa determinado tipo de contetdo, 0s

® De acordo com o ativista norte-americano Eli Pariser no livro “Filtro Invisivel” (2012), a internet possui diversos
filtros que permitem organizar, a maneira deles, os tipos de informacGes que chegardo até nds. Esses filtros
analisam o que possivelmente gostariamos de acessar com base em mecanismos de previsao a partir dos acessos
do usuario na rede. Desta maneira, o que ele chamou de “bolha dos filtros” atua de acordo com trés principais
dindmicas: a primeira é de que estamos sozinhos na bolha, em que as experiéncias estdo cada vez mais individuais
e direcionadas. A segunda consiste na invisibilidade dos filtros e de ndo sabermos os critérios usados pelos sites
para a filtragem dos conteidos. Como estamos observando de dentro da prépria bolha, é quase impossivel, segundo
0 autor, identificar as intencionalidades do filtro sobre as informacfes que chegam até nds. A terceira e Ultima
dindmica é nds ndo optamos por entrar nas bolhas, elas s&o movidas por inten¢des mercadoldgicas dos sites e, por
isso, sera cada vez mais dificil identificar os filtros personalizados e que nos direcionam para 0 consumo de
determinadas informacoes.
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filtros dos sites usam dessa informacdo para criar conteddos direcionados e promover a
experiéncia de relacdo entre as possiveis informac@es de interesse do internauta. O controle
sobre o0 acesso a informacdo na internet, de modo geral, parece estar nas maos do usuario. No
entanto, a0 mesmo tempo, o sistema algoritmico dos sites seleciona o que serd ou nao visto
primeiro.

As autoridades discursivas, politicas, culturais, entre outras, podem acessar 0s diversos
grupos sociais que consomem seus conteddos. Considerando o fendmeno da bolha, a
diversificacdo de fontes pode ndo acontecer, mantendo o usuario preso ao acesso de contelldos
referentes a uma ou a outra corrente de informacéo.

Nossa proposta para este trabalho, no entanto, é de direcionar nossas atencbes a
producéo do discurso politico no campo das redes sociais e 0 modo de apropriacdo dos politicos
para manterem uma relacdo com o eleitorado na rede social. Falaremos mais disso no proximo

capitulo.
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2. CAPITULO II: REDE SOCIAL, POLITICA NA REDE E TERRITORIO

2.1. REDES SOCIAIS COMO CAMPO DE RELACOES SOCIAIS E POLITICAS

A internet e as redes sociais vém ocupando um lugar importante na histéria brasileira
no que diz respeito as producdes de disputas politicas. As novas media¢Bes tecnoldgicas
redesenham o cenério e reposicionam os participantes na vida politica ao permitir a constituicdo
de conexdes horizontalizadas e favorecer a participacao individual e direta (CASTELLS, 2015).
Ao mesmo tempo em que este campo da eco as vozes da resisténcia e protesto, também abriga
0s mais diversos segmentos politicos, servindo aos propdsitos de tantos quantos queiram se
colocar nesse novo espaco de sociabilidades, identificacdo e disputas. Exemplos sdo as
mobilizacdes sociais como a dos Indignados na Espanha em 2011 e as Jornadas de Junho de
2013 no Brasil, organizadas via redes sociais e levadas as ruas como forma de reivindicagdes
politico-sociais.

Disfarcados de opinido, discursos de odio e preconceito também séo vistos nas redes, e
fazem parte de um jogo de forcas sobre mobilizacGes, usando até mesmo noticias falsas para
argumentar sobre seus posicionamentos. Ha, além disso, a apropriacéo politico-eleitoral como
a ocorrida nas elei¢des presidenciais norte-americanas em 2016, com 0 uso de recursos como
psicografia eleitoral para tracar perfis a partir dos estudos de big data, um passo adiante ao dado
por Barack Obama quando usou das mais diversas plataformas de redes sociais, em 2008, para
inserir sua campanha em diferentes grupos sociais, etarios e regionais.

As interacOes produzidas nas redes sociais sdo constituidas de processos discursivos
operados por seus participantes e pelos sistemas que os medeiam, por meio de textos, sons e
imagens, numa articulacdo humano-ndo humano, como propde Latour (2012). A trajetoria dos
estudos sobre as redes sociais, segundo Sonia Aguiar (2006), apresenta quatro fases. A primeira,
entre os anos de 1930 e 1970, refere-se aos estudos focados na Antropologia, Sociologia e
Psicologia Social com pontos de vista mais funcionalistas e estruturalistas com anéalises
sociométricas®, buscando identificar padrdes de vinculos interpessoais em contextos sociais
especificos e investigacdo de estruturas de relacdo em tribos e aldeias. Em uma segunda fase,
no periodo de 1970 e 1990, consistiu no desenvolvimento da “anélise de redes sociais”, sendo
ela uma especialidade das Ciéncias Sociais com apoio de programas de computador e
metodologia técnica e quantitativa.

6 Geometria das relagGes sociais que tem como objetivo obter dados quantitativos sobre padrées de comunicagdo entre os
individuos em um sistema.
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Ja em uma terceira fase, a partir de meados dos anos de 1980, emergem metaforas de
rede para explicar a vida urbana e as novas formas de comunicacdo, como a mediada por
computador, os fluxos de informacéo entre pessoas e organizacOes, a ideia de sociedade em
rede. Por fim, a fase atual consiste nas analises de redes sociais com apoio de técnicas e
ferramentas computacionais, que também considera 0 humano e o ndo-humano (AGUIAR,
2006).

Para se compreender a rede social como um campo de relacdes sociais e politicas, €
necessario entender como se constitui uma rede como estrutura, como campo de trocas

simbolicas e de constituicdo de capital social.

2.1.1. Arede como estrutura de relagdes simbdlicas

A interacdo surge como efeito de um processo de trocas possiveis a partir da relacao
entre elementos que formam uma estrutura. Para Bourdieu (2007), uma estrutura deve ser
entendida ndo apenas no sentido de relacdo entre as partes, mas também envolvendo uma
totalidade. Ao ocupar posi¢cbes em uma estrutura social seus integrantes trazem para si as
referéncias e valores do contexto em que estdo inseridos. Bourdieu (2007) chama esse
fendmeno de propriedade de posi¢cdo. Sendo assim, um sujeito na estrutura social deve ser
compreendido sob uma perspectiva de interrelagdo simbdlica que reflete suas posi¢cdes numa
I6gica de relagdes. Desta maneira, afirma Bourdieu, “os elementos sdo coexistentes por causa
de uma integracéo entre si em uma estrutura” (BOURDIEU, 2007, p. 4).

As relagBes ocorrem dentro de um espaco que permite lutas e trocas simbdlicas. A esse
espaco, da-se 0 nome de campo, ou campo simbolico (BOURDIEU, 1989). Os processos de
troca simbdlica e de ocupacdo de posic¢des diferenciadas num campo ocorre entre os integrantes,
mediante a constituicdo de capital social, que Bourdieu define como um agregado de recursos
reais ou potenciais ligados a posse de uma rede duravel de relacGes e participacdo em um grupo
e que constituem propriedades de credenciamento; cria-se uma coletividade (BOURDIEU,
1986). Este capital simbolico é construido e acumulado pelo agente através do seu
conhecimento e reconhecimento no campo em que atua, que seria um capital mais politico, ou
institucional, que versa sobre a estrutura hierarquica do campo. Nas redes sociais digitais, 0
capital simbdlico também se forma a partir das ligacdes entre os usuarios e o compartilhamento
de experiéncias, formacdo de grupos e interagdes, sendo sempre disputado no interior de um
arco de conexges.

Bourdieu (2004) acredita nas mudangas no campo a partir de interesses e estratégias

influenciadas por uma estrutura hierarquica. Associado a isso, Pierre Bourdieu (1989; 2007)
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também conceitua o conjunto de praticas e ideologias, caracteristicas de grupos de agentes,
como um conhecimento adquirido pela vivéncia e que se perpetua como estratégias e agoes
materializadas na comunidade, numa forma de tradicdo. A isso, Bourdieu chamou de habitus,
que conceituou como «principio gerador de estratégias inconscientes ou parcialmente
controladas tendentes a assegurar o ajustamento as estruturas de que ¢ produto de tal principio”
(BOURDIEU, 1974, p. 160). O habitus auxilia na formacéo da representacdo que 0s agentes
tém da sua posi¢cdo em uma estrutura social, composto de uma estrutura de relacdes e leis. O
campo é, a0 mesmo tempo, determinante e determinado, de modo que sofre e provoca
influéncias e modificacdes dos e nos atores. O campo virtual ndo é diferente. E possivel
perceber acdes dos individuos e padrées comportamentais conforme seu habitus e relagcdes no
ciberespaco.

Ao analisar os comportamentos no universo das redes contemporéneas, Castells (2016)
observa uma tendéncia de que o individuo busca “reagrupar-se em torno de identidades
primdrias: religiosas, étnicas, territoriais, nacionais”. 1SS0 porque “em um mundo de fluxos
globais de riqueza, poder e imagens, a busca da identidade, coletiva ou individual, atribuida ou
construida, torna-se fonte basica de significado social” (CASTELLS, 2016, p. 63). Assim, a
tendéncia ¢ que as representagdes sejam pensadas de acordo com a propria “realidade” do
sujeito, construida com base nas convicgoes e vontades do grupo ou do individuo (BOURDIEU,
1978; 2013) referente a estrutura da qual faz parte. As identidades, portanto, sdo cada vez mais
modelos numa busca por significado e acumulo de capital em torno de um objetivo, ou apenas

de uma aceitacao.

2.1.2. A rede como estrutura de conexdes logicas

Sonia Aguiar (2006) nos mostra que para identificar a organizacdo de uma rede é
necessario considerar dois aspectos: a estrutura e a dindmica. Ao apontarmos a estrutura da
rede, indicamos seus componentes: 0s nds (individuos e atores), os elos ou ligacGes
representadas pelas circunstancias que conectam os atores e a percep¢do da existéncia de
vinculos fortes, fracos, formagéo de agrupamentos, contatos diretos e indiretos. De outro lado,
a dindmica ou funcionamento da rede consiste no desenvolvimento das relacbes espaco-
temporais estabelecidas, com fluxos de informacao entre os nds, grau de participacéo e efeitos,
numa condicdo de horizontalidade da rede (AGUIAR, 2006).

A informagdo de massa circula de forma diferente da explicada acima, ela é verticalizada
e 0 processo de interacdo direta e praticamente nulo, e sua formagdo é composta por emissor-

mensagem-receptor. Clay Shirky (2012) aponta na mesma direcdo que Aguiar sobre outras
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possibilidades a partir dos novos dispositivos e tecnologias de comunicacdo. Para ele, quanto
mais possibilidades tecnoldgicas, mais novos grupos serdo formados e se conectardo entre si.
Esta configuragdo sO é possivel por meio de uma estrutura horizontalizada e
descentralizada, que Deleuze e Guattari (2000) descrevem como um rizoma, que permite
conexdes entre multiplos pontos e que, se rompido em algum, ha outro que permite o

prosseguimento da circulacdo da informacéo.

Todo rizoma compreende linhas de segmentaridade segundo as quais ele é
estratificado, territorializado, organizado, significado, atribuido, etc.; mas
compreende também linhas de desterritorializacdo pelas quais ele foge sem parar. Ha
ruptura no rizoma cada vez que linhas segmentares explodem numa linha de fuga, mas
a linha de fuga faz parte do rizoma. Estas linhas ndo param de se remeter umas as
outras (DELEUZE e GUATTARI, 2000, p. 17).

Esta ideia de rizoma nos da um primeiro caminho para pensarmos a estrutura da rede.
A partir deste pressuposto, Souza e Quandt (2008) definem as redes sociais como estruturas
dindmicas e complexas, constituidas por pessoas com objetivos e/ou valores semelhantes,
criando uma interligacao entre elas. Recuero (2013) entende a rede social como uma estrutura
que permite a interconex@o entre os usuarios, possibilitando a formacdo de grupos e de
consolidacao de um capital social e simbolico.

Considerando os conceitos dos autores citados, entendemos a rede social como uma
formacdo composta por conexdes dindmicas entre individuos e em constante transformacao
devido ao fluxo crescente de informacao distribuida dentro de uma estrutura horizontal. Dentro
de uma perspectiva de rede social na internet, temos como principais plataformas de mediacédo
das trocas comunicacionais os sites na internet e a formagéo de grupos sociais a partir de
interesses constituidos no &mbito de uma rede eletrénica, que permite formas de comunicacao
interativa. Howard Rheingold (2000) e Pierre Levy (2014) denominaram de Comunidade
Virtual esse conjunto de atores que estdo presentes nas redes formadas no ambito da internet.
Recuero (2001) também define como comunidades virtuais as redes de relacGes entre
individuos por meio da Comunicacdo Mediada por Computador (CMC). Além disso, ela
propde que atores e conexdes formam agregados sociais, nos quais se desenrolam debates e
discussbes publicas, intensificados pelos sentimentos e pelo tempo de duracdo dessas
discussoes.

Para Pierre Levy, 0 que separa as comunidades reais das comunidades virtuais é a
existéncia. Do ponto de vista filoséfico, o termo virtual significa aquilo que existe em poténcia,
“derivado por sua vez de virtus, for¢a” (LEVY, p. 15, 2014). Assim, o que € virtual é algo que

existe em poténcia, em um espaco; que nao e fisico, mas que esta ali.
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O possivel é exatamente como o real: s6 lhe falta a existéncia. A realizacdo de um
possivel ndo é uma criagdo, no sentido pleno do termo, pois a criagao implica também
a producdo inovadora de uma ideia ou de uma forma. A diferenga entre possivel e real
é, portanto, puramente l6gica (LEVY, p. 16, 2014).

No campo virtual, a linguagem das novas tecnologias de informagcdo e comunicacgao
universalizou o que ¢ digital. “As redes interativas de computadores estdo crescendo
exponencialmente, criando novas formas e canais de comunicagdo, moldando a vida e, ao
mesmo tempo, sendo moldadas por ela” (CASTELLS, 2016, p. 62) iniciando um processo de
compartilhamento e formagéo de identidades baseada em fluxos constantes de significacgao.

As identidades ganham significados a partir das relagdes sociais constituidas e que
transitam num espago, permitindo modificacdes e formacgédo de grupos. Um espaco habitado é
transformado pelas experiéncias nele realizadas, o que o torna um territério composto por
capital simbolico, cultural, econémico e social. O territério constitui um campo que, como dito
anteriormente, é o resultado da relacéo entre 0s agentes e o territorio, constituido de estruturas
de poder e regras, passivel de influéncias e modificacbes. Ele, o campo, é formado pelos
individuos que se constituem naquele local e agregam caracteristicas especificas, respeitando
as regras daquele meio e que possuem o habitus, ou seja, um conjunto de acdes e reagcdes que

auxiliem na convivéncia social.
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2.2. AREDE COMO TERRITORIO E O DISCURSO COMO EXPERIENCIA.

No esfor¢o de compreender o territério que estamos explorando, vemos a necessidade
de adequar teoricamente a definicdo sobre o nosso territério de pesquisa. E na Geografia que
encontramos condigdes e referéncias para tragarmos os conceitos para a defini¢do de territério
e territorialidade e trazermos para os estudos que envolvem o ciberespaco e o discurso.
Propomos a discussdo da rede social como territorio de experiéncias discursivas. Para isso,
apresentaremos uma definicdo de territorio baseada em conceitos geogréaficos, aplicando sua

concepcdo ao ciberespaco e, por conseguinte, as redes sociais.

2.2.1. Elementos de territério e territorialidade

O ambiente virtual, com suas multiplas ramificacfes e conexdes, nos coloca em um
mapa potencial de localizacdo dos atores em uma rede. O que determina estratégias de agéo e
modos de existéncia é a possibilidade de transformar o espaco no qual esta inserido. Estudiosos
do campo da Geografia como Santos (1974), Raffestin (1993; 2009) e Saquet (2009; 2015),
entendem o espago como uma realidade que pode ser atravessada por movimentos e fluxos de
relacdo, e que antecede ao territério. Essa separacdo, no entanto, ndo deve implicar de que
ambos, territorio e espaco, sejam isolados, mas sim que um precisa do outro para existir. De
acordo com Raffestin (2009), ¢ a partir do espaco e das acGes nele consolidadas que se constitui
um territorio. Para Milton Santos (1994a), o espaco e o territorio sdo sindbnimos, em que
territério € definido como um espaco habitado e transformado a partir do vivido. Os autores
concordam gue a transformacéo de espaco em territorio depende de movimento no espaco.

Ao considerar o territério como formacéo influenciada pelos fluxos sociais, percebemos
uma categoria de pensamento que propde o territério como resultado das relagdes socio-
histéricas, uma vez diante das possibilidades de trocas sociais e comunicacionais.
“Apropriando-se concretamente ou abstratamente (...) de um espaco, o ator projeta no espaco
um trabalho, isto é, energia e informacdo, adaptando as condi¢des dadas as necessidades de
uma comunidade ou de uma sociedade” (RAFFESTIN, 2009, p. 26).

Marco Aurélio Saquet (2015) defende que “o territdrio € instrumento transformado pelo
homem, suas comunidades e pela sociedade” (p. 10). Quando héa a transformacéo, os sujeitos e
o territorio criam um vinculo material e imaterial, de apropriacao, de constituicdo de redes de
comunicagéo e de capital.

As acOes dos sujeitos sociais no territério sdo a premissa para a territorializagdo, que
esta intimamente ligada a contextualizagdo historica e geogréfica. Desta maneira, compreende-

se territorialidade como 0s processos sociais, politicos, econémicos e culturais que constituem
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os territdrios. Territorialidade também expressa tipos diferentes de territério (FERNANDES,
2009), isso porque cada individuo ou grupo cria suas identidades e raizes de modo particular
guando ocupam um espaco; a ocupacao € o principio transformador do espaco em territorio.
Tem-se, entdo, a territorialidade como a manifestacdo do vivido, das relacdes efetivadas e
constituidas em um territério, mediante conexdes entre o natural e o social, 0s processos
existenciais e produtivistas (SAQUET, 2015; RAFFESTIN, 1993).

As mudancas na relacdo tempo-espaco fazem parte da concepcéo de territorialidade,
compreendida como relacional e dindmica (SAQUET, 2009). Quando um espago se torna
territério, ele é transformado social e historicamente devido ao processo sécio-histérico
produzido no espaco por meio das relacdes de troca cultural, econdmica e social. E a
territorialidade resultado do fendmeno social que envolve individuos e formacao de grupos
sociais, semelhantes e distintos. Cada movimento esta ligado a um lugar, pois é nele que se
constituem as identidades e somente devido as condigdes historicas e geograficas é que as
identidades se conectam ao territorio. “O territdrio €, pois, esta parcela do espago enraizada
numa mesma identidade e que reune individuos com o mesmo sentimento” (MEDEIROS,
2009).

E importante entender a perspectiva do territério como lugar transformado a partir de
relacBes sociais para entdo compreender outros espagos também como territorio, sejam eles
fisicos ou ndo. Saquet mais uma vez baliza a nossa concepcao de territorio percebendo que as
redes materiais e imateriais somente existem devido a relagdo com um territorio, seja ele
concreto ou abstrato (SAQUET, 2015). A abstracdo pode ser entendida como aquilo que esta
por se concretizar ou 0 que ndo nos permite a sensibilidade ao tato, mas que nos possibilita

perceber sua existéncia.

2.2.2. O territorio virtual e o discurso como territorialidade

Nossa proposta é pensar 0 ambiente da internet como territério com dinamicas préprias,
que abriga individuos em relagdo social, num movimento continuo de constituicdo e
transformacéo de um espagco reticular. Um mundo virtual pode simular o mundo real, ainda que
a partir de “outras leis” (LEVY, 2014), em maior ou menor escala. O virtual também pode
simular espacos ndo fisicos que permitam troca ou compartilhamento de signos. Aqui
projetamos as redes sociais como um territorio virtual dentro da internet, passivel de manter em
si uma plataforma de conversacao e, consequentemente, de formagdes grupais e relagdes entre

os individuos.
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Levy (2014) nos permite sanar as davidas acerca da compreensdo do virtual como um
territério constituido de relacdes quando destaca duas caracteristicas cruciais do mundo virtual
para compreender a relagé@o entre o sujeito e esse mundo. A primeira € a imersédo, que consiste
na participagéo do sujeito em um mundo virtual de forma integral e intensiva, no qual ele possui
uma imagem de si e de sua situacdo. Cada ato do individuo modifica sua imagem e seu mundo.
O segundo €é a navegacao por proximidade, que permite ao mundo virtual orientar os atos do
individuo a partir de possibilidades de se orientar num espaco continuo de forma semelhante ao
que ocorre num ambiente fisico. Tanto o virtual quanto o material ou atual, uma vez
modificados pelas relacGes sociais entre 0s sujeitos, sdo submetidos a posturas similares. As
relacdes virtuais e as fisicas sdo mantidas de modo que transformam em territorio o espago que
habitam.

Um mundo virtual, no sentido mais amplo, € um universo de possiveis, calculaveis a
partir de um modelo digital. Ao interagir com o mundo virtual, os usuérios o exploram e o
atualizam simultaneamente. Quando as interagdes podem enriquecer ou modificar o modelo,
“0 mundo virtual torna-se um vetor de inteligéncia e criacdo coletivos” (LEVY, 2014, p. 78).
Na concepcéo de Levy, o lugar que abarca as relacdes e transformacdes nesse mundo virtual é
concebido como ciberespago. Para ele, ciberespaco € “como um espago de comunicagio aberto
pela interconexdo mundial de computadores e das memorias dos computadores” (LEVY, 2014,
p. 94). Percebe-se aqui que o autor usa a terminologia “espaco” para designar o seu conceito.
No entanto, dadas as compreensdes que trouxemos até aqui, a possibilidade de transformacéo
dentro de um espaco, as relagdes surgidas, mantidas e em constante transformacgéo fazem do
espaco um territorio e, 0 que acontece dentro do territorio, compreende-se por territorialidade.
De modo que se “o territorio € resultado do processo de territorializag@o e das territorialidades
vividas por cada grupo social em cada relacdo espaco-tempo” (SAQUET, 2014, p. 31), a
interagdo entre os sujeitos no ciberespaco, que “ressalta a participacdo ativa do beneficiario de
uma transacao de informacao” (LEVY, 2014, p. 81), concretiza o estabelecimento das relagdes
sociais como pilar na constituicdo de um territério.

Na tentativa de correlacionar conceitos acerca da formacdo do territério baseado em
propostas da Geografia a ideia de ciberespaco, consideramos que ambos séo constituidos por
relagdes em que “as territorialidades determinam cada territorio, influenciando, ao mesmo
tempo, a sua prépria reproducdo (com rupturas e permanéncias), a partir do territorio formado,
isto é, sdo influenciados pelo territério em cada relacéo espaco-tempo” (SAQUET, 2015, p. 45).
Assim, podemos compreender como territorialidades as relacfes, conexdes e interagdes em

constante mutacao dentro da rede social como seu territorio.
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A linguagem se coloca como um primeiro lugar de mediagdo para a constituicdo dos
territdrios, porque é por meio dela que se estabelecem as relagGes entre os individuos, de modo
gue a comunicacdo seja possivel. Aqui entendemos o discurso como uma forma de expressdo
da linguagem, que se modifica devido a influéncia do meio em que o sujeito esta inserido
(CHARAUDEAU, 2006; 2010; 2015; 2016; ORLANDI, 2006). Portanto, o discurso, seja de
qual natureza for, tem em si influéncia das suas condi¢Bes socio-historicas, constituindo um
processo de formacao discursiva na qual o sujeito e o territorio estdo inseridos.

Assim, consideramos 0 discurso como uma experiéncia da linguagem, que cria
significacdes a partir do territério em que € produzido e, por outro lado, incide sobre a
constituicdo dos territorios. A politica compde um dos dominios sociais que fazem parte das
relacdes dentro de um territorio, sendo elaum elemento de configuracdo discursiva que depende
das circunstancias sociais em que 0 sujeito esta inserido.

Tracamos até aqui concepcOes acerca da rede como estrutura dindmica e simbolica, e o
territério como campo de estudos, trazendo o conceito geografico para aplicacdo no
ciberespaco. Desta forma, consideramos que o discurso politico no territorio virtual das redes
sociais sdo uma territorialidade. Com essa discussdo, queremos chegar a proposic¢ao de que as
redes sociais no ciberespaco constituem um campo de estudo que pode ser considerado
territorio devido as interagdes e conexdes nele realizadas. Uma vez que concluimos ser o
territério um produto social resultante das relacdes espagco-temporais, podemos compreender a
rede social como territdrio com individuos e grupos virtualmente interconectados em constante
processo de disputa, capazes de criar capital social, cultural e politico.

Com essa percepcéo, entendemos as disputas discursivas travadas no campo das redes
sociais como tentativas de criacdo, compartilhamento e disputa de capital simbdlico. Ao
compreender o discurso politico em rede social como territorialidade a partir da apropriacédo
deste espaco virtual, o que torna o ciberespaco um ciberterriério comunicacional, é a
propriedade de transformagdo que compete aos seus USUArios e as narrativas discursivas nele
criadas, partilhadas e fomentadas.

Em suma, a correlacdo entre as redes e o campo consiste na possibilidade que ambos
possuem de constituir coletividades por meio de interacdo e conexdes entre os individuos. As
trocas simbdlicas, por sua vez, nos permitem entender a formacdo de capital social possivel
dentro do territério como resultado da experiéncia no espago, que seria a propria
territorialidade. O discurso como linguagem adentra neste meio como ponto de criacdo das
significacOes e, por ela, concretiza-se a organizacao entre 0s sujeitos no territorio e o acumulo

de capital social a partir da troca linguageira.
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3. CAPITULO III: POLITICA NA REDE: CONTEX:I'UALIZA(;AO SOBRE A
NARRATIVA DO IMPEACHMENT E A RELACAO NAS REDES SOCIAIS.

Os anos de 2015 e 2016 ficaram marcados na historia da politica brasileira, que ainda
vive consequéncias das reviravoltas registradas, com intensas mobiliza¢6es que transitam entre
as ruas e as redes digitais em defesa de mudancas no governo. Decisivo no cenario da crise
politica, o Congresso Nacional desempenhou papel importante nesta trama, pois coube aos
parlamentares definir o destino da ex-presidenta Dilma Rousseff, do Partido dos Trabalhadores
(PT), com a aceitacdo do pedido de impeachment pela Camara Federal em dezembro de 2015,
afasta-la do cargo temporariamente em 17 de abril de 2016, apds votagdo na Camara dos
Deputados, e, definitivamente, em 31 de agosto do mesmo ano, pelo Senado Federal julgando-
a pelo crime de responsabilidade fiscal. Michel Temer (PMDB) assumiu 0 mandato de
presidente da Republica.

A internet e as redes sociais se tornaram palco e instrumento de producao de disputas
politicas, tanto no Brasil quanto em outros paises. Os novos modos de mediacdo tecnoldgica
ajudam a reescrever o cenario politico e reposicionam seus participantes, pois permite conexdes
horizontais e participacdo individual e direta, além de facilitar a formacdo de grupos por
afinidade ideoldgica, cultural ou social. A mediacdo tecnoldgica se tornou responsavel por
vocalizar ideias e ideais desses grupos, provocando interacdo e auxiliando no fomento de
debates e constituicdo de narrativas.

Em meio as mobilizacdes presenciadas e as articuladas na rede social digital, os
representantes politicos perceberam as possibilidades de atuagdo politica no territorio digital.
As redes sociais estdo sendo ocupadas por narrativas e disputas politicas, criticas e
monitoramento das a¢des dos politicos pela populagdo. Como forma de mensurar prestigio e
popularidade, politicos das mais diversas vertentes se tornaram assiduos produtores de
conteddo nas redes sociais. Durante os acontecimentos de 2016, por exemplo, parlamentares
defenderam seus discursos e posicionamentos em torno do impeachment da ex-presidenta
Dilma Rousseff no Congresso Nacional e, efusivamente, nas redes sociais.

A politica nos tempos de internet vem ocupando o0s espagos que antes eram dominados por
panfletagem com mensagens impressas, carros de som e propagandas de TV, atividades
politicas orquestradas por meio de organizacdes sindicais ou manifestacdes da sociedade civil
em espacos publicos, por vezes com cobertura de jornais, radio e televisdo. A internet, no inicio
dos anos 2000, modifica a dindmica de acesso a informagao e também os modos de operagéo

das organizac@es politicas e sociais. Tornou-se possivel criar articulagdes nos sites de rede
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social e processos de viralizagdo de contetdo como estratégia de movimentos que poderiam se
materializar nos espacos publicos.

As redes sociais permitem, segundo Antonio Gutierrez-Rubi (2014), criar lagos afetivos
por meio do compartilhamento de conteudo visual, conversa¢fes dindmicas e criativas,
reforcando a ideia de dividir experiéncias, o que pode promover a adesdo a luta social ou
politica. “Compartilhar experiéncias (vitais, cotidianas) nas redes e adicionar camadas de
interpretacdo, dando sentido e contexto, permite um universo de possibilidades para a
exploragdo das emocgdes no ativismo e na agdo politica” (GUTIERREZ-RUBI, p. 61, 2014.
Tradugéo nossa).

Castells (2015) coloca a emocao como principal motor para a efetivacdo de movimentos
politicos e sociais, uma linha que conecta os individuos que compartilham sentimentos. Por
meio das plataformas digitais, ocorre a aproximacdo entre 0s sujeitos e seus grupos de
interesses, que, No entanto, estdo sujeitos as variantes ligadas aos sistemas politicos, culturais,
principios democraticos e iniciativas (MARQUES, 2016, p. 9) que influenciam na efetivacdo

das acoes.

Desse modo, em lugar de apontar conclusdes gerais sobre os efeitos das intera¢des ou
do compartilhamento de dados de ordens diversas, defende-se o argumento de que 0s
media digitais ‘dialogam’ com as estruturas sociais e culturais ja existentes, a0 mesmo
tempo em que ajudam a molda-las (MARQUES, 2016, p. 10).

Apesar das diversas possibilidades de busca de informacéo existentes com a internet, a
tendéncia é de acirramento das divergéncias politicas e reforco das crencas ja existentes nos
sujeitos, principalmente em periodos eleitorais em que os cidaddos optam por se associar
aqueles que convergem consigo politicamente em detrimento do isolamento social. Nessas
disputas, ndo ficam de fora o agente politico personificado, o representante eleito ou em disputa
por um cargo (MARQUES, 2016).

Atualmente, os candidatos e partidos ndo tém mais a opcao de estar fora da rede social
ou da internet de modo geral. Se estiver fora deste campo, é possivel que seja esquecido nos
debates fomentados no ciberespaco ou mesmo nas relagdes interpessoais. Sejam os perfis dos
politicos nas redes sociais moderados pelos proprios ou por suas assessorias de comunicacao,
as mensagens por eles disseminadas alcangcam seu publico e 0 mantém mais atento as suas agdes
dentro e fora da esfera publica.

Podemos considerar que a comunicacao politica na era digital traz uma ideia de corpo-
a-corpo eleitoral. A conectividade e as plataformas de acesso permitem aos usuarios acessar

informacdes dos politicos de sua regido ou de qualquer outro lugar do mundo. A possibilidade



58

de uma politica virtual concebe a aproximacdo entre os cidaddos e os politicos, tendo a

mediacéo por computador como principal caminho de interacao.

3.1. DA ABERTURA POLITICA NOS ANOS 80 AO IMPEACHMENT DE DILMA
ROUSSEFF EM 2016

A historia recente da democracia brasileira teve inicio ao final dos anos 80, com o
processo de abertura politica, iniciado em 1984, com a tentativa de se restaurar, mediante a
Emenda Constitucional, as elei¢fes diretas, amplamente apoiadas pela sociedade civil, que
haviam sido suprimidas do processo politico brasileiro pelo regime militar. A proposta, no
entanto, foi rejeitada pelo Congresso Nacional, que sofria ainda grande influéncia dos setores
militares e conservadores. Em 1985, com a elei¢do indireta da chapa constituida por Tancredo
Neves e José Sarney, ambos do PMDB, o Brasil teria seu primeiro presidente civil escolhido —
mesmo que em processo indireto — dando fim ao regime militar. Essa nova fase ficou conhecida
como Nova Republica’. No entanto, apds uma subita doenca, Neves morre na véspera de sua
posse, ficando a cargo do vice Sarney, assumir a cadeira de presidente da Republica.

A fase de transicdo democratica no Brasil, apds o término da ditadura militar em 1985,
se findou em 1989, com a eleicdo direta de Fernando Collor de Mello pelo Partido da Renovacao
Nacional (PRN), vencendo em segundo turno, contra o Partido dos Trabalhadores (PT), que
tinha como cabeca de chapa Luiz Inécio Lula da Silva. Porém, desdobramentos politicos,
drésticas medidas econémicas e casos de corrupcdo no governo Collor fizeram com que, em
1992, o Congresso Nacional decidisse por interromper o mandato® do primeiro presidente eleito
no periodo de redemocratizacdo por meio de um processo de impeachment. Portanto, pela
segunda vez um presidente ndo concluiu o0 mandato no Brasil devido a impeachment, ficando o
governo a cargo do vice-presidente. Até 1994, o presidente do Brasil foi Itamar Franco (PRN).
Fernando Henrique Cardoso, filiado ao Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB),

Ministro da Fazenda do governo de Itamar Franco, foi o responsavel por arquitetar o plano

" A designacdo Nova Republica a este novo momento brasileiro foi dada por Tancredo Neves, dois meses antes de
ser escolhido Presidente por meio de elei¢do indireta, durante o Congresso da Unido Parlamentar Interestadual,
realizado no Hotel llha do Boi, em Vitéria-ES, no dia 15 de novembro de 1984, quando se comemora o Dia da
Proclamacéo da Republica.

8 Vale ressaltar que, antes do resultado final no Congresso Nacional, Fernando Collor de Mello renunciou ao cargo
de presidente. Ainda assim, 0s parlamentares deram seguimento ao processo, concluindo o impeachment e
cassando seus direitos politicos. Vinte e dois anos depois, em 2014, Collor foi inocentado pela segunda vez pelo
Superior Tribunal de Justica (STF) por falta de provas. Em 1994, apés a renuincia e fim do processo no Congresso,
o politico foi absolvido também por falta de provas. BRIGIDO, Carolina. STF absolve Collor por crimes de
corrupcdo de corrupcdo da época em que era presidente. O Globo, 24 de abr. 2014. Disponivel em -
<http://oglobo.globo.com/brasil/stf-absolve-collor-por-crimes-de-corrupcao-da-epoca-em-que-era-presidente-
12281213>. Acesso em: 16 de out. 2016.
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econdmico que culminou na estabilizagdo financeira do pais nos anos seguintes: o Plano Real
(FUNDACAO FHC, 2016)°. Em 1994, Cardoso é candidato a presidente e vence em primeiro
turno. Em 1998, o Senado Federal aprova emenda que permite reeleicdo para cargos
majoritarios. Naquele mesmo ano, FHC é reeleito novamente em primeiro turno.

Em 2002, o pais passa por uma mudanca na visao politica, elegendo um candidato do
Partido dos Trabalhadores, nordestino, operario da area de metalurgia, que construiu sua vida
e lideranca politica em Sao Paulo. Luiz Inécio Lula da Silva € eleito em segundo turno apos
disputar com o candidato apoiado pelo governo, José Serra (PSDB). Em seu mandato, a atencao
do governo voltou-se principalmente para a promogéo do acesso das classes menos favorecidas
a direitos basicos, entrando também numa luta pela erradicacdo da fome. Em 2006, Lula é
reeleito, desta vez, disputando o segundo turno com o candidato Geraldo Alckmin (PSDB), a
época, governador de Sdo Paulo.

Até ser eleito pela primeira vez como presidente do Brasil, Lula havia participado de
todas as elei¢des entre 1989 e 2002. Em 1989, disputou o segundo turno contra Collor e nas
duas elei¢des seguintes, contra Fernando Henrique Cardoso, ndo chegou nem ao segundo turno.
Com trajetdria politica iniciada no sindicato dos metaldrgicos do ABC Paulista, em 1968, vindo
a se tornar presidente do sindicado em 1975 e reeleito em 1978, Lula fundou - com o apoio de
sindicalistas, estudantes, lideres de movimentos sociais, catolicos progressistas e intelectuais
de esquerda - o Partido dos Trabalhadores, sigla pela qual viria a se tornar presidente nacional.
Comandou o primeiro comicio em prol das “Diretas J4”, em 1983, e foi eleito deputado federal
pelo estado de S&o Paulo em 1986, participando também da elaboragdo da Constituicdo Cidada
de 1988. Ao se reeleger em 2006, totaliza cinco candidaturas.

Em 2010 o PT, que conseguiu o feito inédito de eleger por dois mandatos consecutivos
um presidente sindicalista e metaltrgico, buscou inovar mais uma vez apresentando para a
disputa uma mulher. A escolhida foi a entdo ministra da Casa Civil do governo Lula, Dilma
Rousseff. Dilma veio de um historico de militancia contra o regime militar, sendo também uma
das fundadoras do Partido Democratico Trabalhista (PDT) no Rio Grande do Sul. Formada em
Ciéncias Econémicas pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul, ocupou a cadeira na
Secretaria da Fazenda do governo municipal de Porto Alegre em 1986, vindo a se tornar diretora
geral da Cémara de vereadores da cidade em 1989. Naquele mesmo ano, participou da
campanha de Leonel Brizola (PDT) a presidéncia da republica, apoiando Lula no segundo

turno. No inicio dos anos 90, é nomeada presidente Fundacao de Economia e Estatistica do Rio

® FHC, Fundagéo. FHC e Ruth - Fernando Henrique Cardoso. Disponivel em: <http://fundacaofhc.org.br/ruth-
e-fhc/fernando-henrique-cardoso>. Acesso em: 16 out. 2016.
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Grande do Sul e em 1993 se torna secretaria de Minas, Energia e Comunicagdo do governo
daquele estado. Em 2000, Dilma se filia ao PT e, dois anos mais tarde, € convidada por Lula a
integrar a equipe de transicdo com o governo FHC.

Com a posse de Lula, Dilma se torna ministra de Minas e Energia, sendo nomeada
ministra chefe da Casa Civil em 2005, cargo que ocupou até 2010, quando se afasta da funcdo
para se tornar candidata a presidente em alianca partidaria que dava a cadeira de vice-presidente
ao PMDB, na figura de Michel Temer.

Natural do Tieté, em S&o Paulo, Temer é formado em Direito pela Universidade de S&o
Paulo (USP) e doutor em direito publico pela na Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo
(PUC-SP). Atuou como professor universitario PUC-SP e na Faculdade de Direito de Itu
(FADITU). Sua trajetdria politica teve inicio em 1986, quando ficou na supléncia da cadeira de
deputado federal, assumindo o cargo no decorrer da Assembleia Constituinte de 1988.
Novamente, na eleicdo seguinte, ficou como suplente, assumindo a fun¢do como deputado
federal em 1994. Comandou a Procuradoria-Geral do Estado de Sdo Paulo e Secretério de
Seguranca Pablica no mesmo estado durante o governo de Fleury Filho (1991-1995). Em 1995,
foi lider do governo na Camara Federal, sendo eleito presidente da Casa por duas vezes. No
segundo mandato de Lula, foi quem conduziu o PMDB a base governista.

A disputa ocorrida em 2010 foi em dois turnos. Dilma venceu o candidato José Serra
(PSDB), que ja havia sido derrotado em 2002 por Lula da Silva. Desta forma, o Brasil passa
por um momento histdrico na trajetoria democrética recente, elegendo Dilma Rousseff como a
primeira mulher presidente do pais. O mandato de Dilma deu prosseguimento ao programa de
governo petista, valorizando programas sociais, tendo 0 acesso a educagdo, a saude, e 0, 0
combate a fome e a miséria como eixo basico. No entanto, afetado pela crise econémica
internacional®, o Brasil comegava a passar por instabilidades, com aumento de gastos e reducio
na geracdo de empregos. Ainda assim, em 2014, com coligagdo “Com a forca do Povo”,
formada pelos partidos PT, PMDB, PSD, PP, PR, PROS, PDT, PC do B e PRB, Rousseff foi

reeleita em segundo turno'?, em uma disputa acirrada com o senador por Minas Gerais e

10 FONSECA, Francisco. As trés crises do governo Dilma. Carta Maior, 14 de jul. 2015. Disponivel em:
<http://cartamaior.com.br/?/Editoria/Politica/ As-tres-crises-do-governo-Dilma/4/33990>. Acesso em: 16 out.
2016.

1 PT, PMDB, Partido Social Democratico (PSD), PP, PR, Partido Republicano da Ordem Social (PROS), Partido
Democratico Trabalhista (PDT), Partido Comunista do Brasil (PC do B) e Partido Republicano Brasileiro (PRB).

12 | OURENCO, Luana; CRAIDE, Sabrina. Dilma Rousseff é reeleita. EBC - Agéncia Brasil, Brasilia, 26
de out. 2014. Disponivel em: <http://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2014-10/dilma-rousseff-e-reeleita>.
Acesso em: 16 out. 2016.
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candidato pelo PSDB, Aécio Neves. Os nimeros finais, contabilizados apenas com votos
validos, definiram 52% dos votos para Dilma Rousseff e 48% para Aécio Neves.

Uma vez que a disputa ocorreu com uma margem muito pequena entre 0 primeiro e o
segundo colocados, 0 PSDB solicita uma auditoria®® dos votos com o objetivo de encontrar
possiveis fraudes. O Tribunal Superior Eleitoral (TSE) aceital* o pedido de auditoria e constata
que ndo houve irregularidade na votacio e nas urnas'®. Em novembro, comegam a acontecer
prisdes, vazamentos de informacdes de investigacdes sobre corrup¢do no governo e sobre um
aparelhamento da Petrobras em troca de propinas (SOUZA, 2016. P. 110). A grande midia
brasileira comecgava a dar mais vazéo a operagdo Lava-Jato®®, comanda pelo Ministério Publico
Federal. A Constituicdo Federal d& plena autonomia ao Ministério Publico para atuar e
investigar, acdo defendida também pelo governo Dilma, como destacou em debate no segundo
turno eleitoral, na Rede Record?’. Vale salientar que, apesar das diversas dentncias divulgadas
na operagdo Lava-jato, Dilma Rousseff ndo foi investigada, sendo assim, o impeachment néo
possui, em sua esséncia, consideracdes acerca da operacao da Policia Federal na investigacédo
sobre corrupcao na estatal Petrobras.

No dia 15 de novembro de 2014 ocorreu a primeira manifestacdo contra 0 governo
Dilma, com o pedido de interdigdo da presidenta'®. As associacdes do nome da presidenta aos
esquemas de corrupcao investigados pelo Ministério Publico Federal, além da crise econémica

e politica, reforcaram o desgaste da imagem publica de Rousseff. Na cidade de Sao Paulo,

13 RICHTER, André. PSDB pede auditoria especial do resultado das eleicbes ao TSE. EBC - Agéncia Brasil,
Brasilia, 30 de out. 2014. Disponivel em: <http://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2014-10/psdb-pede-
auditoria-especial-do-resultado-das-eleicoes-ao-tse>. Acesso em: 16 out. 2016.

14 Assessoria de Comunicacdo. TSE aprova auditoria do PSDB sobre sistemas eleitorais de 2014. Tribunal
Superior Eleitoral, 4 de nov. 2014. Disponivel em: <http://www.tse.jus.br/imprensa/noticias-
tse/2014/Novembro/tse-aprova-auditoria-do-psdb-sobre-sistemas-eleitorais-de-2014>. Acesso em: 16 out. 2016.
15 Assessoria de Comunicagdo. Plendrio do TSE: PSDB ndo encontra fraude nas EleigSes 2014. Tribunal
Superior Eleitoral, 5 de nov. 2014. Disponivel em: <http://www.tse.jus.br/imprensa/noticias-
tse/2015/Novembro/plenario-do-tse-psdb-nao-encontra-fraude-nas-eleicoes-2014>. Acesso em: 16 out. 2016.

16 A operagfo Lava Jato é uma grande investigagio de esquemas de corrupgio e lavagem de dinheiro em postos
de combustiveis e lava a jato de automdveis pertencentes a organizag¢des criminosas. Como decorrer das
investigacGes, o Ministério Pablico Federal, em principal a Justica de Curitiba-PR, revelou que o esquema de
corrupcao também envolvia doleiros, grandes empreiteiras e politicos que desvelou um grande esquema criminoso
em torno da estatal Petrobras. Mais informacdes em:

MPF <http://lavajato.mpf.mp.br/entenda-0-caso>.

Portal G1.Linha do tempo da Lava-jato. G1 Politica, 4 de set. 2015. Disponivel em:
<http://especiais.gl.globo.com/politica/2015/lava-jato/linha-do-tempo-da-lava-jato>. Acesso em: 16 out. 2016.

17 BRISOLLA, Fabio. Cardozo defende fala de Dilma sobre autonomia da Policia Federal. Folha de S&o Paulo,
Rio de Janeiro, 10 de out. 2014. Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/10/1535334-cardozo-
defende-fala-de-dilma-sobre-autonomia-da-policia-federal.shtml>. Acesso em: 8 jan. 2017.

18 CRUZ, Elaine Patricia. Manifestantes se retinem na Avenida Paulista para pedir impeachment de Dilma. EBC
- Agéncia Brasil, 15 de nov. 2014. Disponivel em: <http://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2014-
11/manifestantes-se-reunem-na-avenida-paulista-para-pedir-impeachment-de-dilma>. Acesso em: 16 out. 2016.
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manifestantes ocuparam a Avenida Paulista, com gritos e cartazes bradando “Fora PT”. A partir
de entdo, diversos movimentos contra o governo de Dilma Rousseff e contra o Partido dos
Trabalhadores foram desencadeados pelo pais. No dia 15 de mar¢o de 2015, ocorrem grandes
manifestacdes em diversas cidades do pais, organizadas via redes sociais por novos movimentos
de direita’® surgidos no ambiente online como Movimento Brasil Livre, Revoltados Online e
Vem Pra Rua, com pedidos de impeachment, extincdo do PT e, até mesmo, intervencdo
militar®®, Estes sd0 0s movimentos mais representativos numericamente, com cerca de dois
milhdes de participantes em todo o Brasil. Tendo como campo de convocagéo principal as redes
sociais, estes movimentos possuem como principais bandeiras, além das ja citadas, uma menor
intervencdo do Estado na sociedade.

A popularidade de Dilma Rousseff ao final de 2015 chegou a 9%, sendo a menor
aprovagao?! dentre os presidentes eleitos a partir do periodo de redemocratizacio.

Os grandes conglomerados de midia foram atores importantes na construgdo da
narrativa dos grandes protestos a favor do impeachment. Os veiculos de comunicacgéo fizeram
ampla divulgacao das datas e locais dos atos, assim como televisionaram ao vivo a maior parte
das manifestacdes, e passaram a denominar os participantes das manifestagdes de maneiras
diferentes — quando em protestos contra o governo Dilma Rousseff, os participantes eram
chamados de “povo brasileiro”, ‘brasileiros”, “cidaddos”, “manifestantes”; quando em
manifestages contrarias ao movimento de impeachment, eram chamados de “petistas”,
“militantes da esquerda”, ‘“manifestagdes pro-Dilma”. As manifestacdes em favor do

impeachment foram apoiadas, principalmente, por partidos mais conservadores como PSDB,

19 VIANA, Natalia. A direita abraca a rede. Agéncia Puablica, 22 de jun. 2015. Disponivel em:
<http://apublica.org/2015/06/a-direita-abraca-a-rede>. Acesso em: 8 jan. 2017.

20 ROSSI, Marina; BEDINELLI, Talita; IMENEZ, Carla. Uma multiddo protesta contra o Governo Dilma. El
Pais, Séo Paulo, 15 de mar. 2015. Disponivel em:
<http://brasil.elpais.com/brasil/2015/03/15/politica/1426458992_617989.html>. Acesso em: 9 out. 2016.

21 CAMPOS, Ana Cristina. CNI/Ibope: 70% desaprovam governo Dilma Rousseff. EBC - Agéncia Brasil, 15 de
dez. 2015. Disponivel em: <http://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2015-12/governo-dilma-e-
considerado-ruim-ou-pessimo-por-70-da-populacao-diz>. Acesso em: 9 out. 2016.
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PMDB, DEM, PP, PPS, PSC, SD, e PR? que, inclusive, criaram um site para divulgacio das
acbes?®,

Panelacos em protesto contra Dilma Rousseff foram registrados pela primeira vez no
dia 08 de marco de 2015, dia internacional da mulher, no momento em que a presidente
realizava um pronunciamento em TV aberta para todo o Brasil. Buzinagos, apagar e acender de
luzes também foram vistos. Os locais em que foram observados os atos eram principalmente
bairros nobres das principais capitais do Brasil, como Sao Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte
e Brasilia®*. Além deste, ocorreram panelacos durante propagandas partidarias do Partido dos
Trabalhadores no dia 06 de agosto de 2015%. Também foram registrados panelagos em 2016%.

A repercussdo das manifestacdes e o apoio declarado por parlamentares a proposta de
impeachment resultaram em 50 pedidos?’ direcionados & mesa diretora da Camara dos
Deputados. De todos os pedidos, apenas um, de acordo com o entdo presidente da Camara
Eduardo Cunha (PMDB-RJ) tinha o embasamento juridico necessario para dar inicio ao
processo de impeachment. Em coletiva de imprensa, Cunha divulga a aprovacgédo do pedido de
Impeachment?® no dia 02 de dezembro de 2015, proposto pelos juristas Miguel Reale Junior,

Hélio Bicudo e Janaina Paschoal. A alegacdo no documento remete a Crime de

22 partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), Partido do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB),
Democratas (DEM), Partido Progressista (PP), Partido Popular Socialista (PPS), Partido Social Cristdo (PSC),
Solidariedade (SD) e Partido Republicano (PR).

NOBRE, Noéli. Partidos da oposicdo e da base langam movimento pelo impeachment de Dilma. Camara dos
Deputados, Brasilia, 10 de set. 2015. Disponivel em:
<http://lwww?2.camara.leg.br/camaranoticias/noticias/POLITICA/495821-PARTIDOS-DA-OPOSICAO-E-DA-
BASE-LANCAM-MOVIMENTO-PELO-IMPEACHMENT-DE-DILMA.html>. Acesso em: 16 out. 2016.

23 CUNTO, Raphael di. Oposicao langa site pro-impeachment de Dilma. Valor Econdmico, Brasilia, 10 de set.
2015. Disponivel em: <http://www.valor.com.br/politica/4217280/oposicao-lanca-site-pro-impeachment-de-
dilma>. Acesso em: 16 out. 2016.

24 REDACAO. Dilma é vaiada nas ruas de ao menos 12 capitais durante pronunciamento. 8 de mar. 2015. Folha
de Séo Paulo, Sao Paulo. Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/poder/2015/03/1600050-dilma-e-vaiada-
nas-ruas-de-ao-menos-4-capitais-durante-pronunciamento.shtml>. Acesso em: 8 jan. 2017.

25 yoL. Programa do PT transmitido na TV gera novo 'panelaco’ pelo pais. UOL Noticias, S&o Paulo, 8 de ago.
2015. Disponivel em: <http://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2015/08/06/pronunciamento-de-dilma-
na-tv-gera-novo-panelaco-pelo-pais.htm>. Acesso em: 8 jan. 2017.

2 Nos dias 03 de fevereiro, durante pronunciamento da presidente acerca do Zika virus e no dia 23 do mesmo més,
durante propaganda partidaria do Partido dos Trabalhadores.

27 Dos 50 pedidos, 39 foram arquivados por terem sido considerados superficiais e sem embasamento juridico
suficiente. Os outros 11 foram encaminhados a secretaria-geral da mesa da Camara.

28 O documento aceito por Cunha foi assinado pelos juristas Miguel Reale Junior, Hélio Bicudo e Janaina Paschoal
e possui 22 paginas. Este documento alega crime de responsabilidade com respeito a lei orgamentaria e a lei de
improbidade administrativa, o que foi apelidado de “pedaladas fiscais”. Cdmara dos Deputados. Disponivel em:
<http://www.camara.gov.br/internet/agencia/pdf/Decis%C3%A30_sobre_impeachment_CD.pdf>. Acesso em: 16
out. 2016.
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Responsabilidade?®, relacionado ao descumprimento da Lei Orcamentaria e as operagfes de
crédito.

No decorrer do processo, no dia 07 de dezembro de 2015, uma carta® escrita pelo vice-
presidente Michel Temer é enviada a presidenta Dilma Rousseff. No documento, ele alega ter
sido tratado como “vice decorativo”, que durante o primeiro mandato nunca foi acionado para
discutir nenhuma proposta para o Brasil, nem convidado para encontros com lideres
internacionais. Este primeiro apontamento direcionou as atencdes para uma possivel ruptura
politico-partidaria entre 0o PMDB e o PT. Em seguida, no dia 08 do mesmo més, parlamentares
da oposicédo se organizaram e iniciaram uma votacdo secreta para a formagdo da comisséo
responsavel por analisar o pedido de Impeachment. No entanto, o Supremo Tribunal Federal,
por meio do ministro Edson Fachin, considerou irregular o processo de elei¢do da comissio®.
A eleicdo foi anulada. O ministro, por usa vez, definiu as quatro regras essenciais para a eleicao
da nova comisséo, sendo elas: (i) a comissdo somente poderia ser composta por deputados
indicados pelos lideres dos partidos, sem a formacao de chapas avulsas; (ii) a votacao deveria
ser aberta, sendo proibida qualquer tipo de votacdo secreta; (iii) na primeira fase do processo
na comissao, a presidenta Dilma Rousseff ndo precisaria ser ouvida; e (iv) que o Senado poderia
n&o aceitar o processo, ainda que fosse aprovado pela Camara dos Deputados. Por fim, a elei¢éo
da nova comissao passaria para 0 ano seguinte, apos o recesso parlamentar. Em 17 de marco de

2016, a Camara dos Deputados define os componentes da Comissdo de Impeachment, sendo

29 De acordo com Stmula do STF, apropriada pelo deputado federal Jean Wyllys (PSOL-RJ) em pedido de
nulidade do processo de Impeachment, a descri¢do de Crime de Responsabilidade é a seguinte: “DEFINICAO DE
CRIME DE RESPONSABILIDADE. INCONSTITUCIONALIDADE MATERIAL. SUMULA 722/STF. [...] 4.
O sistema de reparticdo de poderes tracado na Constituicdo Federal ndo admite que um ato de sancionamento
disciplinar, exercido dentro dos parametros de juridicidade contidos nos estatutos funcionais civis e militares,
venha a ser reformado por um juizo de mera conveniéncia politica emanado do Poder Legislativo”. Fonte:
Documento de nulidade do Impeachment, p. 8.

REDACAO. Jean Wyllys pede anulacdo do impeachment em manifestacdo ao STF. Carta Capital, 27 de set.
2016. Disponivel em: <http://www.cartacapital.com.br/politica/jean-wyllys-pede-anulacao-do-impeachment-em-
manifestacao-ao-stf>. Acesso em: 8 out. 2016.

30 EL PAIS. Carta de Temer a Dilma: “As palavras voam, os escritos permanecem”. El Pais, 8 de dez. 2015, Séo
Paulo. Disponivel em: <http://brasil.elpais.com/brasil/2015/12/08/politica/1449575635_971456.html>. Acesso
em: 16 out. 2016.

31 BRIGIDO, Carolina. Ministro do STF determina suspensdo da comissdo de impeachment. O Globo, Brasilia,

8 de dez. 2015. Disponivel em: <http://oglobo.globo.com/brasil/ministro-do-stf-determina-suspensao-da-
comissao-de-impeachment-18250539>. Acesso em: 16 out. 2016.
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aprovada por 433 votos a 1%2. A formacdo ficou composta por 65 membros titulares e 65
suplentes, e o deputado de Goias Jovair Arantes (PTB) foi indicado como relator do processo®,

A base aliada do governo foi, aos poucos, se dissipando. Mas a perda mais significativa
e determinante para 0s proximos meses que viriam aconteceu no dia 29 de marco, quando o
partido parceiro de chapa do PT, o PMDB, decidiu desembarcar do governo, tornando-se mais
um partido de oposicdo. Ainda que o PMDB tivesse deixado de apoiar 0 governo, o vice-
presidente Michel Temer continuou ocupando o cargo e alguns ministros indicados pelo partido
decidiram nédo entregar seus cargos, como Marcelo Castro (Salde), Celso Pansera (Ciéncia e
Tecnologia) e Katia Abreu (Agricultura), por discordarem do processo — 0s trés votaram contra
o impeachment. Apenas os partidos PT, PC do B e o Partido Socialismo e Liberdade (PSOL)
declararam apoio a Rousseff. Alguns parlamentares de outros partidos como Rede
Sustentabilidade, PDT, e até mesmo do PMDB, também se colocaram ao lado da presidente.
Assim como partidos fecharam acordos pré e contra o impeachment, siglas também deixaram
em aberto para o voto individual de cada parlamentar.

No dia 11 de abril de 2016, a Comissdo de Impeachment aprova por 38 a 27 o relatorio®*
do deputado Jovair Arantes (PTB-GO), encaminhando o processo para votacdo no plenario da
Camara. No dia 17 no mesmo més, em sessdo histdrica e coberta de polémicas, a Camara dos
Deputados aprovou por 367 a 137 o encaminhamento pela admissibilidade do afastamento® de
Dilma Rousseff da funcéo de presidente, cabendo entdo ao Senado realizar nova decisdo sobre
pedido de impeachment.

Em 19 de abril, o Senado inicia a leitura do processo, ficando a cargo dos lideres dos
partidos indicarem os componentes da Comissdo de Impeachment do Senado Federal.

Instaurada no dia 25 de abril, a Comissdo foi constituida por 21 parlamentares titulares e 21

32 SCHREIBER, Mariana. Comissio do impeachment é instalada com tensdo e incerteza sobre qual lado esta mais
forte. BBC, Brasilia, 17 mar. 2016. Disponivel em:
<http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2016/03/160317_processo_impeachment_ms_ab>. Acesso em: 16 out.
2016.

33 JANARY, Junior. Rosso € eleito presidente da comissdo do impeachment; Jovair Arantes é relator. Camara
dos Deputados, Brasilia, 17 de mar. 2016. Disponivel em:
<http://www2.camara.leg.br/camaranoticias/noticias/POLITICA/505561-ROSSO-E-ELEITO-PRESIDENTE-
DA-COMISSAO-DO-IMPEACHMENT-JOVAIR-ARANTES-E-RELATOR.html>. Acesso em: 16 out. 2016.
34 souUzA, Murilo; SIQUEIRA, Carol. Comissdo da Camara aprova autoriza¢do para processo de impeachment
de Dilma. Céamara dos Deputados, Brasilia, 10 de abr. 2016. Disponivel em:
<http://www?2.camara.leg.br/camaranoticias/noticias/POLITICA/506841-COMISSAO-DA-CAMARA-
APROVA-AUTORIZACAO-PARA-PROCESSO-DE-IMPEACHMENT-DE-DILMA.html>. Acesso em: 16 out.
2016.

35 G1. camara aprova prosseguimento do processo de impeachment no Senado. G1 Politica, Brasilia, 17 de abr.
2016. Disponivel em: <http://gl.globo.com/politica/processo-de-impeachment-de-dilma/noticia/2016/04/camara-
aprova-prosseguimento-do-processo-de-impeachment-no-senado.html>. Acesso em: 16 out. 2016.
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suplentes. O relator escolhido para o processo de Impeachment foi o senador Anténio Anastasia
(PSDB-MG). Seu nome recebeu grande resisténcia por parte dos parlamentares governistas,
uma vez que o relatério seria elaborado por um senador do partido derrotado nas elei¢Ges de
2014% (G1, 2016). Em 06 de maio foi aprovado o relatério pela admissibilidade do processo
de impeachment pelo Senado Federal®”.

O parecer sobre o impeachment foi lido no plenéario no dia 11 de maio. A sessédo, com
discussdes acaloradas, durou até o dia seguinte. Seu objetivo era determinar o afastamento de
Dilma Rousseff do cargo de presidenta da Republica por 180 dias, prazo definido de acordo
com o Presidente do Senado, previsto na Lei 1079/1950 da Constituicéo Federal Brasileira. Na
manhd do dia 12, por 55 votos a 22, foi aprovado o afastamento de Dilma da presidéncia,
ficando no cargo o vice, Michel Temer, que assumiu interinamente o executivo nacional®,
Dilma Rousseff, na tarde do dia 12 de maio, fez um pronunciamento em rede de TV falando
sobre o processo que acabara de sofrer. A presidenta classificou como “golpe” e “uma grande
injusti¢a” seu afastamento do cargo para o qual fora eleita com mais de 54 milhdes de votos,
em 2014.

O periodo entre o afastamento temporario e a defini¢do final do Impeachment de Dilma
Rousseff durou 111 dias. No dia 31 de agosto de 2016, depois de passadas avaliagdes na
Comissdo de Impeachment, defesas realizadas pelo entdo Advogado Geral da Unido José
Eduardo Cardozo, acusacdo defendida pela jurista Janaina Paschoal, arguicdes dos senadores,
técnicos do Tribunal de Contas e aprovacéo do relatorio redigido pelo relator Senador Anastasia
(PSDB-MG), Dilma Rousseff foi afastada definitivamente do cargo de presidente da Republica

% GARCIA, Gustavo; PASSARINHO, Nathalia. Senadores de PMDB e PSDB irio comandar comissio do
impeachment. G1 Politica, Brasilia, 24 de abr. 2016. Disponivel em: <http://gl.globo.com/politica/processo-de-
impeachment-de-dilma/noticia/2016/04/senadores-de-pmdb-e-psdb-irao-comandar-comissao-do-
impeachment.html>. Acesso em: 16 out. 2016.

37 GARCIA, Gustavo; CALGARO, Fernanda. Comissio aprova relatério favoravel ao prosseguimento do
impeachment. G1 Politica, Brasilia, 6 de mai. 2016. Disponivel em: <http://gl.globo.com/politica/processo-de-
impeachment-de-dilma/noticia/2016/05/comissao-aprova-relatorio-que-recomenda-abertura-do-
impeachment.html>. Acesso em: 16 out. 2016.

38 Temer, como uma de suas primeiras medidas, nomeou novos ministros e secretariados. Uma polémica surgiu
em torno disso quando, na apresentacdo, apenas homens brancos formavam seu grupo de trabalho, muito diferente
dos componentes do governo Dilma. Outro fato ocorrido no periodo de interinidade de Temer na presidéncia foram
escandalos envolvendo os ministros nomeados por ele, como vazamento de dudio de conversas entre Romero Jucé
(ministro do Planejamento), Renan Calheiros, ambos do PMDB, e ex-presidente da Transpetro Sérgio Machado,
no qual eles planejavam sobre o0 andamento das investigacdes da Lava-Jato e quais seriam 0s proximos passos para
a retirada de Dilma Rousseff do poder. Além disso, o interino Temer chegou a extinguir e unificar ministérios,
com o objetivo de reduzir o nimero. No entanto, optou por unificar as pastas da Educacdo e Cultura, que eram
ministérios separados desde a criagdo o MinC, em 1985. As pastas de Direitos Humanos, Igualdade Racial,
Mulheres e Juventude também foram extintos, ficando a cargo, agora, do Ministério da Justica. Estas acdes
culminaram em diversas manifestagdes, inclusive ocupac6es em sedes do Ministério da Cultura em varios estados
do Brasil. Temer decide cortar dez ministérios e contara com 22 pastas.
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para o qual foi eleita, por 61 votos a favor do impeachment e 20 contra®. Michel Temer, na
tarde da quarta-feira, dia 31 de outubro, assumiu como o0 novo presidente da Republica
Federativa do Brasil, apos o segundo processo de impeachment da historia do periodo de
redemocratizacdo no pais, sendo este 0 mais longo, iniciado em 02 de dezembro de 2015 e

concluido em 31 de agosto de 20164

39 JADE, Liria. Impeachment: saiba como votou cada senador no julgamento de Dilma. EBC - Agéncia Brasil,
Brasilia, 31 de ago. 2016. Disponivel em: <http://www.ebc.com.br/noticias/politica/2016/08/impeachment-saiba-
como-votou-cada-senador-no-julgamento-de-dilma>. Acesso em: 16 out. 2016.

40 BOITEMPO. Cronologia do golpe. Blog da Boitempo. Disponivel em:
<https://blogdaboitempo.com.br/cronologia-do-golpe>. Acesso em: 15 out. 2016.
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3.2. DISCURSOS E NARRATIVAS DO IMPEACHMENT

Até aqui, tracamos o aporte tedrico que nos norteou a aplicacdo dos estudos que
realizamos. Nas paginas a seguir, demonstraremos nossa metodologia de coleta e analise dos
dados. Em um primeiro momento, o banco foi constituido de grande numero de publicacdes,
mas com o decorrer da mineracdo e observacao da pesquisadora, reduziu o corpus da pesquisa
com fins de encontrar uma estrutura possivel de ser aplicada em outros bancos de dados de
conteddo politico. Esse processo foi realizado para identificar o modo de apropriacdo das
estratégias discursivas e os efeitos de sentido que produzem. Nosso objetivo foi estabelecer um
dialogo entre os estudos da semiolinguistica aos estudos das redes sociais, criando uma forma
de entender 0s processos comunicacionais e as estratégias discursivas no territorio das redes

sociais digitais.

3.2.1. Metodologia de coleta e de analise

A grandiosidade do universo pesquisado exigiu que recorréssemos a uma metodologia
multipla, que pudemos designar de multimétodo. Trabalhamos com métodos quantitativos e
qualitativos, combinando anélise de contetdo, analise do discurso, e analise de redes sociais, 0
que Jensen e Jankowski denominam de triangulacdo de métodos e de dados (apud FIGARO,
2011). Os autores consideram quatro tipos de triangulacdo: de dados, de investigador, de teoria
e de métodos explicando-os da seguinte forma.

A triangulacdo de dados trata das diferentes dimensdes de tempo, de espaco e de nivel
analitico a partir dos quais o pesquisador busca as informagdes para sua pesquisa. A
triangulacdo de pesquisadores é a construcdo de equipe composta por investigadores
de diferentes areas do saber. A triangulagdo de teorias pressupfe a abordagem do
objeto empirico por perspectivas conceituais e tedricas diferentes. A triangulacéo
metodoldgica é adotada quando se utiliza diferentes métodos de investigacdo para a
recolha de dados e analise do objeto em estudo (JENSEN; JANKOWSKI, 1993 apud
FIGARO, 2011, p. 3).

Para esta pesquisa, adotamos a triangulacéo de dados, recorrendo ao método documental
para a contextualizacdo socio-histérica e métodos automatizados para extracdo de dados das
redes sociais. Também adotamos a triangulacdo de metodologia, aplicando a analise de redes
sociais para a compreensdo do contexto dos atores politicos nas redes sociais, analise de
conteddo para as primeiras aproximacades ao universo discursivo relacionado ao nosso objeto e
analise de discurso para o aprofundamento e compreensédo das estratégias linguageiras usadas
nas interacoes.

A primeira questéo que se colocou como desafio tedrico para nos foi definir uma base
de dados de pesquisa empirica que nos permitisse ter acesso a um conjunto de discursos

enunciados por meio da rede social Facebook. Criada em 2004 por um grupo de estudantes da
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Universidade de Harvard, escolhemos essa rede social como base para nosso estudo empirico,
devido a sua capacidade de oferecer possibilidades discursivas diferentes como texto, video e
imagem, abrindo um leque de analises a serem adotadas, além de n&o limitar a capacidade do
usuario em quantidade de caracteres publicados. Uma pesquisa® publicada em janeiro de 2017
revelou que o Facebook é a principal rede social de 119 pais entre os 149 analisados (Figura 1),
com mais de 2 bilhdes de usuarios cadastrados até novembro de 201742, Além da popularidade
da rede social Facebook, outra caracteristica que também nos instigou foi a aplicacdo de reacGes
as publicacBes, em que o usuério pode apontar um sentimento diante da mensagem recebida.
Além disso, sabemos que as redes sociais sdo geradoras de uma quantidade gigantesca de dados
que se apresentam de forma fragmentada numa multiplicidade de trocas discursivas, o que exige

a adocdo de procedimentos de pesquisa que se aproximam do campo do Big-data.

WORLD MAP OF SOCIAL NETWORKS
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Figura 1: Grafico de uso do Facebook nos paises do mundo (Fonte: ViscosBlog)

Os estudos de Big Data tém ganhado notoriedade na pesquisa cientifica no campo das
ciéncias sociais aplicadas e na area de comunicagdo. Trabalhar com grande volume de dados
requer o auxilio de tecnologias especificas para analisar e visualiza-los. Para a obtengdo dos
dados do Facebook, buscamos junto ao Laboratorio de Estudos Sobre Imagem e Cibercultura

da Universidade Federal do Espirito Santo (Labic - UFES) ferramentas que nos auxiliaram

1 VISCOSBLOG. Disponivel em: <http://vincos.it/world-map-of-social-networks/>

4 LINK ESTADAO. “Facebook alcanga 2,07 bilhdes de usudrios no mundo”. Disponivel em:
<http://link.estadao.com.br/noticias/empresas,facebook-alcanca-2-07-bilhoes-de-usuarios-no-
mundo,70002069551>
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nessa etapa. O script desenvolvido pelo Labic, denominado Facebook Feeds, tem o objetivo de
realizar coleta de informacdes publicas disponibilizadas por esta rede social. Os dados
coletados apresentam ao pesquisador informacdes sobre o numero de USuarios que seguem
determinadas paginas, quantidade de publicacGes, niUmero de curtidas, compartilhamentos e
reacBes®® que as publicaches tiveram, assim como a quantidade de comentarios e seus
conteddos. A ferramenta disponibiliza quatro modos de coleta: basic, classic, advanced e
popularity. Para esta pesquisa, na qual trabalhamos unicamente com as publicacdes dos
parlamentares em suas paginas, utilizaremos a coleta Classic, que em seu modo de operacao
configura a coleta de dados a partir de um nimero de identificacdo da pagina do Facebook (ID),
extraindo informacdes referentes as publicacdes realizadas, gerando uma planilha de dados
(dataset), contabilizando o numero de curtidas, comentarios, compartilhamentos, reacdes
(raiva, haha, amei, triste, gratiddo e uau), além da data e horario de publicacéo.

Também recorremos a procedimentos de visualizagcdo dos dados, que nos deram uma
organizacdo infografica dos resultados da coleta de dados e também possibilidades de
interpretacdo. Esses recursos de visualizacdo de dados sdo softwares livres, aperfeicoados pelo
Labic. Utilizamos a ferramenta Mandala, que se fundamenta na lexicometria para tratamento
estatistico dos corpora discursivos, que conduz a padrdes semanticos e abre para uma analise
das enunciagdes. Essa ferramenta demonstra visualmente a frequéncia de uso de determinadas
palavras, e palavras que estdo a essas associadas, na forma de co-ocorréncias. Por meio desta
visualizacao, buscamos identificar a frequéncia do uso de palavras pelos atores politicos, o que
nos encaminhou para um mapeamento tematico, indicado pelos termos mais utilizados,
possibilitando a criacdo de um banco de Iéxicos mais frequentes. Essa parte do trabalho
encontra fundamento nos estudos de andlise de contetdo (BARDIN, 1977), que propde
identificar de modo quantitativo a ocorréncia de palavras para a posterior configuracdo de

inferéncias sobre as principais tematicas e narrativas acerca do impeachment.

O analista trabalha com indices cuidadosamente postos em evidéncia por
procedimentos mais ou menos complexos. Se a descricdo (a enumeracdo das
caracteristicas do texto, resumida ap6s tratamento) € a primeira etapa necessaria e se
a interpretacdo (a significacdo concedida a estas caracteristicas) é a Gltima fase, a
inferéncia é o procedimento intermediario, que vem permitir a passagem, explicita e
controlada, de uma a outra (BARDIN, 1977, p. 39).

43 Curtida, compartilnamento e reacGes sdo acGes dos usuarios da rede social Facebook diante de uma publicagio
ou comentario. Sao formas de interagao que possibilitam aos usuarios participarem do debate, compartilharem um
ponto de vista e se mostrarem dentro da discussdo. As reagdes, ou emocdes, foram liberadas para a verséo brasileira
do Facebook em 24 de fevereiro de 2016 e podem ser acessadas a partir no botao “Curtir”, sendo elas "Amor",
"Haha", "Yay", "Wow", "Triste" e "Bravo". Outro modo de interacdo é o comentario em si, que pode ser realizado
tanto debaixo da prdpria publicacdo em uma area reservada para tal agdo como pode ser feita no ato de compartilhar
uma publicacéo.
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O Facebook Feeds nos permitiu criar uma visualizacdo dos dados extraidos de paginas
de cada senador da Republica no Facebook, na qual pudemos ter acesso a diversas estatisticas
referentes as interagdes e acdes dos usuarios com a fanpage. Este procedimento nos forneceu
um ranking quantitativo de frequéncia de publicacdes e, consequentemente, nos remeteu aos
atores politicos mais influentes desse territdrio a partir da identificacdo dos senadores que mais
realizam publicacGes, dos que tiveram maior grau de engajamento na rede, e dos que tém maior

numero de interagdo dos usuarios no periodo do impeachment da presidenta Dilma Rousseff.

3.2.2. Curtir, seguir e reagir: consideracdes sobre a participacéo do usuario e
nossas opgBes metodologicas
O processo de participacdo na rede social Facebook é contemplado pelas diversas

possibilidades de interacdo entre os usuarios por meio de curtidas, comentarios, e
compartilhamentos e, mais recentemente, por meio das demais rea¢cdes emotivas introduzidas
na plataforma. Essas a¢des resultam no engajamento do usuario com a publicagdo, um processo
de interacdo e envolvimento.

Ao curtir uma pagina, o usuario automaticamente comeca a segui-la e suas atualizagdes
aparecem em seu feed de noticias. No entanto, o usuario pode optar por apenas curtir sem seguir,
desta forma, gera volume de curtidas na pagina, mas as atualiza¢des ja ndo aparecerdo mais
para aquele usuario. Da mesma forma, o usuario também pode seguir uma pagina sem curti-la.
O ato de “seguir” uma pagina, perfil ou publicacdo faz com que as atualizacdes realizadas nelas
aparecam no feed de noticias do usuario. Com essas possibilidades, o numero de seguidores e
curtidores varia, podendo eles ndo ser equivalentes (Gréfico 6).

Essa relacdo pode mudar drasticamente de uma pagina ou perfil para outro. Ao mesmo
tempo em que um usuario possui milhdes de curtidores, seu conteldo pode ndo ser acessado
por todos. Isso se da devido ao algoritmo do Facebook, que atribui peso e relevancia ao
conteido publicado. O EdgeRank é um critério de avaliacdo das publicagdes que mensura o
impacto do contetido sobre o publico, determinando o que ird aparecer ou ndo para 0s Usuarios.
Para tanto, o Facebook analisa trés fatores: a afinidade, o peso do contetdo e o tempo de
publicacdo. O primeiro consiste basicamente na quantidade de pessoas que curtem, comentam
e compartilham a publicacdo. Neste, também é atribuido maior valor quando o perfil ou pagina
interage em suas proprias publica¢fes, aumentando suas chances de aparecer no feed de noticias
dos usuarios. O segundo é o peso do conteudo, em que o Facebook atribui maior ou menor

relevancia de acordo com o grau de interatividade possivel diante da publicacdo. Sendo assim,
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videos e fotos tém maior peso do que texto e links, por provocarem no usuario uma
possibilidade mais efetiva de interacdo. Em terceiro esta o tempo de publicacdo, que determina
gue as postagens mais recentes terdo preferéncia no feed dos usuarios (VALLE, 2014).

Dos critérios apresentados, a afinidade € o que constitui o engajamento (ou
envolvimento) nas publicagdes das paginas, contabilizado a partir do nimero de comentérios,
compartilhamentos e curtidas nos posts dividido pelo total de alcance (ISHIDA, 2015). Os
usuarios participantes da conversa podem ou ndo ser curtidores da pagina, podendo a
informacdo aparecer no feed de noticias de um usuario ndo-curtidor devido a interacdo de outros
usuarios de sua rede. Entra aqui o alcance da publica¢do, que tem como resultado o nimero de
pessoas para as quais a publicacdo é exibida. O alcance pode ser organico, ou seja, resultado da
interacdo de outros usuarios na rede com a postagem, fazendo-a aparecer no feed de noticias de
outros amigos e provocando a visualizacdo, ou de maneira paga, na qual o administrador da
pagina opta por impulsionar uma publicacdo especifica, delimitando raio de alcance e valor a
ser aplicado, visando uma quantidade de pessoas a serem atingidas (DAMIN, 2015).

Apesar das diferenciacdes entre engajamento e curtidas nas paginas, optamos por adotar
0 ndmero de curtidas nas paginas e nas postagens como critério de selecdo, pois este se
apresentou como mais equanime entre os analisados. Selecionamos 0s senadores com mais
curtidas e com mais seguidores, nos limitando ao total de dez parlamentares, que chamamos de
top10. Os politicos com mais engajamento/interacfes também estdo entre os selecionados por
este critério, portanto, também comp&em o corpus analisado.

Com a aplicacéo das reagdes no Facebook, os internautas passaram a se expressar diante
das publicagdes. Com essa informacéo, podemos entendé-las como uma pista inicial, que nos
permite indicar a relacdo entre o sentimento da recepcdo da informacéo pelo usuério e o efeito
das estratégias discursivas dos politicos na rede social.

O Facebook oferece seis reacdes fixas (icones representando emocgdes como curtir (like
0), amei (love), haha (®), uau (wow "), triste (sad*") e grr ou raiva (angry =)) e uma
comemorativa referente ao Dia das Maes com a reacdo de gratidao (thankful ) as publicacdes
e comentarios. A mais comumente acionada é o curtir (like), adicionado a rede social em 2009.
As demais so foram introduzidas em 2016, numa aposta do Facebook de conseguir identificar
com mais exatiddo e da forma mais universal possivel, as emogbes desencadeadas pelas
mensagens (TEEHAN, 2016).

Para “curtir” uma publicacdo, basta clicar no botdo com o mesmo nome, e pronto. O
movimento ja esta no imaginario do usuario dessa rede social, e € mais simples para aqueles

que ndo sdo muito familiarizados com a dindmica da rede. J& para acionar as demais reacdes, 0
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usuario precisa direcionar o cursor do mouse, caso esteja acessando pelo computador, e
posiciona-lo sobre o botdo “curtir” para que as opgdes apare¢am. Caso o acesso seja pelo
smartphone, basta fazer o mesmo movimento, segurando sobre a tela do aparelho o icone do
“curtir”.

Uma vez que “curtir” um post € mais facil do que “reagir” e ser uma reagao mais formal
e menos intensa em termos de emocao, a quantidade de curtidas domina efetivamente o modo

de participacdo dos usuarios nas publicacdes dos senadores (Grafico 4).

REACOES NAS PUBLICACOES DOS SENADORES

O = LIKE

© = LOVE

£ = THANKFUL
& = HAHA

" = WOW

+: = SAD

-

= = ANGRY

Grafico 4: Porcentagem de uso das reac¢des nas publicages dos senadores (Fonte: dataset abril a agosto/16 —
coletado no Facebook)

A partir desses dados, fizemos a analise do perfil dos atores politicos para identificarmos
0s temas mais comentados pelos senadores com a leitura das publicac6es e analise das mandalas
de co-ocorréncias de palavras. Desta forma, conseguimos encontrar quais 0s temas e narrativas
mais frequentes nas publicacGes dos senadores, padrdes de escrita, estrutura textual e uma
possibilidade de comparagdo entre 0s modos narrativos dos senadores.

Com a organizagdo das publicacGes, por ordem decrescente do nimero de curtidas,
selecionamos as trés postagens com maior volume de curtidas de cada um dos dez senadores,
de acordo com o banco de dados filtrado. Por elas, identificamos os discursos mais dominantes
nas paginas e que possuem maior resposta do usuario. Em um segundo momento, organizamos
a mandala de co-ocorréncias de palavras para identificarmos o0s termos mais recorrentes, e a
partir dai os contextos em que se inseriam, relacionando-os a analise das publicagdes, criando

um Unico padrdo de entendimento sobre o senador. Além disso, identificamos os perfis mais
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ativos nas disputas discursivas e mapeamos 0s principais temas e narrativas desenvolvidas pelos
parlamentares acerca do impeachment.

Apos a fase ja descrita, analisamos como a principal rede social em atuacdo no Brasil,
o0 Facebook, foi apropriada pelos senadores em busca da consolidagdo das narrativas em torno
do impeachment da presidenta Dilma Rousseff, tendo como referéncia metodoldgica a anélise
do discurso politico baseada na semiolinguistica de Patrick Charaudeau (2005; 2006; 2015;
2016) e principalmente as estratégias discursivas de persuasao e convencimento.

Do conjunto de dez senadores, uma vez de posse das principais tematicas e narrativas
abordadas por esses atores politicos, analisamos as principais estratégias discursivas utilizadas

e efeitos de sentidos obtidos.

3.3. DADOS E VISUALIZACAO: A CONSTRUCAO DOS PADROES DE

ATUACAO DOS SENADORES NO FACEBOOK

As discursividades que nos propusemos a analisar sdo referentes ao periodo entre o0s
dias 17 de abril de 2016 e 31 de agosto de 2016. O Senado Federal foi o responsavel pela
avaliacdo final do processo de impeachment, tendo a participacdo dos 81 senadores na votacao
gue culminou no afastamento definitivo de Dilma Rousseff. Para a construcdo de nosso banco
de dados, identificamos 82* paginas de senadores, que estiveram em posicdo de julgador
durante o processo. Ao fim da coleta, obtivemos uma planilha com o total de 27.119 linhas de
texto. Neste arquivo, tivemos acesso a todas as publicacdes realizadas pelo conjunto de politicos
selecionados, isso considerando os diversos temas no entorno do cenario politico e social do
Brasil, e ndo apenas sobre o impeachment.

O Senado brasileiro é o poder legislativo que representa os estados da Unido, sendo

eleitos trés senadores em cada um dos 26 estados e Distrito Federal. Do ponto de vista

4 Aqui cabe a explicagdo do motivo pelo qual temos 82 perfis, uma vez que o Senado brasileiro possui 81 cadeiras:
no inicio do processo de impeachment, o senador José Serra (PSDB-SP) ocupava sua cadeira na Casa de Leis. No
entanto, a partir do dia 12 de maio, data na qual o vice-presidente Michel Temer (PMDB) assume interinamente o
cargo de presidente da Republica, Serra é nomeado ministro das Relacfes Internacionais.

TALENTO, A. Michel temer é notificado e se torna oficialmente presidente interino. Folha de S&o Paulo, Brasilia,
12 de mai. 2016. Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/poder/2016/05/1770532-temer-e-notificado-e-
se-torna-oficialmente-presidente-interino.shtml>. Acesso em: 15 out. 2016.

O senador Romero Jucd (PMDB-RR) também foi nomeado ministro do Planejamento, Desenvolvimento e Gestéo.
No entanto, no dia 23 do mesmo més de maio, renuncia ao cargo e retorna ao senado ap6s a divulgacdo de audio
comprometedor que indicava participacdo do parlamentar em conversa sobre um possivel “pacto nacional” contra
a operacdo Lava-Jato, comandada pelo Ministério Publico Federal e que investiga casos de corrupc¢do e lavagem
de dinheiro envolvendo politicos, empresarios e postos de gasolina. Sendo assim, seu suplente, Wirlande da Luz,
atuou como senador entre os dias 17 e 23 de maio.

Jucd se licencia apds escandalo de gravacgdes; entenda processos e acusagdes contra homem forte de Temer. BBC,
23 de mai. 2016. Disponivel em: <http://www.bbc.com/portuguese/brasil-36348511> Acesso em: 15 out. 2016.



75

partidario, o PMDB é o partido que possui 0 maior nimero de cadeiras atualmente, com 18
senadores, seguido por PT e PSDB, com 12 cada um (Gréafico 5). Os trés partidos mais
representativo no Senado estdo envolvidos diretamente nas narrativas sobre o impeachment de
Dilma Rousseff. O PT, partido da ex-presidente; o PMDB, partido do vice-
presidente/presidente interino e atual presidente do Brasil; e o0 PSDB, partido do qual faz parte
o senador Aécio Neves, candidato derrotado nas elei¢Ges de 2014* e também o relator do
processo de impeachment, senador Anténio Anastasia (MG).

Ainda que o PT tenha uma das maiores bancadas no Senado, isso ndo configura uma
posicdo confortvel para o partido do governo. A base aliada, conforme o andamento do
processo, foi diminuindo e o grupo favoravel ao impeachment, conseguindo aliados. Nas redes,
o Partido dos Trabalhadores consegue reunir curtidores e seguidores participativos, mas, ainda
assim, perde espaco para a oposi¢do quando consideramos o quadro geral de curtidas. Dos dez
senadores com mais curtidas em nosso dataset, sete sdo classificados como favoraveis ao
impeachment, um permanece neutro durante o processo (Marcelo Crivella — PRB-RJ) e apenas
dois formam a posicdo contraria ao processo (Gleisi Hoffmann — PT-PR - e Lindbergh Farias —
PT-RJ) (Grafico 6). Isso j& um dos indicadores da disputa no territorio das redes sociais, em
particular no territorio do Facebook.
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Gréfico 5: representacdo partidaria no Senado Federal no ano de 2016 (Fonte: Site do Senado Federal)

4 Aécio Neves disputou a presidéncia em 2014 pela coligagdo Muda Brasil, composta pelos seguintes partidos: PSDB / PMN
/SD/DEM/PEN/PTN/PTB/PTC/PT do B). Dilma Rousseff foi a vencedora das elei¢des pela coligagdo Forca do Povo,
composta por PT /PMDB /PSD /PP /PR /PROS/PDT /PC do B/PRB

Fonte: TSE



76

Aécio Neves (PSDB-MG) é um dos principais politicos no cenario brasileiro e possui 0
maior nimero de curtidas na rede social Facebook, com 4.192.154 curtidores e 3.988.134
seguidores (Grafico 6). Durante as elei¢Ges presidenciais de 2014, Aécio conquistou diversos
fas, chegando a ganhar 586.588 novos curtidores em apenas quatro dias*. O lugar de oposigio
ao governo petista e o destaque dado pela imprensa durante as eleicdes pode ter provocado esse
aumento de curtidas, o que o faz figurar o primeiro lugar de nosso ranking dos senadores no
Facebook.

A diferenca entre o primeiro e 0 segundo colocados no Grafico 5 mostra que Aécio
possui quase o dobro de curtidas de Romario Faria (PSB-RJ), com 2.723.399 curtidores.
Também percebemos que a equivaléncia entre “curtir” e “seguir” ndo possui um padrio,
podendo um senador ter mais seguidores do que curtidores, e vice-versa, como € 0 caso de
Gleisi Hoffmann (PT-PR), que tem 1.010.321 curtidas e 1.090.067 seguidores.

CURTIDAS ESEGUIDORES
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Grafico 6: NUmero de curtidores e sequidores dos senadores (Fonte: dataset abril a agosto/16 — coletado no
Facebook)

E relevante destacar que a participagio na rede social Facebook por parte dos politicos
brasileiros parece ser ainda de pouca expressividade. Para além dos nlimeros, 0 que provoca a

participagdo em rede ndo € unicamente a quantidade de curtidas ou seguidores na pagina, mas

46 Uma pesquisa realizada e publicada pela plataforma de analise de midias sociais Socialbakers divulgou em 2014
que, apos o resultado que colocou Dilma Rousseff (PT) e Aécio Neves (PSDB) no segundo turno, o senador
mineiro foi quem mais ganhou curtidas no Facebook, 586.588, enquanto Dilma obteve 124.975 novas curtidas.
Disponivel em: < http://propmark.com.br/digital/aecio-neves-e-0-que-mais-cresce-no-facebook>



7

a possibilidade de criar engajamento, de influenciar o usuario a comentar, compartilhar e curtir
uma publicacdo. Mas o total de curtidores ainda € um numero importante para determinar onde
estd a maior parcela dos usuarios na rede de discussao politica. Os Graficos 5, 6 e 7 a seguir
nos mostram que a participacao na rede esta concentrada em um pequeno grupo composto por
um conjunto de 13 senadores, sendo o primeiro deles o senador Aécio Neves (PSDB-MG). Ao
quantificarmos os dados, percebemos que Aécio Neves possui mais curtidores do que um
montante de 69 senadores no Facebook (Grafico 7). Essa medida nos mostra, num primeiro
momento, que é possivel que o senador mineiro tenha uma maior insercdo na rede, considerando
0 grande nuamero de curtidores quando comparado aos demais.

Mas, como podemos observar no Grafico 9, 0s senadores que mais geraram comentarios
foram Lindbergh Farias (PT-RJ) e Ronaldo Caiado (DEM-GO), sendo eles também os
principais parlamentares com maior nimero de curtidas e reagdes “amei” e ‘“raiva” em
publicacdes (Gréficos 10 e 11). Farias e Caiado, portanto, sdo aqueles que mais geram
engajamento na rede. Ao mesmo tempo, Aécio Neves (PSDB-MG), apesar de ter muitas
curtidas na pagina, ndo tem tanta expressividade no que se refere ao engajamento dos usuarios
com suas publicacdes. Neves ocupa o sexto lugar em quantidade de comentarios (Grafico 9), o
oitavo em numero de curtidas nos posts (Grafico 10) e nono sobre o total de reagdes “amei” e

“raiva” (Gréafico 11).

CURTIDAS

”'Illu....

Gréfico 7: Total de senadores e curtidas nas respectivas paginas (Fonte: Fonte: dataset abril a agosto/16 — coletado no
Facebook)
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Grafico 8: comparativo entre o nimero de curtidores de Aécio Neves (PSDB-MG) e o total de outros 69 senadores (Fonte:
dataset abril a agosto/16 — coletado no Facebook)

O Gréfico 6 nos permite ter um primeiro panorama sobre a inser¢do dos politicos na
rede Facebook, considerando que, apesar da grande difusdo das redes sociais no cotidiano
brasileiro*’, o politico no Brasil ainda ndo esta completamente inserido no universo digital,
tampouco se articula majoritariamente por meio das redes sociais. No entanto, isso ndo quer
dizer que os agentes politicos ativos no ciberterritorio ndo produzam efeito na vivéncia digital
do cidadao.

Esse panorama quantitativo nos direciona para uma das nossas questdes nessa pesquisa,
versando sobre a interagdo na rede e nos debrucando sobre aqueles que participam de forma
mais ativa nas redes sociais. Os graficos apresentados nos mostram que o trabalho politico do
parlamentar na rede social ainda esta criando corpo, e uma pequena parcela esta, de fato,
entrando no contexto de uma ciberpolitica. Apesar disso, Como veremos a seguir, a participacao
em rede social ndo é uma coisa unilateral, mas que precisa da relacdo de resposta como efeito

da estratégia discursiva.

47 Segundo dados do instituto de pesquisa eMarketer, s6 em 2016, 93,2 milhGes de brasileiros sdo usuarios ativos
nas redes sociais.
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Grafico 9: Nimero de comentarios nas postagens dos senadores (Fonte: dataset abril a agosto/16 — coletado no
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Ao separarmos as reagdes “amei” e “raiva” do “curtir” (Grafico 11), conseguimos
apresentar uma comparagdo mais equanime sobre as emocg0es expressas pelos usuarios, isso
porque O curtir tem uma taxa de uso muito maior do que as demais, e € uma reagcdo que
demonstra um grau de aceitabilidade por parte do usuario, mas ndo mostra efetivamente o

sentimento diante da mensagem.

Measure Names
Love e Angry

M Love
From.Name Angry
Ronaldo ' Marcelo |Gleisi Hof  Ana Alvaro | Magno | Vanessa Aécio
Lindber..| Caiado | Crivella | fmann | Amélia Dias Malta |Graziotin Romario Neves |Cristova..
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Gréfico 11: demonstracéo acerca do niimero de “amei” (love) e “raiva” (angry) nas pdginas dos senadores (Fonte: dataset
abril a agosto/16 — coletado no Facebook)

Apesar das reacdes serem uma forma do usuério demonstrar um sentimento acerca da
informac&o, isso ndo indica necessariamente que o senador que publica é amado ou odiado, ou
ainda que a publicacéo € positiva ou negativa. A percepcdo sobre o conteldo é relativa. Quando
um senador faz uma postagem sobre a admissibilidade do processo de impeachment, 0s Usuarios
favoraveis podem reagir com “amei”, enquanto aqueles que sdo contrarios, tendem a reagir com
“triste” ou “raiva”. Por isso, embora ndo possamos nos prender aos sentimentos para avaliar a
popularidade de um senador, esses dados podem ser considerados indicadores que nos
aproximam das reacGes — positivas ou negativas — dos usuarios quanto aos conteddos das
mensagens no Facebook, e estes as produzem de acordo com a memoria discursiva e
posicionamento sobre 0 assunto em questao.

Os indicadores nos mostram que o senador Ronaldo Caiado (DEM-GO) é quem reline

0 maior nimero de curtidas em suas publicacdes (Grafico 10), sendo também aguele com mais
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reacOes de “raiva” (angry) (conforme demonstra o Grafico 11). Das publica¢fes de Caiado, 0
tema que mais recebeu destaque foi justamente o impeachment, assim como seu
posicionamento favoravel. Apesar de suas publicacdes obterem mais reacdes de “raiva”, iSso
ndo significa que o senador goiano tenha recebido uma negativa de seus usuarios. As reacdes,
assim como comentérios, demonstram indignacdo quanto & permanéncia do PT no governo e
as denuncias de corrupcdo. Ao mesmo tempo, Caiado possui um alto indice de “amei” (love)
em suas publicacdes, o que nos faz retomar a ideia destacada acima sobre a subjetividade do
usuario a optar por “amar” ou “odiar” uma publicagao.

A publicacdo de Ronaldo Caiado com o maior nimero de “raiva” foi sobre uma suposta
acao do Movimento Sem Terra contra uma propriedade privada (Figura 2), enquanto a que
obteve mais “amei” foi a aprovacao do relatorio do impeachment na comissao que debatia o

tema (Figura 4).

@ Ronaldo Caiado
v = 3 de o)
y e alo Ge 2010 - ¢

O MST produzindo os efeitos da abstinéncia de dinheiro publico em seus
atos. Resta saber agora como o governo vai agir. E muito importante
demonstrar seriedade e rigidez neste caso para dar o exemplo de que a era
da baderna e do terror convalidados pelo Estado acabou.

MST mata gado e depreda fazenda de amigo de Temer,
diz PM - Politica - Estaddo

Em nota, o Movimento dos Sem-Terra negou qualquer 'tipo de depredacéo ou dano
cometido na drea’; propriedade de 1,5 hectares foi desocupada neste domingo

Figura 2: Publicacdo de Ronaldo Caiado (DEM-GO) com maior niimero de rea¢dao “raiva” de acordo com o dataset
(Fonte: Facebook)

Figura 3: Reacles a publicacdo de Ronaldo Caiado (DEM-GO) sobre acdo do MST (Fonte: Facebook)



82

@‘ Ronaldo Caiado fez uma Sequir
d cerca de ano- @
Aprovado relatorio do impeachment!

©0% 0n

oy Curtir () Comentar > Compartilhar @~

Comentarios

Comentarios (4,7 mil) Comentdrios mais relevantes v

@ Rubens Barbosa 0:04 Certas coisas no Brasil
me deixam indignado. E o bolsa familia para
quem nio precisa, defeso da sardinha
camardo e outros peixes: S6 ndo vejo o defeso
do salario do aposentado

Curtir - Responder - 1 0174
% 9 Respostas
g‘e Luiz Telles - 0:47 Parabéns ao meu querido
- senador, que mesmo néo sendo do meu estado
faz por ele o que esta chorona da Gleise

e esse destemperado do Requido néo fazem
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Figura 4: Publicacdo de Ronaldo Caiado (DEM-GO) com maior nimero de reag¢do “amei” de acordo com o dataset (Fonte:
Facebook)
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Figura 5: Reagdes a publicacdo de Ronaldo Caiado (DEM-GO) sobre aprovagdo do relatério do impeachment (Fonte:
Facebook)

O senador Lindbergh Farias (PT-RJ), aparece em segundo lugar no ranking das
publicacdes mais curtidas (Grafico 10) ¢ em primeiro nas reagdes de “amei” e “raiva” (Grafico
11). A publicagdo que mais provocou reagdo “raiva” remete a truculéncia da Policia Militar de
S&o Paulo contra manifestantes do Movimento dos Trabalhadores Sem-Teto (MTST) (Figura
6). Ao mesmo tempo, podemos observar que o nimero de reagdes “haha” também ¢ grande
(Figura 7), o que nos permite pensar a respeito do posicionamento do usuario sobre o tema
posto em debate pelo senador. J& a publicacdo com mais “amei” se refere a fala de Dilma
Rousseff (PT) na Universidade de Brasilia (Figura 8), que também provocou reagdes de “raiva”,

ainda que em menor escala.
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Lindbergh Farias
ha cerca de 2 anos - @
BARBARIE EM SP

PM reprime a 3o do MTST -

dos Trabalhadores Sem-Teto. Bombas, gas de pimenta, violéncia
gratuita, a truculéncia de sempre. No video, uma mulher &
agredida com cassetete, derrubada no chéo e ainda leva uma
"gravata” de um policial. Essa é a democracia tucana. E assim que
| golpistas lidam com a sociedade que ousa se insurgir contra os
seus desmandos

O2% omi

oy Curtir () Comentar > Compartilhar @~

Comentarios A seguir

‘ Comentarios (35,5 mil) Comentdrios mais relevantes v

& Socorro Holanda Se estivessem trabalhando
ndo estaria nessa situacdo. ...vao trabalhar que
& melhor....acostumados a ganhar sem
trabalhar......E isso o que da
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oa LF 33 W) e 538 Respostas
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Figura 6: Publicacdo de Lindbergh Farias (PT-RJ) com maior niumero de reag¢do “raiva”, de acordo com o dataset (Fonte:
Facebook)
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Figura 7: Reacdes a publicacdo de Lindbergh Farias (PT-RJ) & acdo da PM-SP contra manifestantes vinculados ao MTST
(Fonte: Facebook)
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Figura 8: Publicagéo de Lindbergh Farias (PT-RJ) com maior niimero de reagdo “amei”, de acordo com o dataset (Fonte:
Facebook)
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Figura 9: Reacdes a publicacdo de Lindbergh Farias (PT-RJ) sobre discurso de Dilma Rousseff (PT) na UnB (Fonte:
Facebook)

Ainda de acordo com o Gréafico 11, percebemos que 0s usuarios que acompanham o
senador Alvaro Dias (PV-PR) acionam a reagio “raiva” com maior frequéncia além do “curtir”.
As publicagdes que mais provocam engajamento na pagina de Dias sdo referentes as “regalias”
da presidenta afastada como o uso de avibes da Forca Aérea Brasileira, gastos com assisténcia
médica e pagamento de assessores financiados pela Uni&o.
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Alvaro Dias
11 de maio de 2016 - @

Mesma afastada do cargo, Dilma continuara morando no Palacio da
Alvorada, e tera direito a segurancas, além de 80 auxiliares, entre
assessores garcons, faxineiras, copeiras etc. A quase ex-presidente quer ter
também direito a helicéptero e avido para viajar ao exterior e "denunciar o
golpe". Vocé sabe quem pagara a conta dela e de Eduardo Cunha?
#ADComunicacdo

SN 7

Mesmo afastados, Dilma e Cunha manterao regalias

Segundo o artigo 23 da lei 1.079/50, o saldrio de RS 27.8 mil de Dilma sera cortado
pela metade durante o afastamento de até 180 dias.

Figura 10: Publicacéo de Alvaro Dias (PV-PR) sobre “regalias” apés o afastamento de Dilma e Cunha (Fonte: Facebook)

Todas as 5,7 mil reacbes @ 38mi @ 1,6mil &3 155 & 84 Mais

Figura 11: Reagdes a publicacdo de Alvaro Dias (PV-PR) sobre as “regalias” ap0s o afastamento de Dilma e Cunha
(Fonte: Facebook)

Organizamos todas as publicacGes de nosso dataset a partir das trés reagdes mais usadas
pelos usuarios (amei, raiva e triste). No nosso senso comum, rea¢des como amor, tristeza e raiva
estdo reservadas para questdes de ordem pessoal e que incitem os afetos mais candidos ou
profundos nos seres humanos. Nas redes sociais a premissa também se confirma ao
observarmos as trés publica¢cdes mais “amadas”, “odiadas” e que despertaram ‘“tristeza”,
publicadas pelo senador Marcelo Crivella (PRB-RJ). Aquela que mais provocou reagdes “amei”
foi a publicagdo “Nao julgue pela aparéncia!” (Figura 22), seguida de um video em que um
jovem perde propositalmente dinheiro na rua. A maioria dos pedestres encontra o dinheiro e 0
coloca no bolso, j& um morador de rua é o Unico a devolver o dinheiro para o jovem. Esta
publicagdo gerou 48.539 reagdes “amei”. Em contrapartida, a que despertou mais “raiva” &
também a que gerou mais “tristeza” (Figura 23). O video com a descri¢ao “Por favor,
compartilhe este video!”, mostra um caso de racismo em um ponto de 6nibus, em que dois
rapazes, um negro e um branco, realizam a¢des semelhantes de sentarem ao lado de uma mesma
moca, em momentos distintos, e pedirem moedas para a passagem; para o0 negro a mulher
recusa, para o branco, ela entrega as moedas e troca informagdes. Esse ato gerou revolta nos
usuarios que acessam o contetdo. O sentimento neles provocados foi de “raiva” (52.324) e
“tristeza” (50.521).
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Apesar das principais publicacdes de cada reagdo/sentimento ocuparem, em parte, a
posicao de afeto, na politica, onde supostamente a racionalidade impera, elas também se fazem
presentes, seja por ressignificacdo desses sentimentos, seja por sua banalizagdo. Outros
senadores e temas também conseguiram despertar esses sentimentos como as publicacbes
referentes ao prosseguimento do processo de impeachment, agdes do Supremo Tribunal Federal
e aparicdes publicas, que provocam “amor” no usudrio, enquanto que a “raiva” se mostra
principalmente nas postagens relacionadas as manifestacbes e acdes politicas envolvendo
Michel Temer e a crise econbmica. O sentimento de tristeza, por sua vez, aparece em diversos

tipos de postagens que expressam a violéncia policial contra manifestantes do MTST.

Reacdes a mensagens com “amei” ("love")

Id Post From.Name Message
16852997983692.. Marcelo Crivella Nunca julgue pela aparén.. _ 48.539
16852997983692.. Marcelo Crivella 0 amor fala mais alto! 8.455
16852997983692.. Marcelo Crivella Se contar porque néo foi p.. 5.509
16852997983692.. Marcelo Crivella Esta campanha publicitari.. 4.388
25079227828689.. Simone Tebet Veja porque vou “impeach.. 4.125
16852997983692.. Marcelo Crivella Avidandotemvaloralgu.. 4.122
39843441687987.. Ronaldo Caiado Aprovado relatériodoimp..  3.390
22338204433976.. Lindbergh Dilma falando agorana U.. 3.377
13634493987610.. Gleisi Hoffmann Leticia Sabatella, acvivo,..  3.214
22338204433976.. Lindbergh Otimo video pra resumir a.. 3.158
60402882297421.. Magno Malta 28 de maio, sdbado, diafe..  3.034
19959952009730.. Alvaro Dias Parabéns a vereadora Car..  2.671
40476766954274.. Ana Amélia Bom dia! Ontem, apds min..  2.665
40476766954274.. Ana Amélia Uma viagem com aviaoda.. 2.392
11194916556673.. Romario Elal @ 2.382
22338204433976.. Lindbergh Meu discursonoatopelo..  2.214
22338204433976.. Lindbergh Hoje é odiadaminhalind..  2.181
16852997983692.. Marcelo Crivella Por favor, compartilhe est 2111
11194916556673.. Romério Esta princesinha gostam..  2.056

Grafico 12: Representagdo das reacgdes de “amei” (Fonte: dataset abril a agosto/16 — coletado no Facebook)

Reacdes a mensagens com “raiva” ("angry”)

Id Post From.Name = Message
16852997983692.. Marcelo Crivella Por favor, compartilhe est.. NG S2.324
22338204433976.. Lindbergh BARBARIE EM SP PM repr. 4,410
35843441687987.. Ronaldo Caiado O MST produzindo os efei.. 3.055
22338204433976.. Lindbergh AS TAREFAS DIFICEISEU .. 2.915
39843441687987.. Ronaldo Caiado A cada dia que passa eufi.. 2.860
12598074411041.. Marta O Presidente Michel Teme.. 2.527
39843441687987.. Ronaldo Caiado null 2.350
39843441687987.. Ronaldo Caiado O Paléciodo Planaltojah.. | 2.249
39843441687987.. Ronaldo Caiado Por acaso foi o Congresso ..  1.952
40476766954274.. Ana Amélia Durante todo esse period.. | 1.837
39843441687987.. Ronaldo Caiado A "campead nacional” delL.. 1.757
39843441687987.. Ronaldo Caiado As invasoes foram comuni.. 1.680
39843441687987.. Ronaldo Caiado Em plena crise econdmica,.., 1.652
19959952009730.. Alvaro Dias Mesma afastadadocargo..| 1.646
39843441687987.. Ronaldo Caiado 0 MST em Nova lorque pa..| 1.617
35843441687987.. Ronaldo Caiado E vergonhoso que Maduro..| 1.611
39843441687987.. Ronaldo Caiado O Rio Grande do Sul, o Rio.. 1.608
39843441687987.. Ronaldo Caiado Acabou a mamata dos mo.. | 1.596
39843441687987.. Ronaldo Caiado N3o foi paraaumentar im..| 1.584

Grafico 13: Representacao das 7reéc;76és' de

“Ardi;/ézr’;?l;orﬁzle:rdataset abril a agosto/16 — coletado no Facebook)



Reacdes a mensagens com "triste” (“sad”)

Id Post From.Name = Message

16852997983692.. Marcelo Crivella Por favor, compartilhe est 50.521
16852997983692.. Marcelo Crivella Nunca julgue pela aparén.. 5.610
13634493987610.. Gleisi Hoffmann Hoje foi um dia muito trist.. 4.274
19959952009730.. Alvaro Dias Q drama que nasce da cris 3.441
39843441687987.. Ronaldoe Caiado No meio detodoessetrab.. 3,109
16852997983692.. Marcelo Crivella 0 amor fala mais alto! 2.360
22338204433976.. Lindbergh E umatragédiacontraah.. 1.953
60402882297421.. Magno Malta https://youtu.be/z0Sglht.. 1.491
13634493987610 Gleisi Hoffmann Lamento profundamente . 1.457
39843441687987 Ronaldo Caiado Quem é da minha geragdo.. 1.388
22338204433976.. Lindbergh BARBARIEEM SPPMrepr.. 1.302
11194916556673.. Romario 0 feriado comegou comu..  1.272
39843441687987.. Ronaldo Caiado Pelas ruas, pessoassese.. 1.226
22338204433976.. Lindbergh Otimo video pra resumira.. 1.203
60402882297421.. Magno Malta Magno Malta quer pris&o 1.202
13634493987610.. Gleisi Hoffmann E a justica vai prevalecer, .. 1.180
13634493987610.. Gleisi Hoffmann 0 estudante haitiano Get.. = 1.104
39843441687987.. Ronaldo Caiado N&o é s6 no setor fiscal qu.. 1.059
13634493987610.. Gleisi Hoffmann Texto forte e corajoso, sol.. 1.047

Gréfico 14: Representagdo das reacdes de “triste ” (Fonte: dataset abril a agosto/16 — coletado no Facebook)

Dessa maneira, identificamos que curtida e engajamento determinam perspectivas
diferentes de analise no campo do discurso politico, nos permitindo compreender que para gerar
conversa em rede € necessaria a participacdo do conjunto, dos usuarios comuns, que

administram seus proprios perfis, e das paginas de figuras publicas.

3.3.1. Palavras, narrativas e padrdes discursivos

Cada sujeito constrdi seu discurso com base nas suas experiéncias e posicionamentos,
sendo este um grande influenciador da maneira de como se dirige ao interlocutor. Encontrar um
padrdo discursivo na rede social foi um dos desafios propostos neste trabalho para que
pudéssemos identificar os modos de organizagdo discursiva dos senadores. Para tanto, usamos
como recurso a mandala de co-ocorréncia de palavras, para que, em meio a0 numeroso conjunto
de dados, nos apresentasse um panorama geral dos temas postos em discussdo pelos senadores
em suas paginas no Facebook. Esse recurso nos permite observar o conjunto de termos usados
com maior recorréncia dentro do dataset escolhido.

A mandala se subdivide em duas camadas: a primeira é composta por 15 palavras, que
aparecem com maior frequéncia na coluna Message do dataset (um arquivo em formato .csv,
convertido para xIs) selecionada no momento do processamento da mandala. A segunda € uma
sequéncia de cinco (5) palavras, associadas aos termos identificados na primeira camada. A
segunda camada, portanto, € composta por termos de maior ocorréncia na mesma frase daquelas
gque compdem a primeira camada.

Percebemos, logo de inicio, ao analisarmos as postagens das 82 paginas dos senadores

durante o Gltimo més de tramitacdo do impeachment - agosto de 2016 - que ha uma polarizagédo
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politica. De um lado estdo os agentes politicos que definem o processo de impeachment, como
um instrumento constitucional aplicavel a Dilma Rousseff, e do outro os que julgam o processo
como “golpe” (Figura 12). Apesar de acreditarmos que o ideal para realizar uma representacédo
mais ampla do circulo temético do conjunto dos senadores seria processar todos os dados do
periodo coletado (abril a agosto), esbarramos em limitagdes técnicas relacionadas a capacidade
de processamento dos computadores disponiveis para esta pesquisa. Por isso, definimos como
alternativa para esta parte da analise trabalhar apenas com os dados do més de agosto,
considerando essa amostra, ainda assim, representativa dos debates travados durante todo o
processo de impeachment, a partir do que coletamos e observamos ao longo do periodo dentro
e fora das redes sociais. A agenda do impeachment predominou durante todo o periodo, num
debate que foi sustentado pela grande midia, de forma significativamente monocoérdia. As
principais controvérsias se evidenciaram nas redes sociais, e ali também se concentraram na
disputa sobre a legalidade ou ndo do impeachment, além das discussdes acerca da natureza
golpista ou ndo das iniciativas do Congresso Nacional e do Judiciério.

Observamos nas visualiza¢des produzidas que a narrativa impeachment-golpe sustentou
toda a discussdo nas paginas dos senadores no Facebook, criando dois principais grupos
compostos por oposicdo e aliados ao governo petista. No primeiro conjunto, temos como
principal articulador o senador Aécio Neves (PSDB-MG), seguido por Ronaldo Caiado (DEM-
GO), e que, juntos, compdem as mandalas de palavras com mais men¢Ges ao impeachment e
ao governo do PT. J& o segundo grupo, o dos aliados, tem como protagonistas os senadores
Lindbergh Farias (PT-RJ) e Gleisi Hoffmann (PT-PR), defensores da tese do “golpe”.

A constituicdo dos dois grupos se deu tendo como premissa dois principais pontos: o
primeiro se relaciona a quantidade de intera¢Ges provocadas pelos usuarios nas publicacdes
associadas a quantidade de curtidas na pagina do senador. O segundo remete ao envolvimento
do senador no debate, sua participacdo em defesa de um ponto de vista e seu processo sécio-
histdrico, que traz para a discussdo seus posicionamentos e disputas politicas no cenario
brasileiro.

A polaridade no processo de impeachment é que dita a organizacdo do discurso politico
dos senadores, que buscam mostrar seus posicionamentos, opinides e certezas sobre os fatos. A
presenga co-ocorrente dos termos “golpe” e “processo” nos direcionam para um polo, enquanto
as palavras mais legalistas como “impeachment”, “comissdo”, “interino” e “afastada” nos
apontam para um lado oposto. Assim se formam as narrativas polarizadas que direcionaram
todo o debate do processo de impeachment. A construcdo da narrativa do “governo interino”,

tem a figura de Michel Temer como ator principal. Toda a narrativa do impeachment e do golpe
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versa sobre a administracdo de Dilma e o PT, e a alternativa para a mudanca, com Temer e 0
PMDB.

Figura 12: Mandala geral de termos coletados do més de agosto de 2016, Gltimo periodo de discussdo do impeachment no
Senado correspondente as paginas de todos os senadores (Fonte: dataset abril a agosto/16, coletado no Facebook)

Dadas as considerac¢des sobre a participagdo do conjunto dos senadores no Facebook,
assim como a polaridade politica apontada, acreditamos que para alcancarmos os objetivos
propostos neste trabalho - que busca entender as apropria¢fes dos instrumentos e ferramentas
disponiveis pela rede social, assim como compreender as formas enunciativas, os atores, temas
e narrativas, para entdo identificarmos as estratégias discursivas usadas pelos senadores -
reduziremos o corpus desta pesquisa, saindo do total de 82 senadores para, neste segundo
momento, trabalharmos com dez.

O ndmero de dez senadores corresponde a proposta de nos debrugarmos sobre os
discursos dos politicos que apresentam maior atividade e tem maior numero de curtidores na
rede social, como pudemos perceber no Grafico 6, em dez senadores. Considerando essa
estatistica, os agentes politicos que analisaremos a seguir sdo: Aécio Neves (PSDB-MG),
Romario Faria (PSB-RJ), Marcelo Crivella (PRB-RJ), Magno Malta (PR-ES), Alvaro Dias
(PV-PR), Gleisi Hoffmann (PT-PR), Ronaldo Caiado (DEM-GO), Lindbergh Farias (PT-RJ),
Ana Amélia Lemos (PP-RS) e Cristovam Buarque (PDT-DF).
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Para cada senador, produzimos uma mandala de co-ocorréncias de palavras a partir de
suas publicacBes. Dessa vez, levamos em consideracdo o periodo de abril a agosto, uma vez
que os dados foram processados por senador, formaram um conjunto menor de informacdes, e
dentro da capacidade tecnoldgica disponivel para nossa pesquisa. Como resultado, ela nos
mostrou a frequéncia de uso de determinadas palavras, 0 que nos permite visualizar os
principais temas abordados pelos politicos e 0s ganchos para as narrativas construidas por eles.
Também conseguimos identificar padrées de construcdo do discurso, como 0s senadores usam
as estruturas linguisticas para formular seus discursos, a fala em primeira e terceira pessoa,
como eles se autorreferenciam e como colocam o0 outro em seus discursos.

Nos interessa também indicar, de forma sucinta, como o usuério recebe a informacéo
do politico e quais as publicacdes mais surtem efeito no publico, considerando aquelas com
maior participacdo do usuario. Para alcancarmos esse objetivo, apresentaremos as trés
postagens mais curtidas de cada um dos senadores selecionados, com o intuito de observar

como o0 agente politico usa de suas redes sociais para alcangar seu publico.

3.3.1.1.  Aécio Neves (PSDB-MG)

Figura 13: Mandala de palavras mais recorrentes nas publicacdes de Aécio Neves (PSDB-MG) (Fonte: dataset
abril a agosto/16 — coletado no Facebook)
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Aécio Neves, o primeiro da lista com 4.192.154 milhdes de curtidas em sua pagina no
Facebook, é um dos personagens mais ativos na discussdo sobre o impeachment, tanto nas redes
sociais quanto nas midias tradicionais. O senador tenta, por meio de suas publicac6es, criar uma
narrativa que desconstrua o PT e Dilma Rousseff, colocando a crise politica como consequéncia
da mé gestdo dos gastos publicos. A mandala de co-ocorréncias de palavras (Figura 13) nos
permite observar os termos mais usados pelo senador mineiro que, ao falar do Brasil e com o0s
brasileiros, propde que o impeachment é o melhor caminho para o pais “virar a pagina” de um
cenario que se construiu com o “governo petista”, € que fez com que o pais “perdesse milhdes
de empregos”.

Aécio Neves defende que o processo em curso é respaldado pela Constituicédo e,
consequentemente, € legal. Dessa forma, ele produz um discurso legalista ao impeachment,
colocando-se como defensor do pais, uma vez que luta pela retirada de um governo que,
supostamente, estaria quebrando a nacdo, tanto econdémica como politicamente.

Percebemos a presenca do nome do senador em seu conjunto de palavras mais
recorrentes. Isso se deu porque em suas publica¢fes, quando mencionadas em primeira pessoa,
ap0Oe sua assinatura (Aécio Neves) ao final da mensagem como forma de indicar ao leitor-
usuario que quem escreveu aquelas palavras foi o proprio senador.

Na mandala, percebemos também que o senador se refere ao trabalho do relator e ao
relatorio do processo de impeachment, fazendo consideracdes sobre a constitucionalidade com
a qual foi seguido o rito do impeachment. Ele alega que o documento e as votacdes foram
conduzidos sem que houvesse influéncia de interesses pessoais ou partidarios, mas sim fazendo
a vontade do povo brasileiro. Essa € uma das principais estratégias discursivas usadas pelos
politicos quando querem se aproximar do cidaddo - eles se colocam ao lado do povo e
prometem defender sempre os interesses da maioria da populacéo.

Nas publicacdes que tiveram maior nimero de curtidas e participagcdo do usuério no
Facebook, estd a mensagem publicada em 17 de abril de 2016, dia em que foi aprovado o
relatorio da Comissao de impeachment no plenario da Camara dos Deputados, em Brasilia. O
texto faz referéncia a importdncia do momento de admissibilidade do processo e a
responsabilidade que seria passada para ele e seus colegas senadores de dar prosseguimento ao
impeachment. Ele afirma que a aprovacao do relatorio € uma vitéria do povo brasileiro que se
manifestou durante pouco mais de um ano nas ruas, pedido o afastamento definitivo de Dilma
Rousseff. Aqui, mais uma vez, percebemos a marca da estratégia discursiva que busca

convencer o interlocutor de que o politico realiza seu trabalho em defesa do povo.
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Aécio também aponta que 0 momento politico e econémico brasileiro é grave e precisa
passar por esse processo para superar a crise. Em geral, as publicacdes de Aécio se dedicam a
construir os passos do impeachment, desde a sua admissibilidade na Camara Federal até os
momentos finais no Senado, passando pelas Comissdes e articulagdes politicas. Para defender
seu ponto de vista, Aécio Neves destaca a constitucionalidade do impeachment, criando uma
alternativa ao discurso do golpe feito pelos apoiadores do governo Dilma. Percebemos, assim,
a sustentacdo de uma disputa de narrativas baseada na percepcéo politica dos agentes politicos
sobre a conjuntura no pais. Ha a tentativa de criar uma memoria coletiva que aponte o Partido
dos Trabalhadores e Dilma como um problema para o pais.

As duas outras publicacbes fazem referéncia ao aniversario dos filhos gémeos do
senador e felicitacBes pelo dia das mées a esposa. Ao analisarmos essas duas publicacdes,
considerando 0 momento de efervescéncia politica no pais e 0s modos de uso do Facebook,
percebemos que o politico tenta descolar a vida pessoal e seu cotidiano da estrutura politica em
crise. Duas das trés publicacBes mais curtidas de Aécio ndo sdo de conteudo politico, ao que
podemos supor que o usuério da rede social gosta de manter uma relacdo de proximidade com
0 agente politico quando curte uma publicacdo do cotidiano, como uma foto em familia. Desta
maneira, 0 politico se coloca em um patamar similar ao do cidaddo comum, que usa as redes

sociais para criar relagdes e conexdes com outros usuérios da plataforma.

REACOES POR POST - AECIO NEVES (PSDB-MG)
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Grafico 15: reacOes dos usuarios nas trés publicacGes com mais curtidas de Aécio Neves (PSDB-MG) no
Facebook (Fonte: dataset abril a agosto/16 — coletado no Facebook)



Aécio Neves
Pégina curtida - 7
Dois anos de muito amor, alegria e satide de nossos

filhos, Julia & Bemardo - Aécio Neves e Leticia
Weber.

o Curtir () Comentar £ Compartilhar @ v
OO% 51mil Comentarios mais relevantes »
1391 compartihamentos 2,9 mil comentarios

ltamara Santanna Parabéns pelo seus filhos, eu
também faco hoje, felicidades muta saiide para
eles que Deus abengoe sempre sua familia senhor.
Aeco. GGG L U w

Curtr - Responder - @ 1
452347

7 de junho de

@ Aécio Neves © Parabéns pelo seu dia,
tamara Santanna. U forte abrago!
#EquipeAéciod5

Curtir - Responder - @ 9 - 8 de junho de

18

% Ver mais respostas

um comentério eo®

Figura 14: Post mais curtido do senador Aécio Neves (PSDB-MG) (Fonte: Facebook)

Aécio Neves
17 de abril de 2016 - @

A Camara dos Deputados acaba de aprovar a admissibilidade do processo
de impeachment da presidente da Republica. £ um momento grave e um
passo importante para o Brasil superar suas dificuldades. Essa vitoria €, em
primeiro lugar, do povo brasileiro, de todos os que foram s ruas para
colocar limites em um governo que perdeu todos os limites. E tambem &
uma vitoria da democracia. Porgue o impeachment esta previsto na nossa
Constituicdo exatamente para gue o povo possa se defender dos governos
gue ndo respeitam a lei. Teremos dias dificeis pela frente, mas ao nosso
lado esta a Constituico e a solidez das nossas instituicdes. A luta ainda
n#o acabou. E preciso manter a mobilizacio nas ruas e no Congresse.
pedido de impeachment agora chega ac Senado, € mais uma vez a forga
dos brasileiros havera de fazer a diferenca. Vamos dar ao Brasil uma nova
chancel Pelo impeachment constitucional da presidente da Replblica e por
um Brasil diferente, honrado e decente! - Aécio Neves

o Curtir () Comentar > Compartilhar o~
OO& 51mi Comentérios mais relevantes =
2.182 compartihamentos 3,1 mil comentdrios

Figura 15: Segundo post mais curtido do senador Aécio Neves (PSDB-MG) (Fonte: Facebook)

Aécio Neves
Pagina curtida - 8 de maio de 2016 - @

Feliz Dia das Maes!

o) Curtir () Comentar 2> Compartilhar @ v
OO 42 mil Comentarios mais relevantes v

387 compartiinamentos 1,3 mil comentdrios

Beth Tibe Parabéns para sua linda esposa
senador Aécio Neves, que seu dia das mées tenha
sido muito feliz. Confiamos no seu compromisso
com o Brasil senador , vamos colocar o Brasil nos
trilhos, 454545, WY VWP 5

Curtir - Responder - @ 57 - & de maio de 2016 35
1727

@ Aécio Neves © Ei, Beth Tibe. Conte
sempre com nossa luta pelos brasikeros.
Juntos, vamos mudar o Brasil. Um grande
abraco, obrigado pelo carinho.
#EquipeAéciod5
Curtir - Responder - ) 36 - 8 de maio de

6as 17:28

% Ver mais respostas

© e

Figura 16: Terceiro post mais curtido do senador Aécio Neves (PSDB-MG) (Fonte: Facebook)
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3.3.1.2. Romaério Faria (PSB-RJ)

(] educacao : §
e

| atletas

Figura 17: Mandala de palavras mais recorrentes nas publicacdes de Romario Faria (PSB-RJ) (Fonte: dataset
abril a agosto/16 — coletado no Facebook)

O segundo com pagina mais popular no Facebook € o senador pelo Rio de Janeiro
Romaério Faria, que durante o periodo pesquisado migrou do Partido Socialista Brasileiro (PSB)
para o recém-criado partido Podemos. Membro das comissdes de Direitos Humanos, Assuntos
Sociais e Educacao, Cultura e Esporte, esses temas sdo 0s mais recorrentes em suas publicacdes.
Com 2.723.399 curtidas em sua pagina, as trés publicacGes mais populares ndo fazem mencéo
ao impeachment.

Romario, que se mostra no Senado como um politico que defende politicas de inclusédo
e de esporte, pouco se manifestou sobre o impeachment de fato, ainda que representasse seu
partido na Comissdo de Impeachment no Senado. Do total de 197 publicacdes realizadas, o
senador se pronunciou sobre o impeachment 24 vezes, sempre se posicionando favoravel ao
processo, desde a sua admissibilidade na Camara Federal.

O conjunto de palavras ordenadas na mandala (Figura 17) permite a identificacdo dos
temas mais recorrentes no campo politico defendido por Romario. Na condicao de ex-jogador
de futebol, ele ndo s6 defende politicas esportivas como d& mais destaque ao esporte como meio
de inclusdo de pessoas com deficiéncia. Uma de suas estratégias é produzir antiteses como “para

cego ver”, em que descreve o0s elementos na imagem compartilhada no texto da publicag&o.



94

Identificamos em nosso dataset que as trés publicagdes mais influentes de Romaério séo
voltadas para falar de sua familia: duas sobre sua filha e uma sobre o dia das maes. Mais uma
vez, presenciamos a identificacdo do usuario ao contedo com teor emotivo ou motivacional.
Ainda que Romario ocupasse uma posic¢ao de destaque no cenario politico do impeachment,
suas publicacGes sobre o tema ndo obtiveram tanto destaque quanto as mensagens para sua mae
e filha. A reacdo dos usuarios quanto as publicacdes do senador mostra, ainda que de maneira
timida, o uso do “amei” como forma de expressar uma sintonia com o sentimento do senador
ao fato relatado. Contudo, o “curtir” se mostra como dominante no que se refere a interagéo

entre o usudrio e a pagina do politico.

REACOES POR POST - ROMARIO FARIA (PSB-RJ)

From.Namel [ Messagel

40K
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Gréfico 16: reacdes dos usuarios nas trés publicacbes com mais curtidas de Romario Faria (PSB-RJ) no
Facebook (Fonte: dataset abril a agosto/16 — coletado no Facebook)

Figura 18: Post mais curtido do senador Romario Faria (PSB-RJ) (Fonte: Facebook)



0 Romario Faria

Romario Faria
Pégina curtida - 8 de maio de 2016 - @

Parabéns por todos os dias! (s { s

Vc é simplesmente tudo!, Meu amor por vc é
imensuravel! P @

Obrigado, Papai do Céu, por ter me dado

a melhor M&e do mundolilil

oY Curtir () Comentar 2> Compartilhar @ ~
OBO2mi Comentrios mais relevantes v

223 compartilhamentos

\ Willian Douglas Vocé & géniol
Parabéns a mae do Mito Romrio, sem a senhora
jamais teria visto o verdadeiro futeboll
Curtir - Responder - € 46 - & de maio de 2016 s
13:27

6 Respostas
>\ Eliane Mello Parabens a esta mae que deu de
presente aos brasileiros, um homem integro, digno

e de carater.
Curtir - Responder - @ 25 - 8 de maio de 2016 &s

Marcelo Crivella (PRB-RJ)

Figura 20: Terceiro post mais curtido do senador Romario Faria (PSB-RJ) (Fonte: Facebook)
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Figura 21: Mandala de palavras mais recorrentes nas publicacdes de Marcelo Crivella (PRB-RJ) (Fonte: dataset
abril a agosto/16 — coletado no Facebook)

Com 2.152.751 curtidas em sua pagina oficial, o entdo senador Marcelo Crivella (PRB-
RJ), embora ruidoso no uso da rede social, compde a parcela silenciosa diante do impeachment.
No periodo em que o processo tomava corpo, o politico planejava se lancar candidato a
prefeitura da cidade do Rio de Janeiro, cargo que passou a ocupar depois das elei¢bes de 2016.
As publicacdes que seguiam este vies eram bem direcionadas ao eleitorado carioca, criticando
0 ex-prefeito Eduardo Paes (PMDB) e langando-se como alternativa.

Ao mesmo tempo, o impeachment foi omitido em suas 360 publicacdes de modo que se
seu eleitorado e seguidores dependessem apenas dessa mediacao, ficariam sem as informacdes
pertinentes a interrupcdo do mandato da presidente eleita em 2014. O siléncio é também uma
forma de discurso, que pode mostrar que o agente politico que se omite, usa dessa estratégia
para assegurar credibilidade e bom desempenho eleitoral junto aqueles cujos votos ja Ihe sdo
garantidos. Sinaliza também uma atitude estratégica de cautela, ao ndo arriscar inserir-se num
tema polémico, que poderia ser definidor da decisdo dos eleitores em sua préxima meta.
Assinale-se também que Crivella apoiou Dilma na elei¢do de 2014, mas da mesma forma que
outros ex-apoiadores, ndo haveria porque ter escrdpulos de uma mudanca de posicao.

A omissdo de Crivella também pode ser lida como um afastamento, nas redes sociais,
do perfil politico de atuacdo parlamentar ao ndo dar destaque ao trabalho desenvolvido no
Senado, e tampouco criticar a conjuntura politica do pais, mesmo que em momentos de crise.
De modo geral, endereca suas postagens ao publico religioso e moradores da cidade do Rio de
Janeiro, onde é pastor da Igreja Universal do Reino de Deus. A mandala (Figura 21) expde o
leque de termos mais usados pelo politico, deixando claro que sua intencdo ndo € falar da
politica nacional, apontando apenas para uma politica regional, concentrada na cidade do Rio
de Janeiro-RJ, quando fala de guarda municipal e obras publicas. A disputa pela Prefeitura do
Rio de Janeiro dominou o contexto politico de Crivella, que buscou se comunicar com a “zona
norte e zona sul” do Rio, e criticou campanhas politicas que tentavam prejudicar a sua imagem.

No conjunto das trés publicacdes mais influentes do senador, os temas abordados trazem
questdes morais e éticas. S&o videos que mostram pessoas sendo colocadas a prova, com testes
de carater e respeito. Uma das publicacBes de Crivella, a que recebeu o maior nimero de
curtidas e ocupa o primeiro lugar de todo o nosso dataset, foi publicada no dia 18 de abril de
2016 (Figura 22), um dia apds a admissibilidade do processo na Camara. No entanto, ela ndo
faz mencdo ao momento politico vivido no Brasil. As duas primeiras publicacbes fazem

referéncia a um teste de honestidade, apontando a reacdo de pessoas ao observarem um jovem
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ao perder seu dinheiro, sendo um morador de rua o Unico a devolvé-lo para o dono, e um video
gue mostra uma atitude racista em um ponto de 6nibus. O conjunto de palavras mais
mencionadas pelo politico abarca familia, dia das mées, amor, Deus, e cobra dos seus
eleitores/curtidores comprometimento com honestidade e solidariedade.

REACOES POR POST - MARCELQ CRIVELLA (PRB-RJ)

From.Name / Message

Marcele Crivella

R 282 289

264.086

Valor

67.350
48.539 52.324

21z . . —
Angry Love Like Angry Love

Grafico 17: Reagdes sobre as publicacdes de Marcelo Crivella (PRB-RJ) referentes aquelas com maior nimero de
curtidas em sua pagina no Facebook (Fonte: dataset abril a agosto/16 — coletado no Facebook)

Like Angry Love

Nunca julgue pela aparéncia!

NUNCA JULGUE PELA APAREl @i nm] -

OO 361 mi
& —p— i~ -3 oY Curtir () Comentar 2> Compartilhar @~
Comentarios A seguir
16,3 mil) Comentarios mais relevantes v

André Luis Silva Dos Santos Deu Eu ainda tenho fé
que esse ipo de pessoas de bom coracio vai se
multiplicar nesse mundo de meu Deus

Curtir - Responder - @ 2,8 mil - 18 de abril de 2

% 114 Respostas

Katia Anaile Chorei... N30 importa a posic3o que se
coloca 0 homem, quando o carater & forjado pela
honestidade e a humildade ela brilha como sol. Alguns
homens pode até ignorar, porém DEUS ndo! DEUS Seja
Louvado

Curtir - Responder - @3 2.5 mil - 19 de abril

T o BN D) % 79 Respostas

Figura 22: Post mais curtido do senador Marcelo Crivella (PRB-RJ) (Fonte: Facebook)
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Por favor, compartilhe este video!
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oy Curtir () Comentar > Compartilhar @~

Comentarios A seguir
Comentarios (24,3 mil) Comentarios mais relevantes v

) Dayana Oliveira Para que um didlogo igual, se quando
o menino sentou ela ja se afastou, n3o e culpa da roupa
pois 0 menino nao estava rasgado ou
maltrapilho......entdo ndo joguem a culpa para a
conversa ou a roupa
Curtir - Responder - @ 4,5 mi

» 280 Respostas

Vagner Cristo Independente de como foi conduzido o
teste, o rapaz negro nem senta no mesmo banco e ela
ainda se afasta, na verdade as vezes somos hipocritas
querendo defender o que néo tem defesa

r - Responder - @ 1,5 mil - 28

% 77 Respostas

@ Auausto Lacerda Acho aue nao houve racissmo...0

06 P2 30 p)

e Marcelo Crivella N Seguir | ***

ha )

Se contar porque néo foi pré escola ninguém ira acreditar!

©=0sin

o Curtir () Comentar > Compartilhar @~

Comentarios A seguir

Comentarios (20,3 mil) Comentdrios mais relevantes v

@ Thayna Gomes Arthur Victor olha isso @ @ @

Curtir - Responder - 2!

Talita Vieira Leandro Tibério David
Curtir - Responder - 24 de junho de 20

Giovani Manoel De Oliveira Manoel Se todas as
criancas tiver um cachorro desse nm inguem vai a
escola

Curtir - Responder - @ 504 - 24

% 21Respostas

Fatima Serrano Minha gata é o contrério & meu

g despertador para eu ndo perder a hora de ir irabalhar.
Me acorda com beijinhos e se finjo vai de mordidinhas
Quero trocar por esse co. Kkkk
Curtir - Resnonder - @ 330 - 2 de

Figura 24: Terceiro post mais curtido do senador Marcelo Crivella (PRB-RJ) (Fonte: Facebook)
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3.3.1.4. Magno Malta (PR-ES)

Figura 25: Mandala de palavras mais recorrentes nas publicacdes de Magno Malta (PR-ES) (Fonte: dataset
abril a agosto/16 — coletado no Facebook)

O principal tema abordado por Malta no periodo pesquisado € o processo de
impeachment e seus desdobramentos. Percebemos a preocupa¢do em mostrar para 0 seu
curtidor e seguidor suas atividades no Senado, seu posicionamento e os resultados do processo.
Seguindo a linha da legalidade do impeachment, Magno Malta fez publicagdes que buscaram
orientar seus eleitores e seguidores sobre as etapas pertinentes ao rito de impedimento e
afastamento da ex-presidente. Em suas publicacdes, o senador ressaltou sua defesa pelo
prosseguimento do processo e suas articulagbes pro-impeachment, sustentando ser este o
caminho para a recuperacao do pais.

Na tentativa de mostrar que seu engajamento ao impeachment ndo era solitario, mas sim
em projeto também afetivo e familiar, o senador posa para uma foto junto a sua esposa, a ex-
deputada federal pelo ES e cantora evangélica Lauriete Rodrigues em plena votacdo na Camara
dos Deputados, que deu prosseguimento ao processo. Ainda na divulgacdo de sua atividade
politica, outra publicacdo é uma resposta as manifestacdes do PT, de acordo com o proprio
senador, que tentavam intimida-lo. Mais uma vez, Magno Malta ressalta sua forca de atuagéo

para retirar o PT do poder.
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Na mandala do senador Magno Malta (PR-ES), se evidencia também a opcao de se
pronunciar em terceira pessoa. 1sso nos permite entender que a rede social do senador é operada
por outro sujeito. No entanto, como consideramos as paginas dos senadores analisados como
um lugar de pronunciamento pessoal, manteremos nossa concepcao de que o proprio Magno
Malta est& do outro lado, apresentando ao seu seguidor e curtidor o papel que desempenha no
Senado Federal. A mandala (Figura 25) nos apresenta um conjunto de palavras que ajudam a
compor a producéo discursiva do senador, trazendo para nds sua participacao ativa no cenario
do impedimento e apresentando questdes referentes a Comissdo de impeachment.

Apesar de se apresentar em outras ocasioes em terceira pessoa, Magno Malta usou sua
pagina para mostrar um momento de afeto familiar, falando de forma direta ao apresentar sua
neta aos seus seguidores. O senador usa desse momento para reforcar seu posicionamento em
defesa do pais, para que seja um lugar melhor no futuro a partir do papel que desempenha na

politica nacional.

REACOES POR POST - MAGNO MALTA (PR-ES)

From.Namel / Messagel
Magno Malta

52.789

20K 35463
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Grafico 18: gréfico de reacdo dos usuérios as publicacdes de Magno Malta (PR-ES maior nimero de curtidas em
sua pagina no Facebook (Fonte: dataset abril a agosto/16 — coletado no Facebook)
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Magno Maita
F da - 17 de abril de 2016 - @

Senador Magno Malta e esposa, cantora Lauriete,
em vigilia na Camara dos Deputados, aguardando o
inicio da votac&o do impeachment da Dilma

o Curtir () Comentar > Compartilhar @ ~
Q0% 58mi Comentarios mais relevantes v

10.692 compartilhamentos 1.9 mil coment

Claudio Hilario Vc que se diz um cristéo deveria
ser menos irdnico e ser mais respeitoso com o
proximo saiba que devido essa sua postura
debochada o st. Acaba de perder um eleitor fique
na paz de JESUS !
Curtir - Responder - @

» 273 Respostas

Kamila Chaparro Golpista .. Como pastor e
a parlamentar aopiar esse ladréo do cunha tenho

vergonha da bancada evangelica

Curtir - Responder - @ 317 - 17 de abril de 2016

&
©
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28 de maio, sabado, dia feliz e marcante para minha
familia, Nasceu Ester, minha primeira neta. Vou
continuar lutando para um Brasil melhor para ela

oy Curtir () Comentar > Compartilhar @ v
Q0% 57 mi Comentérios mais relevantes v
1.132 compartilhamentos 55m oment;

Ale Ggb Parabéns Senador. Agora mais do que
nunca tem um incentivo inmenso para lutar por um
Brasil melhor. Deus Ihe de forcas para continuar no
meio de tanios homens e mulneres que se dicen
do povo, mas que na realidade s estdo para
beneficio proprio.

Curtir - Responder - @) 24 - 22 de maio de 2

% 1resposta

ﬁ a José Eduardo Victor Parabéns, meu amigol.. Que
¢ os deuses a protejam! Continue firme, saiba que
‘ estamos e estaremos sempre juntos. O Pais
chegou no fundo do poco e precisamos lutar para

0 Magno Malta
4 cerca de umano - @

Agritaria do PT o vai mudar minha consciéncia. Eu conheco o
conjunto da obra. Eu sou a minha consciéncia, disse o senador
Magno Malta, na audiéncia desta quinta-feira, na Comisso
Especial de Impeachment da Presidente. Dilma vai voltar, mas vai
voltar para o Rio Grande do Sul.

O0= 42m

oy Curtic () Comentar > Compartilhar @~

Comentarios

Comentarios (4 mil) Comentdrios mais relevantes v

Toninho Billask Eita Senador de fibra ou melhor de
carater,inteligencia de F3 ja estou ficando fanatico em
cada video que assisto, deste brilhante Senador Magno
Malta, acompanho tudo desde a época da cpi da
pedofilia.

Curtir - Responder - @ 1,1 mil - 2 de junho de 2

% 80 Respostas

), Amaral Filho Gostaria muito, se um dia eu pudesse
votar em Magno Malta
Infelizmente ele ndo & senador pelo meu estado.
Se todos tivessem pelo menos meio carater do carater
honesto que o Magno Malta tem, o Brasil estaria muito

Figura 28: Terceiro post mais curtido do senador Magno Malta (PR-ES) (Fonte: Facebook)

3.3.1.5. Alvaro Dias (PV-PR)
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Figura 29: Mandala de palavras mais recorrentes nas publicacdes de Alvaro Dias (PV-PR) (Fonte: dataset abril
a agosto/16 — coletado no Facebook)

Alvaro Dias (PV-PR) foi 0 senador que publicou a maior quantidade de vezes durante o
periodo de coleta, totalizando 2.085 mensagens. 1sso o0 coloca como um dos parlamentares mais
ativos de nosso dataset. As publica¢Bes do senador sdo, em sua maioria, de texto informativo,
nos padrdes de assessoria de imprensa, que fala do politico em terceira pessoa e aponta suas
atividades do dia e agenda politica, por exemplo. Por isso, temos na mandala (Figura 29) muitas
repeticdes dos termos senador, Alvaro e Dias.

A caracteristica de uso do Facebook por Alvaro Dias demonstra ainda estar em processo
de assimilacdo com as ferramentas disponiveis na rede social. Entendemos que o padrédo de
formalidade usado corresponde a um boletim informativo, ou mais um espaco para a divulgacao
da atividade parlamentar. Mas, ainda assim, o senador gera participacdo do publico em sua
pagina, estando entre os primeiros no ranking de mais comentarios em publicagdes (Gréafico 9).
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REACOES POR POST - ALVARO DIAS (PV-PR)

From.Namel / Messagel
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Gréfico 19: reacdes dos usuarios as publicagbes mais curtidas de Alvaro Dias (PV-PR (Fonte: dataset abril a
agosto/16 — coletado no Facebook)

A mandala de co-ocorréncias também nos indica o posicionamento defendido pelo
senador no impeachment, em que fica clara a sua posi¢do favoravel ao afastamento de Dilma,
a quem se refere como “presidente afastada”. Além da narrativa do impeachment, Alvaro Dias
nos apresenta mais um desdobramento politico: a operacdo Lava Jato. Esses dois temas sdo 0s
que provocam maior articulacdo do senador, que revela ser defensor tanto da investigacéo
contra Dilma quanto sobre o envolvimento do ex-presidente Lula em esquemas de corrupgéo e
vantagens indevidas. Um personagem que aparece nesse cenario é o juiz federal Sérgio Moro“®,
responsavel pela operacdo em Curitiba-PR e por ser quem investiga Lula. Das publicagdes com
maior repercussdo, apenas uma faz mencdo ao impeachment. Mais especificamente ao pos-
impeachment, ao tratar do decreto que retirava de Dilma Rousseff a possibilidade de usar avides
da Forca Aérea Brasileira para realizar deslocamentos no pais. Até entdo, todos os ex-
presidentes da Republica tinham o direito de usar esse recurso.

Uma estratégia de Dias para estimular a participacdo dos usuarios em sua pagina é fazer
perguntas como “o que vocé acha?” Ou ainda, “vocé concorda?” Dessa maneira, adota uma
estratégia discursiva para ressaltar uma atitude democratica, pois, apesar de ter legitimidade
politica para direcionar seu posicionamento, busca a consulta publica — mesmo que informal -

para se manifestar em seguida.

48 Juiz da 13.2 Vara Criminal Federal de Curitiba, responsavel pelo julgamento em 12 instancia na operagdo Lava-
Jato.
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tréficos de drogas dentro de presidios. Acabar com
telefones celulares dentro de presi_. Ver mais
Curtir - Responder - @ 36 e

104

Figura 31: Imagem referente ao segundo post mais curtido do senador Alvaro Dias (PV-PR) (Fonte: Facebook)

Alvaro Dias
je junho de 2016 - @

A Casa Civil explicou que, por estar afastada de suas funcdes presidenciais,
Dilma n&o tem compromissos oficiais que demandem o deslocamento em
avides da FAB. Vocé concorda com a proibicéo de Dilma usar os avides da

FAB pra ficar viajando pelo Brasil? #ADComunicacdo

Casa Civil restringe viagens aéreas de Dilma com avides
da FAB

Dilma s6 podera utilizar aeronaves para se deslocar de Brasilia a Porto Alegre.
Documento contraria entendimento do Senado, que afastou a petista.
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Figura 32: Imagem referente ao terceiro post mais curtido do senador Alvaro Dias (PV-PR) (Fonte

LR

: Facebook)
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3.3.1.6. Gleisi Hoffmann (PT-PR)

Figura 33: Mandala de palavras mais recorrentes nas publica¢des de Gleisi Hoffmann (PT-PR) (Fonte: dataset
abril a agosto/16 — coletado no Facebook)

Dos senadores que se posicionaram contrarios ao impeachment, Gleisi Hoffmann (PT-
PR) é quem possui 0 maior nimero de curtidas em sua pagina no Facebook, com 1.010.321.
Contundente no discurso de que 0 processo que estava em curso no Congresso Nacional era um
“golpe”, e ndo um impeachment, a mandala de palavras (Figura 33) nos mostra que a senadora
se empenhou em sustentar sua tese, enfatizando que a oposicao estaria provocando uma ruptura
na recente democracia brasileira e caracterizando o impeachment como “golpe a democracia”.

A primeira presidente mulher do pais foi Dilma Rousseff, e Hoffmann considera que
um dos motivos para a tentativa de destitui¢do dela do poder é a misoginia. Uma das criticas de
Gleisi ao presidente interino Michel Temer foi dirigida ao conjunto de nomes que ocupou 0s
ministérios, composto apenas por homens, o que levantou questionamentos acerca da equidade
de género na politica. No ano de 2016, a Lei Maria da Penha, que visa proteger mulheres vitimas
de violéncia doméstica e punir os acusados, completou 10 anos, sendo comemorada por grupos
politicos de mulheres que realizaram eventos pelo pais. A senadora Gleisi Hoffmann
argumentou, considerando a simbologia da data, as questdes de género na sociedade e na
politica, trazendo mais uma vez a discussdo sobre o impeachment e a retirada de uma mulher
do poder. Além disso, a senadora critica as reformas propostas pelo interino Michel Temer

classificando-as de “retrocessos” e “reformas prejudiciais”.
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Das trés publicagdes de maior repercussao da senadora, a primeira faz referéncia a uma
acao da Policia Federal na casa da senadora, com mandados de busca e apreensdo e um mandado
de prisdo contra seu marido*. Sobre essa publicagio, é importante observarmos as reacdes dos
usuarios. Enquanto uma grande parcela aciona o0 botao “raiva”, hd um grupo que usa a reagao
“amei” sobre a mensagem (Grafico 20).

As duas mensagens seguintes sdo fotos que trazem Dilma Rousseff e destacam partes
de seu pronunciamento no dia em que foi afastada. A senadora denomina aqueles que votaram
a favor de seu afastamento como golpistas e classifica a presidente como uma guerreira que
venceu a ditadura militar. Aqui, é usada uma estratégia discursiva que desqualifica o adversario
e valoriza o aliado ou a quem defende. Percebemos a partir das publica¢Bes de Gleisi Hoffmann
seu posicionamento contrario diante do impeachment, e 0s termos mais recorrentes em seu
vocabulario estd “golpe” e “democracia”, assim como “presidenta”, termo defendido por ela e

aliados de Dilma para se referir a uma mulher que ocupa a cadeira da Presidéncia da Republica.

REACOES POR POST - GLEISI HOFFMANN (PT-PR)

From.Mamel / Messagel
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Grafico 20: reagdes as publicacdes de Gleisi Hoffmann (PT-PR) com maior nimero de curtidas em sua pagina no
Facebook (Fonte: dataset abril a agosto/16 — coletado no Facebook)

49 Paulo Bernardo, ex-ministro do Planejamento entre os anos de 2010 e 2015, é acusado de receber dinheiro
desviado da Consist, empresa contrata pelo Ministério que comandava para operacionalizar crédito consignado a
funcionéarios publicos da Unido, por meio de um escritorio de advocacia.



Gleisi Hoffmann
unho de 2016 - @

Hoje foi um dia muito triste na minha vida como mulher, como politica e
sobretudo, como mée. Conheco o pai dos meus filhos. Sei das suas
qualidades e do que ndo faria, por isso sei da injustica que sofreu nesta

manha.

IMais de 10 pessoas estranhas entraram em minha casa com ordem de
busca e apreensdo. Trouxeram também uma ordem de prisdo preventiva

contra o Paulo

Busca e apreensdo apds quase um ano de inicio do processo?!
Prisdo preventiva para previnir o que?! Uma fuga? Um conluio? Qual risco

representa ele?

Desde que esse processo comecou, Paulo se colecou inlmeras vezes a
disposicdo da Justica, sempre esteve totalmente dispenivel, tem enderego

conhecido.

Vieram coercitivamente busca-lo em casa, na presenca de nossos filnos
menores. Um desrespeito humano sem tamanho, desnecessario. N&o havia
nada em nossa casa que podia ser levado. Mesmo assim levaram o
computador do meu filho adelescente. Figuei olhando meu menino e pensei

sobre & dor gue sentia com aquela situacéo

Quem nos conhece sabe que no fizemos fortuna, ndo temos conta no
exterior, levamos uma vida confortavel, porém modesta. O patriménio que
temos, parte financiado, foi comprado com nossos salanios.

N&o me cabe outra explicacdo que ndo o desvio de foco da opinido plblica
deste governo claramente envolvido em desvios, em atagues aos direitos
conquistados pela populacioe. Garantir o impeachment & tudo o que mais

Ines interessa neste momento

oy Curtir () Comentar > Compartilhar

O‘J, = 34 mi

@

Comentdrios mais relevantes »
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Figura 34: Imagem referente ao post mais curtido da senadora Gleisi Hoffmann (PT-PR) (Fonte: Facebook)

Fotos da linha do tempo

Eu ndo sou Getiilio. Ndo sou
Jango. Néo sou Collor. Nao vou
me suicidar. Nao faco acordo.

Nao renuncio. Os nossos
adversdrios terao de assumir
que nao passam de um bando

de golpistas que ndo respeitam
a vontade soberana do Povo
Brasileiro”

IDENCIA DA REPU

Gleisi Hoffmann
Pa urtida e maio de Cditado - @

Bom dial

o) Curtir () Comentar > Compartilhar 8 ~

OO 1omi Comentérios mais relevantes ~

27.666 compartiihamentos

Thiago Reis Perplexo com a situacdo politica que
“ se encontra o Brasil. Horrorizado com esse

retrocesso democratico orquestrado por essa

midia golpista e essa dirsita conservadora

Realmente muito triste. Sexta-feira 13 vai ser um

dia triste e inesquecivel

Curtr - Responder - @ 36

»  81Respostas

(3 Matheus Henrique Bom dia, dama de vermelno!

Bramnanhai r3ds canindn Pademne nn far

Figura 35: Imagem referente ao segundo post mais curtido da senadora Gleisi Hoffmann (PT-PR) (Fonte:

Facebook)

Ja sofrra‘dordatortura.
Ja sofri a dor da doenga.
Agora, sofro a dor da

injustica

Gleisi Hoffmann
e " @

E a justica vai prevalecer, presidenta Dilma
Rousseff. N&o vamos desistir!

o) Curtir () Comentar > Compartilhar @ v
Q=0 7mi Comentarios mais relevantes ~
16.758 compartiihamentos omentds

Angela Medeiros Costa Meu corag3o chora.
Mataram nossa democracia, tao arduamente
conquistada. Vibrei quando Tancredo venceu as
eleigdes em 1988, chorei quando n&o pode
assumir, me desesperei quando [tamar assumiu.
Isto porque, nunca confie no PMDB e PSDB,
melhor dizendo, ... Ver
Curtir - Responder - @

105 Respostas

“). Wiania Rabello Sempre Dilmal Mulner integra,

¥ guerreira, coracio valente! Continuamos te
apoiando, te admirando, vc & e sempre serd nossa
PRESIDENTA! E e sempre serd nossa DIVA!

Figura 36: Imagem referente ao terceiro post mais curtido da senadora Gleisi Hoffmann (PT-PR) (Fonte:

Facebook)
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3.3.1.7. Ronaldo Caiado (DEM-GO)

Figura 37: Mandala de palavras mais recorrentes nas publicacdes de Ronaldo Caiado (DEM-GO) (Fonte:
dataset abril a agosto/16 — coletado no Facebook)

Ronaldo Caiado (DEM-GO) tem um total de 920.633 curtidas em sua pagina e grande
parte das suas publicag@es, no periodo de anélise, se refere ao processo de impeachment. Caiado
é um critico do governo petista e é assiduo em demonstrar seu posicionamento. Ao observarmos
o conjunto de palavras mais usados em seu vocabulario, percebemos que “Dilma” ¢ “PT” estdo
entre os termos mais frequentes. Ele articula seu discurso contrario ao Partido dos
Trabalhadores com a crise econdmica e politica no pais. Para ele, é importante para a
recuperacdo da economia do Brasil a retirada do PT do poder e ele usa as ferramentas do
Facebook para indicar seu posicionamento, com publicacdes em video, texto e imagem.

A composicdo da mandala (Figura 37) de Caiado apresenta termos juridicos
relacionados ao impeachment, mas também traz o termo mais comum associado ao processo:
pedalada fiscal. Ao usar uma terminologia que possa facilitar o entendimento do interlocutor,
que transmite de maneira geral uma acdo, o senador usa uma estratégia discursiva de
singularizacdo e essencializagdo, que consiste em criar uma “féormula” (CHARAUDEAU,
2015, p. 99) que explique todo o contexto a partir de uma pequena parte. Seria, entdo, a
“pedalada fiscal” uma forma de se popularizar a explicagdo sobre o Crime de Responsabilidade

Fiscal.
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Os usuarios que curtem ¢ seguem Ronaldo Caiado usam a opg¢ao “curtir” (Gréfico 10)
muito mais do que as outras reagcdes. Mesmo assim, “amei” é a segunda rea¢ao mais usada, e
foi acionada nas trés publicagdes com maior audiéncia (Figuras 38, 39 e 40). Todas elas fazem
referéncia ao processo de impeachment, sendo a primeira um destaque de como votaram 0s
deputados federais do estado de Goias no impeachment.

O segundo post mais curtido faz referéncia a um episodio em que o presidente interino
da Camara dos Deputados anula a vota¢do do impeachment®, a qual ele classifica como um
“momento de desespero” e ressalta a soberania do plenario sobre a vontade da presidéncia da
Mesa Diretora. A estratégia de desqualificar o adversario colocando-o como “desesperado”
induz o usuario que acessa o perfil do senador a pensar como ele, a entender as acdes dos aliados

ao governo petista como um grupo que articula sua manutencdo no poder a qualquer custo.

REACOES POR POST - RONALDO CAIADO (DEM-GOQ)

From.Namel / Messagel

" | 47.089
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Gréfico 21: reacBes as publicacfes de Ronaldo Caiado (DEM-GO) com maior nimero de curtidas em sua pagina
no Facebook (Fonte: dataset abril a agosto/16 — coletado no Facebook)

%0 Apds o Superior Tribunal Federal determinar no dia 05 de maio de 2016 a suspensdo do mandato do ent&o
presidente da Camara, Eduardo Cunha (PMDB-RJ), por quebra de decoro parlamentar durante a Comissdo
Parlamentar de Inquérito (CPI) da Petrobras, em que supostamente teria mentido sobre a existéncia de contas no
exterior, o deputado Waldir Maranhdo (PP-MA), primeiro vice-presidente da Casa, assumiu interinamente a
cadeira de presidente da Camara dos Deputados na mesma data. O deputado, que votou contra o prosseguimento
do processo de impeachment contra Dilma Rousseff, determinou na manha do dia 09 de maio a anulagdo das
sessOes dos dias 15, 16 e 17 de abril, datas em que os parlamentares aprovaram a continuidade do processo, apés
pedido do feito pela Advocacia Geral da Unido (AGU). O argumento para a anulagdo é de que ocorreram vicios
no processo, como fechamento de questdo e orientacdo de voto pelas bancadas, além de declaracfes dos deputados
a imprensa sobre como votariam. No entanto, sob ameacas de obstrucéo das sess6es seguintes pelos parlamentares
da oposicdo, na noite do mesmo dia 09, Maranhdo revogou sua decisdo, 0 que permitiu 0 prosseguimento do
processo no Senado Federal.
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Ronaldo Caiado
Curir esta pagina - 17 de abril de 2016 - @

Parabéns aos deputados goianos!

o Curtir () Comentar > Compartilhar @

©O% 49mi Comentrios mais relevantes v

15.973 compartihamentos

e Leandro Nunes Vossa exeléncia RONALDO
CAIADO. Obrigado por nos representar

Representar 0 nosso estado de goids
Curtir - Responder - @) 131 - 17 de abril de 2

PARABENS, GOIAS! L

Marcia Lima Sou mineira, imé dos
A goiano..orguiho danado de vocés
Curtir - Responder - @ 53 - 17 de abril de 2016 s

% 1resposta

PELO IMPEACHMENT! Marcelo aciel Sou cauc ¢ parabns  vobs

goianos ! Conquistaram o meu respeito il
Curtir - Responder - € 53 - 17 de abril de 2016 &s

EMBL rbive Bimbivre wimbivee o =

Figura 38: Post mais curtido do senador Ronaldo Caiado (DEM-GO) (Fonte: Facebook)

Ronaldo Caiado
9 de maio de 2016 - @

A decisdo de Waldir Maranhdo ndo tem valor algum. E apenas um momento
de desespero do governo € 5 minutos de fama para o interino.

A decisdo do plenario € soberana e ele sabe disso. Entrou apenas num jogo
para atender seus patrdes. A matéria ja ndo diz respeito 4 Camara e &
preciso respeitar a soberania do Senado Federal, onde ele ndo tem
qualquer poder. O presidente Renan, inclusive, pode simplesmente ignorar
o0 ato de desespero de Waldir Maranh&o e do Governo.

Quarta-feira votaremos o impeachment!

oy Curtir  (J Comentar 2> Compartilhar & -
OHO s0mi Comentrios mais relevantes =
32257 compartilhamentos 5,3 mil comentarios

Figura 39: Segundo post mais curtido do senador Ronaldo Caiado (DEM-GO) (Fonte: Facebook)

Ronaldo Caiado
18 de abril de 2016 - @

Agora e com a gente no Senado. Contem comigo. Vamos aprovar o
afastamento de Dilma. Defendo que isso ocorra até o proximo domingo.

oy Curir () Comentar > Compartilhar &~
DOD= 45mi Comentdrios mais relevantes -
4 189 compartiihamentos 2.2 mil comentarios

Figura 40: Terceiro post mais curtido do senador Ronaldo Caiado (DEM-GO) (Fonte: Facebook)

3.3.1.8. Lindbergh Farias (PT-RJ)
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Figura 41: Mandala de palavras mais recorrentes nas publica¢es de Lindbergh Farias (PT-RJ) (Fonte: dataset
abril a agosto/16 — coletado no Facebook)

Com 712.157 curtidas, Lindbergh Farias (PT-RJ) faz parte do grupo contrério ao
impeachment e que classifica a agao como “golpe”. Assim como Gleisi Hoffmann, Lindbergh
ataca diretamente a posigéo pré-impeachment, mas atua de forma mais aguerrida, com palavras
mais fortes para confrontar os defensores do impeachment. Seu principal alvo foi o presidente
interino Michel Temer, a quem chama de “covarde” e “golpista”, além de acusa-lo de vender o
patrimonio publico. Os termos mais mencionados em suas publica¢Ges (Figura 41) indicam que
o0 “golpe” ¢ uma articulacdo do PMDB, que tem como principais articuladores Temer e Eduardo
Cunha, e acusa esse grupo de trazer retrocessos as conquistas sociais alcangadas com o governo
petista.

A todo momento, Lindbergh usa a estratégia de desqualificar o adversario ao nomina-
lo de forma pejorativa e sarcastica. Em contrapartida, traz para si e seus aliados a posic¢ao de
mantenedores da democracia, de guerreiros e defensores dos direitos sociais. Criar esse
equilibrio discursivo € a proposta da narrativa dramatica, que consiste indicar “herdéis e vildes”
em um contexto de crise.

A mandala também nos permite identificar que Lindbergh Faria da relevo as militantes
da defesa do direito das mulheres, destacando as manifestacdes pela democracia organizada
pelas mulheres pré-Dilma Rousseff, além de falar sobre ocupacdes e atos politicos contrarios
ao governo Temer. Esse destaque busca demonstrar para o usuario que uma parcela significativa

da sociedade desaprova o impeachment e o governo interino. A maneira encontrada para
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espalhar a informagdo foi por meio da rede social, com publicacdes, videos e “live”, uma
ferramenta de transmisséo ao vivo pelo Facebook.

REACOFES POR POST - LINDBERGH FARIAS (PT-RJ)

From.Name [ Message

Lindbergh
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Grafico 22: reagdes as publicacdes mais curtidas de Lindbergh Farias (PT-RJ) (Fonte: dataset abril a agosto/16 —
coletado no Facebook)

Partindo para uma analise sobre o0s posts com mais curtidas, Lindbergh aparece em trés
momentos distintos. O primeiro, e com maior nimero de curtidas, traz uma frase do deputado
federal pelo PSOL-RJ, Glauber Braga, em que acusa Eduardo Cunha (PMDB-RJ), entéo
presidente da Camara, de gangster. Em seguida, ha um pequeno video que faz um resumo das
manifestacdes contra Dilma e uma avaliacdo politica que levou ao afastamento da presidente.
Por ultimo, um video de violéncia policial contra o grupo do Movimento dos Trabalhadores
Sem-Teto (MTST) em que ele denuncia a barbarie que ocorreu em S&o Paulo.

Ao observarmos as reacfes dos usuarios diante das publicagdes de Lindbergh Farias,
identificamos que uma parte dos curtidores reagem as publica¢cbes com “amei”, além do
tradicional “curtir”. Entretanto, a terceira postagem, que mostra a truculéncia da policia diante
de manifestagdo popular liderada pelo MTST, recebeu um niimero significativo de “amei”, o
que nos indica serem reacdes ironicas dado o contexto da publicacdo. Essa a¢do nos sugere ter

sido realizada por usuarios opositores ao posicionamento de Lindbergh diante do fato.
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@ Lindbergh Farias
17 de abril de 2016 - @

Glauber Braga, do PSOL, em declaracdo de voto dura e sincera, pde o dedo
na cara de Eduardo Cunha

0 SENHOR E UM
GANGSTER, E 0 QUE
DA SUSTENTAGAO

A SUA CADEIRA
CHEIRA A ENXOFRE.

- GLAUBER BRAGA

f =

oy Curtir () Comentar > Compartilhar @~
OO% 56mi Comentdrios mais relevantes v

54 823 compartilhamentos

Figura 42: Post mais curtido do senador Lindbergh Farias (PT-RJ) (Fonte: Facebook)

NAO EXISTE  Professor Eliseu Neto fol
*IDEOLOGIA DE GENERO"  3ensacional, deixou os
pastores com vergonha.

A 0
- Ciro Gomes nivel hard: os
B /8 0 melhores momentos em
L) debates e entrevistas.

Figura 44: Terceiro post mais curtido do senador Lindbergh Farias (PT-RJ) (Fonte: Facebook)
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3.3.1.9. AnaAmélia Lemos (PP-RS)

Figura 45: Mandala de palavras mais recorrentes nas publicagdes de Ana Amélia Lemos (PP-RS) (Fonte: dataset
abril a agosto/16 — coletado no Facebook)

A senadora pelo Rio Grande do Sul Ana Amélia Lemos (PP), que figura no nono lugar
do grupo, tem como principal tema no conjunto de palavras mais mencionadas (Figura 45) a
agricultura e a reforma agraria. 1sso se justifica por ela ter sido presidente da Comissdo de
Agricultura e Reforma Agraria do Senado em 2016. No que se refere ao processo de
impeachment, a senadora busca destacar seu posicionamento favordvel, tendo como
justificativa a pretenséo de diminuir a corrupcao no Brasil, dando a entender que o crime seria
vinculado a gestdo petista no governo.

Com 564.751 seguidores, a publicacdo mais curtida de acordo com os dados coletados
é de um pronunciamento no Senado em que fala sobre o uso e respeito ao dinheiro publico,
fazendo referéncia ao uso do avido da Forca Aérea Brasileira (FAB) por Dilma para fazer
deslocamentos pelo pais, mesmo que ja afastada da funcéo de presidente. Dessa forma, sua
posicao quanto ao impeachment a coloca ao lado da maioria e sustenta a legalidade do processo
de acordo com a Constituic&o e o rito do impeachment. Assim como Alvaro Dias, Ana Amélia

se refere a Dilma como “presidente afastada”.
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REACOES POR POST - ANA AMELIA (PP-RS)

From.Mame / Message

Ana Amélia
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Grafico 23: reacgdes as publicacbes com maior nimero de curtidas de Ana Amélia Lemos (PP-RS) (Fonte: dataset
abril a agosto/16 — coletado no Facebook)

Ao observarmos as rea¢des as suas publica¢des, percebemos que a primeira mensagem,
que € um video da senadora falando sobre respeito ao dinheiro publico, a quantidade de “raiva”
foi extremamente superior a registrada nas demais publicacbes. A reacdo de raiva
possivelmente provem do usuario que acredita ser importante agir com cuidado quando o
assunto é o dinheiro publico, e, portanto, concorda com a senadora. Na mesma medida, o “amei”
nessa publicacdo também atinge bons indices, 0 que nos permite inferir que o usuario, ao reagir
dessa forma, concorda com Ana Amélia. A segunda publicacdo é uma forma de reforcar o
discurso proferido anteriormente, mas, desta vez, atacando aqueles que questionaram seu
posicionamento. Por fim, a Gltima publicacdo é uma foto em que a senadora aparece junto a

uma das autoras do pedido de impeachment protocolado na Camara, a advogada Janaina

Paschoal e a parabeniza pelo trabalho desenvolvido.

O dinhelro piblico precisa ser
respeitado!

ﬂ Ana Amélia Lemos

Figura 46: Post mais curtido da senadora Ana Amélia Lemos (PP-RS) (Fonte: Facebook)
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Ana Amélia Lemos
7 de junho de 2016 - @

Bom dial Ontem, apés minhas criticas a0 uso de avido da FAB para os
deslocamentos da presidente afastada, fui questionada por alguns aliados
de Dilma Rousseff nas minhas redes sociais. Informo que, mesmo na
presidéncia da Comissde de Agricultura do Senade, nunca solicitei avido da
FAB. Desde que assumi o mandato, em 2011, utilizo. em média,
anualmente, menos de 30% da verba disponibilizada para os
parlamentares. So isso ja representou uma economia de quase RS 1.5
milhdc desde o inicio do mandato e devera chegar a RS 2,4 milhdes até o
final. Além disso, reduzi gastos com telefonia, abri mdo do auxilio-moradia,
dos 14° e 15° salarios até que tal ajuda de custo fosse extinta e sou autora
do projeto de lei que veda auxilio aos parlamentares reeleitos no comeco de
mandato. Em relacdo aos cargos, utilizo menos de 1/3 do gue poderia
nomear. A economia, nesse caso, vai representar mais de RS 7 milndes no
final do mandato. Em vez de imprimir discursos ou materiais de divulgac&o
do mandato na cota grafica, optei por imprimir livros e obras para serem
enviadas a estudantes e instituicdes de ensino. Ja foram destinadas mais

de 75 mil

oy Curtir  (J Comentar > Compartilhar @~
OO 39mi Comentdrios mais relevantes v
13 872 compartilhamentos 6,6 mil comentarios

Figura 47: Segundo post mais curtido da senadora Ana Amélia Lemos (PP-RS) (Fonte: Facebook)

@ Ana Amélia Lemos esta com Carlos Silva e outras 2 pessoas.  ***

14 de junho de 2016 - @

Antes de comecar a reunido da Comiss&o Processante do Impeachment,
nesta terca-feira, conversei com advogada e professora Janaina Paschoal,
uma das autoras do pedido de impeachment da presidente afastadal

oY Curtir () Comentar > Compartilhar @~
@O 7 Renan Miranda e outras 30 mil pessoas Comentdrios mais relevantes v
7.648 compartihamentos 3 mil comenta

Figura 48: Terceiro post mais curtido da senadora Ana Amélia Lemos (PP-RS) (Fonte: Facebook)
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3.3.1.10. Cristovam Buarque (PDT-DF)

Figura 49: Mandala de palavras mais recorrentes nas publica¢des de Cristovam Buarque (PDT-DF) (Fonte:
dataset abril a agosto/16 — coletado no Facebook)

O ultimo senador desta selecéo € Cristovam Buarque, eleito pelo Partido Democratico
Trabalhista (PDT) do Distrito Federal, agora filiado ao Partido Popular Socialista (PPS).
Cristovam se elegeu governador de Brasilia pelo Partido dos Trabalhadores, cumprindo
mandato entre os anos de 1995 e 1999. Em 2003, foi nomeado Ministro da Educacéo do governo
Lula, mas foi demitido em janeiro de 2004, por telefone, enquanto cumpria férias em Portugal.
Em 2005, desfiliou-se do PT e foi para o PDT. Em 2010, ainda que defendesse candidatura
propria de seu partido, apoiou Dilma Rousseff a Presidéncia. No entanto, a partir de 2014,
passou a ter uma atuacao mais oposicionista a Dilma e defender sua independéncia politica.

Membro da Comissao de Educacdo no Senado e defensor do ensino publico, a agenda
do senador Buarque é basicamente voltada para o desenvolvimento de politicas pablicas para a
educacdo e isso preenche a mandala de palavras (Figura 49) mais mencionadas em suas
publicacdes no periodo coletado. No entanto, no que diz respeito as publicagbes mais
relevantes, o que se destaca € 0 momento em que foi supostamente atacado na fila de uma
livraria por “petistas” que o chamaram de “golpista” (Figura 50). Ele usou as redes sociais para
relatar o ocorrido e alegar que, até aquele momento, ndo havia definido seu voto, mas que a
forma como fora abordado pelo militante poderia fazé-lo votar pelo impeachment. Essa € uma
estratégia de criar um ethos sobre a capacidade de compreender o que acontece a sua volta para

definir seu posicionamento.
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No decorrer do processo, o senador se posicionou favoravel ao afastamento de Dilma.
Foi o que indicou o conjunto de palavras mais mencionadas pelo senador de acordo com a lista
de publicacgdes. O segundo tema de destaque foi a Operacdo Lava Jato, defendida pelo senador
como um meio para ajudar no combate a corrupgdo, embora ndo a considere suficiente
isoladamente.

A terceira publicacdo deste conjunto fala de um tema que permite um embate entre
politicas de incentivo, posicionamento politico e conflito de posic¢Bes. Cristovam Buarque relata
uma mensagem que recebeu de um escritor que devolveu um prémio oferecido pelo governo
do Distrito Federal quando o senador era governador, dizendo que ndo receberia homenagem
de golpista. Buarque explica como funcionou o processo de premiacdo e critica 0
posicionamento do autor, dizendo que seu comportamento fora influenciado por uma certa
paixdo pelo PT e que o Partido dos Trabalhadores “corrompeu a politica, a inteligéncia e o
carater” das pessoas que o apoiam, usando da estratégia de desqualificacdo do adversario para
sustentar o seu discurso.

Cristovam Buarque esta no grupo dos senadores com maior numero de curtidas na
pagina, no entanto, ndo possui a mesma frequéncia de curtidas e reagdes em suas publicaces.
Percebemos que a sua postagem com mais curtidas possui mais de 19 mil (Figura 50). Apesar
disso, a segunda postagem mais curtida tem mais de 54 mil compartilhamentos (Figura 51),
possivelmente provocados pelo engajamento dos usuarios que, de acordo com o sistema
EdgeRank do Facebook, teve o alcance aumentado em decorréncia da participacdo dos usuarios

na conversacgao.

REACOES POR POST - CRISTOVAM BUARQUE (PDT-DF)

From.Name [/ Message

1e.527

12700
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i
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o 520
= - s = 76—

Like Angry Love Like Angry Love Like Angry Love

Grafico 24: reacOes referentes as publicagdes com maior nimero de curtidas em sua pagina no Facebook de
Cristovam Buarque (PDT-DF) (Fonte: dataset abril a agosto/16 — coletado no Facebook)
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Cristovam Buarque
= 30 de abril de 2016 - @

Se alguém filmou, peco que cologue na rede

Faz uma hora, eu estava na fila para pagar uma compra na livraria Cultura,
quando um cara no caixa ao lado comegou a me agredir verbalmente me
chamando de golpisia e traidor do PT. Respondi que ele nem sabia ainda
como eu votarei e ja estava me agredindo. E disse que ele até podia me
chamar de golpista, mas ndo de corrupto. Ele passou a gritar mais alto e eu
tive a imensa alegria de ver pessoas se chegando e se solidarizando
comige e me aplaudindo espontaneamente. E gritando mensagens em
defesa ao impeachment. Figuei surpreso ao ver ¢ absoluto isolamento do
solitaric manifestante contra o impeachment. N4o sei os nomes dos que me
aplaudiram e gritaram meu nome, por isso agradeco a todos por esta
mensagem. Especialmente os muitos que ficaram fazendo fotos comigo
Aviso gue ndo vo me intimidar, eu estava apenas com minha esposa e
continuarei assim. Alerto também que este comportamento termina
empurrando os indecisos para votarem pelo impeachment. Afinal, se com o
risco de perderem o poder se comportam assim, imagine se de fato
perderem.

De qualquer forma, ndo € por causa desta grosseria que decidirei meu voto.
Votarei o que me parecer melhor para o Brasil, como tenho feito desde que
estou na pelitica, sem mudar de propostas e de compertamento. E
mudando de siglas se for preciso para manter minha coeréncia, do mesmo
lado das transformacdes sociais e da ética na politica

oy Curtir (] Comentar 2> Compartilhar @~
OO0:: 19mi Ordem cronolégica =
4.340 compartilhamentos 3,8 mil comentarios

Figura 50: Post mais curtido do senador Cristovam Buarque (PDT-DF) (Fonte: Facebook)

Cristovam Buarque adicionou uma nova foto im "Fotos ~ *+
= dalinha do tempo'

e junho 6-@

A Operacgao Lava-jato pode

ajudar a consertar os

crimes de alguns corruptos,

mas nao vai colocar o Brasil

nos rumos de um pais sem

corrupgao. Um juiz pode

prender um politico corrupto, mas néo elege
um politico honesto: essa tarefa é do eleitor”

Senador Cristovam Buarque (PPS-DF), & cristovam.org.br
£m artigo publicado ontem no Correio '

f /cristovam.buarque

1
. @sen_cristovam

oy Curtir () Comentar 2> Compartilhar @~
QO 17 mi Ordem cronologica
54.997 compartilhamentos 1,7 mil cor

Figura 51: Segundo post mais curtido do senador Cristovam Buarque (PDT-DF) (Fonte: Facebook)
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& Cristovam Buarque

Li nas redes sociais a seguinte nota do escritor Fernando Morais:

"Anos atras recebi do entdo governador de Brasilia Cristovam Buargue o
"premio manuel bonfim", atribuido ac meu livro "Chatd, o rei do Brasil". Ja
pedi a Marilia para localizar a placa de prata. Vou devolver. de golpista ndo
quero nada. Nem prémio"

Minha resposta ao Femando Morais

"Fernando Morais mostra como para o PT ndo ha diferenca entre partido,
governo e estado. N&o fui eu que dei o prémio. foi o Governo do DF,
selecionado pelo mérito de seu maravilhoso livro. Mas ele acha que foi uma
bolsa-escritor. Porque, para ele, ndo ha diferenca entre partide-governante-
governo-estado.

Que pena que nossos génios estejam to obtusos. £ téo viciados no
aparelhamento. O PT corrompeu mais do que a politica, corrompeu a
inteligéncia e o carater. E aos poucos vdo mostrando que a volta da Dilma
por mais dois anos, com essa gente, vai embrutecer o Pais e seguir se
apropriando do Estado. Pior que ndo tem juiz Moro para este tipo de roubo:
da inteligéncia e do carater. Ele ndo falou em devolver os dez mil que
recebeu do prémio. Na época eram dez mil ddlares. Nem o que ele fazia no
governo do Quercia”.

oy Curtir () Comentar /> Compartilhar &~
DO= 14mi Ordem cronologica =

6.512 compartihamentos

Figura 52: Terceiro post mais curtido do senador Cristovam Buarque (PDT-DF) (Fonte: Facebook)

3.4. FOl IMPEACHMENT. FOI GOLPE: O AFASTAMENTO DE DILMA NA
VISAO DA POLARIZACAO POLITICA

Apos identificarmos as principais tematicas e padrbes narrativos dos dez senadores,
chegamos a Ultima fase dessa pesquisa, que explorara mais detidamente as estratégias
discursivas usadas pelos senadores durante a tramitacdo do impeachment. Pudemos perceber
que foram formados dois grupos principais diante do processo de afastamento de Dilma
Rousseft: aqueles que defendem o impeachment legal e os que afirmam que foi “golpe”. Nesse
meio, ainda houve uma minoria que se esquivou do debate, mas, dado o resultado final do
processo, concluiu-se que todos os senadores tinham um lado.

Ao caminharmos sobre os temas mais abordados pelos senadores em questdo, quatro
tiveram maior destaque na construcdo da disputa narrativa nas redes sociais. Ainda que a
quantidade de publicacfes dos agentes politicos seja grande, o contetdo publicado, associado
a atuacdo no cenario politico e a forca dos seus discursos, nos permitiu identificar os temas mais
relevantes nos dois polos narrativos sobre o impeachment: Gleisi Hoffmann (PT-PR),
Lindbergh Farias (PT-RJ) na posicdo contraria ao impeachment e bancando a interpretagdo de
que ocorrer um golpe, enquanto e Aécio Neves (PSDB-MG) e Ronaldo Caiado (DEM-GO) se

posicionavam em defesa da legalidade do impeachment.
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SENADOR POSICIONAMENTO NUMERO DE POSTS
Gleisi Hoffmann (PR-PR) GOLPE 1424

Lindbergh Farias (PT-RJ) GOLPE 1831

Aécio Neves (PSDB-MG) IMPEACHMENT 255

Ronaldo Caiado (DEM-GO) IMPEACHMENT 993

Tabela 1: senadores selecionados para a analise do discurso politico e o total de publicacGes entre 0os meses de
abril e agosto/16

Realizamos a leitura das publicagdes, analisamos a mandala de co-ocorréncia de
palavras e acessamos as paginas no Facebook para criarmos familiaridade com o nosso objeto
principal de analise. Em um primeiro momento, faremos ponderac@es sobre o panorama geral
do discurso do senador analisado, considerando os dados aos quais tivemos acesso, e buscamos
realizar a anélise do discurso dos senadores, encontrando e apontando as estratégias discursivas
usadas por eles, com base dos apontamentos tedricos metodoldgicos ja descritos no primeiro

capitulo.

3.4.1. Aécio Neves (PSDB-MG)

Aécio Neves (PSDB-MG) figura em nosso banco de dados com o total de 255
publicagdes. Do grupo selecionado, € o que tem 0 menor quantitativo de mensagens, o que ndo
é limitador para a informacéo que procuramos. Uma vez que o tema desta pesquisa versa sobre
as estratégias discursivas e narrativas construidas e sustentadas no periodo de constituicdo do
impeachment, Aécio se torna um dos principais protagonistas desse periodo. Em todo o
processo, Aécio tentou mostrar-se que, como politico eleito, deve cumprir seu papel de
fiscalizador da administracdo publica. A estratégia discursiva que melhor pode explicar este
posicionamento € a de argumentacao de autoridade de si, que consiste na formacao do ethos a
partir da legitimidade ou credibilidade do falante. Assim, ele busca enaltecer seu trabalho, sua
aceitabilidade da derrota na eleicdo, mas, a0 mesmo tempo, tenta se mostrar disciplinado e
critico diante de especulac@es envolvendo o partido do governo, casos de corrupcao e o préprio
Crime de Responsabilidade supostamente cometido pela presidente eleita.

Aécio Neves se apresenta como alternativa politica para ajudar o Brasil a encontrar
novamente o rumo do crescimento e superar a crise econdmica e politica no pais. Para tanto,
ele constitui um ethos de agente politico defensor da Constituicdo e que enxerga no processo
de impeachment a legalidade respaldada pela lei brasileira. Ele busca ressaltar que acredita na
existéncia de Crime de Responsabilidade Fiscal cometido por Dilma Rousseff e reforca seu

posicionamento favordvel ao impeachment.
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Para fortalecer a construcéo da narrativa do impeachment, o senador recorre a um roteiro
permeado pelos elementos do drama. A dramatizacdo no discurso politico € a estratégia que
consiste em um tridngulo que envolve (a) uma desordem social, (b) a origem do mal e (c) a
solucdo salvadora (CHARAUDEAU, p. 91, 2015). Aécio nos apresenta que o Brasil esta
afundando em uma crise sem precedentes e que isto é resultado da ma gestao do governo petista,
no poder ha 13 anos. Ele acusa Dilma e sua administracdo de desrespeitarem as leis e cometerem
crimes de corrupcdo e fiscais. Para caracterizar o governo Dilma como negativo, Neves usa
termos como “desgoverno”, “inoperante” e “equivocado”, o que nos remete a estratégia
discursiva de desqualificacdo do adversario, visando criar um desconforto no leitor e criar um
imaginario quanto aquele agente politico na posicéo julgada.

A emocdo e sentimentos como medo e indignacdo, de acordo com Manuel Castells
(2013), propulsionam a acao. Ao contribuir para provocar a indignagéo no povo que acessa suas
publicacdes, o senador Aécio Neves quer criar um terreno propicio para as alternativas que
propde e busca convencer o publico de que ha outro caminho para o Brasil, mostrando-se
disposto a se manter ao lado do povo para trilha-lo. Como forma de aproximacao, usa sempre
a essencializacao que “consiste em fazer com que uma ideia seja inteiramente contida, reunida
e condensada em uma nogao que existiria em si, de maneira natural” (CHARAUDEAU, p. 98,
2015). Para tanto, ele ressalta “lutar pela democracia e fortalecimento do nosso pais”, “dar ao
Brasil uma nova chance” e “hora de reerguer o Brasil”.

Ao garantir que o drama politico tenha seus personagens, Aécio Neves consegue
construir uma narrativa completa, do seu ponto de vista, sobre o impeachment, de que existe
um mal a ser combatido para que haja a recuperacao do pais e para isso, ele ird atuar de acordo
com a lei para que ela se cumpra. Outra narrativa encontrada € a de constru¢do de um novo
governo, que atuara de forma diferente do antigo e restaurara as esperancas do pais e do
mercado. Aécio Neves deposita sua confiangca no governo interino — que, posteriormente, se
tornou definitivo —, dizendo que ele e seu partido, o PSDB, inicialmente ndo fariam parte do
governo Temer, mas também que ndo se excluiriam caso o presidente em exercicio 0S
convocasse para atuar. Sao 0s primeiros sinais de aproximacao real com os peessedebistas, que
indicariam nomes para ocupar quatro ministérios. A carta “Principios ¢ Valores para um novo

1a751

Brasil”>* ¢ definitivamente o inicio da alianga ¢ Aécio afirma: “Essa ¢ a contribui¢do efetiva

51 Um documento com quatro paginas, assinado pelo entdo presidente do PSDB, Aécio Neves (MG), e por mais
seis governadores, reine 15 eixos programaticos, debatidos e aprovados pela Executiva Nacional do PSDB, como
proposta para a recuperacdo do Brasil em forma de sugestBes para 0 novo governo do presidente Michel Temer
(PMDB). O documento estd disponivel no site do partido e pode ser acessado pelo endereco <
http://static.psdb.org.br/wp-content/uploads/2016/05/documentopdf.pdf>.
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que o PSDB pretende dar a esse governo de transi¢do e de emergéncia nacional” (publicagido
realizada no dia 03 de maio de 2016.

O PSDB figura como personagem importante na constru¢cdo da narrativa do
impeachment de modo geral. O partido esteve entre os principais apoiadores das manifestagdes
pelo impeachment. Depois de Michel Temer assumir interinamente o governo, o PSDB
embarca, propde reformas e agendas, e passa a fazer parte do governo nos Ministérios das
Cidades, das RelacGes Internacionais, Direitos Humanos e Secretaria de Governo.

Encontramos nas falas do senador Aécio Neves mais uma personagem crucial para o
desenvolvimento o impeachment: é a figura do relator Anténio Anastasia (PSDB-MG) que, na
comissdo do Senado, analisou o pedido de impeachment de Dilma. Conterraneo de Neves, sua
indicacdo foi defendida pelo ex-presidenciavel, que destacou insistentemente a atuacdo de
Anastasia, pelo zelo, responsabilidade e observancia a Constituicdo, de que a analise foi
consistente e tratada com rigor e compromisso pelo relator. E ainda, de acordo com Aécio, “a
paixdo politica em momento algum se sobrepOs ao rigor e ao respeito as leis” (Figura 53,

publicacdo realizada no dia 04 de agosto de 2016);

a Aécio Neves

A Comissdo Especial de Impeachment encerra seus trabalhos escrevendo
uma importante pagina na histéria do Congresso brasileiro e do pais. O
debate responsavel e engajado a que assistimos, conduzido pelo seu
presidente, senador Raimundo Lira, & o comprometimento de seu relator, o
senador Antonio Anastasia, na observancia a Constituicdo e no
cumprimento desse dificil trabalho, onde a paix3o politica em momento
algum se sobrepds ao rigor e ao respeito s leis. marca em definitive o
nosso Parlamento

A condenacso dos graves crimes fiscais cometidos no governo Dilma
Rousseff, todos eles artificios e manobras autorizados pela presidente da
Repulblica, sera a demonstracédo cabal de que o Brasil ndo mais aceita o
“vale tudo” pelo poder, de que as nossas leis sdo para todos, de que nossas
instituicéies e Poderes Plblicos ndo estdo a servico de nenhum partido ou
grupo de poder, de que ninguém pode se sobrepor aos limites das leis e da
Constituicdo brasileira.

Cabera agora ao Plenario do Senado Federal a decisdo final sobre o
processo de impeachment da presidente da Republica, 4 afastada do
cargo. Mais do que virar a pagina do verdadeiro desastre que o governo do
PT causou ao pais, acredito que, guando decidido o afastamento definitivo
da presidente Dilma Rousseff, o Brasil podera iniciar um nove ciclo de
responsabilidade para a retomada pelos brasileiros do crescimento, do
emprego e da esperanca. - Aécio Neves

[ﬁ) Curtir () Comentar 4> Compartilhar o -
QDG 1,2 mil Comentarios mais relevantes

90 compartilhamentos

Figura 53: Imagem da publica¢do do senador Aécio Neves (PSDB-MG) sobre os trabalhos na Comissao de
Impeachment (Fonte: Facebook)
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3.4.2. Ronaldo Caiado (DEM-GO)

Ronaldo Caiado (DEM-GO) é um dos senadores mais criticos ao governo do PT e a
figura de Dilma Rousseff frente a Presidéncia da Republica. Ele usa terminologias que
simplificam o que parece complexo, para que seu publico possa compreender o que acontece
no cenario do impeachment. Caiado, apesar de declarar apoio ao impeachment, buscou
demonstrar um posicionamento equilibrado ao falar da gestdo do governo interino de Michel
Temer, dizendo que a mudanca no pais sO viria caso a gestdo de Temer fosse diferente da
anterior de Dilma.

Conseguimos identificar no conjunto de 993 publica¢des uma postura critica e técnica
ao falar do processo de impeachment, com mencdes as estratégias da defesa de Dilma de levar
técnicos e funcionarios da Advocacia Geral da Unido e do Tribunal de Contas da Unido para
prestarem esclarecimentos. H4 uma preocupacao didatica por parte de Caiado, que procura
mostrar aos seus seguidores 0 passo-a-passo do processo em curso. Ele garante isso fazendo
transmissOes ao vivo das sessoes, falando da agenda de encontros entre os senadores para
debater o impeachment e relatando os acontecimentos dentro e fora do Congresso Nacional.

Mas o principal recurso e estratégia discursiva usada por Ronaldo Caiado é a
desqualificacao do adversario. A todo momento, ele busca deslegitimar o governo de Dilma, a
atuacdo do PT e de Lula, além de direcionar toda a responsabilidade pela corrupcéo no Brasil e
na América Latina ao Partido dos Trabalhadores. Ele conecta a Venezuela, seu atual presidente
Nicolas Maduro e o ja falecido ex-presidente Hugo Chavez ao PT, afirmando que o governo
estaria apoiando uma ditadura em outro pais, além de promover obras e aplicacdes de recursos
fora do territério nacional como meio de lavagem de dinheiro: “O uso de offshores para
pagamentos suspeitos ao marqueteiro sugere que o dinheiro desviado da Petrobras também
abasteceu campanhas onde grupos politicos ligados ao PT chegaram ao poder na América
Latina” (publicacdo do dia 21 de julho de 2014).
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g ,]’ Ronaldo Caiado
WM
| - 5- @

A delacdo de Jodo Santana pode abrir as investigacées um importante
acesso para o braco internacional do Petroldo. O uso de offshores para
pagamentos suspeitos ao marqueteiro sugere que o dinheiro desviado da
Petrobras também abasteceu campanhas onde grupos politicos ligados ao
PT chegaram ao poder na América Latina. O Estado brasileiro estaria sendo
usado como caixa para a ascensdo da esquerda populista na regido

Ex-marqueteiro do PT assina acordo para iniciar delacéo
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Figura 54: Imagem da publicacé@o do senador Ronaldo Caiado (DEM-GO) sobre a prisdo dos marqueteiros de
Dilma (Fonte: Facebook)

O grupo semantico de argumentacdo que Caiado usa para desqualificar seu adversario
politico consiste em criar um espectro da corrupg¢ao no entorno de um Unico partido e grupo
politico. Ele sempre retorna ao discurso do PT ser o precursor da corrupcao dizendo “heranga
petista: a corrup¢do se tornou algo sistémico”, “o PT desviou dinheiro publico” e “a
administragdo do PT foi criminosa, baseada na incompeténcia e corrupgao”. Percebe-se que ha
um método repetitivo de incluir sempre a sigla PT. Desta forma, Caiado busca incentivar no
leitor a ideia de que o grande problema advém da existéncia e permanéncia do Partido dos
Trabalhadores no poder. Além disso, qualifica o governo petista como corrupto e incompetente,
sendo esse 0 motivo do pais ter entrado em crise econdmica e politica.

Ao colocar a culpa no PT, simplifica o discurso da corrupcéo, ao personifica-la em um
Unico sujeito ou ator politico. Como forma de apoiar essa argumentacao, Ronaldo Caiado usa
de termos que resumem todo o contexto que envolve o impeachment como “pedaladas” ao se
referir a alteracdo da meta fiscal; “cegueira deliberada”, para apontar uma suposta tentativa de
0 PT, Dilma, Lula e correligionarios de esconder um possivel projeto de poder. “Esquemé&o”
foi a palavra que ele encontrou para se referir ao processo de compra da refinaria de Pasadena,

na California-EUA. Outro momento ¢ quando se refere ao que chamou de “maquiagem” das

contas publicas usada por Dilma para buscar a reelei¢do, que seria o estelionato eleitoral.
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Por fim, Ronaldo Caiado busca sempre se declarar defensor do processo legislativo,
afirmando que sempre atuara de forma a fiscalizar o poder publico, seja ele ocupado por
qualquer agente politico ou partido e se coloca a frente com pronomes possessivos em primeira
pessoa como “minha proposta”, “minha posi¢ao”, “vou defender”, “acabo de proferir meu
discurso”, “meu papel”, “fui direto em minha réplica”.

O senador de Goias tem como principal caracteristica, pelo que pudemos identificar a
partir de suas publicacdes, o posicionamento forte contra o Partido dos Trabalhadores e todas
as suas ramificac@es sociais como a Central Unica dos Trabalhadores (CUT) e o Movimento
Sem Terra (MST). O senador busca colocar em seu discurso o possivel para desqualificar o
adversario no processo de impeachment e insere como principais atores das suas narrativas
Dilma Rousseff, Luiz Indcio Lula da Silva e o PT. As principais narrativas giram em torno de
um possivel projeto de poder do PT, que envolve corrupgdo, constru¢do de um cenario de
governo irregular que atua contra a forca da Constituicdo e das Leis e a alternativa vidvel por
parte do novo governo, que ainda assim sera fiscalizado pela figura do parlamentar

compromissado com o povo.

3.4.3. Gleisi Hoffmann (PT-PR)

Gleisi Hoffmann (PT-PR) faz parte da ala contraria ao impeachment e que defende a
tese do “golpe”. A senadora classifica o impeachment dessa maneira por acreditar que o
conceito de “pedalada fiscal” foi uma forma encontrada para incriminar a presidente Dilma
diante da edicdo da meta fiscal anual e supostos pagamentos atrasados do Plano Safra®. A
senadora alega que a edicdo da operacdo de crédito, voltado para o incentivo ao agricultor, ndo
é assinada pela presidéncia, mas sim por um grupo composto pelo Conselho Monetério
Nacional, Ministério da Fazenda, Ministério da Agricultura e Banco do Brasil. Além disso, ela
complementa que a alteracdo de crédito sempre foi feita pelos governos anteriores e que a
alteracdo na interpretacdo sobre a regulamentacéo referente ao ano de 2015 seria uma forma de
manobrar favoravelmente ao impeachment, criando condicdes para o prosseguimento do
processo e, nas palavras da senadora, o que configuraria um “golpe”.

Dos 81 senadores, considerando os eleitos em 2010 e 2014, apenas 13 sdo mulheres®,

0 que configura um quadro dominado por homens no Senado Federal. Essa também é uma das

2.0 Plano Safra é um programa de crédito criado em 2003 que tem como objetivo auxiliar agricultores com
investimento e custeio de producéao no inicio do periodo de colheita (safra).

5% NOTICIAS, Senado. Lugar de mulher também é na politica.  Disponivel em:
https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2016/03/08/lugar-de-mulher-tambem-e-na-politica
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narrativas que percebemos no discurso de Gleisi Hoffmann, sobre a dominagdo masculina na
politica e os indicios de machismo na conducdo do processo de impeachment de Dilma
Rousseff. A reproducdo do machismo, segundo o discurso da senadora, esta no fato de todo o
senado ter em sua composicdo um ndmero muito maior de homens do que de mulheres,
indicando um esforgo para incriminar a primeira presidente eleita no Brasil, e reforca seu
posicionamento ao apontar a posse do governo interino, o corpo ministerial totalmente formado
apenas por homens: “NAO HA O QUE ESPERAR A NAO SER RETROCESSOS Enquanto
lutamos por acOes afirmativas para participagdo feminina nos parlamentos, Temer vai na
contramao compondo um ministério s6 de homens” (publicagdo do dia 16 de maio de 2016).

Michel Temer indicou para todas as cadeiras de ministros somente homens, e prop6s
uma sequéncia de reformas classificadas por Hoffmann como retrocessos, ao que ela chamou
de “desmonte”, principalmente ligadas as leis trabalhistas e a previdéncia social.
Desqualificagdo do adversario é uma das estratégias discursivas usadas por Gleisi, que é um
recurso abordado por ambos lados. A senadora se refere ao governo interino e as acdes de
Michel Temer como aquele que atua de forma inconsistente, provocando “presepada”,
“desmantelamento do estado de protecdo social” e também caracteriza o governo Temer como
“desgoverno”, termo usado em outro momento para caracterizar o proprio governo petista. Com
esse Ultimo termo, podemos abrir parénteses sobre a apropriagdo de discurso. Durante todo o
processo de impeachment, a oposi¢do usou o termo “desgoverno” para se referir ao governo do
PT. Agora, quem se apropria da terminologia é o proprio PT para fazer men¢éo ao governo de
Michel Temer. Isso sugere que os dois polos usam os mesmos conjuntos de palavras para
desqualificar uns aos outros

A senadora petista inclui a imprensa como um ator importante na construcdo do
impeachment. Ela considera que o trabalho de massificar as informacdes, dando prioridade a
uma Unica narrativa, a do impeachment constitucional, ¢ uma aposta para legitimar o processo
gue ocorria no congresso nacional e convencer o publico de que ndo ha nada de errado em

afastar a presidente.
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dos Trabzlhadores e criou 3 oportunidade perfeta para justificar o impeachment

Figura 55: Imagem da publicacéo sobre a imprensa nacional no Facebook de Gleisi Hoffmann (PT-PR) (Fonte:
Facebook)

Ao mesmo tempo, ela apresenta a imprensa internacional como oposicao a imprensa
nacional, apontando que jornais de outros paises tém questionado a legitimidade do processo e
daqueles que o conduzem, criando uma discussdo entre os interesses dos politicos e da imprensa
brasileira em criar uma narrativa convincente sobre o impeachment.

Outra narrativa sustentada por Hoffmann é a das manifestaces em defesa da
democracia, que caracterizam um desejo contrario ao afastamento de Dilma Rousseff e a
manutencdo da democracia. Elas acreditam ser o impeachment uma ruptura democréatica que
fere o principio do voto. Foram sequéncias de manifestacGes por todo o pais e que a propria
senadora buscou transmitir ao vivo para seus seguidores no Facebook. A emogao foi estratégia
chave na conducéo dessa narrativa, por criar uma estrutura de discurso que versa sobre a defesa
da mulher, do mandato, da democracia e dos direitos sociais. O apelo a essas bandeiras foi a
principal arma para o convencimento da populagdo/internautas de que havia algo errado na
condugdo do impeachment, considerando que ndo estava acontecendo uma conversa entre as

ruas e os representantes no Senado.
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As principais estratégias usadas por Gleisi Hoffmann se enquadram na tentativa de criar
uma imagem do impeachment como um golpe orquestrado pela oposi¢édo que perdeu as elei¢des
de 2014, criticando inclusive a indicacéo do relator do processo, um senador do PSDB de Minas
Gerais, Antdnio Anastasia (do partido derrotado naquela votacdo). Para ela, isso cria um vicio
na relatoria que ja estaria inclinada a escrever de acordo com suas premissas. A formagéo do
ethos também é uma estratégia usada pela senadora para construir uma imagem positiva da ex-
presidente Dilma, enaltecendo-a como uma mulher guerreira, honrada, que ndo € investigada
sobre envolvimento em corrup¢do, que € a primeira mulher presidente e que ndo se rendeu as
pressdes e ndo renunciou.

A figura de Dilma € desenhada como de uma heroina em combate a seus inimigos. Esses
inimigos seriam a oposicdo, o presidente interino e sua equipe de governo, que “golpearam a
Constituicdo”. Do lado da presidente estaria 0 povo, convocado para manifestagfes em prol da
democracia, que defende os programas sociais e é contra as reformas que, segundo o grupo

contra o impeachment, prejudica a parcela mais pobre do pais.

3.4.4. Lindbergh Farias (PT-RJ)

Lindbergh Farias (PT-RJ) foi quem mais realizou publicacbes entre os senadores
escolhidos no periodo de pesquisa, totalizando 1.831 postagens em seu Facebook. Um dos
nomes das manifestacGes contra o presidente Fernando Collor de Mello, Lindbergh foi um dos
lideres do movimento dos caras-pintadas®, em 1992. Sua vida politica se alia aos movimentos
de esquerda e é critico aos movimentos de direita.

Também defensor da tese do golpe, afirma que houve por parte da imprensa brasileira e
de parte da classe politica um agrupamento pré-impeachment, que envolveu ampla divulgacéo
de noticias maquiadas de forma que pudessem desmoralizar o governo Dilma e impulsionar as
acbes do governo interino de Temer. A Caneta Desmanipuladora®, uma pagina criada no
Facebook com o objetivo de reescrever titulos de noticias de jornais que supostamente estariam
escondendo alguma informacédo ou deturpando o contetdo em beneficio de alguém, tornou-se
um termo recorrente no discurso de Lindbergh no Facebook, como forma reorganizar as

informacdes de maneira clara e sem jogo de palavras.

% O movimento dos “caras-pintadas” aconteceu no inicio dos anos 90 e reuniu multiddes de cidaddos brasileiros,
em sua maioria jovens e adolescentes, que se manifestaram contra acGes realizadas pelo governo do entéo
presidente Fernando Collor de Mello, como o “Plano Collor” para a contensdo da inflagdo e denuncias de
corrupcao envolvendo o presidente e familiares.

5 Caneta Desmanipuladora é um coletivo sem fins lucrativos que desenvolve um trabalho de observatério da
grande midia e que realiza estudos sobre 0s processos comunicativos de producdo de conteido pela midia
hegemdnica. <https://www.facebook.com/canetadesmanipuladora>
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Em suas postagens, buscou caracterizar, por meio de expressdes pejorativas e irdnicas,
0s principais atores envolvidos no impeachment — Eduardo Cunha (PMDB-RJ), que era
presidente da Camara Federal no inicio do processo de impeachment, Michel Temer (PMDB),
vice-presidente que se tornou interino, Aécio Neves (PSDB-MG), candidato derrotado nas
eleicbes de 2014 e um dos principais articuladores e defensores do impeachment, Antonio
Anastasia (PSDB-MG), o relator do processo, a direita, a elite e Dilma Rousseff.

Lindbergh cria a caricatura de uma quadrilha formada pela ctpula do PMDB e PSDB,
dizendo que o grupo se uniu para derrubar Dilma. Ao ex-deputado Eduardo Cunha, Farias
consagra o papel de lider da quadrilha, o acusando de aceitar o pedido de impeachment como
represalia ao posicionamento da entdo presidente de ndo se movimentar para salvar o seu
mandato, ja que estava sendo julgado pelo Conselho de Etica da Camara por quebra de decoro
parlamentar e evasdo de divisas.

A Michel Temer (PMDB), o senador se refere como golpista por acreditar que o entéo
vice, por estar na linha sucessoria, seria 0 maior interessado na destituicdo de Dilma Rousseff,
trabalhando junto a oposigdo para que o “golpe” acontecesse. A estratégia de desqualificacdo
do adversario também é percebida quando o senador Lindbergh se refere ao presidente interino
e as acOes de seu governo como a “farra do golpe”, “a farsa do golpe”, “a fome do pato” (em
referéncia ao pato inflavel que se tornou simbolo das manifestagfes pro-impeachment),
“entreguistas”, “governo golpista”, “conspirador” e “traira”. J& Aécio Neves (PSDB-MG) era
chamado de “o recordista de citacbes em delagdes no processo da Lava-Jato”.

Na sequéncia, Antdnio Anastasia (PSDB-MG) é classificado de “o relator que nunca
cumpriu a meta”, o que faz referéncia ao periodo em que o politico foi governador de Minas
Gerais, entre 2010 e 2014, e descumpriu a meta fiscal anual do orcamento publico. Isso, além
do senador ser do principal partido de oposi¢cdo ao governo petista e derrotado nas elei¢des de
2014.

A elite é um personagem no discurso de Lindbergh Farias, trazendo uma discusséo sobre
luta de classes no pais, na qual o senador representaria 0 povo, e a oposi¢do, o que ele chama
de “a direita”, seria a elite. Juntas, oposicao e elite, estariam organizando o golpe.

Ja Dilma Rousseff é referenciada como uma mulher forte e combativa, e que em sua
visdo, por ser inocente, ndo se deixa abalar pelas denuncias. “Dilma é madeira de lei que cupim
ndo r6i” é uma das figuras de linguagem usadas pelo senador para falar da for¢a de Dilma diante
do processo e dos adversarios. Para ele, a agora ex-presidente anda de cabeca erguida ¢ “da
nome aos bois”, fazendo referéncia aqueles que se posicionaram favoraveis a destituicdo da

presidente. O senador acredita na rendi¢do historica que marcara os adversarios como golpistas
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e defendera Dilma, “a Historia a absolvera! Nos vamos resistir até o fim!” (publicag¢do do dia

06 de maio de 2016). A Dilma, Lindbergh se refere como “coragdo valente”.

Lindbergh Farias

Em discurso emocionado, Lindbergh recorda que o golpe se iniciou
no dia seguinte s eleicdes de 2014, acusa o PSDB de jogar a
tradic3o democratica na lata do ixo da Historia e se dirige
diretamente & presidenta Dilma Rousseff "a Historia a absolvera!
Nos vamos resistir até o fim!"
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Figura 56: Imagem da publicacéo do discurso do senador Lindbergh Farias (PT-RJ) em que defende Dilma
(Fonte: Facebook)
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4. CONSIDERACOES FINAIS

A presente dissertacdo buscou analisar perfis de senadores que se envolveram na
discussdo do impeachment na rede social Facebook. Definimos como objetivo principal
identificar como os agentes politicos usam as ferramentas disponiveis nas redes sociais para se
constituirem como atores de disputas discursivas e narrativas, na pretensdao de compreender as
principais formas enunciativas adotadas pelos senadores no Facebook, além dos temas e
narrativas mais evidentes e que provocaram engajamento na rede. Buscamos, portanto,
identificar as estratégias discursivas dos politicos usadas com o intuito de criar legitimidade em
Seus argumentos.

Do ponto de vista das redes sociais, buscamos entendé-las como um territério em que
se disputa poder, por meio da busca de capital simbolico, que se estrutura nas trocas discursivas.
Ao relacionar Raffestin (1993) a Levy (2014; 2016), entre outros autores, alcancamos a
conceituacao de ciberterritério comunicacional, que nos permite analisar a rede social como um
ambiente que agrupa sujeitos e cria relacdes, resultando em experiéncia e em territorialidade.

Compreendemos que a territorialidade é resultado dos processos constituintes dos
territdrios, sendo assim, possivel criar identidades coletivas a partir do compartilhamento do
mesmo espaco e ideais.

Nessa mesma pista, pudemos encontrar no Facebook a condicdo de um ciberterritorio.
E ele uma rede dindmica que nos permite realizar trocas discursivas. Nesse ciberterritdrio, os
usuarios que estdo virtualmente conectados efetivam disputas narrativas e defendem seus
posicionamentos com base em seu capital simbdlico e social. Essas disputas incidem sobre o
cotidiano das vivéncias interpessoais imediatas, em que as decisdes sdo tomadas e a vida se
desenrola, j& que o mundo da internet, o chamado mundo virtual, estd imbricado ao restante da
experiéncia contemporanea.

Compreender as possibilidades da tecnologia e o papel dos atores envolvidos incita a
consciéncia de que humanos e maquinas ocupam um mesmo espago, um mesmo territorio ou
campo. Entretanto, acreditamos que as fungdes desempenhadas por esses agentes ndo podem
ser consideradas iguais. Assim, entendemos que sdo as relacGes entre 0s agentes humanos nas
redes sociais que provoca a interacédo, a influéncia e legitimam os discursos politicos.

Usando a andlise do discurso, baseada nos estudos de Patrick Charaudeau, pudemos
entender que a construcdo discursiva é influenciada pela formagdo socio-historica do sujeito
linguageiro, pelo lugar de fala que ocupa, pelas influencias do contexto e relagdes sociais dentro

de um espaco de dialogo.
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Também compreendemos que o ato comunicacional adotado pelos falantes, ao recorrer
a estratégias discursivas e gerar efeitos de sentidos, busca influenciar o interlocutor e convenceé-
lo a aderir as suas pretensoes.

Nosso aporte tedrico nos permitiu compreender o discurso politico como uma prética
social, sustentada por forcas simbolicas e disputas de poder, uma vez que ao adentrar na arena
politica, ha um trabalho de convencimento para adesdo a pauta defendida. O ethos e o pathos
sdo, por sua vez, determinacdes dominantes no discurso, e, na maior parte das situacdes, a
emocao supera 0s aspectos racionais, se valendo da forma como o narrador constitui o
acontecimento, apropriando-se de fragdes do todo para criar um discurso credivel. Os processos
discursivos, com suas palavras, imagens e narrativas, constroem um imaginario coletivo, o
politico conquista um publico e cria lagos, provoca sentimentos.

Foi possivel concluir que uma das principais estratégias discursivas usadas pelos
politicos envolve roteirizar e dramatizar fatos do cotidiano na vida politica e narra-los de forma
a constituir a si e ao outro, produzindo efeitos, ora de proximidade e compartilhamento de
interesses, ora de distanciamento e polarizacdo. A dramatizacdo do discurso identificada por
Charaudeau (2015) nos permitiu compreender a configuragdo das narrativas encenadas, cujo
fim é convencer e persuadir.

Ao sugerirmos o Facebook e as publicacBes dos senadores da Republica para esta
analise, nos propusemos a enxergar 0 uso de estratégias semelhantes para a construcdo de suas
narrativas sobre o processo de afastamento da presidente Dilma Rousseff. De um lado, o grupo
pré-impeachment, representado por Aécio Neves e Ronaldo Caiado, faz uma estruturacao
dramética da situacdo em que se encontra o Brasil, buscando construir uma narrativa que
provoque no leitor sentimento de angustia e revolta com a administracdo de Dilma e,
consequentemente, do Partido dos Trabalhadores. Do outro, 0 grupo contrario ao impeachment
e que o denomina golpe, € composto por Gleisi Hoffmann e Lindbergh Farias. Estes criam uma
narrativa do golpe contra a democracia por compreenderem que as circunstancias pelas quais o
impeachment foi criado e consolidado, com atuagcdo do PSDB e PMDB, corresponde a uma
espécie de conspiracao.

O drama da crise politico-econémico-institucional foi apresentado e defendido pela
oposicdo a Dilma Rousseff, que apontou a presidente como causadora do problema e o
impeachment como solugdo. Dentre as narrativas apresentadas no Gltimo capitulo, a que
dominou o arcabouco tematico construido pelos senadores foi o impeachment, sua
constitucionalidade e legalidade. Aécio Neves e Ronaldo Caiado sustentam que o impeachment

foi baseado na Lei e a defesa da destituicdo de Dilma seria a melhor forma de fazer valer a
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prerrogativa do parlamentar de fiscalizar o Poder Executivo e atuar para a manutengéo da
ordem.

Mostrar-se como opgdo é exatamente 0 que vem em seguida a desqualificacdo do
adversario. Colocar-se como alternativa é a pretenséo do sujeito politico que critica outrem.
Dilma é representada por esse grupo como ma gestora, sem autoridade ou competéncia de
administracdo, alguém que desrespeita as leis e a propria Constituicao e que, por isso, ndo teria
capacidade de se manter no cargo de Presidente da Republica. Toda esta narrativa foi sustentada
com apoio da imprensa nacional que, de acordo com as publicagdes, legitimaram as alegacoes
favoraveis ao impeachment, dando maior visibilidade a este grupo do que a defesa. 1sso criou
no espectador e telespectador o imaginario de uma narrativa Unica, que ndo permitiu (ou ndo
teve acesso) a outras versoes.

Ja no outro lado, composto por Gleisi Hoffmann e Lindbergh Farias, entre outros
senadores, ha uma estratégia discursiva de persuasdo, que envolve, principalmente, a tentativa
de criar uma relacao de proximidade entre os politicos e os cidaddos. Considerando que a defesa
do governo Dilma esta ligada a manutencdao dos direitos sociais, percebemos que Gleisi e
Lindbergh buscam provocar nos seguidores um sentimento de revolta contra a oposi¢do que
teria construido uma narrativa baseada na Constituicdo, criminalizando uma acgdo
administrativa — que ficou conhecida como pedaladas fiscais — que era comumente realizada
pelos antecessores de Dilma Rousseff. A emocdo é o elemento de influéncia no discurso de
defesa de Dilma ao criar a sensacdo de compartilhamento de experiéncia.

A construcdo do ethos de mulher guerreira e combativa demonstra a principal tentativa
dos senadores contrarios ao impeachment, isso porque eles querem mostrar para a sociedade
que o Senado Federal esta equivocado ao condenar a perda de mandato uma presidente eleita
democraticamente e que ndo apresenta dendncias de corrup¢do. Do mesmo modo que o pro-
impeachment, esse grupo tem por caracteristica transformar em figuras caricatas 0s
personagens envolvidos na trama politica em questdo. Os principais alvos sdo Michel Temer
(PMDB), Aécio Neves (PSDB-MG), Antonio Anastasia (PSDB-MG), Eduardo Cunha (PMDB-
RJ) e a direita. Neste grupo, todos os outros, adversarios de Dilma, sdo afetados pela estratégia
de desqualificacédo do adversario na qual sdo colocados como politicos que ndo aceitam derrotas
e buscam chegar ao poder por meio de golpe.

Para isso, cria-se uma narrativa constituida de herois e vilées em um contexto de crise
econdmica, social e politica, da qual sé é possivel sair com a punigdo do adversario, seja pela
justica federal, como defendem os favoraveis ao impeachment, ou pela histéria, como dizem os

contrarios ao processo.
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A simplificacéo e essencializa¢do do discurso sdo outras estratégias de destaque dentro
da fala dos senadores. As acfes consistem em usar de termos que englobam uma consciéncia
ou significado de maneira menos complexa, apesar de ainda assim necessitar de explicacoes.
Por isso, os politicos estudados usam de terminologias como “pedaladas fiscais” para
representar a edi¢do de créditos suplementares do Plano Safra, ou entdo “governo golpista” ao
mencionar o governo interino do vice-presidente Michel Temer.

Ao relacionar a autoridade de si, a simplificacdo e essencializacdo do discurso além da
dramatizacdo politica, chegamos a uma outra estratégia que pode explicar desdobramentos
politicos diversos. Ao criar um cendrio de declaragdes gerais e superficiais, o politico se
resguarda de ndo ser apanhado de surpresa por questionamentos sobre sua préopria fala ou
atitude. Isso também se refere a estratégia do siléncio, quando o politico opta por ndo fazer
declaracgoes.

Por fim, chegamos a conclusdo de que os agentes politicos, quando organizados para
atuar nas redes sociais, conseguem unir sua legitimidade politica a construcdo de um ethos
crivel na rede social, provocando a participacdo de curtidores, seguidores e demais usuarios do
Facebook por meio de argumentos racionais e da for¢a das emocgGes usadas no processo de

construcdo do discurso politico.
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