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RESUMO

Os filmes de princesas da Disney combinam encantamento e inocéncia,
envolvendo as criangas nos multiplos niveis da cultura infantil, com historias e
produtos carregados de afeto, criatividade, ideologia de género e padrbes
estéticos. Além dos filmes, com o comércio da imagem das princesas em
produtos infantis, a empresa constrdi e massifica um imaginario intrinsecamente
ligado a feminilidade e ao consumo em criancas ao redor do mundo. Nesta
pesquisa trataremos do tema da desconstrucdo da imagem dessas princesas
através da série fotografica digital “Fallen Princesses”, da artista Dina Goldstein
(1969 -), produzida no Canada, entre 2007 e 2009. A artista, a partir do seu
trabalho com fotografia, reconstréi o universo simbdlico das princesas presente
no imaginario de milhdes de meninas no mundo ocidental e parece propor uma
revisdo da realidade a partir do “felizes para sempre”. Para maior entendimento
dessas imagens adotamos o método de analise da Universitat Jaume | de
Castell6 de Espanha, seguida de uma contextualizacdo histérica e social da
artista e da série. Nossa busca é por um aprofundamento no significado das
imagens, que ao nosso ver instiga o espectador a um olhar ndo apenas
contemplativo, mas que critica, questiona e re-significa o lugar social feminino na
sociedade atual através das redes digitais contemporaneas. Ao final da pesquisa
concluimos que a obra de Goldstein convida o espectador a observar suas
heroinas da infancia a partir da maturidade, questiona os padrdes ideoldgicos e
estéticos das animacdes, e evidencia a necessidade de uma revisdo de modelos

que representem a mulher contemporanea.

Palavras chaves: Disney, Princesas, Fotografia Digital, Fallen Princesses, Dina

Goldstein.



ABSTRACT

Disney princess films combine enchantment and innocence, engaging children in
multiple levels of children's culture, with stories and products loaded with
affection, creativity, gender ideology, and aesthetic standards. In addition to the
films, with the commercialization of the image of the princesses in children's
products, the company builds and massifies an imaginary intrinsically linked to
femininity and consumption in children around the world. In this research, we will
deal with the theme of the deconstruction of the image of these princesses
through the digital photographic series "Fallen Princesses" by Surrealist Pop Dina
Goldstein (1969 - ), produced in Canada between 2007 and 2009. The artist, from
her work with photography, the symbolic universe of the princesses present in
the imaginary of millions of girls in the western world and seems to propose a
revision of reality from the "happily ever after". For a better understanding of these
images we adopt the method of analysis of the Universitat Jaume | de Castello
of Spain, followed by a historical and social contextualization of the artist and the
series. Our search is for a deepening in the meaning of images, which in our view
instigates the viewer to a look not only contemplative, but which criticizes,
guestions and re-means the female social place in today's society through
contemporary digital networks. At the end of the research we conclude that the
work of Goldstein invites the viewer to observe his childhood heroines from the
maturity, questions the ideological and aesthetic patterns of animations, and

highlights the need for a review of models that represent contemporary women.

Keywords: Disney, Princesses, Digital Photography, Fallen Princesses, Dina
Goldstein.
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INTRODUCAO

O imaginario infantil, em grande parte, é construido pelos estimulos audiovisuais
analdgicos e digitais na contemporaneidade, e o modelo das animacdes no
cinema infantil parece obedecer a uma férmula classica dos contos de fada, em
gue as princesas sao lindas e generosas, perseguidas por bruxas ou vildes
feiosos, salvas por principes encantados para casarem e “viverem felizes para

sempre”.

Desde Branca de Neve e os Sete Andes, lancado pelos Estudios Disney em
1937, pouca coisa mudou no cinema de animacao, além dos meios técnicos
digitais de producdo, e mesmo nas obras mais atuais o papel feminino parece
ter sofrido pouca alteragdo em se tratando do padrdo estético e do ideal
romantico, sendo assim, ainda no século XXI, as princesas parecem permanecer
encasteladas, esperando que alguém as resgate para serem felizes,

corroborando com a constru¢do de um papel social feminino.

Paulatinamente, junto a franca expansdo do processo de globalizacdo, e o
aparecimento de redes de usuarios com grande poder de expressao, novas
princesas iniciam a quebra de alguns paradigmas estéticos, remetendo a uma
tendéncia de diversidade cultural e social: Jasmine (1992) € morena e de um
figurino ousado; os olhos puxados de Mulan (1998) remetem a China, pais onde
nasceu; Tiana (2009); de A princesa e 0 Sapo, é negra; e Merida de Valente

(2012), tem cabelos ruivos, cacheados e desalinhados.

De acordo com Canclini (2005), a globalizacdo garante acesso a uma gama de
informacdes, o espaco local € expandido e o global assume o papel de
protagonista no processo. Tais parametros culturais influenciam sobremaneira
na sociedade de consumo, e quanto mais recente sao as geracdes, mais sao

influenciadas e determinadas pelos meios de comunicagao de massa.

Em paralelo, diversos artistas contemporaneos, de diferentes nacionalidades e

trabalhos em mudltiplas técnicas, analogicas e digitais, usam o tema das

10



Princesas da Disney presentes no imaginario da nossa sociedade para
realizarem suas obras com um olhar critico e provocador. Assim, se apresenta
pertinente uma abordagem desses artistas, pois nos interessa, particularmente
o imaginario hegeménico das animag@es Disney e as tentativas de direcionar as

possibilidades do feminino, através da sua divulgacao nas redes sociais online.

O tema desta dissertacdo é a representacdo do imaginario estético, simbdlico,
cultural e social das princesas na contemporaneidade e pretendemos estuda-lo
através da série “Fallen Princesses” (2007-2009) de Dina Goldstein (1969 - ),
uma série de fotografias digitais que tem como tema central o imaginario das
princesas da Disney, com uma contextualizacdo contemporanea que questiona

e re-significa o lugar social feminino na sociedade atual.

Com sua obra Goldstein questiona as utopias das animacdes filmicas, e suas
fotografias editadas através de softwares de imagens, parecem comecar a partir
do ponto em que as histérias terminaram no cinema, com a eliminag&do da magia,
em um pos “felizes para sempre”, em que a artista parece mostrar e evidenciar

esse tempo futuro, posterior ao encantamento.

Nosso objetivo principal nessa pesquisa € analisar como a artista descontroi, o
imaginario simbdlico feminino construido a partir das imagens de princesas dos
contos de fadas criadas pela Disney em suas animacdes e produtos pos-filmicos

por quase um século.

Como objetivos secundarios, gostariamos de: identificar o discurso estético
presente na série a partir da analise das imagens digitais; investigar como se
constituem as estratégias de construcdo do feminino a partir do consumo de
produtos atrelados as princesas da Disney; localizar as princesas e os contos de
fadas como um territério simbdlico e cultural globalizado, estudando a
especificidade da sua narracdo e estética na atualidade; mapear artistas
contemporaneos que trabalham com este tema buscando identificar suas
estratégias de critica e subversdo a Disney através das redes sociais; e
identificar procedimentos e estratégias contemporaneas de atualizagcdo do
imaginario popular das princesas.

11



Quanto a metodologia, esta é uma pesquisa qualitativa, de carater exploratorio,
com revisao de literatura e analise de imagem. A pesquisa bibliografica orbita
sobre os temas: contos de fadas, cinema de animagéao infantil, Disney, Disney
Princesses, feminilidade, consumo, Fallen Princesses e Dina Goldstein.
Usaremos como fonte bibliogréfica: livros, artigos e teses académicas,
publicacdes e sites especializados em cinema de animacao, artes, publicidade e

entretenimento?.

Ainda como parte do processo de identificacdo das estratégias de construcdo do
imaginario simbolico feminino a partir do cinema e produtos pos-filmicos
assistiremos aos filmes das principais princesas Disney e pesquisaremos sobre

os produtos da franquia Disney Princess em lojas fisicas e virtuais.

Para as analises de imagens utilizaremos uma linha sociolégica o que significa
gue a obra interessa enquanto documento determinado por um contexto socio-
cultural, ou seja, a obra ndo escapa ao contexto historico-social que esta
inserida. Faremos um estudo de caso centralizado em Snowy (2008), presente
na série “Fallen Princesses” (2007 - 2009), utilizando a metodologia de anélise

de imagem proposta pela Universitat Jaume | de Castell6 da Espanha.

De acordo com Gil (1987), o estudo de caso, vem sendo amplamente utilizado
pelas ciéncias sociais, e consiste em um estudo intenso de um ou poucos
objetos, visando seu conhecimento profundo. O propésito deste estudo €
proporcionar uma visao global do problema ou identificar fatores que o

influenciam ou sé&o por ele influenciados.

A hipbtese de nossa pesquisa é que ao transportar as princesas da fantasia para
um conflituoso simulacro do mundo real, Goldstein quebra paradigmas estéticos
e sociais e cria novas referéncias para essas personagens. Fazendo isso, a

artista parece instigar o publico, grande parte usuarios de redes sociais, a refletir

! Foi considerado como opgdo metodoldgica entrevistas com a artista. Foram feitos contatos e
conversas com Goldstein por email e instagram, mas estes resultaram apenas em conversas
cordiais, motivo pelo qual ndo foram inseridos nesta dissertagéo.

12



e atualizar o imaginario popular que se tem das princesas, e consequentemente

provoca uma reflexdo sobre o papel social feminino na contemporaneidade.

As justificativas para desenvolvermos esta pesquisa vao desde a esfera pessoal
a coletiva. Como mulher e mde de menina, observo e participo do universo das
Princesas da Disney, que ha mais de meio século, vem encantando geracdes de
criangas e inspirando produtos mundialmente consumidos, que vem modelando

um papel social feminino que parece estar imutavel nesses oitenta anos.

Estes produtos fazem parte do cotidiano de criancas de diversos paises, etnias,
géneros e classes sociais, que sdo impactadas como uma massa homogénea
pelo discurso da Disney, que seduz as meninas a desejarem ser princesas
também e a consumir produtos das princesas, por isso é tao significativo estudar
e refletir o modo como a Disney constréi a imagem das princesas e como a

maioria de as meninas adota involuntariamente esse modelo de imagem.

Sendo assim, procuramos com a presente pesquisa estudar a representacéo das
princesas na obra fotografica digital “Fallen Princesses” (2007 - 2009), visando
a identificacdo do discurso estético presente nas imagens da série a partir da
fragmentacéo e andlise das narrativas. Ademais buscamos o entendimento se a
visdo critica feita por Goldstein é compartilhada por outros artistas que trabalham
com o tema no meio digital e se esses conseguem ser percebidos e notados,
uma vez que estdo contrarios a um império multibilionario de midia e

entretenimento.

Por ultimo, no campo das justificativas, ndo localizamos em nossas pesquisas,
trabalhos académicos no campo das Artes sobre a artista Dina Goldstein, ou
sobre as princesas dos ultimos dez anos da Disney. Sobre este tema,
encontramos abordagens nas éareas de pesquisa de Letras, Psicologia e
Comunicacgdo, sem, entretanto, tratarem especificamente, este objeto pelo

campo de sua contribuicdo simbdlica e estética.

Buscando a melhor compreenséo do tema, estruturamos a pesquisa em trés

capitulos. No primeiro capitulo, intitulado “Era uma Vez um Conto”, iremos tratar

13



da apropriacdo dos contos de fadas, cuja primeira coletanea € de Charles
Perrault (1628 - 1703) no século XVII, pela Industria Cultural e a transformacao
destes em obras cinematograficas do cinema de animacdo pelos Estudios

Disney, industria de entretenimento estadunidense.

Analisaremos a obra literaria de “Branca de Neve” (1817-1822) dos irméos
Grimm (1875 - 1863) e o filme da “Branca de Neve e os Sete Andes” (1937) dos
Estudios Disney. Entre 0 conto e a animacao identificaremos contrastes e
aproximacoes, buscando a compreensao estética e narrativa desta adaptacéo

dialogando principalmente com Jack Zipes (1994).

Zipes (1994) é professor de literatura e um estudioso dos contos de fadas, e com
ele entenderemos como a Disney adaptou os contos de fadas classicos inserindo
fatores importantes para a cultura norte americana e utilizando-se de avancadas
tecnologias e grandes produc¢des. Por meio do conteudo produzido pelo referido
autor, seremos capazes de perceber aspectos de como a Disney manipulou a
audiéncia através de imagens elaboradas, cores brilhantes e som alto, sem
incorporar a verdadeira mensagem da historia, apagando da memdaria coletiva

as versodes anteriores.

Em seguida, apresentaremos um breve histérico do surgimento e consolidacéo
dos Estudios Disney, desde seu primeiro personagem de animacédo, Mickey
Mouse em 1928, até os dias atuais em que a empresa se tornou sinébnimo de
animacao filmica e referéncia no cinema mundial. Abordaremos o papel desta
companhia na inddstria norte-americana do cinema, e o papel desta empresa na

contemporaneidade, dialogando principalmente com Wasko (2001).

Pesquisadora da industria cinematografica e da economia politica da
comunicacao norte-americana, Janet Wasko (2001) sera a base para avaliarmos
sobre a ascensdo da Disney no cenario do entretenimento contemporaneo
mundial, e com ela também abordaremos o controle desta empresa em outras
esferas da comunicacdo, como televisdo, home video, internet, musicas,

parques tematicos, merchandising e produtos licenciados.

14



Para buscar compreender o alinhamento da Disney ao nosso século, iremos
discorrer sobre o capitalismo artista e o contexto estético, utilizando as teorias
do estudioso Gilles Lipovestky (2015) e do critico de arte Serroy (2015).
Abordaremos ainda como a dimensao artistica passou a ser um elemento crucial
as empresas, bem como essa incorporacao criativa e imaginaria impacta os

setores de consumo do regime artista do capitalismo.

Aqui compreenderemos o papel da Disney no cenario estético contemporaneo,
com seus produtos carregados de afeto e criatividade, apelando para o
imaginario e a emocao dos consumidores. Nosso objetivo principal neste
capitulo é apontar a carga ideoldgica e 0s interesses comerciais na mudanca
das histérias e na construcao imagética das protagonistas dos contos de fadas
visando a identificagdo da marca Disney.

No segundo capitulo, apresentaremos uma linha do tempo das animacfes das
princesas e seus principais produtos, apontando as similaridades e as diferencas
entre as personagens. Nesta parte do texto, utilizaremos informagdes de
publicacbes especializados em cinema e entretenimento, e consultaremos
Tereza Lauretis (1993) para entendimento de feminino e feminismo. Ainda com
base na producao da referida autora, abordaremos a questéo da tecnologia do

género e buscaremos entendimento do papel feminino nas animagdes Disney.

Em seguida entenderemos como a franquia Disney Princess, criada nos anos
2000, e atualmente valendo US $ 5,5 bilhdes de doélares, se tornou a segunda
marca mais lucrativa da Disney. Veremos também os critérios subjetivos para a
selecao das princesas na franquia, e o que significa a “fase das princesas” para
0 comércio de mais de 26 (vinte e seis) mil itens de produtos vendidos em 90

(noventa) paises.

Giroux (2001) é adotado nessa parte da pesquisa revelando as estratégias de
marketing e comunicacdo da empresa na perpetuacao das representacdes de
inocéncia e felicidade, acobertando valores conservadores e patriarcais,
influenciando a sociedade como um todo, e principalmente, o publico infantil a

aceitar seu discurso como verdade absoluta.
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Dialogaremos com Featherstone (1995) e Bauman (2008) para entenderemos
as teorias sobre consumo e nortearmos a pesquisa em torno do consumo infantil
da marca Disney Princess. Também apresentaremos releituras criticas de
artistas contemporaneos sobre as princesas da Disney, em uma abordagem
multicultural e multidisciplinar, investigando como eles divulgam suas obras

digitais, principalmente, no ambiente online.

O objetivo desse capitulo esta em entender como os Estidios Disney, com 0s
filmes, e com o comércio da imagem das princesas em produtos infantis,
constroem, massificam e circulam este imaginario intrinsecamente ligada a
feminilidade e ao consumo de criancas ao redor do mundo e como artistas

contemporaneos tentam intervir nessa realidade promovendo uma reflexao.

No ultimo capitulo, “Princesas Desencantadas”, apresentaremos a série Fallen
Princesses (2007 - 2009), a artista Dina Goldstein (1969 - ), sua carreira como
fotografa independente no Canadd e seu portfdlio artistico. Buscaremos
informagdes sobre as tendéncias e intencionalidades do processo criativo de
Goldstein através de seus textos, nos contetudos de suas redes sociais e

websites, e em entrevistas e artigos sobre a artista e suas producdes.

Para contextualizar as imagens articularemos com autores que, como Dumka
(2009) abordam o movimento Surrealista Pop, que surgiu da cena alternativa de
Los Angeles, na qual se insere a artista, como também com outras fontes, que
apresentem a poética da artista e de suas séries fotograficas. Nesta parte,
explicaremos a escolha da metodologia e o suporte tedrico para as andlises de

imagens.

Em seguida, apresentaremos o estudo de caso, analisando a estética, a narrativa
e 0 comportamento das personagens presentes na obra Snowy (2008) usando
o método de andlise de imagem presente  no  website
http://www.analisisfotografia.uji.es. Ao final da pesquisa esperamos estar aptos
para responder o problema que mais nos interessa como pesquisador: como a

artista Dina Goldstein descontroi o imaginario simbalico e estético feminino das

princesas da Disney na série Fallen Princesses?
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CAPITULO 1 — ERA UMA VEZ UM CONTO

“Ha maior significado profundo nos contos de fadas que me

contaram na infancia do que na verdade que a vida ensina.”

Friedrich Schiller

No primeiro capitulo, iremos tratar da apropriacdo dos contos de fadas, cuja
primeira coletanea € de Charles Perrault (1628-1703) no século XVII, pela
IndUstria Cultural e a transformacdo destes em obras cinematogréaficas do
cinema de animacdo pelos Estudios Disney, indastria de entretenimento

estadunidense.

Para materializar a pesquisa, analisaremos a obra literaria “Branca de Neve”
(1817-1822), de autoria dos irméaos Grimm e o filme “Branca de Neve e os Sete
Andes” (1937), produzido pela da Disney. Entre o conto e a animacdo,
identificaremos contrastes e aproximacdes, buscando a compreenséao estética e
narrativa desta adaptacado, dialogando principalmente com Jack Zipes (1994),
professor de literatura, autor do livro “Breaking the Disney Spell” (1994) e um

estudioso dos contos de fadas.

Em seguida, apresentaremos um breve histérico do surgimento e da
consolidacdo dos Estudios Disney, desde seu primeiro personagem de
animacao, Mickey Mouse, em 1928, até os dias atuais em que a empresa se
tornou sindnimo de animacdo filmica e referéncia no cinema mundial.
Abordaremos o papel desta companhia na industria norte-americana do cinema,
bem como na contemporaneidade, dialogando com Wasko (2001) e Moraes

(2004), na secéao “Disney e o Cinema de Animagao”.

Por fim, na busca por compreender o alinhamento da Disney com 0 nosso
século, iremos discorrer sobre o capitalismo artista e 0 contexto estético na
contemporaneidade, utilizando as teorias de Lipovestky e Serroy (2015) sobre
como a dimensao artistica passou a ser um elemento crucial as empresas e
COMo essa incorporacgao criativa e imaginaria impacta os setores de consumo do

regime artista do capitalismo.
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O objetivo principal neste capitulo € apontar a carga ideoldgica e os interesses
comerciais na mudanca das histérias e na construcdo imagética das
protagonistas dos contos de fadas visando a identificagdo da marca Disney. Ao
final do texto seremos capazes de entender como as animacdes de contos de
fadas constroem a imagem classica das princesas da Disney intrinsecamente

ligada a feminilidade e ao consumo das criancas ao redor do mundo.

1.1. CONTOS DE FADAS E A INDUSTRIA CULTURAL

Na avaliacdo de Gil (2013), o conto de fadas é uma construgdo cultural e
narrativa, que envolve varios fatores que determinam como nos entendemos
esse género, seus enredos e personagens, bem como a preferéncia histérica
sobre certos contos em detrimentos de outros. E um género complexo, néo
apenas em relacdo a diversidade dos personagens como por sua estrutura

formal.

Lendas contadas verbalmente, os contos tém suas narrativas abordando temas
como iniciacdo, adoracdo, informacdo e doutrinacdo. As historias se
caracterizam por uma simplicidade superficial, livres de passagens descritivas e
monologos interiores, e povoados por personagens que podem parecer

unidimensionais.

Sendo assim, o conto foi, e ainda € um expoente de mudancas ideoldgicas e
objeto de manipulacdo. Usado como canal de transmissdo de valores e ética,
possui até hoje, um carater pedagdgico e educativo. As histérias foram se
reinventando e em cada época buscaram retratar, a sua maneira, as relacées

sociais e de género e os modos de vida da sociedade. (GIL, 2013).

Segundo Kay Stone (apud GIL, 2013, p.176), historias protagonizadas por
personagens femininos doceis representam apenas vinte por cento dos mais de
duzentos contos escritos pelos Irmaos Grimm. No entanto, a incluséo repetida
dessas historias nas antologias literarias infantis aumenta a percentagem de

aparecimento destas personagens a setenta e cinco por cento das obras.
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Em suas analises das obras dos Irmaos Grimm, Lori Baker-Sperry e Liz
Grauerholz (2003) destacam que os textos reproduzidos com mais frequéncia
sdo os que contém maior referéncia a beleza feminina nesta ordem: Cinderela,
Branca de Neve e Bela Adormecida. As autoras indicam ainda que o nimero de
reproducdes de histérias de princesas que mencionam a beleza e enfatizam a
importancia dessa qualidade para uma mulher jovem aumentou

significativamente nas ultimas décadas.

A primeira coletanea de contos infantis surgiu na Franca, no século XVII, e foi
organizada pelo poeta Charles Perrault (1628-1703). As histérias recolhidas
tinham origem na tradicéao oral e até entdo nao haviam sido documentadas. Oito
historias foram contempladas, entre elas: A Bela Adormecida no Bosque, O
Barba Azul, O Gato de Botas e Cinderela; e podemos afirmar que este foi 0

nascimento da Literatura Infantil como género literario (JERONIMO, 2016).

Jerbnimo (2016), prossegue que a difusdo dos contos, no entanto, somente
aconteceu no século seguinte, com os Irmaos Grimm, Jacob e Wilhelm (1785 -
1863), na Alemanha. Ao realizar suas pesquisas linguisticas, os Grimm
descobriram um variado acervo de historias contadas oralmente e produziram a
coletanea "Kinder-und Hausmaérchen" - "Contos de Fada para Criangas e
Adultos”, que reuniu contos como: “Branca de Neve e os Sete Andes’,

“‘Rapunzel”’ e “Jodozinho e Maria”.

Cabe destacar que, influenciados pela ideologia cristd da época, os Irmaos
Grimm fizeram alteragbes nos enredos, retirando dos contos aspectos
considerados violentos ou perversos. O acervo literario aumentou com Hans
Christian Andersen, com histérias também permeadas pelos valores morais e a
fé cristd, com narrativas sobre retiddo e resiliéncia, e com estorias que nem
sempre terminavam com finais felizes. Andersen langou seis volumes de Contos
Infantis, entre eles “A Pequena Vendedora de Fosforos”, “A Princesa e a Ervilha”
e “A Pequena Sereia”, entre 1835 e 1842. (JERONIMO, 2016).

No final do século XIX se inicia um novo periodo estilistico nas Artes, o

Modernismo, que segundo Coelho (2011), foi definido pelo filésofo Henri
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Lefebvre como a “consciéncia que as épocas e 0s periodos tiveram de si
mesmos”. Coelho (2011, p.15) substitui o termo “consciéncia” por
‘representacdo” e argumenta que sendo “a obra cultural produto de toda uma
sociedade gue se expressa através de um individuo, 0 modernismo poderia ser

0 signo de uma época’.

O autor (2001) aponta ainda que as descobertas técnicas e cientificas que
entram no cotidiano ao longo desse periodo contribuem para a alteracao radical
do modo de vida daquilo que sera a Modernidade. Os modernistas promovem
uma complicada unido entre arte e industria, o que resulta em um “senso comum”
de que toda a vida cotidiana fosse alcancada por alguma forma de arte e, assim,

criou-se uma estética de massa industrializada.

Em meados do século XX, surge a Pop Art, movimento estilistico ocorrido em
Londres e Nova lorque, entre 1956 e 1966. O termo foi criado por Lawrence
Alloway, critico de arte da The Nation Alloway. Para Danto (2006) a Pop Art foi
uma area de contato com a cultura urbana, como o cinema, a publicidade, e a
musica. Enquanto movimento, o Pop abraca as diversas manifestacbes da
cultura de massa produzida pelos grandes veiculos de comunicacdo, que

misturava o abstrato e o figurativo de uma nova maneira.

Em seu livro “Apos o fim da Arte” (2006), o autor revela que a Pop Art consiste
naquilo que transfigura emblemas da cultura popular em arte. Parte de sua
popularidade reside no fato de ter transfigurado coisas ou tipos de coisas que
significavam muito para as pessoas, alcando-as a condicdo de temas de arte

elevada.

Os integrantes deste movimento, cujo principal expoente foi Andy Warhol, se
inspiravam em elementos n&o reconhecidos como arte, levando em conta que o
consumo era marca vigente do periodo em questdo. Cinema, revistas em
guadrinhos, automdveis, produtos enlatados, foram desconstruidos para que os
artistas assinalassem o poder de reproducdo e a efemeridade do que era

oferecido pelas industrias.
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Industria Cultural € o termo usado para designar o modo de fazer cultura, a partir
da l6gica da producéo industrial, 0o método de producédo em escala desenvolvido
por Henry Ford. O termo foi cunhado pelos filésofos expoentes da Escola de
Frankfurt, Max Horkheimer (1895-1973) e Theodor Adorno (1903-1969).
Segundo os filésofos, a arte passou a ser produzida com a finalidade do lucro.
N&o por acaso, 0 sistema desta industria surgiu nos paises industriais mais
liberais e se expandiu para a Europa, em paises dependentes do capital, apos a
Primeira Guerra Mundial (Adorno, 2002).

Para Adorno (2002), essa industria da cultura estabeleceu novas relacfes entre
a arte e o publico, e ao produzir cultura para as massas, instala um circulo
vicioso: toda cultura de massa € idéntica, a industria define qual tipo de arte pode

ser consumido e o publico perde a capacidade de julgar e de perceber a arte.

Ja Walter Benjamin (2000), também integrante da Escola de Frankfurt, diz que
com a Industria Cultural é possivel copiar o que se produz e assim levar cultura
para um maior nimero de pessoas. A reprodutibilidade das obras de arte
provoca alteracdes na producdo e na recep¢do da obra, e redimensiona seu
papel na sociedade. A autenticidade e a unicidade da obra de arte, definida como

aurea, cede lugar a existéncia serial e a natureza aberta e fragmentaria da obra.

O autor afirma que as técnicas de reproducdo no século XX, ndo apenas se
dedicaram as obras do passado, mas elas préprias se impuseram como formas
originais de arte, tais como a fotografica e a cinematogréfica. Diferente do que
ocorre com a pintura e a literatura, a técnica de reproducdo de um filme é
igualmente importante a técnica da producao. A distribuicdo neste caso é exigida
em funcado dos altos custos de producdo. O que torna o cinema uma das obras

de arte mais acessiveis as massas, segundo o filésofo:

Abel Gance, em 1927, gritava com entusiasmo: Shakespeare,
Rembrandt, Beethoven fardo cinema [...] Todas as lendas, todas as
mitologias e todos os mitos, todos os fundadores de religibes e as
préprias religides. Esperam ressurrei¢cao luminosa, e os herois batem
em nossas portas pedindo para entrar, sem querer nos convidava para
uma liquidacéo geral. (BENJAMIN, 2000, p.225).
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Benjamin (2000) conclui dizendo que para que o cinema seja lucrativo, € preciso
gue o filme agrade ao maior numero de pessoas. Dai a necessidade de se
estabelecer alguns padrbes, como o vildo e o mocinho, as histérias de amor, os
finais felizes. A producéo artistica torna-se assim pasteurizada, padronizada e
invaridvel. Todo o sistema induz a uma atrofia da imaginacdo e da

espontaneidade do consumidor cultural.

1.2. DISNEY E A APROPRIACAO DOS CONTOS.

De acordo com Gil (2013), na lista de personagens que povoam as obras dos
folcloristas populares Perrault (1628 - 1703) e Grimm (1785 - 1863) “Branca de
Neve”, “Cinderela” e “Bela Adormecida” estdo entre as de maior popularidade.
Beleza, graciosidade e bondade, juntamente com o romantismo de suas historias
e o famoso “viveram felizes para sempre”, criaram uma imagem de princesa

sustentada nesse estereotipo estético e cultural.

As animacdes desses classicos ajudaram a estabelecer uma imagem romantica
e exemplar da princesa. Belas, magras, delicadas, generosas e, acima de tudo,
mulheres que aceitam aos designios do destino em completa devocdo e
submissao aos principes que, via de regra, acabaram de conhecer e ja aceitam
se casar. A Disney transformou estas personagens para muitas criancas e

adultos, na representacao estética mais natural das protagonistas (GIL, 2013).

“Branca de Neve e os Sete Anbes” foi o primeiro longa-metragem animado e em
cores produzido nos EUA, e também o primeiro a alcancgar repercusséo mundial.
Produzida em 1937, a animacao consolidou-se como referéncia para além da
arte, por meio de seus conceitos de animacao e estética, capazes de ultrapassar

geracoes, partindo do imaginario e de brincadeiras infantis (LUCENA, 2005).

Zipes (1994, p.344) destaca que, apos o langamento de “Branca de Neve e os
Sete Andes”, este e os outros contos adaptados passaram a ser atrelados aos
Estudios Disney, apagando da memoria coletiva as versdes dos seus
antecessores. “A Disney rouba o conto literario de sua voz e muda sua forma e

significado”.
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Para o autor, os Estudios Disney transformaram conto de fadas em musicais,
acrescentando e reduzindo cenas as versoes literarias. A insercdo de musicas
contribui para manipulacdo do comportamento dos protagonistas. Com as
adaptacdes, os valores e crencas da classe média e a ideologia patriarcal séo
exaltados por meio de um discurso revisado e manipulado e convertido ao

original.

Utilizando-se de avangadas tecnologias e grandes produc¢des que agradaram ao
grande publico e ganharam popularidade, Zipes (1994) ainda afirma que a
Disney manipulou a audiéncia através de imagens elaboradas, cores brilhantes
e som alto, sem incorporar a verdadeira mensagem da histéria. Os filmes séo
simplistas com personagens arquetipicos? recorrentes e linhas de histdria
previsiveis, que deixam o publico sem oportunidade de reflexdo ou andlise

critica.

Para compreender estas adapta¢des, faremos uma analise da animagéao “Branca
de Neve e os Sete Andes” da Disney e da vers&o online do conto “Branca de
Neve” dos Grimm?3 (1812 e 1822), considerando as contribuicdes de Jack Zipes

no texto “Breaking the Disney Spell” (1994).

2 O conceito de arquétipos surgiu com o suico Carl Gustav Jung, em 1919. Segundo ele, os
arquétipos séo conjuntos de “imagens primordiais” originadas de uma repeti¢ao progressiva de
uma mesma experiéncia durante muitas gera¢gdes, armazenadas no inconsciente coletivo.

3 O conto “Branca de Neve - Um conto de fadas dos Irmaos Grimm”, esta disponivel em:
https://www.grimmstories.com/pt/grimm_contos/branca_de_neve.
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Quadro 1 — Analise comparativa animacao X conto

Elementos de Cena

Conto Irmaos Grimm

Animacdao Disney

Branca de Neve

A rainha morre no parto de Branca de
Neve. Seu pai, o0 rei, se casa
novamente um ano depois. Branca de
Neve cresce normalmente no castelo
com seu pai e a madrasta até a
contratacdo do cacador.

Comeca o filme com Branca de Neve
ja orfa. A princesa € obrigada pela
madrasta a  fazer  trabalhos
domésticos como uma criada no
castelo.

Principe

N&o existe esta parte no conto.

O principe aparece no inicio do filme
e canta uma cancao de amor e
devocéo a Branca de Neve.

Rainha madrasta

A rainha inveja a beleza de Branca e
manda um cacador mata-la para
continuar sendo a mais linda de todas
as mulheres.

A rainha nao inveja somente a beleza
da enteada, mas o fato dela ter um
pretendente (ela vé a cena que o
principe canta para Branca).

Cacador e a "morte
de Branca de Neve

A rainha ordena ao cacador que mate
a princesa e traga como prova seus
pulmdes e figado. O cacador deixa
Branca fugir, mata um javali e entrega
0s 0Orgdos a rainha que manda o
cozinheiro prepara-los e os come.

No filme, a rainha pede como prova o
coracao da princesa, mas recebe o
coracdo de um “bicho” e o coloca
numa caixa.

Animais e Floresta

Floresta e animais ndo possuem
nenhuma caracteristica humana.

Embora a floresta e os animais ndo
falem, eles sdo antropomorfizados; a
floresta assusta a princesa e o0s
animais tornam-se seus amigos,
guias, ajudantes e protetores.

Andes

Os andes sdo anbnimos e tem um
papel de figuracao.

No filme os andes séao trabalhadores,
divertidos, e tém nomes que
representam caracteristicas humanas
como Zangado e Feliz.

Despertar de Branca
de Neve

O principe pede aos andes para levar
a princesa com ele para seu castelo,
um ando carrega o caixao e tropeca.
Com o tropecéo o pedacgo envenenado
da macd se solta da garganta de
Branca de Neve gue volta a vida.

Branca de Neve desperta quando o
principe, que procurou por ela por
todo reino, chega e a beija nos labios.
O beijo de amor é o antidoto para a
pocao da rainha.

Morte da Rainha

A rainha e convidada para o
casamento do principe, e sem saber
gue a noiva é Branca de Neve, vai ao
casamento e |4 e obrigada a dancar
com sapatos de ferro em brasa até
morrer.

Na animacdo a rainha é morta
enquanto tenta jogar uma enorme
pedra da montanha para destruir os
andes.

Fonte: Quadro produzido pelo autora a partir dos textos “Breaking the Disney Spell” (1994) e

“Branca de Neve - Um conto de fadas dos Irmaos Grimm”, e da animacéao ‘Branca de Neve e os
Sete Andes (1937).
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De certa forma, parece que a Disney manteve as principais caracteristicas
ideoldgicas do conto que reforcam as noc¢des patriarcais do século XIX. O filme
pode até parecer uma evolucao do conto, pois preserva e exerce muitas de suas
atitudes em relacdo as mulheres. Gostariamos de destacar, entretanto, que o
filme parece estimular a competicdo feminina e ressalta a busca da aprovacéo

masculina em relacéo a beleza.

Além disso, o principe tem um papel de destaque no filme, aparece no inicio da
trama - enquanto a Branca canta: "I'm wishing for the One | Love to Find me
Today” (“Estou desejando que aquele que eu amo me encontre hoje”, tradugao
nossa) - e no final, salvando e levando a personagem em seu cavalo para um
castelo de ouro. O principe e sua riqueza se tornam a recompensa final para

Branca de Neve.

Os anfes também receberam maior destaque na versdo da Disney. Além de
passarem a integrar o titulo da animacéo, ganharam personalidades marcantes
e suas acOes influenciaram na vitéria contra o mal. Com os trabalhadores
mineiros, a Disney inseriu na histéria 0 desejo de perseveranca, trabalho,
lealdade e justica, fatores importantes para a cultura norte-americana. E o
resultado é a transformacdo do conto alemdo em um produto tipicamente
americano (ZIPES, 1994).

Nesta e em outras animacdes do género, o idealismo patriarcal aparece
constantemente incorporado na linha da histéria. As caracteristicas e
comportamento das personagens femininas remetem a um contexto romantico
cristdo, no qual as historias expdem os atributos consagrados pela sociedade e
servem como modelos a serem seguidos. A idealizacdo da mulher também esta
relacionada a ideia de amor cortés e a separacao de papeéis sociais entre homem

e mulher.

Destaca-se ainda na obra de Zipes que o universo do conto de fadas filmico
aponta uma sociedade divisora de papéis, que reforca virtudes, pune defeitos e
molda um ideal de mulher a ser valorizado e seguido: linda, doce, meiga,

consciente de sua fungcédo no casamento. Acima de tudo, submissa, indefesa e
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dependente de um principe encantado. As mulheres mostradas pela Disney sé@o

vulneraveis e imponentes, cujo Unico sonho € a busca do verdadeiro amor.

Ainda segundo o autor, com esses elementos, os estudios Disney, influenciam o
publico a acreditar que descreveu 0s contos com precisao, e ainda estimulam os
espectadores a acompanhar suas novas producdes. Os filmes sdo sucesso
mundial e tornaram-se tdo populares que os contos literarios originais e seus
autores ndo sao sequer lembrados:
Se criangas ou adultos pensarem nos grandes contos de fadas
cladssicos hoje sero eles Branca de Neve, Bela Adormecida ou
Cinderela, e eles vao pensar em Walt Disney. Suas primeiras e talvez

dlitmas impressdes destes e de outros contos, terdo emanado de um
filme, livro ou produto da Disney (ZIPES, 1994, p.21 tradu¢&o nossa).

Assim, os contos de fada disseminados pela cultura oral na Idade Média,
registrados na literatura na era Moderna, se enveredaram para o campo da
animacao cinematografica e obras diversas de artistas na contemporaneidade.
Os contos sairam do folclore, das historias populares, e alcancaram o status de

obra de arte com a Industria Cultural.

1.3. DISNEY E O CINEMA DE ANIMACAO.

O cinema surgiu em 13 de fevereiro de 1895, por obra e pesquisa dos irmaos
Auguste e Louis Lumiére, durante as transformacdes cientificas e tecnoldgicas
do século XX. Mesmo sendo industria, o cinema logo foi entendido como arte,
tendo sido a denominacdo sétima arte, por exemplo, cunhada pelo critico

Ricciotto Canudo, nos anos de 1910.

Entretanto, esta € uma arte técnica e comercial. Entre as duas guerras mundiais,
a industria desenvolveu uma intensa especializacdo de tarefas, bem como a
fabricacdo em série dos filmes. Segundo Lipovetsky e Serroy (2015), cada filme
aparece como um misto de padrao e originalidade, convencao e singularidade,
esteredtipo e novidade. Criando filmes como produtos hibridos, o capitalismo

inventa a indUstria moderna do entretenimento.
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A industria norte-americana do cinema tem grande poder sobre a cinematografia
mundial. No livro “How Hollywood Works” (2003), Janet Wasko expde a estrutura
das majors responsaveis pelo studio system: Warner Brothers, Walt Disney, Fox,

Paramount, Sony/Columbia Pictures, Universal, MGM e DreamWorks.

Estas corporacbes controlam a industria cinematografica e uma parcela
significativa de outros setores midiaticos nos EUA. Isto significa que estdo
envolvidas em servigos de informagéo e entretenimento, de jornais e revistas,

redes de televisao e produtos audiovisuais, de sites e pargues tematicos.

The Walt Disney Company, importante player deste segmento, foi fundada em
1923 por Walt e Roy Disney, e batizada como Disney Brothers Cartoon Studio.
Localizada em Los Angeles, Califérnia, produzia filmes animados de curta
duracao, distribuidos por outras empresas, que os exibiam antes dos filmes de

longa-metragem nas salas de cinema norte-americanas.

Wasko (2006) destaca que a companhia foi crescendo gradualmente como
produtora independente sempre com dificuldades financeiras. Em 1953,
inaugura seu primeiro parque tematico, a Disneylandia, e passa a distribuir seus
proprios filmes. Entretanto, nos anos de 1970 a Disney estagna e retoma seu
crescimento somente apdés uma mudanca estratégica de direcdo. Além da
producdo e distribuicdo de filmes, a companhia se inseriu no mercado da
gravacdo de musica, producdes teatrais, parques e hotéis, e produtos

comercializados em lojas da Disney.

Moraes (2004) afirma que as corporacfes de midia e entretenimento exercem
um duplo papel na contemporaneidade. O primeiro diz respeito a sua condicao

de agentes operacionais da globalizacéo:

Elas nédo apenas vendem e legitimam o ideario global, como também o
transformam em um discurso social hegeménico, propagando visdes
de mundo e modos de vida que transferem para o mercado a regulagao
das demandas coletivas” (MORAES, 2004, p.16).
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O consumo é enguadrado como valor universal na retérica da globalizacéo,
capaz de converter necessidades, desejos e fantasias em bens integrados ao

mercado e a producao.

O segundo papel, estabelecido pelo mencionado autor, € a capacidade de
interconectar o planeta, através de malhas de satélites, cabos de fibra optica e
redes infoeletrénicas. Assim, concatenam simbolicamente as partes das
totalidades, buscando unifica-las em torno de determinadas significagcbes. A
caracteristica integradora € algo intrinseco aos complexos de difuséo, e isto se
viabiliza por conjugacéo ao sistema tecnolédgico que rege a vida contemporanea.

Com uma sutil sensibilidade para lidar com simbolos abrangentes, as

corporacfes extravasam emogdes que suscitam identificacdes sociais

e psiquicas, influindo em hébitos de consumo e direcionando pontos
de vista (MORAES, 2004, p. 17).

Para o autor ndo existe outra esfera da vida cotidiana capaz de interligar, em
tempo real e on line. As midias estdo por toda parte e tém o objetivo de inserir a
cultura na ldgica do lucro, oferecendo emocgfes para provocar identificaces
sociais e promovendo o impulso da compra. A primeira fonte de expresséo

cultural se mede pelo nivel de consumo dos individuos e coletividades.

As corporacfes de midia projetam-se, a um s6 tempo, como agentes
discursivos, e como agentes econdmicos, vendendo os proprios
produtos e intensificando a visibilidade dos seus anunciantes
(MORAES, 2004, p. 21).

No final do século XX, a Disney havia se tornado o segundo maior conglomerado
mediatico do mundo, com receitas acima dos 25 milhdes de ddlares no ano 2000.
Apesar de produzir entretenimento infantil ou familiar, conquistando inclusive
uma imagem de pureza e encantamento, € importante pontuar suas orientacdes
para os negocios, como destaca Wasko, quando em seu livro nos apresenta a

seguinte fala de um executivo da Disney:

O sucesso faz-nos esquecer a razdo pela qual triunfamos (...). Ndo
temos obrigacdo de fazer arte. Ndo temos a obrigacdo de fazer
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declaracbes. Fazer dinheiro é nosso unico objetivo. (MICHAEL
EISNER Apud WASKO, 2006, p.44)*

Parece-nos bastante claro o alinhamento da Disney ao capitalismo artista, haja
vista a declaragcado da empresa de nao ter “obrigacéo de fazer arte”, mas sim de
“fazer dinheiro” como “Unico objetivo”. No capitalismo artista ha supremacia do
mercado sobre a arte, do econdémico sobre o imaginario, do financeiro sobre o

artistico.

A produgao da Disney promove divertimento e sonho, fabrica emocoes e afetos,
mas 0s objetivos séo a bilheteria dos cinemas, a venda de produtos atrelados a
estes filmes e a conquista de mercados. O lucro € o resultado da exploracdo
comercial das dimensdes estéticas e sensiveis do publico. O conceito de
capitalismo artista que estamos trabalhando foi definido por Lipovetsky e Serroy

(2015) e vamos aprofundar esse conceito no segundo capitulo.

Segundo Mogadouro (2013), a ideologia capitalista presente nas animacdes da
Disney tém uma ldgica similar aos filmes de Western ou Musicais, que se
impuseram por meio do poderio econdmico sobre a cinematografia mundial, o
gue nos transmite a ideia de que cinema é sinénimo de Hollywood, e animacao

é sindbnimo de Disney.

Para Giroux (1995) a Disney investe macicamente em propaganda para se
manter lider no ramo do entretenimento e de mercadorias licenciadas. Uma vez
gue a propaganda é a alma do negdécio, a empresa viabiliza a sua producéo de

subjetividade através da Midia.

A companhia adquiriu a rede de televisdo ABC (American Broadcasting
Company), de estacdes de televisao, de radio e de vérias redes a cabo, incluindo
80% da ESPN e 38% da A&E e da Lifetime. A empresa produzia filmes sob os
nomes das empresas Touchstone, Hollywood Pictures e Miramax, e se envolvia

4 Trecho do memorando aos funcionarios da Walt Disney, em 1981, assinado Michael Eisner,
citado em Wasko, 2001, de acordo com texto: “Estudando a Economia Politica dos Media e da
Informacgao”, de Wasko, 2006.
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nos processos de distribuicdo dessas obras cinematogréficas, na gravagao de
musica, em producdes teatrais e produtos de consumo, comercializados

vendidos em mais de 600 lojas Disney localizadas em diferentes paises.

Presente no Dow Jones Industrial Averarege®, a Disney é um dos maiores
conglomerados de midia, licenciamento e entretenimento do planeta, com
receitas de US$ 48,81 e US$ 52.47 bilhdes, nos anos de 2014 e 2015,
respectivamente (Investing.com, 2016). Para Wasko (2010), a induastria
americana além do cinema, exerce igual controle sobre a veiculacdo — televisao,
televisdo a cabo, home video, entre outros. Esse igual controle € exercido sobre
mercadorias que frequentemente acompanham um filme - madsicas,
merchandising e produtos licenciados. Uma recente discusséo sobre a industria

cinematografica americana concluiu que:

Um filme de Hollywood j& ndo é mais somente um filme, mas também
um item da programacéao de televisdo ou um disco Optico digital. Ele
também pode se tornar um album com a trilha sonora ou um
videogame, enquanto seus personagens ou logotipos podem ser
licenciados para usos em merchandising e parcerias promocionais
como, por exemplo, em brinquedos e itens de vestuario e alimenticios.
Tudo isso sugere que o filme de Hollywood é hoje um produto disperso
e fragmentado, assumindo tantas formas que o filme em si desaparece
(WASKO, 2010, s/p).

Os desenhos animados, ou obras de animagao tém suas origens no teatro das
sombras chinesas, antecedendo o préprio nascimento do cinema, passando por
desenhos feitos a mao até chegar as atuais producfes da tecnologia digital,

incorporado pelos formatos 2 e 3 dimensdes.

Lucena Junior (2005), ao recorrer a origem da palavra animacdo, identifica sua
génese latina animare, que significa dar vida. Enquanto Jacques Aumont e
Michel Marie (2006) compreendem que a animacao é derivada da tomada de

cenas analogicas recheadas de movimento

5 Dow Jones Industrial Average € um indice criado em 1896 pelo editor do The Wall Street
Journal e fundador do Dow Jones & Company Charles Dow. E o0 segundo mais antigo indice
dos Estados Unidos também conhecido como DJIA, INDP, Dow 30 ou Dow Jones.
(Investing.com, 2016).
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O género de animacédo, conforme o exposto por Meckee (2006), sustenta-se
pelas leis do metamorfismo universal, a partir das quais tudo pode ser criado e
transformado, independentemente de normativas fisicas. No inicio do século XX,
muitos curtas de animacao foram produzidos, e o primeiro longa El Apéstol, na

Argentina, em 1917, pelo italiano Quirino Cristiani.

Nos anos 1920, surgiu o primeiro personagem de animacdo a conquistar o
publico, o Gato Félix, criacdo dos irmdos britanicos Fleisher, responsaveis
também pela Betty Boop. Para competir com o Gato Félix, em 1928 os Estudios
Disney criaram o Mickey Mouse e sua turma: Minnie, Pato Donald, Pateta e Pluto
(MOGADOURO, 2013).

Em 1937 a Walt Disney produz o longa Branca de Neve e os Sete Andes, em
uma época que as animacdes eram apenas curtas-metragens, sendo exibidos
antes dos filmes anunciados para aquela determinada sessao. Na producéo, foi
utilizada uma camera multiplano, permitindo a exploragcdo de todas as

possibilidades dos efeitos tridimensionais deste equipamento (GUILLEN, 1997).

A Disney compreendeu a importancia de criar narrativas com personagens de
personalidades facilmente identificadas com o publico e realizou varios curtas e
longas premiados como: Os Trés Porquinhos (1933) e O Touro Ferdinando
(1938), Pindquio (1940), Fantasia (1940), Dumbo (1941) e Bambi (1942).

A industria interagia com a politica dos EUA e nos anos de 1940 produziu titulos
para América Latina como Al6, Amigos (1942) e Os Trés Cavalheiros (1944),
seguindo a Politica de Boa Vizinhanca do presidente Roosevelt. Durante a |l
Guerra Mundial criou desenhos animados para treinamento das forcas armadas.
Com o fim do conflito e quase sem recursos financeiros, produz Cinderela (1950),

também baseado em um conto dos Grimm, que reergue a empresa.

Outros classicos foram produzidos nesta época como Alice no Pais das
Maravilhas (1951), A Dama e o Vagabundo (1955), A Bela Adormecida (1959),
A Pequena Sereia (1989), A Bela e a Fera (1991) e O Rei Ledo (1994). A alta
gualidade de seus filmes garantiu prémios e prestigio a Walt Disney e mesmo
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ap0s sua morte, em 1966, a empresa continuou com Seu Sucesso

desenvolvendo grandes producdes cinematograficas.

Segundo Thomas (1995) a Walt Disney tornou-se um fenébmeno mundial e
determinou o caminho para o qual a animacdo seguiria estabelecendo
importantes conceitos como imaginacdo e fantasia. Paralelamente, outros
estudios foram emergindo e fomentando a industria do entretenimento. Entre
eles, Universal Studios (Meu Malvado Favorito e Minions), 20th Century Fox
Animation (A Era do Gelo e Alvin e os Esquilos), e DreamWorks (Shrek e Kung
Fu Panda).

Na década de 1990, a Pixar, que originalmente produzia desenhos para
propaganda de hardware, faz experimentacbes com animacao digital, e lanca
Toy Store (1995), primeiro longa de animacéao inteiramente digital, com grande

sucesso de bilheteria.

De acordo com Lipovestky (2015), nos anos 1990 e 2000, a Disney nao percebe
0 movimento dos artistas deixando a companhia e ndo antecipa a ascensao
digital. Com isso, perde o dominio do mercado de desenhos animados. Em
seguida, alia-se a Pixar, ficando responsavel pela distribuicao dos filmes, sendo
ambas responsdveis por titulos como: Vida de Inseto (1998), Toy Store 2 (1999),
Monstros S.A (2001), Procurando Nemo (2003), Os Incriveis (2004), Carros
(2006), Up — Altas Aventuras (2009), e Universidade Monstros (2013).

Em maio de 2006, com um acordo bilionario, a Pixar torna-se subsidiaria da
Disney, e passa a atuar como unidade independente com controle criativo sobre
suas producdes. Assim, além de continuar no mercado de animacdes 3D, a
Disney ainda conta com o talentoso time da Pixar para supervisionar as suas
producdes e transmitir a cultura do entusiasmo e originalidade no estudio. Filmes
como A Princesa e o Sapo (2009), Enrolados (2010) e Frozen (2013), sdo

consequéncias diretas dessa nova configuracéo (YABU, 2014).
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1.4. O CAPITALISMO ESTETICO E A MERCANTILIZACAO DO IMAGINARIO
DAS PRINCESAS.

Para melhor entendimento de como a Disney esta alinhada ao contexto estético
contemporaneo, recorreremos as explicacdes de Lipovestky e Serroy (2015)
sobre o capitalismo artista. No livro “A Estetizagdo do Mundo” os referidos
autores ressaltam que, mesmo tendo sido iniciado na segunda metade do século
XIX, o capitalismo artista tinha a atividade estética como periférica na era

industrial.

A dimensao artistica passou a ser um elemento crucial para as empresas na
sociedade contemporanea. E essa incorporacio sistémica da dimens&o criativa
e imaginaria aos setores de consumo gue define o regime artista do capitalismo;
0 que nao significa dizer que o capitalismo artista € um reinado da beleza pela
via da economia de mercado. A dimensao artista do capitalismo € da ordem dos
negoécios e nao dos resultados. O sistema produz tanto beleza quanto
mediocridade, vulgaridade e poluicdo visual. O que caracteriza o capitalismo
artista € a mise-en-scene e o espetaculo, a seducdo e o emocional, cujas
manifestacdes podem ser diferentemente apreciadas no plano estritamente

estético, argumentam os autores.

O que qualifica o estado do capitalismo artista é a organizacdo objetiva da
economia, nas operacOes de estilizacdo e de moda, seducédo, divertimento e
sonho que se desenvolvem em grande escala nos niveis da elaboracdo da
comunicacao e da distribuigdo dos bens de consumo. Lipovestky e Serroy (2015)
afirmam que o capitalismo artista ndo € assim nomeado pela sua qualidade

estética, mas pelos processos que emprega visando a conquista dos mercados.

N&o se trata do apogeu da beleza no mundo, mas da reorganizacéo deste sob o
reinado da artealizacdo mercantil e da fabrica industrial das emogdes sensiveis,
gue os autores apontam da seguinte forma:
Sao novas as estratégias que contribuem para constituir um novo
modelo econémico em ruptura com o capitalismo da era industrial. O

complexo econdmico-estético € menos centrado na producdo em
massa de produtos padronizados do que nas estratégias inovadoras,
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guais sejam, a diferenciacao dos produtos e servicos, a proliferacdo da
variedade, a aceleracéo do ritmo de lancamento de novos produtos, a
exploragdo das expectativas emocionais dos consumidores. O
capitalismo artista € um capitalismo de seducdo focalizado nos
prazeres dos consumidores por meio das imagens e dos sonhos
(LIPOVESTKY e SERROQY, 2015, p. 41).

Se na era industrial a competicdo entre as empresas se baseava em reducéo
dos custos, economia de escala e ganhos em produtividade; no capitalismo
artista as empresas apostam em novas fontes de criacéo de valor, com foco nos
gostos estético-afetivos dos consumidores. As vantagens comerciais sdo mais
gualitativas, imateriais ou simbdlicas. 1sso n&o significa que o capitalismo artista
se preocupa mais com a criatividade do que com o consumo. Na verdade, as
dimensdes criativas e imaginarias se afirmam a medida que se intensificam a

financeirizacdo da vida econdmica e do mercado.

Quanto mais o capitalismo se mostra artista, mais se desencadeia a competicao
econdmica e mais se imp0e a hegemonia dos principios empresariais, mercantis
e financeiros. Principios como a mundializacdo dos mercados do consumo, da
moda e do luxo; o desenvolvimento das multinacionais da cultura; a
predominancia do marketing e da comunicac¢do; bem como da geracao de lucros.
O capitalismo prossegue em sua empreitada de mercantilizacdo das coisas, de

maximizacao do lucro, de racionalizacao das operacdes econdmicas.

Se o capitalismo é de fato esse modo de producdo fundado na
aplicacéo do célculo racional a atividade econdmica, note-se que em
sua versdo artista ele ndo para de moldar producdes destinadas a
gerar prazer, sonho e emoc¢6es nos consumidores. Na nova economia
do capitalismo, ja ndo se trata apenas de produzir pelo menor custo
bens materiais, mas de solicitar as emocdes, estimular os afetos e os
imaginérios, fazer sonhar, sentir e divertir. O capitalismo artista tem de
caracteristico o fato de que cria valor econdmico por meio do valor
estético e experiencial: ele se afirma como um sistema conceptor (sic),
produtor e distribuidor de prazeres, de sensac¢fes, de encantamento
(LIPOVESTKY e SERROY, 2015, p. 43).

Assim, o capitalismo se tornou artista por estar sistematicamente em operacoes
gue, apelam para os estilos, as imagens, o divertimento, e por mobilizar os
afetos, os prazeres estéticos, ludicos e sensiveis dos consumidores. A busca
racional do lucro se apoia na exploracdo comercial das emocdes através de

producdes de dimensdes estéticas, sensiveis e distrativas.
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Segundo os autores, o capitalismo artista € a formacao que liga o econémico a
sensibilidade e ao imaginario. O sistema se baseia na interconexéo do calculo e
do intuitivo, do racional e do emocional, do financeiro e do artistico. Vejamos
como esta definicAo do capitalismo se reflete na missdo da Walt Disney

Company quando aponta:

Ser um dos principais produtores e provedores de entretenimento e
informagbes do mundo. Usando nosso portfélio de marcas para
diferenciar nosso conteddo, servicos e produtos de consumo,
procuramos desenvolver as experiéncias de entretenimento mais
criativas, inovadoras e rentaveis e produtos relacionados no mundo.
(GOMES, 2017, s/p)®

A missao da Disney nédo deixa duvidas que a criatividade e a inovacéao fazem
parte do DNA da marca, os filmes sdo produzidos com a finalidade de promover
entretenimento, diversdo e alegria. Também esta claro que a finalidade do
negoécio é a busca do lucro através da exploracdo comercial das emocdes dos
consumidores com producdes de dimensdes estéticas e sensiveis que podem
ser materializadas em um filme, uma mudsica ou um brinquedo, com o objetivo

final de conquistar consumidores e obter ganhos financeiros.

Ainda segundo os autores, a economia artista participa do desenvolvimento da
nova economia do imaterial, que constitui uma mutacdo dos fatores de
crescimento e dos paradigmas de competitividade e de criacdo de valor. O
dinamismo da economia desmaterializada néo engloba apenas a informacéo e
0 conhecimento, mas sim a reengenharia do estilo, dos sonhos, das narrativas,
das experiéncias significantes. Em outras palavras, das dimensfes imateriais do

consumo.

Ao assistir um filme da Pequena Sereia, a crianga imagina que existe vida no
fundo do mar e seres especiais vivendo la? Sera que usando um vestido da
Cinderela ela se sente uma princesa também? Ter uma festa de aniversario da

Rapunzel a faz sonhar com castelos e principes encantados? Ir para a escola

¢ Informac&o extraida em
http://www.administradores.com.br/artigos/empreendedorismo/missao-visao-e-valores-3-
pilares-que-orientam-seu-negocio/106072/
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com uma mochila da Frozen a faz sentir com poderes especiais? Brincar com a

boneca da Merida a transforma numa menina mais corajosa e valente?

O que faz a Disney senao trabalhar com a dimensao imaterial do consumo
destas criancas, estimulando a imaginacdo com suas narrativas e imagens em
filmes e produtos correlatos? A Disney trabalha com muita eficacia as emocoes
do seu publico, induzindo as criancas a sonharem e se divertirem. Dessa forma,
conquista mercados, agrega valor a marca e obtém lucro com seus produtos e

Servigos.

Lipovestky e Serroy (2015) afirmam que o capitalismo artista € fundado numa
economia de narrativas, imagens e emoc¢des, como uma dimensao de consumo
imaterial movimentado por mercados individualizados de experiéncias com
preferéncias subjetivas cada vez mais heterogéneas, cujas ferramentas para

criacao de valor sdo o saber, a inovacao e a imaginacgao.

Isso ndo é exatamente o que faz a Disney buscando constantemente inovacao
em técnicas de storytelling, produgdo filmica, marketing e merchandising,
utilizando seu préprio time de funcionarios ou comprando empresas? E o
resultado destas acdes ndo sdo produtos e servigos que evocam o sonho e a
fantasia de criangas de diversas etnias e regides com diferentes niveis de

educacdo, cultura e renda social?

Importante ressaltar os muitos conflitos existentes na fuséo entre capitalismo e
arte. De um lado, investidores, gestores e marqueteiros voltados a eficicia e a
rentabilidade econémica. De outro, criadores repletos de ambicdes artisticas em
busca de autonomia. O desejo de liberdade criativa se choca contra os
processos de racionalizacdo e os controles exercidos pelas firmas sobre as
narracdes, roteiros, scripts, design e casting, na busca por assegurar maior

sucesso comercial e, consequentemente, melhores resultados financeiros.

As empresas tém de atrair talentos e estimular a inovagdo, mas ao mesmo
tempo, evitam criacdes audaciosas, a fim de minimizar riscos e, com isso,

reproduzem as férmulas padronizadas que obtiveram sucesso no passado.
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Nesse contexto, as légicas financeiras e organizacionais podem impedir a
criatividade, uma das contradi¢cdes do sistema que faz com que as empresas do
capitalismo artista apresentem graus de criatividade bastante distintos, conforme

seu modo de organizagcdo e 0 momento econdémico.

Entretanto, mesmo com as tensdes e contradi¢des, o capitalismo artista funciona
como um sistema no qual o peso do mercado e as légicas financeiras e de
marketing se impdem com uma intensidade sem precedentes. ISso se observa
nas industrias culturais, na moda, no luxo e até no mundo da arte.
Cada vez mais a arte aparece como uma mercadoria entre as outras, cComo um
tipo de investimento de que se espera alta rentabilidade. O sentimento
compartilhado é de que quanto mais o capitalismo artista domina, menos arte e

mais mercado se tem.

Também Lipovestky e Serroy (2015, p. 33-35) estabelecem e determinam as

caracteristicas e as particularizam em quatro l6gicas do capitalismo artista:

1- A integracdo e a generalizacdo da ordem do estilo, da seducdo e da
emocao nos bens destinados ao consumo mercantil. O capitalismo artista
€ o0 sistema econémico que funciona com base na estetizacéo sisteméatica
dos mercados de consumo, dos objetos e do cotidiano, e resulta num
modo de producdo marcado pela osmose e pela simbiose entre
racionalizacdo do processo produtivo e trabalho estético, espirito
financeiro e espirito artistico, l6gica contébil e l6gica imaginéria. Trata-se
de criar beleza e espetaculo, emogéo e entretenimento para conquistar

mercados;

2- A generalizagdo da dimensdo empresarial das industrias culturais e
criativas. O mundo das artes é regido por leis de empresas e de mercado,
com seus imperativos de competicdo e rentabilidade. No universo do
cinema e da televisdo, os operadores investem grandes quantias
financeiras e exigem rentabilidade. Com o capitalismo artista triunfa o

management das producdes culturais. As obras ndo sdo mais puramente
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julgadas por sua qualidade estética, mais sim em funcéo dos resultados

comerciais que podem apresentar;

3- Uma nova superficie econémica dos grupos empenhados nas producdes
dotadas de um componente estético. O que era uma esfera marginal se
tornou um setor fundamental da atividade econdmica, envolvendo
grandes quantias de investimento e faturamentos bilionarios. N&o
estamos mais no tempo das pequenas unidades de producgao de arte, e
sim dos gigantes transnacionais das industrias criativas, da moda e do

luxo, tendo 0 mundo todo como mercado.

4- O capitalismo artista é o sistema em que sao desestabilizadas as antigas
hierarquias artisticas e culturais, ao mesmo tempo em que as esferas
artisticas, econdémicas e financeiras se interpenetram. Onde funcionavam
universos heterogéneos se desenvolvem processos de hibridizacédo que
misturam de maneira inédita estética e industria, arte e marketing, magia

e negocio, arte e moda, arte e divertimento.

Esses processos impedem de reduzir a dimenséo artista do capitalismo a um
simples embelezamento ou paramentacdo do sistema. O paradigma estético
contribui paralelamente com desenvolvimento da produtividade industrial, de um
capitalismo centrado na producéo passou-se para um capitalismo de consumo
de massa. Se antes a populagao trabalhava para satisfazer suas necessidades,
na contemporaneidade a oferta estética, vai induzir os consumidores a comprar

pelo prazer, para realizar seus desejos e se divertir.

Por meio de estratégias de obsolescéncia dos produtos, de estilo e de seducéo,
o capitalismo transformou as légicas de criacdo, producao, distribuicdo e
consumo. A maquina estética capitalista produz estilos, emocdes, fic¢oes,
evasoes, desejos, e tudo isso ndo apenas para uma elite, mas para o conjunto
dos consumidores; o capitalismo artista ndo cessa de construir universos ao

mesmo tempo mercantis e imaginarios.
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Lipovestky e Serroy (2015) concluem que os produtores agora ddo énfase a bens
capazes de tocar a sensibilidade estética dos consumidores; ndo propdem mais
apenas produtos de que se necessita, mas produtos diferenciados, que agradam
e fazem sonhar. O capitalismo artista forjou um consumidor avido por novidades
permanentes e sem culpa quanto a ideia de aproveitar a0 maximo esse
consumismo. A conversdo € profunda e historica: o consumidor minimo €

substituido por um consumidor transtético ilimitado.

Por fim, neste capitulo entendemos com Gil (2013) que o conto de fadas € um
género vivo que reflete a evolugcdo dos costumes e de valores que sofrem
modificacbes com o tempo, se adaptando as condicbes de cada sociedade.
A questdo é que a Disney, com seus filmes e comércio da imagem das princesas,
fez com que estas histérias transcendessem o contexto histérico dos contos em
gue se originaram e passaram a ser consideradas como narrativas atemporais

gue refletem nossa natureza, desejos e preocupacoes.

De acordo com Subirats (1984), na perspectiva cultural das sociedades pré-
industriais, a industrializacdo significou a privacdo da identidade histérica em
beneficio de uma nova identidade homogénea, de signos universalistas ou
cosmopolitas, na qual a integracdo ja ndao vem da memoria histérica ou da
relacdo humana com a natureza, e das formas de pensamento ligadas as
tradicdes, mas vem do principio nacionalizador da nova tecnologia, e suas

legitimacdes éticas e estéticas.

Com as princesas, os valores e as cren¢cas da classe média e a ideologia
patriarcal, sdo exaltados por meio de um discurso revisado, manipulado e
convertido ao natural. As princesas sdo modelos de referéncia femininos
seguidos em todo mundo, e o discurso da princesa influencia no imaginario que
se tem da mulher e reforca o discurso que a sociedade imp&e a mulher. Por isso
€ tao significativo o modo como as princesas sdo apresentadas nos filmes da

Disney.

Aparentemente, muitas das questbes de género apreciadas nas historias estao

perdendo a forga cultural que tinham em outras épocas. A passividade como

39



caracteristica atrativa feminina, esta defasada na contemporaneidade, e até as
novas animacOes da Disney estdo retratando princesas mais ativas e
independentes como Tiana (2009), Rapunzel (2010), Merida (2012) e Elza e
Anna (2013). Mas sera que estas princesas estao realmente construindo uma
imagem mais adequada para as mulheres deste século? Verificaremos essas

guestdes a seguir no proximo capitulo.
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CAPITULO 2 - BIBBIDI BOBBIDI BOO

“Salagadula, mexicabula, bibidi-bobodi-bu
Junte isso tudo e teremos entao
Bibidi-Bobodi-Boo

Salagadula, mexicabula, bibidi-bobodi-bu
Isso € magia, acredite ou ndo
Bibbidi-Bobbidi-Boo.

A salagadula é, nem eu entendo esse angu
Mas a magica se faz dizendo
Bibidi-Bobodi-Boo”.

A Cancéo Magica, Cinderela. ’

No capitulo anterior, vimos como a Disney se apropriou dos contos de fadas da
cultura popular e os elevou ao status de obra audiovisual com as animacdes
filmicas. Entendemos também o papel desta empresa na industria do cinema e

no contexto estético e artistico da contemporaneidade.

Neste capitulo, apresentaremos uma linha do tempo das principais animacdes
de princesas na sec¢ao “As princesas e a construgdo do feminino”, dialogando
principalmente com Lauretis (1993). Na secao “A franquia Disney Princess"
explicaremos como foi criada a franquia e como a marca se tornou rapidamente
um sucesso internacional. Adotaremos os autores Featherstone (1995) e

Bauman (2008) para o embasamento tedrico.

Na udltima sessao, intitulada “Os artistas contemporéneos e as princesas”,
apresentaremos multiplas releituras de trabalhos sobre as princesas. Ao final do
texto seremos capazes de entender como as animacdes de contos de fadas dos
Estldios Disney constroem a imagem das princesas intrinsecamente ligada a

feminilidade e o consumo das criancas ao redor do mundo.
2.1. AS PRINCESAS E A CONSTRUQAO DO FEMININO

A Walt Disney Animation Studius € a divisdo da Disney responsavel pela

reproducao das principais histérias de princesas dos contos de fadas, analisados

" Letra da musica conhecida como The Magic Som (A canc¢éo mégica) do filme Cinderela. A
Fada Madrinha canta essa musica enquanto usa sua varinha magica para transformar uma
abobora em carruagem, ratos em cavalos, cachorro em lacaio, cavalo em cocheiro, e o0 vestido
rasgado de Cinderela em um lindo vestido de baile com um sapatinho de cristal.
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nesta pesquisa. Apesar de a empresa afirmar que produz fiimes para toda a
familia, € sabido que o target principal dessas obras é a crianca que, segundo
Jonhson (2015), esta em um estagio de desenvolvimento cognitivo que ainda

nao consegue distinguir completamente ficgao e realidade.

Ao transformar as princesas em modelos de referéncia feminino seguidos em
todo mundo, devido a grande circulagdo e ao consumo dos seus produtos, 0s
Estudios Disney, por meio do discurso da princesa influenciam o imaginario que
se tem da mulher, e reforca o discurso que a sociedade impde a mulher. Por
isso, é tdo significativo estudar e refletir o modo como a Disney constroi a
imagem das princesas nos filmes e como a maioria as meninas seguem

involuntariamente este modelo.

Nas animacfes percebemos nas princesas classicas uma personalidade em
comum, que consiste em serem boas, frageis, talentosas para as tarefas
domeésticas, lindas, magras e delicadas e, por esses adjetivos, conseguem
encantar as pessoas e até mesmo 0s animais. Frequentemente, estdo em
conflito com uma vila ou bruxa malvada, e aguardam a chegada de seu principe,
um homem belo, corajoso e forte, que surge no meio deste conflito, para salva-

las dessa situacao e tornar-se imediatamente seu amor verdadeiro.

A critica feminista denuncia ha décadas a maneira como 0s contos realcam a
passividade feminina mediante historias em que, como assinala Marcia
Lieberman (1972, p. 389, traducdo nossa): € o homem quem escolhe, resgata
datorre ou desperta de um sono a mulher. A autora observa ainda que os contos
demonizam os personagens femininos audaciosos ou poderosos, enquanto
recompensam com o casamento aquelas mulheres que tém como mérito serem

as mais belas.

Os contos de fada foram construidos para que o publico se identifique com as
personagens femininas, as princesas tornaram-se modelos de referéncia
seguidos em todo mundo, e o discurso presente nas obras afeta a constituicao
daimagem da mulher na sociedade, influenciando tanto o modo como séo vistas,

guanto o modo como elas se veem. Lieberman completa ainda:
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MilhGes de mulheres certamente devem ter formado seus proprios
conceitos psicossexuais, suas ideias sobre o que elas poderiam ou ndo
poderiam realizar, que tipo de comportamento seria recompensado e a
prépria natureza da recompensa, em parte com seu conto de fadas
favorito. (LIEBERMAN, 1972, p.187, tradug&o nossa).

A controvérsia sobre o que é biologicamente determinado e o que € aprendido
culturalmente pautam as discussfes feministas. A passividade presente nos
contos é um atributo biolégico da fémea ou é determinada culturalmente? Os
contos simplesmente mostram histérias com arquétipos femininos ou o0s
apresentam como um manual para o que deveriam ser as meninas? Devemos
considerar a possibilidade de que os atributos classicos da feminilidade
encontrados nessas historias sao, de fato, impressos em criancas e reforcados

pelas proprias historias?

A concepcao de género e sexo muitas vezes € vista como sinbnimo, em uma
compreensao equivocada destes conceitos. Segundo Teresa Lauretis (1994)
limitar o conceito de género a diferenca sexual, limita 0 pensamento critico a uma
oposicao e universalizagdo dos sexos, construindo um protétipo feminino
essencial que estaria personificado em todas as mulheres, como se néao

existissem diferencas entre elas.

Inspirada na visdo de Foucault sobre tecnologia sexual, Lauretis (1994) cunhou
o termo tecnologia do género, como um sistema de representacdo que atribui
significado a individuos dentro da sociedade. Portanto, o género seria uma
tecnologia produzida e reproduzida a partir das mais diversas tecnologias
sociais, praticas criticas institucionalizadas e atos da vida cotidiana, com a
funcdo de constituir individuos concretos em homens e mulheres, promovendo

0 engajamento em modelos de subjetividade socialmente desejaveis.

E possivel perceber como a propria midia € um dos elementos sociais fortes na
construcdo e representacédo de género na sociedade contemporanea. No caso
do cinema de animacdo de contos de fada, eles configuram espacos de
constituicdo de identidades de género, e reproduzem narrativas nas quais as
diferencas atribuidas ao sexo se apresentam baseadas em um discurso

conservador e patriarcal.
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Lauretis (1993, p. 99) afirma ainda que a mulher é representada como o termo
negativo da diferenciacdo sexual, fetiche e espetaculo. Assim, de qualquer
maneira, é colocada inversamente a cena, constituida como o substrato da
representacdo. Mas, a mulher espectadora também é posicionada nos classicos
do cinema como espectadora-sujeito; ela € entdo duplamente confinada a
mesma representacdo que invoca diretamente, atrai seu desejo, evoca seu
prazer, modela sua identificacdo e a torna cimplice da producéo de seu préprio

estado de mulher.

A autora prossegue dizendo que o cinema é, portanto, construido dentro de uma
perspectiva histérica, veiculando discursos e praticas especificas com uma
determinada finalidade social. No caso do cinema de animacédo de contos de
fada, eles configuram espacos de constituicdo de identidades de género, e
reproduzem narrativas nas quais as diferencas atribuidas ao sexo se

apresentam baseadas em um discurso conservador e patriarcal.

Importante ressaltar que, além dos filmes, a Disney promove a imagem das
princesas, através de um grande investimento em midia e branding com a
franquia Disney Princess, que licencia uma ampla gama de produtos: livros,
programas de televisdo, roupas, acessorios, moveis, materiais escolares e
produtos de beleza o que torna as personagens cada vez mais populares entre

as meninas do mundo todo.

O discurso produzido a partir das obras e produtos mostra o0 quanto as princesas
sdo lindas, magras e generosas, salvas por principes encantados para serem
felizes para sempre. Discurso esse que seduz o publico infantil feminino a querer
ser uma princesa também, além de consumir os produtos das princesas. Assim,
o branding da marca Disney Princess desempenha um papel essencial na
perpetuacdo de estereotipos, padrdoes de beleza, comportamento e consumo

gue influenciam as criancas até a fase adulta.

Para um melhor entendimento da origem das princesas e da franquia Disney
Princess, vamos tracar uma linha cronolégica separando as personagens da
mesma forma como séo classificadas por Eras pelos Estudios Disney: Era da

Renascenca, Era Moderna e Era Digital. Fazem parte da Era Renascenca as
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princesas Branca de Neve, Cinderela e Bela Adormecida. Na Era Moderna estéo
Ariel, Bela, Jasmine, Pocahontas, Mulan e Tiana. A Era Digital tem inicio com e

segue até os dias atuais.®

Como falado anteriormente, Branca de Neve foi a primeira princesa a ser lancada
em 1937. Branca € princesa por nascimento, e € a mais jovem entre as
personagens analisadas, tem 14 anos. Tem uma boneca da Mattel desde o inicio
da franquia, e é personagem constante da Disneylandia da Califérnia, desde a
sua inauguracdo em 1955, e nos parques tematicos subsequentes, localizados

na Flérida, no Japéo, na Franca e em Hong Kong?®.

“Cinderela”, que surgiu em 1950 e tem seu préprio castelo no Magic Kingdom,
foi a primeira a ter sua proépria linha de maquiagem da Sephora'?, lancada em
2012, com uma paleta de sombras com cores como “vestido de baile” e
“sapatinho de cristal”. Cinderela ganhou duas sequéncias langadas diretamente
em home video: a primeira foi: “Cinderela Il — Os Sonhos Tornam-se Realidade”
(2002), que conta como a Fada Madrinha realiza os desejos de outros

personagens da historia original.

Estima-se que foram gastos US$ 5 milhdes para produzir o filme que arrecadou
cerca de US$ 120 milhdes durante seu ano de langcamento, tornando-a a
continuacdo de um filme da Disney de maior sucesso de vendas'!. O terceiro
filme é “Cinderela Ill - Uma Volta no Tempo” (2007), que mostra outro desfecho
da primeira historia. Dessa vez, a varinha de condao cai nas maos da madrasta,

gue volta o tempo, fazendo que Cinderela n&o figue com o principe!?.

‘A Bela Adormecida” estreou em 1959, e a princesa de nascimento, Aurora

usava vestidos de cor rosa, apesar de o azul ser a cor predominante nas décadas

8 Corte da pesquisa feito com as princesas Elsa e Ana de Frozen, langado em 2013.

9 Informacdes extraidas do site disneyprincesas.wikia.com. Disponivel em http://pt-
br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Branca_de_Neve Acesso em 10/01/2018.

10" InformacGes extraidas do site pausaparafeminines.com. Disponivel em
http://www.pausaparafeminices.com/maquiagem/paleta-de-sombras-da-cinderella-para-
sephora/ Acesso em 20/12/2017.

11 InformacGes extraidas do site disneyprincesas.wikia.com. Disponivel em http://pt-
br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Cinderela 2_-_Os_Sonhos_Se_Realizam . Acesso em
10/01/2018.

12 Informacdes extraidas do site Disponivel em https://nomeumundo.com/2015/03/12/analise-
cinderela Acesso em 10/01/2018.
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de 1950 e 1960. Aurora e Jasmine (falaremos dela em seguida) ganharam uma
série animada em 2007, com o titulo “Disney Princess Enchanted Tales: Follow
Your Dreams”, numa traducéo literal “Princesas dos contos de fadas da Disney:
sigam seus sonhos”, lancada diretamente em home video e produzida pelo

DisneyToon Studios.*3

Branca de Neve e Cinderela sdo princesas orfds, que causam inveja nas
madrastas, e assim como Aurora, sdo muito belas, cantam com vozes doces,
tém nos animais das florestas (seres antropomorfizados) amigos e protetores e,
principalmente, esperam seus principes salvadores, que as despertam e/ou
salvam com um beijo e/ou com um sapatinho de cristal. Essas trés princesas sao
conhecidas como as princesas classicas da Disney?!*, fazendo parte da Era da

Renascenca.

A Era Moderna inicia em 1989 com “A Pequena Sereia”, Ariel, que larga o reino
do fundo do mar para viver na terra por amor ao principe Erick. A sereia teve
uma série televisa produzida pela Walt Disney Television Animation, exibida
originalmente na CBS, de 1992 a 1994, e participa da sequéncia “A Pequena
Sereia 2: O Retorno para o Mar” e do prequel (pré-sequéncia do filme original)
“A Pequena Sereia: A Histéria de Ariel”, langados diretamente em home video

em 2000 e 2008, respectivamente®®.

A Era Moderna ficou marcada como uma época de ouro para as animacdes
Disney, com princesas sucessos de bilheteria como Bela, de a “A Bela e a Fera”
em 1991, Jasmine de “Aladdin” em 1992, “Pocahontas” em 1995, “Mulan” em
1998 e, finalmente, em 2009, Tiana, da “A Princesa e o Sapo”, que foi a primeira
princesa afro-americana da Disney, langcada 72 anos depois da primeira princesa
do estudio.

13 Informacdes extraidas site disneyprincesas.wikia.com. Disponivel em http://pt-
br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Disney_Princess_Enchanted_Tales:_Follow_Your_Dreams
Acesso em 10/01/2018

14 Informacdes extraidas site cinematecando.com. Disponivel em
http://cinematecando.com.br/evolucao-das-princesas-da-disney/ Acesso em 10/01/2018.

15 Informacdes extraidas do site disneyprincesas.wikia.com. Disponivel em http://pt-
br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Ariel Acesso em 10/01/2018
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As princesas desse periodo tém personalidades um pouco mais fortes e historias
em que enfrentam regras e dificuldades para mudar seus destinos. Bela gosta
de livros, se sacrifica para salvar o pai e, € o amor dela que liberta a Fera da
maldic&o. Ela ndo precisou ser salva e sabia até rejeitar as investidas de Gaston,
o antagonista do principe. “O filme “A Bela e a Fera” ganhou duas enquels

(histérias que se passam durante a histdria original):” “Bela e a Fera — O Natal
Encantado” (1997) e “O mundo magico de Bela” (1998)%.

Mulan, a ultima princesa da década de 1990, é baseado numa lenda chinesa,
em que a personagem se veste de homem para lutar na guerra no lugar do seu
pai. Mesmo ndo nascendo na realeza ou se casando com um principe, Mulan
entrou na franquia por méritos comerciais, seu filme custou 90 milhdes de
dolares, e arrecadou mais de 300 milhdes, sendo o0 sétimo mais rentavel de
1998*7. Mulan tem uma sequéncia em “Mulan 2” (2005), no qual a guerreira esta
noiva de Shang e recebe a missédo de escoltar as trés filhas do Imperador para
seus casamentos arranjados, mas acaba ajudando-as a escapar da obrigacao

indesejada®.

Jasmine recusa-se a casar com o pretendente que o pai, o rei, ordenou; e o
convence a mudar as leis e permitir que ela se casasse com quem desejasse
sem perder sua riqueza e status de nobreza. Entretanto € a Unica personagem
Disney Princess que nao é a dona do filme, que pertence a Aladin. A princesa
Jasmine também esta presente nas sequéncias "O Retorno de Jafar" (1994) e
em “Aladdin e os 40 Ladrdes” (1996)%°, além de ser parceira da Aurora em

“Disney Princesses Enchanted Tales: Follow Your Dreams”.

Pocahontas foi baseada na lenda da princesa nativo-americana Matoaka, filha

do chefe dos povos Powhatan, localizados na Virginia, nos Estados Unidos?°. Na

16 |Informagdes extraidas do site disneyprincesas.wikia.com. Disponivel em http://pt-
br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Bela Acesso em 10/01/2018

17 Informacdes extraidas do site boxofficemojo.com. Disponivel em:
http://www.boxofficemojo.com/movies/?id=mulan.htm. Acesso em 20 de janeiro de 2018.
18 Informaces extraidas do site disneyprincesas.wikia.com. Disponivel em http://pt-
br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Mulan_(personagem) Acesso em 20 de janeiro de 2018.
19 InformacGes extraidas do site disneyprincesas.wikia.com. Disponivel em http://pt-
br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Jasmine Acesso em 10/01/2018

20 InformacGes extraidas do site disneyprincesas.wikia.com. Disponivel em
http://observador.pt/2017/03/21/pocahontas-morreu-ha-400-anos-a-historia-tragica-da-princesa-
da-disney/ acesso em 21 de janeiro de 2018.
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animacao ela enfrenta as leis de sua tribo e ensina um homem branco a respeitar
a natureza, debatendo questdes como intolerancia e preconceito. Sua historia
continuou em “Pocahontas 2 — Uma jornada para o Novo Mundo” (1998), no qual
a indigena vai para a Inglaterra com John Rolfe e precisa escolher entre ele e

seu antigo amor, John Smith?*,

Tiana, popularmente conhecida como a princesa negra da Disney, moradora de
Nova Orleans da década de 1920, é a primeira princesa que tem um emprego.
Movida pelo empreendedorismo, a jovem sonha em adquirir um restaurante.
Assim como Cinderela e Bela, Tiana ndo tem sangue real e recebe o titulo de
princesa apds o casamento?2. Embora o filme tenha recebido criticas positivas,
nao foi um grande sucesso comercial, arrecadando aproximadamente 260
milhdes de délares nas bilheterias mundiais?3, enquanto por exemplo “Up — Altas

Aventuras” da Pixar faturou mais de US $ 700 milhdes?4.

A baixa bilheteria de Tiana, Ultima princesa da Era Moderna, preocupou 0s
estudios e provocou mudancas nas animacdes futuras. Rapunzel perdeu o nome
da protagonista, e ganhou o titulo de “Enrolados”. Além disso, a historia é
narrada pelo ladrdo Flynn Ryder, que tem grande destaque na trama e é o
“principe” de Rapunzel. Segundo declaragao de Ed Catmull, presidente da Pixar
e Disney Animation Studios, “Algumas pessoas podem assumir que € um conto
de fadas para meninas quando néo é, nos fazemos filmes para serem apreciados

e amados por todos™?.

21 InformacGes extraidas do site disneyprincesas.wikia.com. Disponivel em http://pt-
br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Pocahontas_(personagem) Acesso em 20/01/2018

22 Informacdes extraidas do site disneyprincesas.wikia.com. Disponivel em http:/pt-
br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Tiana acesso em 20 de janeiro de 2018.

2 InformacGes extraidas do site boxofficemojo.com. Disponivel em
http://www.boxofficemojo.com/movies/?id=princessandthefrog.htm Acesso em 20 de janeiro de
2018.

24 Informacdes extraidas do site boxofficemojo.com. Disponivel em
http://www.boxofficemojo.com/movies/?id=up.htm Acesso em 20 de janeiro de 2018.

% InformacGes extraidas do site disneyprincesas.wikia.com. Disponivel em http://pt-
br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Rapunzel. Acesso em 10 de janeiro de 2018
http://articles.latimes.com/2010/mar/09/business/la-fi-ct-disney9-2010mar09 Acesso em 20 de
janeiro 2018
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“Enrolados” (2010) inaugura a Era Digital das princesas e Rapunzel é a primeira
personagem da franquia feita pelo computador?é. O filme foi indicado no Golden
Globes e Critics Choice Awards para Melhor Filme de Animacdao e para a musica
"l See the Light", que ganhou o Prémio Grammy. Rapunzel também participa do
curta-metragem “Enrolados para Sempre” (2012), e ganhou uma série de
televisdo no Disney Channel com o titulo “Enrolados Outra Vez” (2017), narrando

a adaptacdo de Rapunzel a realeza e a vida de casada?’.

Em 2011 estreia “Valente”, vencedor do Oscar de melhor animacéo. Merida ¢é a
Unica das princesas com uma histdria original, criada por Brenda Chapman, que
também dirigiu a producéo. Ambientada na Escocia medieval, a trama € sobre o
conflito e a reconciliacdo entre méae e filha, ndo ha nenhum interesse amoroso
para Merida?®, que tem uma personalidade forte, valoriza o amor da familia e ndo
se preocupa com a aparéncia, fugindo do estereétipo da princesa meiga e

delicada a espera do principe.

Em uma critica do Huffington Post, Merida foi considerada a “primeira princesa
feminista”?®. Entretanto, as vésperas de sua coroacdo, a 112 princesa da
franquia, Merida sofreu alteracfes no seu visual, que gerou criticas inclusive de
Brenda Chapman, e resultou numa peticdo com mais de 100 mil assinaturas de
fas que pediram a volta das "imperfeicées" da personagem?°. Brenda escreveu

ao jornal Marin Independent Journal:

"Quando garotas dizem que gostam (da Merida remodelada) porque é
ela mais radiante, esta tudo bem, mas, subconscientemente, elas séo
sendo atraidas pelo visual sexy e pelo aspecto magro da nova versao.
Merida foi criada para quebrar esse padréo — para dar as meninas um

% Informacdes extraidas do site articles.latimes.com. Disponivel em
http://articles.latimes.com/2010/mar/09/business/la-fi-ct-disney9-2010mar09 Acesso em 10 de
janeiro de 2018

27 Informacdes extraidas do site poltronapop.com. Disponivel em
http://www.poltronapop.com.br/2017/09/enrolados-nova-animacao-da-disney-da.html Acesso
em 21 de janeiro de 2018.

28 InformacGes extraidas do site huffingtonpost.com. Disponivel em
https:/iwww.huffingtonpost.com/kristen-howerton/parents-guide-to-brave_b_1603208.html
Acesso em 20/01/2018

2 Informacdes extraidas do site huffingtonpost.com. Disponivel em:
http://www.huffingtonpost.com/kristen-howerton/parents-guide-to-brave_b_1603208.html.
Acesso em 20/01/2018

30 Informactes extraidas do site g1.globo.com. Disponivel em http://g1.globo.com/pop-
arte/cinema/noticia/2013/05/disney-faz-plastica-em-princesa-de-valente-e-cria-polemica-diz-
revista.html Acesso em 20/01/2018.
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modelo melhor e mais forte, algo com substancia, e ndo s6 um rostinho
bonito que ficar esperando um romance (GLOBO, 2013, s/p).

“Frozen uma Aventura Congelante”, langado em 2013, é o filme vencedor do
Oscar de melhor animacdo e melhor cancédo original (Let It Go) em 2014.
Arrecada US$ 1,274 bilhdo nas bilheterias, sendo a animacédo de maior bilheteria
de todos os tempos e a oitava maior bilheteria mundial. O CD da trilha sonora do
filme esteve durante 23 semanas seguidas no primeiro lugar dos mais vendidos
da Billboard (publicacdo norte-americana sobre musica) e o clipe da cancéo foi

assistido mais de 226 milhdes de vezes no Youtube?3l,

O filme foi inspirado no conto de “A Rainha da Neve” (1844) de Hans C. Andersen
e 0 projeto esteve na Disney por 74 anos, até ser revitalizado em 2011. No
enredo ndo h& bruxas nem grandes vildes, a princesa € coroada rainha antes de
se casar, 0 amor romantico e idealizado € satirizado e a salvacéo das princesas,
as irmas Anna e Elsa, é realizado em ambito pessoal, ou seja, o ato de amor

verdadeiro ndo se concretizou por meio da figura de um principe.

A sequéncia de Frozen foi anunciada para 201932 com a dupla de roteiristas e
diretores do primeiro filme, Chris Buck e Jennifer Lee. Em margo de 2016, foi
lancado o curta metragem “Frozen: Febre Congelante”. Em maio do mesmo ano
foi lancada pelo blog Feminist Culture uma campanha em prol da
homossexualidade de Elsa: #GiveElsaaGirlfriend que chegou a ficar na lista dos
twitter tops treddings, assuntos mais comentados do Twitter no mundo
(Correio24horas.com). Apesar ou em fungéo do sucesso de Frozen, as princesas
Anna e Elsa, até o presente momento, ndo fazem parte da franquia das

princesas.

Johnson (2015, p. 4, traducdo nossa) observa que o enredo dessas Ultimas
princesas: Tiana, Rapunzel, Merida, Elza e Anna demonstra certo progresso no

perfil das protagonistas que abrange tracos de personalidade ditos masculinos.

31 Informagdes extraidas do site abral.org.br. Disponivel em: http://abral.org.br/o-que-esta-por-
tras-da-febre-de-frozen-disney-admite-que-nao-esperava-tamanho-sucesso/ acesso em
10/01/2018

32 Informacg@es extraidas do site Trecobox. Disponivel em
http://trecobox.com.br/2017/07/16/frozen-2-sequencia-do-aclamado-filme-da-disney-ganha-
data-de-lancamento/. Acesso em 08/02/2017.
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A representacdo do amor também foi alterada, para além do tipo romantico,
incorporando amor familiar e amor préprio. No entanto na questdo da imagem
do corpo parece que nada avancou: as princesas possuem caracteristicas

corporais irrealistas e muitas vezes seus movimentos sdo sexualizados.

O que percebemos nesta parte da pesquisa € que a criagdo destas personagens
parece estar ligada a uma representacao do ideal de feminilidade da cultura
contemporanea, as princesas Sao majoritariamente brancas, ocidentais,
heterossexuais, magras, nobres e burguesas, e propagam um mundo
encantando e magico, em que “fadas” cantam “Bibbidi bobbidi boo”, e séo

capazes de transformar qualquer gata borralheira em uma princesa.
2.2. A FRANQUIA DISNEY PRINCESS

As princesas da Disney foram assim surgindo e de certo modo se atualizando.
Da passiva e dona de casa Branca de Neve, salva por um principe enquanto
dormia, a rebelde e corajosa Merida que se recusava a um casamento arranjado
pelos pais, identificamos mudancgas nos roteiros e na estética das personagens.
Mas, embora detectamos certos avangos, muito ainda precisa ser feito sobre

guestdes que envolvem diversidade étnica, cultural e social.

Fato é que essas princesas influenciam criangcas de uma maneira poderosa ha
guase um século que além de assistir seus filmes usam produtos e querem ser
como suas princesas favoritas. Com esta dissertacdo gostariamos de refletir
sobre como a construcao do feminino € impactada pelas animacdes e produtos
das princesas, que além de sua presenca individual, possuem uma franquia com

gue as representa em conjunto, e é sobre esta marca que vamos falar agora.

De acordo com Vicente (2013), em 1999, Andy Mooney, ex-executivo da Nike,
foi contratado pela Disney Consumer Products. O executivo foi assistir a um
show Disney on Ice, no Magic Kindown, onde se encontrou cercado de meninas
com trajes de princesas, mas estas fantasias ndo eram oficiais da marca, pois
ndo se fabricavam produtos préprios de princesas. No dia seguinte Andy

convocou sua equipe e comecgaram a desenvolver a franquia das princesas,
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‘com baixa resisténcia da organizacdo com pouco marketing e sem testes de

grupo de pesquisas” 3.

Até aquele momento a Disney nunca antes havia comercializado princesas de
diferentes filmes juntos. "A sabedoria predominante no estiudio era que, de
alguma forma, o grupo das princesas destruia sua mitologia individual e,
portanto, o valor de seus filmes", diz Mooney (Apud Vicente, 2013, s/p, traducao
nossa). Para se proteger as princesas, 0s Estudios criaram algumas regras de
brand protection, como por exemplo, as princesas ndo podem se olhar, nem

interagir umas com as outras®.

Assim, a franquia Disney Princess foi oficialmente langcada em 2000, sem um
plano formal e apenas com alguns brinquedos. Importante ressaltar que antes
disso, as princesas tinham perdido espaco no mercado, mas ap0s o guarda-
chuva das Princesas da Disney, as vendas da divisdo Disney Consumer

Products geraram US$ 300 milhes, em 2001, segundo o blog MCNG Marketing.

Em 2009 existiam 26.000 itens da marca que geravam vendas de US$ 4 bilhdes
(PAUL, 2011). Em trés anos a marca superou US $ 1 bilhdo em vendas
(SUDDATH, 2015). Seis anos depois, a franquia ja tinha lucrado cerca de 100
milhdes de ddlares e, em 2012 os produtos eram vendidos em 90 paises, tendo
faturado mais de US$ 3 bilhdes de dolares (VICENTE, 2013, s/p, traducao

nossa).

3 Informagdes extraidas do site mecngmarketing.com. Disponivel em
http://www.mcngmarketing.com/how-disney-princesses-became-a-multi-billion-dollar-
brand/#.WmiugKinHIU Acesso em 10/01/2018

34 Regra utilizada até o langamento do filme “Wi-Fi Ralph: Quebrando a Internet” em janeiro de
2019, em que as princesas da franquia junto com Anna e Elsa (Frozen), e Moana (Moana um
mar de aventuras) tem uma participagéo especial em conjunto.
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Figura 1: Design original da franquia Disney Princess (2000).
Fonte: site disneyprincesas.wikia.com

Figura 2: Re-design das Princesas (2013/2014). Fonte: site disneyprincesas.wikia.com

Suddath (2015) aponta que a franquia Disney Princess - com suas bonecas,
filmes, livros, roupas, jogos, decoracao de casa, brinquedos, entre outros - € uma
empresa de US$ 5,5 bilhdes, em 2016, e a segunda franquia mais lucrativa da
Disney, depois de Mickey Mouse, que comecou décadas antes. E isso sem
contar com as princesas de Frozen, que venderam US$ 531 milh&es de bonecas
e vestidos. E como ja citado anteriormente, ainda ndo foram incluidas na

franquia.

Peggy Orenstein (Apud Paul, 2011), autora de “Cinderella Ate My Daughter”
(Cinderela comeu minha filha) encontra uma explicacdo em suas pesquisas de
psicologia do desenvolvimento infantil para a grande influéncia das princesas da
Disney sobre as meninas. A autora argumenta que até a idade de sete anos as

criangas estdo convencidas de que os sinais externos - roupas, penteados, cor
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favorita, brinquedos - determinam o sexo. "Faz sentido, entéo, que, para garantir
gue vocé fique com o0 sexo que nasceu vocé deve aderir as regras e as
convengdes que acredita serem as melhores opgdes”. Também nos fala a

autora:

De repente, a atracdo magnética das Princesas da Disney tornou-se
mais clara para mim: em termos de desenvolvimento, elas combinam
Ccom 0 que € preciso N0 momento em que as meninas precisam provar
gue sdo meninas, quando se encaixam nas imagens mais exageradas
gue sua cultura oferece para reforcar a sua feminilidade. Para uma
garota em torno dos quatro anos, um vestido da Cinderela € como uma
politica de seguro existencial, um baluarte para fortalecer um senso de
identidade ainda instavel. (ORENSTEIN Apud PAUL, 2011, s/p,
traducdo nossa).

A maioria dos produtos da franquia Disney Princess € licenciada. Os principais
fabricantes sdo Hasbro (jogos), Mattel (bonecas), Fisher-Price (brinquedos de
plastico). A Mattel trabalha com a Disney desde 1955 quando se tornou a
primeira patrocinadora do Mickey Mouse Club e a partir de 1996 passou a ser
responsavel pela fabricacdo de todas as bonecas da Disney, licenca mais
lucrativa da Disney Princess, aponta Suddath (2015) em seu artigo para o blog

Bloomberg.

Ainda segundo o artigo, em 2015, a Mattel divulgou que o tamanho de seu
negoécio de bonecas princesas era em torno de US $ 300 milhdes. Os analistas
da Needham & Co diziam ser de US $ 500 milh6es. Um o6timo negdcio para a
fabricante, principalmente porque seu brinquedo mais famoso, a boneca Barbie,
entdo com 56 anos, estava caindo 20% em vendas de 2012 a 2014 e pelas

previsdes continuaria caindo.

Mattel além de produzir a boneca Barbie, langou “Ever After High” uma colecéao
de bonecas multimidia, cuja histéria gira em torno dos filhos adolescentes de
Cinderela, Branca de Neve, e outros personagens®. As bonecas usam sapatos
de plataforma e saias curtas, e de acordo com Suddath (2015), Stephen Sumner,
ex-designer da Barbie, teria afirmado que a Mattel imaginou uma linha de

bonecas de bruxa, mas como esta linha ja existia, as transformou em princesas,

% Informactes extraidas do site everafterhigh.wikia.com. Disponivel em http://pt-
br.everafterhigh.wikia.com/wiki/Wiki_Ever_After High Acesso em 20/01/2018
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e como a historia é baseada em contos de fadas tradicionais, ndo havia

obrigacédo da Mattel pagar taxas de licenciamento a Disney.

Os Estudios Disney ndo estavam gostando de como a Mattel estava cuidando
de suas bonecas princesas e, em 2016, troca a Mattel por sua maior concorrente,
a Hasbro, tradicional player de bonecos para meninos, como Nerf e
Transformers. "Disney Princesses foi a maior tacada que Hasbro deu nas ultimas
décadas", diz Gene Del Vecchio, ex-executivo da Ogilvy & Mather, que trabalhou
com a Mattel e a Disney e ajuda os estudios de Hollywood a traduzir seus filmes
para o que ele chama "oportunidades de mercadorias” (SUDDATH, 2015, s/p,

traduc&o nossa).

O referido autor continua explicando que Hasbro ja possuia as licengas de Star
Wars e Marvel. Antes de cada filme de Star Wars, por exemplo, a Hasbro testava
a familiaridade das criancas com os produtos e descobriu que os pais
transmitiam aos seus filhos seu amor pela série da mesma maneira que lhes
transmitiam seus sentimentos por equipes esportivas. Disney perguntou o que
sabiam sobre meninas, e Hasbro declarou que “as meninas adoravam a ideia de

uma marca que abracava amizade e gentileza".

Disney concedeu a Hasbro a licenga para as bonecas de “Descendentes”, um
filme feito para a televisao, tendo como protagonistas os filhos adolescentes dos
vildes dos contos de fadas®®. Enquanto a fabricante Hasbro trabalhava no
projeto, Disney Ihe ofereceu toda a linha Disney Princess. Hasbro contratou
designers e desenvolvedores, ampliou seu estudio em Burbank e declarou: "N6s
vamos fazer a marca da Disney Princess muito maior e mais onipresente do que
no passado”, promoteu Brian Goldner, diretor-presidente da Hasbro (SUDDATH,
2015, s/p, traducao nossa).

Suddath (2015) prossegue gque a Disney estava reimaginando suas princesas. A
empresa comegou a ouvir que esta enviando as mensagens erradas para as
criangas. Os pais estavam falando sobre a “fase da princesa” como se fosse um

estagio real de desenvolvimento infantil. "A franquia das princesas precisa

% InformacGes extraidas do site boomo.com.br. Disponivel em https://boomo.com.br/n/tudo-
sobre-descendentes-conheca-os-filhos-dos-viloes-da-disney-707527 Acesso em 20/01/2018.
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evoluir", diz Josh Silverman, vice-presidente executivo de licenciamento global
da Disney Consumer Products. "O foco sera em heroinas com poderes”. As
princesas serdo retratadas mais como heroinas do que como donzelas para

alcancar as meninas de forma mais auténtica.

A Disney concedeu oficialmente a licenca da Disney Princess a Hasbro em 2014,
e a producéo foi iniciada em 2016, quando encerrado o contrato da Mattel. Mattel
sde desculpou com a Disney, demitiu dois tercos dos seus altos executivos e
ainda produz brinquedos para outras licencas da Disney, como os produtos do
Mickey Mouse, por exemplo.

As bonecas princesas da Hasbro tem diferentes alturas, diferentes tamanhos de
cintura e seus tracos faciais foram modelados diretamente pelos personagens
dos filmes. Os bracos séo rigidos e os cabelos ndo séo tao facilmente escovaveis
guanto os de Barbie, mas sdo mais simples. Essas distingdes sdo sutis, mas, a
expectativa de Hasbro e Disney, é tornar cada boneca princesa perfeita como

uma pessoa®’.

Figura 3: Bonecas Mattel (2016). Fonte: site ocamundongo.com.br

37 Informagdes extraidas do site bloomberg.com. Disponivel em https://www.bloomberg.com/features/2015-disney-
princess-hasbro/ Acesso em 20/01/2108
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Figura 5: Fotografa Sarah Anne Ward. Bonecas Mattel (a esquerda) e Bonecas Hasbro (a
direita) (2015). Fonte site bloomberg.com

Naquele ano, o CEO da Hasbro admitiu que os primeiros meses de vendas
provavelmente seriam baixos, jA que as lojas precisariam desovar as bonecas
da Mattel. A promessa da Disney Princess era destacar a bravura e as
habilidades das princesas em futuras midias e produtos. "Eu néo fazia ideia de
gue as princesas cresceriam tanto”, admira Andy Mooney, criador da franquia.
"A fase em que as meninas brincam de se vestir de princesa € um breve
momento no tempo. Mas € um momento em que consomem e gastam muito
dinheiro (SUDDATH, 2015, s/p, traduc&o nossa).

Para compreendermos o impacto do consumo das princesas considerando o
poder desses filmes sobre a saulde fisica e psicolégica das criancas,
recorreremos as teorias de Featherstone (1995) e Bauman (2008). Featherstone
(1995) identifica trés aspectos fundamentais sobre a cultura do consumo: o
primeiro é ter como principio a expanséao da producéo capitalista de mercadorias,
gerando uma acumulacao na forma de bens e locais de compra, resultando no

aumento das atividades de consumo e lazer.
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Em seguida, temos o fato de que as pessoas utilizam as mercadorias de forma
a criar vinculos ou estabelecer distingdes sociais, ou seja, a satisfacéo e o status
dependem da exibicdo dos bens e da conservacao das diferencas. Em terceiro
lugar, estdo os prazeres emocionais do consumo, os sonhos e desejos do
imaginario cultural consumista, que produzem excitacdo fisica e prazeres

estéticos.

A cultura do consumo considera a oferta cada vez maior de bens simbdlicos nas
sociedades contemporaneas, e tem implicagdes conceituais nas interconexdes
entre cultura, economia e sociedade. Esses fendmenos geram resultados cada
vez maiores por associar as satisfagdes emocionais e estéticas como derivadas

das experiéncias de consumo.

Sendo assim, 0 consumo precisa ser entendido como consumo de signos, e néo
mais como consumo material de valores de uso e de utilidades. O capitalismo no
século XX resultou na producdo da mercadoria como sSigno e 0 signo como

mercadoria.

A manipulacdo dos signos na midia e na publicidade, por exemplo,
significa que os signos sdo independentes dos objetos e estdo livres
para uso numa multiplicidade de relagbes associativas.
(FEATHERSTONE, 1995, p. 33).

Para Bauman (2008) o consumo é basicamente uma caracteristica e uma
ocupacdo dos individuos, jA o consumismo € um arranjo social resultado da
reciclagem de vontades, desejos e anseios humanos rotineiros, transformando-
0s na principal forca propulsora e operativa de uma sociedade, uma forca que
coordena a reproducédo sistémica, a integracdo e a estratificacdo social,
desempenhando ao mesmo tempo um papel importante nos processos de auto
identificacdo individual e de grupo, assim como na selecdo e execucdo de

politicas de vida individuais.

Sobre o consumo infantil, publico principal da franquia Disney Princess, Bauman
(2008) argumenta que a sociedade dos consumidores concentra seu
treinamento desde a infancia, tdo logo esses individuos aprendem a ler, ou até
antes disso, a “dependéncia das compras” se estabelece nas criangas. Nao ha

estratégias distintas para adestramento de meninos e meninas, o papel do
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consumidor ndo tem diferenca de idade, género ou distincdes de classe. Na

sociedade contemporanea todos tém o direito e o dever de serem consumidores.

Cook (Apud Bauman, 2008) afirma que as batalhas travadas sobre e em torno
da cultura de consumo infantil ndo sdo menos do que batalhas sobre a natureza
das pessoas e 0 escopo da individualidade no contexto do alcance sempre
crescente do comeércio. O envolvimento das criangas com as coisas materiais, a
midia, as imagens e os significados que surgem se referem e se emaranham
com o mundo do comércio, e sdo aspectos centrais na construcéo de pessoas e

de posicOes morais na vida contemporanea.

O “direito” das criangas a consumir precede e prefigura de varias
maneiras outras diretrizes legalmente constituidas. As criancas
ganharam uma “voz” na seg¢do de vendas a varejo, nos concursos de
“faca vocé mesmo” e “dé um nome”, na escolha de roupas e nos planos
de pesquisadores de mercados décadas antes de seus direitos serem
declarados em contextos como a Convenc¢éo das Nac¢des Unidas sobre
os Direitos da Crianca em 1989. A participacdo das criancas como
atores no mundo dos produtos, como pessoas dotadas de desejo,
fornece uma base atual e emergente status delas como individuos
portadores de direitos. (COOK, 2004, p.12).

Bauman (2008) explica ainda que embora o foco de Cook fosse o da histéria do
consumismo infantil e a comodificacdo das criancas no século XX, ele chegou a
um padréo universal seguido pela sociedade dos consumidores, a trajetoria de
vida do individuo consumidor é imposta a mesma sequéncia que tende a ser
infinitamente repetida na reproducédo em curso na sociedade de consumidores.
No cotidiano da sociedade de consumidores atual, os “direitos da crianca” e os

“direitos do cidadao” sdo baseados na capacidade de consumo.

Importante destacar que a infancia como estrutura social e condicéo psicolégica
surgiu no século XVI, ou seja, € uma invencao da Modernidade. A infancia, de
acordo com Postman (1999), desenvolveu-se de acordo com o cenario
econdmico, religioso e politico das na¢des, portanto é um artefato cultural, e
como tal, influenciado pelo meio social. Segundo o autor, foi nesse momento que
a linguagem de criancas e adultos comecou a se diferenciar, a literatura infantil
se desenvolveu, e as escolas se organizaram de acordo com a idade cronolédgica

das criancas, formando, assim, a ideia de estagios do desenvolvimento infantil.
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Enquanto o conceito de crianga se desenvolvia, desenvolvia-se a ideia de que a
crianca era um adulto ndo formado e que, por esse motivo, precisava ser
civilizada e treinada nos modos dos adultos. A medida que o livro e a escola
formavam a ideia de crianca, formava-se o0 moderno conceito de adulto, que
recebeu a tarefa de preparar a crianca para a administracdo do mundo simbdlico

e cultural do adulto.

A cultura do século XVI ao XX formou o monopélio do conhecimento, separando
criancas e adultos, mas com a chegada da televiséo, a base dessa hierarquia de
informacgdes se desmanchou, pois, as informacdes e 0s entretenimentos estéo
disponiveis para todos. Para assistir a televisdo ndo se faz necessaria nenhuma
habilidade especial, ndo é necessario, por exemplo, que criancas aprendam a

ler para entender a televiséo.

A educacdo das criancas e adultos também nédo esta restrita as escolas, as
universidades, a igreja ou a familia, mas a todas as formas de propagacéo de
cultura, e a cultura € uma construgao social e psiquica dos sujeitos. A sociedade
na atualidade é marcada pela presenca da midia eletrénica, sobretudo da
televisdo. Postman (1999) acredita que televisdo destrdi a linha diviséria entre a
infancia e a idade adulta, porque: ndo requer treinamento, ndo faz exigéncias

complexas nem a mente nem ao comportamento; e ndo segrega seu publico.

Biologicamente estamos todos equipados para ver e interpretar imagens e para
ouvir a linguagem que se torna necesséria para contextualizar a maioria dessas
imagens” (POSTMAN, 1999, p. 94). Sendo assim, a televisdo revela todos os
“segredos”, suas imagens sdo concretas e autoexplicativas, as criancas veem
tudo o que ela mostra, e assim o autor finaliza dizendo que os meios de

comunicacao influenciam negativamente a infancia.

Para Jonhson (2015), a midia desempenha um papel determinante na formacéao
do individuo contemporéneo, e utiliza pressupostos sobre ideais culturais,
percepcbes em torno da imagem do corpo, dos papéis de género e da
idealizacdo do amor. As criancas em particular sdo vulneraveis a essas
mensagens devido ao seu alto consumo de midia e seus conhecimentos

cognitivos em desenvolvimento.
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As meninas ndo apenas internalizam as mensagens da midia, como comecam
a objetivar seus préprios corpos. A auto-objetivacdo esta relacionada a
resultados psicolégicos, como baixa autoestima e depressao, afirma Jonhson
(2015, p. 2, traducéo nossa). Sendo o target da franquia, as meninas de 2 a 6
anos, como apurou Orenstein (Apud Paul, 2011), a Disney conecta fortemente a
infancia das meninas ao consumo das princesas, criando e perpetuando uma

imagem de heroina branca, submissa, jovem e em busca do amor romantico.

Para Giroux (1995), os filmes da Disney tém a pretensdo de ensinar o que €
considerado correto, mantendo uma visdo dominante e tradicional das
diferencas étnicas, de classe e de género. Estes filmes estdo revestidos de
autoridade e legitimidade para ensinar as criancas o que € justo e correto. Essas
producdes assim anulam questdes complexas, diferencas culturais e lutas

sociais.

A Disney incorpora sua ideologia a identidade das criancas, trazendo questfes
referentes a construcdo de género, raca e classe social. As producdes da
empresa propagam ainda uma homogeneidade cultural, e apresentam os filmes
com um approach inocente e ingénuo, mascarando as agressivas ferramentas
promocionais e de marketing que visam educar as criangas para se tornarem

bons consumidores.

Giroux (1995), afirma ainda que as producdes da Disney ndo sdo apenas fonte
de entretenimento e divers&o, mas sim legitimam uma imagem de sociedade. E
preciso que os adultos percebam isso e ndo celebrem a Disney como uma
provedora de alegria e felicidade infantil. Os adultos precisam perceber que a
empresa é uma maquina de ensinar, e promover entre seus pares uma reflexdo

critica e realista dos produtos Disney.

Alguns artistas se incomodaram com esse discurso hegemonico, e estéo criando
e propagando trabalhos que incitam a critica e reflexdo a esse modelo, como

veremos a seguir.
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2.3. OS ARTISTAS CONTEMPORANEOS E AS PRINCESAS

Na atualidade, diversos artistas tém se apropriado da imagem de personagens
das animacgdes dos Estudios Disney para subverter conceitos tradicionais sobre
género, corpo e feminino. H4A uma profusédo de imagens dos personagens,
produzidas por artistas plasticos, fotdégrafos e ilustradores, distantes daqueles
padroes de perfeicdo e pureza disseminados pelos desenhos animados do

estudio.

Percebemos nessas imagens a intencdo em desconstruir o imaginario feminino
construido pelo universo Disney principalmente através do humor e da ironia. Ha
um sentimento de subversdo artistica latente nestes objetos estéticos que
tentaremos demonstrar com exemplos que selecionamos de artistas de diversas
nacionalidades, géneros, e formacdes artisticas que utilizam multiplas técnicas

para producdo de suas releituras das princesas Disney.

Vale lembrar que quase a totalidade dos artistas estdo aqui representados por
uma Unica imagem, escolhida para representar toda sua obra. A escolha pontual
de uma imagem Unica em meio ao corpo da obra do artista deixa entre
parénteses a ampla variedade de seu trabalho e é justificada pela intencédo de
mostrar diferentes pontos de vista, diferentes personagens, e pelo proprio limite

da pesquisa deste mestrado. Dito isso, vamos aos artistas e suas obras:

A ilustradora sueca Anna Nilson criou uma série intitulada “Hungry Princess”
(2012) na qual mostra as princesas em versdes obesas. Os desenhos seriam
apenas engracados se nao fosse pelo fato das princesas estarem téo famintas
gue comem até os animais presentes em suas histérias: Rapunzel come o seu
o companheiro de torre o camale&do Pascal e Aurora os animais da floresta. A
série esta disponivel na conta da artista no site DeviantArt3® Em seguida, uma

das imagens da série:

% Informaces extraidas do site kaffepanna.deviantart.com. Disponivel
https://kaffepanna.deviantart.com/art/hungry-princesses-284135213. Acesso em 25 de junho de
2018.
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Figura 6: Hungry Princess. NILSON, Anna. 2016. Fonte: site deviantart.com. Técnica:
ilustracéo.

Saint Hoax, pseuddnimo do artista e ativista politico-social da Siria, define sua
arte como “POPlitically incorreta”, e de acordo com seu site o artista mantém sua
identidade oculta desde sua estreia em 2014 e “ao separar a arte do artista, cria
uma plataforma sem censura para si mesmo, onde critica a sociedade, a religido
e a politica”. (SAINTHOAX.COM, s/p, tradugéo nossa)

Hoax tem diversos trabalhos com o tema das princesas, entre eles destacamos
a série “Happy Never After’*® (2014) e “Save Yourself’? (2015). Segundo
declaragbes do artista o objetivo de “Happy Never After” (figura 7) foi
conscientizar as pessoas sobre a violéncia doméstica e encorajar as vitimas a

relatar seus casos??.

Na série, princesas como Jasmine, Ariel, Cinderela e Aurora aparecem
agredidas com o rosto desfigurado com hematomas. As obras ainda possuem
uma legenda que reforcam a mensagem de estimulo as vitimas: "Quando ele

deixou de te tratar como uma princesa? Nunca é tarde demais para colocar um

3% Site da série “Happy Never After”: http://www.sainthoax.com/campaigns/happy-never-after
Acesso em 05/07/2018.

40 Imagens da série “Save Yourself”: https://www.bustle.com/articles/64919-saint-hoaxs-save-
yourself-series-depicts-disney-princesses-as-the-heroes-of-their-own-stories Acesso em
05/07/2018.

41 InformagBes extraidas do site huffpostbrasil.com. Disponivel em
https:/iwww.huffpostbrasil.com/entry/disney-princess-kiss-save-yourself-saint-hoax_n_6682990
Acesso em 05/07/2018.
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fim nisso”, (SAINTHOAX.COM, s/p, tradugdo nossa), como podemos perceber

no exemplo abaixo:

JUP TREATING YOU LIKE A PRIN_%?

Figura 7: Happy Never After. HOAX, Saint. 2014 Fonte: site sainthoax. Técnica: llustracao.

Ja em “Save Yourself” (figura 8) os homens dos contos de fadas da Disney sé&o
- literalmente - removidos e substituidos pelas préprias mulheres, beijando-se e
salvando-se. De acordo com artigo do site Huffpost 42, a série € uma celebracéo
do tipo de amor independente e auto-suficiente, e o artista acrescenta: "O tipo
de amor que vocé nao espera receber de outra pessoa” (HUFFPOST.COM, s/p,

traducao nossa).

Figura 8: Save Yourself .HOAX, Saint. 2015. Fonte: site huffpost.com. Técnica: llustracao.

42 Informacbes extraidas do site huffpostbrasil.com. Disponivel em
https://www.huffpostbrasil.com/entry/disney-princess-kiss-save-yourself-saint-hoax_n_6682990
Acesso em 06/07/2018.
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Em “From Enchantment to Down” (figura 9) o fotdgrafo Thomas Czarnecki, que
¢ do norte da Franca e estudou publicidade em Saint-Luc, na Bélgica®,
representa as princesas mortas com sinais de abuso sexual e violéncia, inseridas
em cenarios e trajando figurinos de contos de fadas. Na avaliagdo do site da
BBC, o objetivo do fotografo € mostrar o contraste entre a ingenuidade dos
contos de fada e as imagens cruéis da realidade exibidas pela midia**. O projeto

comecou em 2009 e foi concluido em 2011.

Figura 9: From enchantment to down. CZARNECKI, Thomas. 2011.
Fonte: site bbc.com. Técnica: Fotografia colorida.

A norte-americana Loryn Brantz - escritora, ilustradora e designer profissional -
criou uma série para o site BuzzFeed onde é possivel remover a maquiagem das
princesas. O movimento do cursor do mouse que retira e coloca a maquiagem
das personagens®®. A série foi criada em 2015 e conta com oito princesas, entre
elas a Elsa, de Frozen (figura 10). De acordo com o site da artista*® sua “missao
€ tornar este mundo louco um pouco melhor” (BUZZFEED.COM, s/p, tradugdo

nossa).

43 Informagdes extraidas do site dailymail.co.uk. Disponivel em http://www.dailymail.co.uk/news/article-2098046/Disney-
heroines-meet-demise-photographer-Thomas-Czarneckis-fairytale-endings.html. Acesso em 05/07/2018.

4 Informagdes extraidas do site bbc.com. Disponivel em
https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2012/02/120216_galeria_princesas_mortas_cc. Acesso em 05/07/2018.

4 Informac@es extraidas do buzzfeed.com. Disponivel em https://www.buzzfeed.com/lorynbrantz/this-is-what-
disney-princesses-look-like-without-makeup?utm_term=.ghYI5W5vB#.ycVepDpgQ. Acesso em 05/07/2018.

4 Informagdes extraidas do site lorybrantz.com. Disponivel em https://www.lorynbrantz.com/. Acesso em
05/07/2018.
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Figura 10: Elsa. BRANTZ, Loryn. 2015. Fonte: buzzfeed.com. Técnica: Animacgéo gréafica.

Lucas de March nasceu em Turim na Italia e segundo seu website*’, o artista
comecou sua carreira artistica com instalaces e street art e mais tarde adotou
a pintura sobre tela. O artista expde seus trabalhos no site lucademarch.com.
N&o localizamos textos sobre as obras nem reportagens falando sobre seu
trabalho com as princesas da Disney. No seu site, as imagens tém titulo e
tageamento, como na figura 11, que traz a seguinte descrigdo: “Tageamento do
artista sobre a imagem: automobile, disney, immigration, immigration mood,

jasmine, lavavetri, luca de march, luca de march artista, luca de march pittore,

pittori torino, popart.”

Figura 11: Immigration Mood. MARCH, de Luca. 2014. Fonte: lucademarch.com. Técnica:
Oleo sobre tela (sic)

47 Endereco do site do artista: http://lucasdemarch.com/
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https://lucademarch.com/tag/luca-de-march-artista/
https://lucademarch.com/tag/luca-de-march-pittore/
https://lucademarch.com/tag/pittori-torino/
https://lucademarch.com/tag/popart/

O artista plastico espanhol José Rodolfo Loaiza Ontiveros na mostra “Profanity
Pop™® (2014), exibida na galeria La Luz de Jesus, em Los Angeles, EUA,
subverte a pureza e a ingenuidade das histérias mostrando os personagens
animados com caracteristicas humanas como fragilidade, desejo e revolta,
lidando com tematicas como atuais e polémicas, como divulga o site

Caledoscopio, e mostramos na figura 12.

7

Figura 12: Profanity Pop. ONTIVEROS, José Rodolfo Loaiza. 2014. Fonte: zupi.co.
Técnica: llustragéao.

Ja a ilustradora Rayut Siman Tov confronta as princesas da Disney e as expdem
em seus momentos intimos, com defeitos corporais e a tortura da industria da
beleza, na mostra “The Trials of Disney Princessdom” “4°(2013). Segundo
declaracdo da artista no site room404%°: “comigo elas serdo as mesmas
princesas que sempre foram, ainda que um segundo antes dos holofotes. Vou
mostrar como elas se transformam em princesas (...) nos bastidores, que Ihes
permitem sair tdo graciosas como se estivesse em um anuncio de tampao”
(RAYUT.COM, s/p, traducao nossa).

48 Site com as imagens da série “Profanity Pop” exibidas na Galeria La Luz de Jesus:
http://laluzdejesus.com/jose-rodolfo-loaiza-ontiveros-profanity-pop-the-laluzapalooza-jury-
winners/ Acesso em 06/07/2018.

49 Site da série “The Trials of Disney Princessdom”: http://www.rayut.com/the-trials-of-disney-
princessdom/. Acesso em 17/07/2018.

%0 InformacGes extraidas do site room404. Disponivel em: http://room404.net/eng/princesses-
as-disney-wouldnt-want-seen/. Acesso em 17/07/2018.
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Figura 13: The Trials of Disney Princessdom. TOV, Rayut Siman. 2013. Fonte: rayut.com.
Técnica: llustragéo.

Conectando os personagens das animacdes Disney a questdes mais atuais
como tecnologia e redes sociais, destacamos os trabalhos do artista gréfico do
Reino Unido, Tom Ward, com a série de ilustracdes intitulada "Alt Disney" (figura
14) 51, e da ilustradora italiana Simona Bonafini com a série “Selfie Fables”>? em
gue a artista redesenhou os personagens sob a influéncia dos smartphones, e
simula uma conta no Instagram para cada um deles, com fotos, textos e hashtags
(figura 15).

%1 Informacdes extraidas do site zupi.co. Disponivel em https://zupi.co/um-ilustrador-imaginou-
como-seriam-personagens-da-disney-se-vivessem-em-2017/. Acesso em 06/07/2018.

52 Informacdes extraidas do site correiobraziliense.com. Disponivel em
https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-
arte/2014/11/07/interna_diversao_arte,456346/designer-faz-sucesso-com-ilustracoes-de-
selfies-de-personagens-da-disney.shtml. Acesso em 06/07/2018.
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https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-arte/2014/11/07/interna_diversao_arte,456346/designer-faz-sucesso-com-ilustracoes-de-selfies-de-personagens-da-disney.shtml
https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-arte/2014/11/07/interna_diversao_arte,456346/designer-faz-sucesso-com-ilustracoes-de-selfies-de-personagens-da-disney.shtml
https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-arte/2014/11/07/interna_diversao_arte,456346/designer-faz-sucesso-com-ilustracoes-de-selfies-de-personagens-da-disney.shtml

Figura 14: Alt Disney. WARD, Tom. 2017. Fonte: zupi.co. Técnica: llustrago.

Cada um dos artistas apresentados serve para contextualizar e exemplificar os
diversos trabalhos de releituras das princesas Disney, que lidam com tematicas
subversivas e contemporaneas. Claro que toda escolha é parcial, mas tentamos
aqui, apresentar uma diversidade de géneros, etnias, culturas e técnica dos

artistas e de seus objetos estéticos.

2 Merida 7

“i Merida 7

My mother told me | could have been anything | wanted...
so | became a #BEAR! & = Not true, she told me | must
be a princess & damn shame! #FucktThesePrincess-Shit
#Snapchat #lwillFindMyFreedom #ImNotaPrincess  «

TheQueen Merida! Language!

TheQueen...and what is this? A Princess must NOT post
silly photos on her public profile!
KingFergushateMor’du ...wait, did you say BEAR?!?

¥ Mi piace @ Commenta

Figura 15: Selfie Fables. BONAFINI, Simona. 2014. Fonte: correiobraziliense.com.br. Técnica:
llustragéo.
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Concluindo o capitulo, podemos afirmar que a marca Disney, com seu poderio
econdmico e midiatico, produz identificacdes por meio de representacdes de
inocéncia e felicidade, encobrindo valores conservadores e colonialistas, e
defendendo a supremacia da classe branca média americana, influenciando a
sociedade, principalmente o publico infantil a aceitar seu discurso ideolégico
como verdade absoluta. Vimos também como a franquia Disney Princess se
instaurou no mercado e no imaginario das meninas ao redor do mundo criando

0 desejo de ser e consumir como as princesas.
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CAPITULO 3 - FELIZES PARA SEMPRE?

“Para que serve um livro sem figuras e sem dialogos?”
Perguntou-se Alice entediada um pouco antes de seguir 0
Coelho Branco até o Pais das Maravilhas.>®

Nos capitulos anteriores, entendemos como os Estudios Disney se apropriaram
dos contos de fadas e 0s apresentaram como um produto desejado e consumido
por crian¢as de todo mundo. Percebemos também o impacto destas producdes
nas bilheteiras dos cinemas mundiais, na venda de produtos licenciados da

marca Disney Princess e na formagé&o da feminilidade infantil.

No terceiro e ultimo capitulo, intitulado “Felizes para Sempre?”, falaremos da
artista israelense Dina Goldstein (1969 - ), sua carreira e seu portfélio artistico
no Canada. Em seguida, iremos conhecer e contextualizar as imagens da série
“Fallen Princesses” (2007 - 2009), e apresentar o estudo de caso da obra Snowy

(2008) presente nesta série.

3. 1. AARTISTA DINA GOLDSTEIN

Goldstein nasceu em TelAviv, Israel em 1969, emigrou para o Canada em 1976.
Estudou Histéria da Arte e Fotografia na faculdade Langara em Vancouver, e
completou seus estudos em 1993. Comecou sua carreira com 0 jornalismo
fotogréafico e documentario (1993-2000), e posteriormente fez trabalhos editoriais
encomendados por revistas como Elle e Marie Claire, e para agéncias de
propaganda (2000-2009).

Para Montgomery (2016) Goldstein adotou uma abordagem empreendedora em
seus estudos, montando seu proprio programa mesclando aulas de fotografia e
ciéncia sociais, jA que ainda ndo existia programa de fotojornalismo na
faculdade. O inicio da carreira foi como fotégrafa de guerra, viajando por zonas
de conflito, como a Cisjordania e Faixa de Gaza. A solidao e o perigo inerentes
a atividade foram determinantes para Goldstein voltar para Vancouver, e fazer a

transicdo para a fotografia editorial e trabalhos publicitarios.

53 Trecho do livro Alice no Pais das Maravilhas de Lewis Carroll publicado pela primeira vez em 1865.

71



A artista se casou com Jonas Quastel, e se tornou mae aos 35 e aos 40 anos,
depois de lutar cinco anos contra a infertilidade. Buscando passar mais tempo
com a primeira filha, trabalhou em casamentos e eventos, apenas nos fins de
semana, por cerca de um ano. Jordan também a inspirou a criar sua primeira
série em larga escala, “Fallen Princesses” (2007-2009), objeto da nossa
pesquisa. Em 2009 com o nascimento da segunda filha, Zoe, Goldstein decide
se tornar artista em tempo integral, e abre o XX Studio em Vancouver.
(MONTGOMERY, 2016).

Seu segundo grande projeto foi inspirado no interesse das filhas e de suas
amigas nas bonecas Barbie. Enquanto as observava brincando com as iconicas
bonecas de plastico, Goldstein pensou em papéis de género, padrdes de beleza
e desilusdo. A série “In the Dollhouse™* (2012) (Figura 16) conta uma histéria
sequencial em dez quadros de Barbie e Ken e tem como locacdo uma casa estilo
Barbie em tamanho real (Photolife.com, 2016).

i

Figura 16: In the Dolly House. GOLDESTEIN, Diana. 2012. Fonte site dinagoldstein.com

Neste mesmo ano, a artista ganhou uma residéncia da Arte Laguna para passar

um periodo em Mumbai, na india. Essa experiéncia inspirou “Gods of Suburbia”®s

% Série “In the DollHouse” disponivel no site da artista: https://www.dinagoldstein.com/in-the-
dollhouse/ Acesso em 30/07/2018.

%5 “Gods of Suburbia” disponivel no site da artista:
https://www.dinagoldstein.com/collections/gods-of-suburbia/ Acesso em 30/07/2018.
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(2014) (Figura 17), que usa o léxico visual de véarias religibes do mundo, para
guestionar o materialismo encontrado frequentemente nas culturas religiosas

contemporaneas.

Ja sua série “Modern Girl"¢ (2016) (Figura 18) examina a imigracao, a identidade
ocidental, o comercialismo e o desenvolvimento da independéncia feminina
inspirada por propagandas vintages chinesas. Segundo a artista a série foi
trabalhada enquanto lidava com a perda do seu pai, falecido em abril de 2015.

Em entrevista para a Photolife.com a artista confessa:

Eu tinha que criar um novo trabalho enquanto lidava com uma perda
pessoal. Meu pai faleceu inesperadamente em abril de 2015, quando
comecei a trabalhar minha nova série Modern Girl. Tem sido um
desafio de dois anos trabalhando com a tristeza, mas meu trabalho
sempre me deu propésito e eu me conforto com isso.
(PHOTOLIFE.COM, 20186, s/p, traducéo nossa).

Figura 17: Gods of Suburbia. GOLDESTEIN, Diana. 2014. Fonte site dinagoldstein.com

5% “Modern Girl” disponivel no site da artista: https://www.dinagoldstein.com/modern-girl/
Acesso em 30/07/2018.
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Figura 18: Modern Girl. GOLDESTEIN, Diana. 2016. Fonte site inagoldstein.com

Atualmente, Goldstein vive em East Vancouver com seu marido cineasta e suas
filhas. Com um extenso curriculo como fotografa editorial e comercial, é
vencedora de varios prémios internacionais como, por exemplo, Sonny Awards
Short List (2016), International Color Awards (2015) Prix Virginia (2014), Color
Awards (2013), Arte Laguna Prize (2011)°’. No release da artista para exposicao
de Fallen Princesses na Opiom Gallery na Franca®®, a artista afirma que sua
experiéncia na fotografia documental complementa sua fotografia conceitual e

artistica.

De acordo com seu site, Goldstein participa do movimento Surrealista Pop, que
surgiu em Los Angeles, Califérnia, no final da década de 1970. O movimento,
tem seu nome derivado dos movimentos modernistas da Pop Arte e do
Surrealismo. Embora o movimento ndo tenha abrangéncia internacional como
seus percussores, acreditamos ser importante uma explicagdo para
compreensao do nosso objeto. Como citamos a Pop Arte no primeiro capitulo,

discorreremos um pouco sobre o Surrealismo e a intercessao desses conceitos.

O Surrealismo surge na Paris dos anos 20 com a publicacdo do “Manifeste de

Surréalisme” por André Breton. O movimento além de buscar a ruptura com a

57 Prémios listados no site da artista: https://www.dinagoldstein.com/awards-recognitions/.
Acesso em 30/07/2018.

%8 Release para exposi¢do de “Fallen Princesses” na Opiom Gallery na cidade de Mediathéque
of Mouans-Sartoux na Franca em 13/05/2015.
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tradicdo, sentimento comum entre os movimentos de vanguarda, aspira construir
formas de expressédo artistica proprias. Na sua primeira fase, foi fortemente
influenciado pela psicanalise freudiana, oferecendo a utopia do sonho e
propondo a restauragao dos sentimentos humanos e do instinto como ponto de
partida para uma nova linguagem artistica. O movimento foi uma corrente
artistica moderna da representacao do irracional e do subconsciente. (Hellmann,
2012).

Para Hellmann (2017) a arte surrealista parece emergir da necessidade de uma
visdo totalmente introspectiva de si mesmo, do ponto onde a razdo humana se
liberta de qualquer forma de controle e 0 homem recupera seus instintos
primarios. Para os surrealistas, existe outra realidade, tdo real e I6gica como a
exterior, que é a dos sonhos, da fantasia, dos jogos espontaneos do inconsciente
gue podem ser alcancados por meio de procedimentos que liberam o potencial
imaginativo e criativo do subconsciente. A livre associagao, a analise dos sonhos
e a escrita tornam-se assim procedimentos basicos na literatura, na pintura, na

escultura e no cinema.

Em seu texto “O Retorno do Real”, Foster (2015) dialoga com Barthes,
Baudrillard e Jamenson sobre esses movimentos. Segundo o autor na leitura da
Arte Pop as imagens séo ligadas a referentes, a temas iconograficos ou coisas
reais do mundo. Para Barthes (apud Foster 2015) tudo que a Pop quer é
dessimbolizar o objeto, libertando a imagem de qualquer significado profundo e

situando-a na superficie enquanto simulacro.

Baudrillard (apud Foster, 2015) concorda que 0 objeto na Pop perde seu
significado simbolico, e vé a Pop Arte como o fim da subversdo, e a total
integracéo da obra de arte na economia politica do signo de consumo. Jamenson
(apud Foster, 2015) compara o Pop e o Surrealismo, e diz que precisamos
justapor o manequim como simbolo surrealista aos objetos fotogréficos da Arte

Pop.

No capitalismo pés-industrial, argumenta Foster, os produtos sao de plastico e

incapazes de atuar como condutores de energia psiquica. O Surrealismo quer
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esconder mais do que revelar o real, assim, ele acumula suas camadas de
signos e superficies retirados do mundo do consumo contra a profundidade
representacional. Acontece uma mudancga na concepc¢ao — da realidade como
um efeito da representacdo para o real — que pode ser definitiva na arte

contemporanea.

O Surrealismo Pop, também conhecido como Lowbrow Art, surgiu na cena
underground da costa oeste americana e segundo Dumka (2009) apesar de ser
solto em sua estrutura tematica e nem sempre declarado como um principio
organizador por alguns de seus principais artistas, o Surrealismo Pop, tornou-se
uma forca na arte contemporanea, com uma expressao comica, carnal, kitschy,

colorida e estranha. O autor complementa:

O Surrealismo Pop procura elevar o periodo do minimalismo e da arte
conceitual e superar a negacgéao das abstracdes e do trabalho figurativo.
O movimento aspira absorver a identidade cultural pop com significado,
magia, realidades sombrias e encantos selvagens latentes da terra. E
uma insurgéncia populista disfarcada de desfile carnavalesco de almas
perdidas. (DUMKA, 2009, s/p, traducédo nossa)

Robert Williams (Apud Dumka, 2009), um dos precursores do movimento, revela
gue o Surrealismo Pop foi gerado a partir de histérias ilustradas, quadrinhos,
ficcdo cientifica, cartazes de cinema, producdo cinematogréfica, animacao, arte
musical, psicodélica e punk rock, bike, surf e skate arte, grafite, tatuagem,
pornografia e uma miriade de outras artes iguais de formas comuns. O artista €
também um dos fundadores e responséaveis pela Juxtapoz Magazine, segunda
revista de arte mais vendida nos Estados Unidos®®.

O Surrealismo Pop foi assim nomeado por Kirsten Anderson, proprietario da
galeria Roq La Rue em Seatle, e de acordo com Kim (2010) as obras geradas
misturam técnica com imagens fantasticas e narrativas visualmente enérgicas, e
0s artistas desse movimento atuam principalmente em campos como moda,

fotografia, filmes, musica, toys art, e arte digital.

% Informacdo extraida do site: https://wsimag.com/pt/arte/18897-o0-imaginario-fantastico-de-
mark-ryden. Acesso em 15/12/2018.
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Dumka (2009) elege Robert Willians, Mark Ryden, Cindy Sherman, Takashi
Murakami e Dina Goldstein como 0s principais representantes desta corrente
artistica. Para o autor, Goldstein faz parte da segunda onda de artistas que
encontram a liberdade na linguagem visual do Surrealismo Pop. As séries “Fallen
Princesses” e “In the Dolly House”, parecem contos de fadas do mundo real - as
imagens apresentam narrativas alternativas para personagens da cultura pop,
com um viés quase que alucinatorio, vindas de um lugar de encantamento para

um mundo com sérios desafios.

O autor prossegue dizendo que Goldstein tem seu trabalho baseado na rotina
diaria de sua vida profissional e a arte é favorecida pelas experiéncias. Goldstein
tem um olhar agucado para detalhes e para a teatralidade de um rosto ou de
uma pose. Ambas as séries receberam cobertura da midia social, foram escritas
em mais de cem publicacfes internacionais e mereceram atencdo académica.
Essa pesquisa € um exemplo disso e vamos agora contextualizar as imagens da

série.

3.2. A SERIE FALLEN PRINCESSES

A fotografia surgiu no século XIX e segundo Honnef (1994) foi sempre motivo de
conflito entre os artistas, pois alguns a consideravam como substituta da pintura
e outros a utilizaram como fonte de modelos. Apesar dos periodos de sucesso
na Vanguarda Russa nos anos 20 e no Conceitualismo das décadas de 1960 e

1970, continuou lutando com sua legitimidade artistica no século XX.

Cotton (2010) acredita que a fotografia contemporéanea vive um momento
excelente, em que o mundo da arte a acolhe, e os fotdégrafos consideram as
galerias e os livros de arte como um espaco natural para expor seus trabalhos.
Ha 25 anos atras para muitos profissionais esses ndo eram nem o contexto

esperado nem o objetivo almejado em termos de apoio financeiro e institucional.

Atualmente, artistas como Dina Goldstein (1969 - ) expde trabalhos em galerias
e museus ao redor do mundo, com reconhecimento no mercado das artes e

repercussdo nos meios de comunicagcdo. No caso dessa artista isso de fato
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aconteceu com a primeira série em larga escala “Fallen Princesses” que depois
de exposta em uma galeria no Canada e em um site da internet ficou conhecida

internacionalmente e consolidou a carreira da artista.

A série “Fallen Princesses” (2007-2009) é composta por dez fotografias e cria
metaforas com os personagens dos contos de fadas, instigando o espectador a
contemplar a vida real: sonhos fracassados, vicios, cancer, a extingdo da cultura
indigena, a poluicdo, a guerra e a perseguicdo da juventude eterna. Tudo isso

usando os cbdigos visuais e estéticos estabelecidos pela Disney.

Fallen Princesses localiza as personagens em cenarios
contemporéaneos. Em todas as imagens a princesa é situada em um
ambiente que articula o seu conflito. O “felizes para sempre” é
substituido por um desfecho realista que evoca problematicas atuais.
(GOSDTEIN, 2009, s/p, traducdo nossa).

Segundo Goldstein, a motivacao que gerou a série surgiu quando Jordan, sua
filha mais velha, entdo com trés anos, foi exposta ao mundo das princesas
Disney, ao mesmo tempo em que sua mae foi diagnosticada com cancer de

mama. A artista explica:

Comecei a imaginar as princesas perfeitas da Disney enfrentando
problemas e situacdes reais que afetam as mulheres, como doencas,
vicios, problemas de autoestima (...). As princesas da Disney nédo
precisam lidar com estas questdes, e, além disso, nds nunca sabemos
0 que aconteceu com suas vidas depois do “felizes para sempre.”
(GOLDSTEIN, 2009, s/p, traducdo nossa)

Para a artista a série ndo tem a intencédo de produzir uma estética que reflita
sobre os padrdes atuais de beleza, mas evocar sentimentos e empatia do
observador. O objetivo € questionar as utopias das animacdes filmicas, com
imagens que parecem comecar a partir de onde a histdria terminou no cinema.
O contraste abrupto da fantasia versus realidade empurra o espectador a
guestionar e desmistificar os ideiais e sonhos de vida impostos pelo contexto

social.

A partir de trabalho com fotografia e sua formacédo em ciéncias sociais e histéria

da arte, a artista reconstroi esse universo simbélico de contos de fadas presente
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no imaginario de milhées de meninas no mundo ocidental, e parece propor uma
revisao da realidade a partir do imaginario das animagdes e seus finais “felizes

para sempre”.

A série retrata princesas eternizadas pelos contos de fadas: Branca de Neve,
Chapeuzinho Vermelho, Bela Adormecida, Jasmine, Ariel, Bela, A Princesa e a
Ervilha, Pocahontas, Cinderela e Rapunzel. Embora os cenarios sejam
contemporaneos, as princesas estao caracterizadas como nas animacoes, fato
gue contribui para a evocagado de um repertorio imagético socialmente partilhado

da personagem.

Para Chamarelli Filho (2005, apud Belline e Muceli), a fotografia € um método de
se observar uma realidade reagindo fabular e reflexivamente na mente do
observador, espaco perceptivo de uma realidade. A fotografia potencializa a
generalidade das coisas que ocorrem e das leituras habituais dos fatos e dessa
forma é considerada como uma forma de espelhamento das situacdes reais e

propagadora de reflexdo sobre a realidade.

As fotografias que abordam o uso da narrativa, que contam uma histéria ou
fabula através de uma imagem, sédo geralmente descritas como fotografias de
guadros (tableau photography) ou quadros-vivos (tableau-vivant photography),
que segundo Cotton (2010) sdo denominadas assim porque o0s elementos
reproduzidos e até o angulo preciso da camera sdo montados antecipadamente

e reunidos para expressar uma ideia ja elaborada para criar uma imagem.

De acordo com a autora, a fotografia de quadro-vivo teve suas origens na arte
pré-fotografica e na pintura figurativa dos séculos XVIII e XIX. Nessa pintura
encontramos uma maneira eficiente de criar conteido narrativo por meio da
composicédo de aderecos e gestos e do estilo da obra de arte. E importante
entender que ndo se trata de uma imitacdo da fotografia contemporénea a
pintura figurativa, e sim que as duas técnicas demonstram uma mesma
compreensao de como uma cena pode ser coreografa para o espectador de

maneira que este possa reconhecer que a histéria esta sendo contada.
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Assim, podemos dizer que “Fallen Princesses” € uma série de fotografias digitais
de quadro-vivo encenado, pois as imagens possuem cenas estilizadas o
suficiente para acreditarmos que se tratam de um acontecimento coreografado.
Além disso cada imagem tem uma narrativa inteira condensada. Cotton (2010)
argumenta que neste tipo de abordagem, tudo é reunido e pensado com o

expresso propaosito de realizar determinada foto:

O uso de um grupo de atores, assistentes e técnicos, necessario a
criacdo de um quadro vivo, redefine o fotografo como um maestro
conduzindo um elenco e uma equipe de apoio, no papel mais de
condutor principal do que de produtor isolado. Nessa medida, seu
trabalho lembra o do diretor de cinema que interliga criativamente
fantasias e realidades coletivas (COTTON, 2010, p. 51).

Cotton (2010) acrescenta que a fotografia encenada nédo almeja provocar o
mesmo efeito dos filmes. O cinema, o conto de fadas a pintura figurativa servem
como pontos de referéncia que contribuem para criar 0 maximo de significado
para que o expectador aceite a fotografia como uma mescla imaginativa de fatos

e ficcdo, de um tema e seu sentido alegorico e psicoldgico.

A retérica das imagens da série “Fallen Princesses” provem da linguagem
cinematografica e a relagéo entre as fotos e as animagdes filmicas correlatas é
facilmente percebida. Em entrevista ao site Photolife.com, edicdo de outubro e
novembro de 2016, uma fala da artista corrobora com a teoria que

apresentamos:

Estou compondo fotografias de quadros vivos de grande escala, que
exigem muita produgdo. Ha muitos pessoas que trabalham em varios
atividades no set. Muitos itens e detalhes para coletar e preparar, antes
da sesséo fotografica propriamente comecar. Quando vocé considera
o grau de planejamento necessério para cada uma das 10 imagens
com seus atores, conjuntos, figurinos, aderecos e equipe, torna-se
claro que estes sdo grandes empreendimentos artisticos.
(GOLDTEIN, 2016, s/n, traducdo nossa).

As fotografias de “Fallen Princesses” parecem misturar e distorcer as narrativas
ficcionais, além de apresentar uma narrativa pop alternativa para as
personagens. Como na franquia Disney Princess o0s personagens nao tém

relacdo entre si, e 0 que 0s une sdo sua condicdo de realeza. Cada fotografia
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conta uma histéria Gnica, e o carater subversivo da construcdo das cenas — seja
por meio de cenografia ou da composi¢cao — explica o0 nome da série que pode

ser traduzido como “Princesas Decadentes” ou “Princesas Caidas”.

A imersdo nesse universo de fantasia parece ter permitido que Goldstein
identificasse um padrédo nas historias: um inicio triste, um vildo (&) opressor (a)
e um final feliz. O principe, geralmente salva o dia e transforma a bela jovem em
uma princesa. Entretanto, os contos que deram origem a essas animacgoes tém
histérias diferentes, por vezes sombrias e morbidas, e foi assim que surgiu a
ideia da artista de justapor essas princesas idealizadas aos problemas cotidianos

das mulheres atuais.

Para Dumka (2009), o trabalho de Goldstein tem uma borda comica e pop de cor
brilhante e bruta, mas as imagens sdo escuras e atraentes. Sonhos alucinatérios
gue atraem através do espelho, mas na outra direcdo: de um lugar de
encantamento para um mundo com sérios desafios. Segundo ele, Goldstein esta
determinada a provar que as artes plasticas ainda tém algo para mostrar na

nossa cultura, sentimento comum entre os artistas Surrealistas Pop.

Para Montgomery (2016), Goldstein tem um instinto de transformar os

acontecimentos ao seu redor com humor, por isso ele est4 no centro da sua arte:

Goldstein usa uma brincadeira aparentemente despreocupada para
mergulhar em temas de identidade, significado, decepcéo e perda. O
gue acontece quando a realidade da vida adulta ndo corresponde as
nossas expectativas jovens e idealistas? Como chegamos a um acordo
com a imperfeicdo da vida? Quem somos nds quando a coisa que nos
define desmorona? Considere Branca de Neve com um bando de
criangas, ou Barbie cortando o cabelo em desespero, Goldstein nos
permite questionar a nossa identidade central e o significado da nossa
propria vida com a rede de seguranca do humor. (PHOTOLIFE.COM,
2016, s/p, traducéo nossa).

De acordo com informacgdes do site fallenprincess.com, o projeto foi concluido
em 2009 e exibido pela primeira vez na Buschlen Mowatt Gallery em Vancouver.

Em seguida a artista compartilhou o trabalho em um site de fotografia chamado
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JPG.com®. Dias depois, a artista afirma ter recebido inimeras visitas e
solicitagbes para entrevistas, deixando seu site inativo por varias horas,
enguanto providenciava uma mudanca de servidor para suportar o aumento do

numero de visitantes.

A série foi exibida em galerias e museus no Canada, Estados Unidos, Franca,
Italia, india, Reino Unido e Polbnia, e em publicacdes impressas e online. Com
a divulgacdo da série, surgiram entrevistas para imprensa para alunos
pesquisadores, que assim como eu, queriam estudar seu trabalho. Desde entao
“Fallen Princesses” esta presente em artigos e estudos de género em programas

de arte e fotografia®.

Segundo Lefevre (2013) a série ganhou muita atencdo na imprensa e se
propagou rapidamente na midia on-line, através de blogueiros e jornalistas do
Reino Unido ao México no seu langamento em 2009. Em 2013, a série voltou a
se destacar na rede com as imagens sendo compartilhadas por usuarios do
Facebook e Twitter fascinados com a vida das princesas mais populares da

Disney. Segundo Goldstein a série quase foi adaptada para um programa de TV:

Estavamos em conversas para um programa das princesas com o0
diretor de “I Am Sam” (Jessie Nelson) em Los Angles e nos ofereceram
uma série de TV - antes de todos os filmes sombrios de contos de fadas
serem lancados - pela Imagine Entertainment. Infelizmente, os
diretores eram cineastas e ndo se sentiam confortaveis em fazer um
programa de TV, entdo recusaram a série em 2009”. (THE DAILY
BEAST.COM, 2013, s/p, traducéo nossa).

A repercussao da obra também provocou diversas criticas ao trabalho da artista,
gue participou de alguns debates com o publico em suas redes sociais e mantém
um espaco no site com essas discussdes®?. Parte dos comentarios orbitam em
torno dos modelos de vida pregados pela sociedade contemporéanea, a iluséo

dos contos de fadas e do “viveram felizes para sempre”, e outra parte indagava

80 Informagéo extraida do link: http://www.fallenprincesses.com/series/: “I decided to share my
work with a photography peer site called JPG.com.” Entretanto ndo localizamos este site na
web.

61 No site www.fallenprincesses.com ha uma segdo com entrevistas e artigos académicos
sobre a artista e a série.

2 No link: http://www.fallenprincesses.com/conflict-controversy/ chamado Conflict &
Controversy ha arquivos em pdf com compilados de criticas.
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sobre esterestipos e preconceitos enraizados na propria artista e na discusséo

do que é, e 0 que nao € arte contemporanea.

Em 2011 Goldstein publicou um livro sobre a série com uma colecdo de ensaios,
artigos, entrevistas, conversas on-line, processo de producgéo e curiosidades do
projeto. O livro e as fotografias da série estdo a venda no site da artista. A artista
utiliza as tecnologias digitais tanto no processo de producdo e manipulacéo das

suas fotos, como na divulgacao do seu trabalho e na interagdo com o publico.

Segundo Goldstein a série ainda desfruta do entusiasmo da comunidade online
e tém uma grande base de fas na sua pagina no Facebook e na sua conta no
Instagram. Nesta rede inclusive a artista comemorou os dez anos da série em
abril de 2018 com uma acao promocional em que os participantes concorriam a
posteres de Snowy (2009) em um quiz interativo. A acao foi divulgada através
de um grid no instagram, dividindo a foto de Snowy em nove imagens, em que

cada post/imagem tinha uma pergunta diferente (Figura 19).

Figura 19: Grid comemorativo de aniversario de dez anos da série Fallen Princesses.
GOLDSTEIN, Dina, 2018. Fonte instagram/dinagoldstein

Durante a pesquisa, como parte do trabalho de campo, participei dessa acao
comemorativa no instagram. No post da figura 20, cuja pergunta era: Em quantos
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colchdes a princesa, de A Princesa e A Ervilha, esta sentada no lixao? “(traducao
nossa), acertei a resposta (quatorze colchdes) (figura 21) e fui contemplada
recebendo o pbster em casa pelos correios.

dinagoidstein » Seguindo
R Vancouver, British Columbia

dinagoldstein This week marks the 10
year anniversary of Dina's Snowy from the
Fallen Princesses series #fallenprincesses
#snowy #snowwhite . We are celebrating
with a contest! We have 9 Snowy posters
to give away just answer questions on
each portion of this image.

The Fallen Princesses series first appeared
on the Internet in the summer of 2009
proto #MeToo, and received global
attention as artworks that comments
critically on the Disney world namative.
Goldstein's work raises many questions
about the lives women are expected to
lead and the reality of what their lives are
really like. Dina’s photos feature subtle,
comic, and grotesque images that undo
classical fairy-tale narratives and expose
some of the negative results that are rarely
discussed in public. Snowy has since
circled the world with exhibitions in -

®eQun A

18 curtidas

Figura 20: Post comemorativo de aniversério de dez anos da série Fallen Princesses.
GOLDSTEIN, Dina. 2018. Fonte instagram/dinagoldstein

dinagoldstein + Sequindo
R Vancouver. British Columbia
sitting In 2t the dump? A
Go to dinagoldstein.com/Fallen-Princesses
10 see the series. @vickyleechan MUH
Model @heatherpriya #disney
#vancouverartist #10yearsago
#blancheneige #photographicart
#tableaux =instagramcontest “photonevs
#narrativeart #iconicimage #domestichell
Ver todos os 18 comentarios
dinagoldstein @daniellemenghin
YOu are the winner of the Snowy
poster congrats M ¢! DM your
sddress
danielameneghelli @dinagoldstein
thanks @ @
danielameneghelli Hi @dinagoidstein
, my poster has just come and | love  °©
it! Thanks @ @

dinagoldstein ¢ ¢b b

eQun W

118 curtidas

Figura 21: Comentarios no post comemorativo de aniversario de dez anos da série Fallen
Princesses. GOLDSTEIN, Dina. 2018. Fonte instagram/dinagoldstein

3. 3. O METODO DE ANALISE DE IMAGENS

Segundo Baxandall (2006), o autor de um artefato histérico se defronta com um
problema cuja solucéo final € o objeto que ele produz e nos apresenta. Na busca
da compreensdo desse objeto, tentamos reconstruir a0 mesmo tempo o
problema que o autor queria resolver e as circunstancias especificas que

levaram o autor a resolver o problema com o objeto. Mas, a reconstru¢cdo nao
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refaz a experiéncia interna do autor; ela sera sempre uma simplificacdo ao que
€ conceitualizavel, mesmo que opere numa estreita relacdo com o objeto em si,

0 que nos proporciona, entre outras coisas, modos de perceber e de sentir:

Nossa atividade serd sempre relacional — tratamos das relagdes entre
um problema e sua solucédo, da relacé@o entre o problema e a solugéo
com o contexto que 0s cerca, da relacdo entre nossa interpretacéo e a
descricdo de um quadro, da relagéo entre uma descricdo e um quadro.
(BAXANDALL, 2006, p.48).

A metodologia de Baxandall (2006) demonstra que a interpretacdo dos objetos
nao deve se restringir a materialidade estética, ja que a atividade do artista reage
as questdes inerentes ao seu tempo-espaco. Nesse sentido, busca-se
compreender as diretrizes, os pontos de referéncia, e o historico do artista a que

nos propomos a estudar.

Em concordancia com essa metodologia, esta pesquisa considera as relacdes
existentes entre: a influéncia das princesas da Disney na infancia da filha da
artista (e das criangas de forma geral), a doenca da mée (e as doengas e 0s
problemas vivenciados na sociedade contemporanea), a vida pessoal e
profissional da artista, o contexto atual, e as solu¢des por ela encontradas em

suas proposicdes artisticas.

Na busca desse entendimento, percorri diversos caminhos durante a minha
pesquisa: o levantamento de informacdes referentes ao tema e ao objeto em si,
onde localizei artigos como de: Poveda, na “Revista de Comunicacién
Audiovisual y Publicitaria Area Abierta”; Gil, na “Almatea Revista de Mitocritica”,
e de Reis nos “Anais do Il Férum Internacional de Analise do Discurso: Discurso,
Texto e Enunciacdo”. Estes textos foram consultados e se encontram

devidamente citados nas Referéncias Bibliograficas do presente trabalho.

O levantamento de informacdes referente & Disney, ao feminino, ao consumo,
cujo desafio foi o inverso, de separar em meio a tantas e qualificadas fontes o
conteudo mais relevante e pertinente para a pesquisa. E o mais dificil, a busca
da metodologia ideal para compreenséao das imagens fotogréaficas. Esse metodo

precisava considerar o quase ineditismo do tema (poucas pesquisas académicas
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sobre a série e a artista), a duracdo do mestrado, minha formacédo académica
em publicidade e marketing a especificidade desse objeto estético téo

contemporaneo.

Percorri diversas leituras da iconologia e iconografia a abordagem semiética de
Charles Sandres Pierce (1839-1914), passando pelas teorias referentes aos
imaginarios sécio-discursivos de Charaudeau (2007), aos aspectos psicoldgicos
de Aumont (1993), a linguistica do método de Roland Barthes (1964), e ao
referencial tedrico de Martine Joly (1996), que em seu livro “Introdugéo a Analise

da Imagem”, faz a seguinte colocagao:

Desde muito pequenos aprendemos a ler imagens ao mesmo tempo
em que aprendemos a falar. Muitas vezes, as proprias imagens servem
de suporte para o aprendizado da linguagem. (...) O trabalho do
analista é precisamente decifrar as significa¢cdes que a “naturalidade”
aparentemente das mensagens visuais implica. (...) Serd que ela
corresponde as “intengdes” do autor, sera que nao as “deforma”? Nao
seria propria apenas do receptor? (JOLY, 1996, p.43)

A autora completa dizendo que na sociedade contemporanea, parece que todos
somos consumidores de imagens, temos a impressdo de leitura natural da
imagem figurativa, mas sera conseguimos analisa-las e compreendé-las em
profundidade? Qual o ponto em comum entre uma imagem de filme, uma
imagem fotogréfica, e a representacdo mental de uma pessoa, a qual também

chamamos de imagem?

Para Joly (1996) o ponto comum entre as significacbes diferentes da palavra
‘imagem” (imagens visuais, mentais e virtuais) parece ser o da analogia. Material
ou imaterial, natural ou fabricada, uma “imagem” é antes de mais nada algo que
se assemelha a outra coisa, 0 que a coloca na categoria das representacdes. Se
ela parece € porque ela ndo € a propria coisa: sua funcéo é, portanto, querer
dizer outra coisa que nao ela propria, utilizando o processo da semelhanca. Se
a imagem é percebida como representacdo, isso quer dizer que a imagem €

percebida como signo.

A autora pretende com seu livro apresentar principios para que possamos

compreender melhor o que é uma imagem, o que diz uma imagem e, sobretudo,
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como o diz. O meu trabalho como pesquisadora é decifrar as significacdes das
mensagens visuais, e concomitante desvendar as intencdes da artista, se € que
isso seja possivel. Os desafios da escolha do método de anélise de uma imagem
sdo muitos, e o certo € que o método é uma ferramenta do pesquisador e ndo o

contrario.

Para Vicente (2000), as imagens possuem dois espacos determinantes para a
sua percepcdo: o olhar de quem a produz, e o olhar de quem a recebe. As
percepcdes das imagens podem ainda ser provocadas pela contemporaneidade
dos sujeitos. Interpretacbes produzidas por sujeitos do mesmo tempo

cronoldgico e cultural séo capazes de recriar sentidos e significacoes

O autor continua dizendo que, ao observarmos uma imagem, nao existe uma
fronteira muito visivel entre interpretacéo e significacdo, pois durante o trabalho
de analise interpretamos e, ao fazé-lo, desvendamos seus métodos de
construcdo dos significados. Além disso, apés a realizacao da analise, o objeto
j& ndo € mais o0 mesmo, ndo sera percebido da mesma maneira como antes,

porque ao analisa-lo o resignificamos, atribuimos novos valores e signos.

Todo este estudo me conduziu a metodologia de analise de imagem proposta
pela Universitat Jaume | de Castell6 da Espanha, presente no website:
http://www.analisisfotografia.uji.es. De acordo com o site do projeto a proposta
foi formulada para analise da fotografia artistica, pois este tipo de imagem
permite um estudo analitico em profundidade. A intencdo do projeto € oferecer
um caminho metodolégico para o estudo da imagem, mais especificamente da

fotografia, que contribua para o entendimento do significado da obra.

Segundo o0 método é possivel estabelecer diversos niveis de analise da imagem
fotogréafica, desde sobre sua materialidade, sua relagdo com o contexto historico
cultural até um nivel interpretativo da obra. O site ainda fornece uma base de
dados de fotografias com fichas técnicas e uma selecédo de imagens analisadas

seguindo a metodologia do trabalho.
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Este trabalho de investigacao foi realizado entre os anos de 2001 e 2004, e os
estudos foram financiados pela Convocatoria de Proyectos de Investigacion
BANCAJA-UJI de la Universidad Jaume |, dirigido por el Dr. Rafael Lopez Lita,
Catedratico de Comunicacién Audiovisual y Publicidad y coordinado por el Dr.
Javier Marzal Felici, Profesor Titular de Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
y el Grupo de Investigacion “ITACA-UJI” (Investigacion en Tecnologias
Aplicadas a la Comunicacion Audiovisual). Todo o material foi apresentado no ‘I
Congreso de Teoria y Técnica de los Medios Audiovisuales”, dedicado a edi¢cédo
“El andlisis de la imagen fotografica”, celebrado na provincia de Castellébn nos
dias 13, 14 e 15 de outubro de 2004.

Farei as andlises adaptando esta metodologia que apresenta quatro niveis de
andlise: nivel contextual, morfoldgico, compositivo e enunciativo. O primeiro nivel
de analise, denominado contextual tem por objetivo recolher as informacdes
necessarias sobre a(s) técnica(s) utilizadas(s), o autor, 0 momento historico a
gue se reporta a imagem, o movimento artistico ou escola fotografica, visando
melhorar a competéncia de leitura. Estas informacdes estdo apresentadas em

uma planilha em excell, no estudo de caso.

A segunda etapa, o nivel morfolégico das imagens, é uma descricdo do objeto
fotografico em si, ou seja, 0 que esta representado e o que € possivel inferir a
partir de uma primeira leitura da imagem em questdo, e seguird atraves da
andlise dos diversos elementos técnicos que compdem a cena, como: luz, cor,

contraste, entre outros.

Devemos assumir, neste sentido, que toda a analise encerra uma operacao
projetiva, sobretudo no caso da analise da imagem fixa isolada, e que se torna
muito dificil de empreender uma pesquisa dos mecanismos de producédo do
sentido dos elementos simples ou singulares que integram a imagem, sem ter
uma ideia geral, em termos de hipo6tese, acerca da interpretacao geral do texto

fotografico.

O nivel compositivo examina como se relacionam os elementos anteriores a
partir de um ponto de vista sintatico, configurando uma estrutura interna na

imagem. Esta estrutura tem um valor estritamente operativo, ja que nao se trata
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de algo que se encontra oculto na superficie do texto. Estdo inclusos neste nivel
os chamados elementos escalares (perspectiva, profundidade, proporcao) e os
elementos dindmicos (tenséo, ritmo, trajeto visual), que, ainda que possuam uma
clara natureza quantitativa e temporal, produzam efeitos consideraveis naquilo

gue se conhece como composicao plastica da imagem.

O quarto nivel de andlise € o nivel enunciativo da imagem. O estudo desta
guestao tem por objetivo conhecer a ideologia implicita da imagem e a visao do
mundo que transmite. Neste sentido, propde-se um conjunto de conceitos a partir
dos quais € possivel refletir, desde o ponto de vista fisico, a atitude das
personagens, a presenca ou auséncia de qualificadores ou marcas textuais, a
transparéncia enunciativa, 0s mecanismos enunciativos (identificacdo vs.
distanciamento), até ao estudo das relacdes intertextuais que a imagem

fotografica promove.

A analise da fotografia finaliza com uma interpretacéo global do texto fotogréfico,
de caracter subjetivo, que procura a articulacdo dos aspectos analisados na
construcéo de uma leitura fundamentada, assim como € o momento de realizar,
se se entender oportuno, uma valorizag&o critica sobre a qualidade da imagem
estudada. Explicada a metodologia de analise vamos apresentar as princesas

da série “Fallen Princesses”.

3.4. AS PRINCESAS DO REINO DE GOLDSTEIN

Apresentaremos agora as nove imagens da série, ndo mostraremos Snowy
(2008), ela estara no Estudo de Caso. Para as analises das imagens adaptamos
os preceitos da metodologia de analise de imagem do modelo proposto pela
Universitat Jaume | de Castell6 da Espanha, observando que a analise completa
subdivida nos quatro niveis esta na secdo seguinte. Como a imagem, a analise

assumira seu lugar entre expressao e comunicacao:

Ariel
A imagem (Figura 22) mostra Ariel, através do vidro de um aquéario, com um

menino contemplando a sereia. A princesa esta caracterizada como na
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animacao da Disney. H4 uma predominancia das cores verde e azul na imagem,
e a luz, concentrada no centro, parece vir de um foco externo a superficie da
agua em direcdo a princesa. A zona de maior contraste € o rosto de Ariel, com

tom de pele clara emoldurada pelo cabelo ruivo.

Figura 22: Ariel. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Dina. 2009.
Fonte site dinagoldstein.com

A princesa ocupa o centro do quadro, o que reforca o foco das atencdes dirigidas
a ela e a sua condigao de “prisioneira”, mas também permite a visualizagcdo do
menino que a observa diretamente, enquanto ela parece olhar para o vazio a sua

frente com um semblante desolado.

Poveda (2017)%3, sugere que a posicdo de Ariel no aquario perante a crianca
poderia lhe dar uma conotacdo de poder, no entanto, o olhar triste da princesa
altera o resultado esperado da imagem. A crianga, target principal da franquia
Disney Princess, é a observadora direta da imagem e é forcada a ver a realidade

da heroina encarcerada.

Para Reis (2013)%, entre as razGes que levaram Ariel ao aquario, a

desobediéncia se mostra como uma hipotese possivel, ela pode ter

8 Poveda realizou um estudo de andlise das séries “Fallen Princeses” e “In the Dolly House”,
utilizando um método préprio de andlise, e publicou um artigo em dezembro de 2017 na
Revista de Comunicacion audiovisual y publicitaria Area Abierta.

% Reis analisou as imagens de Ariel, Jasmine e Cinderela,respaldada por Charaudeau (2007)
e Amount (1993), em seu artigo “Fallen Princesses de Dina Goldstein: Uma proposta de analise
de imagens”.
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negligenciado as ordens do pai, como na animacao da Disney, e ter sido captura.
A princesa € retratada por sua beleza e seducdo, mas também pela

insubordinag&o e impoténcia, e se apresenta como um objeto em exposi¢ao.

Na busca dos seus objetivos a princesa parece terminar vitima de sua prépria
condic&o. E possivel também levantarmos questdes de voyeurismo e relacdes
entre o publico e o privado, tematica comum na contemporaneidade. Em
entrevista ao The Daily Beast®® sobre a inspiracdo para cada uma de suas

imagens Goldstein revela sobre Ariel:

(...) agui temos Ariel, que, por ser tdo Unica e bela, foi capturada e
exposta em um aquério. N6s temos uma tendéncia de capturar coisas
bonitas e usa-las para nosso prazer, e essa foi realmente a ideia da
foto - a inclinagdo humana para usar criaturas bonitas para o préprio
entretenimento. Este projeto foi criado com baixo orcamento, entdo eu
fotografei separadamente, o tanque e a Ariel, em um estidio com uma
tela verde®®, e depois juntei os dois. (THE DAILY BEAST, 2013, s/n,
traducdo nossa).

Bela Adormecida

Na animagdo a princesa Aurora dorme cem anos até ser despertada pelo
principe com um beijo de amor. Apesar da personagem nao ter cabelos loiros e
lisos (Figura 23), e ndo usar famoso vestido rosa da sua animacdo,
reconhecemos através composi¢ao da imagem o enredo da princesa. O cenario
parece uma sala de convivéncia de um asilo de idosos, as cores predominantes
sd0 0 cinza e 0 marrom, e 0 principe ocupa a posi¢cado central na imagem,
escondendo inclusive parte da princesa. Ao redor dos dois estdo senhores e
senhoras do asilo numa cena aparentemente cotidiana deste ambiente, o que

torna a cama e os dois personagens ainda mais inusitados.

8 Entrevista disponivel em: https://www.thedailybeast.com/fallen-princesses-the-amazing-
photos-of-depressed-disney-royalty. Acesso em 01/08/2018.

% Imagens de Ariel no estudio no menu Candid Pics, no site Fallen Princesses:
http://www.fallenprincesses.com/candid-pics/. Acesso em 01/08/2018.
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Figura 23: Sleeping Beauty. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2008. Fonte site
dinagoldstein.com

O principe, um senhor de idade, est4 sentado cabisbaixo, tem uma expressao
de soliddo e abandono, enquanto a princesa ainda jovem permanece
adormecida. O que supomos ao ver a imagem € gue o principe ndo conseguiu
despertar e, consequentemente, salvar a princesa. A imagem promove também
uma reflexdo sobre relacionamentos amorosos como solucdo para felicidade e
ascensao social, e reflete problemas como soliddo e dependéncia que ocorrem

em casamentos.

O principe, um dos poucos a aparecer na série de Goldstein, € um personagem
frustrado, incapaz de satisfazer as expectativas da princesa e da sociedade. E
apesar disso continua ao lado da princesa, talvez na esperanca de cumprir sua
missdo de salva-la. Para Poveda (2103) o contraste e a ironia sédo ferramentas
mais uma vez utilizadas por Goldstein para criticar a dependéncia das princesas

da Disney a seus respectivos salvadores.

Como observacao, esta imagem tem uma questdo envolvendo privacidade e
manipulacdo digital que pode ser conferida no site da série®’. Sobre essa

imagem a artista declarou:

Bela Adormecida ainda esta dormindo e nunca acordou, e todos ao seu
redor acabaram ficando velhos e grisalhos. E o principe continuava
esperando ela acordar. Minha mée trabalha em uma casa de idosos

5 No link: http://www.fallenprincesses.com/conflict-controversy/ existe um pdf sobre uma
questédo envolvendo o direito de uso da imagem do principe.
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perto de Vancouver, e muitos desses idosos eu conhecia porque eu
sempre ia visita-la. (THE DAILY BEAST, 2013, s/n, traducao nossa).

Bela

Como na cena do baile, Bela (Figura 24) esta com seu classico vestido amarelo,
penteada e maquiada, mas esta anestesiada em uma cama de hospital se
submetendo a procedimentos de cirurgia plastica. Parte da face e das palpebras
estdo marcadas ou ja cortadas por bisturi, e ela ainda recebe uma injecdo de

preenchimento labial.

Figura 24: Belle. Fallen Princesses. GOLDESTEIN,
Diana. 2009. Fonte site dinagoldstein.com

Bela assim aparece imoOvel, com o rosto deformado e uma expressao
assustadora. Para Gil (2013), curiosamente as maos dos cirurgides puxam seus
labios e sobrancelhas de uma forma que a personagem parece “feia e malvada”

como as personagens antagbnicas das princesas dos contos de fadas.

Ocupando boa parte da imagem, e recebendo quase toda a iluminagao da cena,
em uma fotografia que se destaca o azul e amarelo, a princesa parece enfrentar
um dilema contemporaneo da busca pela beleza e juventude que pressionam as
mulheres a um padréo de beleza rigoroso e quica impossivel de ser alcancado.

O medo e a inseguranca parecem ter ganho a batalha e Bela se rende a plastica.
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A ironia desta imagem também esta no fato de que Bela é dona do slogan da
Disney “a beleza esta no interior”. Quer dizer, se nem mesmo Bela, a
representante das princesas da importancia da beleza interior, consegue
envelhecer naturalmente sem recorrer a procedimentos cirdrgicos diversos, que

mulher conseguira?

Para Poveda (2017) a sala de cirurgia enfatiza a impossibilidade de alcancar os
padrbes de beleza apresentados pela midia e cultura de massa. Goldstein fala

sobre a criagdo dessa imagem:

Eu criei um passado para todos os personagens. No caso da Bela, ela
sempre foi a garota mais bonita da aldeia e toda a sua vida as pessoas
prestavam atenc¢édo a sua beleza. Entéo, ela acaba sendo refém de sua
beleza e vivendo em um castelo isolado do resto do mundo. Tudo o
gue ela tem é sua beleza. Claro, todos nds eventualmente comegamos
a envelhecer e perdemos isso, e Bela esté lutando para lidar com isso.
Estou na faixa dos 40 anos, e preciso conviver com isso. Agora, vocé
envelhece graciosamente e deixa a natureza seguir seu curso, ou Vvocé
intervém? E a Bela, claro, interviu. (THE DAILY BEAST, 2013, s/n,
traducdo nossa).

Cinderela

O cenério (Figura 25) € um bar e a predominancia das cores bege e marrom, em
nuances claras e escuras, criam o pano de fundo para que Cinderela, em azul,
e a mesa do bar vermelha, figuem em evidéncia. Um feixe de luz parece vir da
janela e ir diretamente em direcao da princesa, que esta caracterizada como na
animacao filmica, com um vestido azul, luvas brancas, e os cabelos loiros presos

no classico cogue com uma tiara.

Embora a personagem néo esteja no centro do quadro, ela se destaca pela luz
gue incide sobre ela, e pelo seu figurino em comparagdo aos demais
personagens, que usam roupas usais e informais, e a observam. Como no
classico da Disney, Cinderela é retratada por sua beleza, condi¢cao de objeto de
desejo, e por frequentar lugares a que originalmente ndo pertence. Para Reis
(2013) a continuacdo de sua historia € caracterizada pela decadéncia e pelo

vicio, o que frequentemente acontece nos dias atuais.
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Figura 25: Cinder. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2007. Fonte site
dinagoldstein.com

Apesar de toda beleza, na versdo de Goldstein, Cinderela encontra-se
melancdlica e abatida. Podemos supor que a tristeza da princesa decorre da vida
de sofrimento que levava junto a madrasta e a irmas de criacdo. Sabemos que
a personagem esteve com a fada madrinha, porque esta com o vestido que ela
lhe presenteou, mas sera que ela foi ao baile? Talvez achou que precisava de

coragem para encarar o baile real e parou para consegui-la através do alcool.

Gil (2013) imagina que Cinderela pode ter parado para fazer um autostop, uma
parada para uma bebida antes do baile. Se foi ao baile, sera que o principe ndo
se interessou por ela e a magica noite ndo aconteceu? E possivel sugerir que a
salvacdo do principe ndo se concretizou, e a gata borralheira ndo suportou

retomar ao seu mundo de subserviéncia e resolveu se entregar a bebida.

A postura do seu corpo segurando o copo de alcool nas maos confirma que
estamos diante uma mulher abatida e desiludida. Os olhares de censura dos
homens, em um bar escuro com simbolos de melancolia, como a presenca da
cor azul e do letreiro “Blue”®®, completam os signos de decadéncia da cena.

Sobre esta imagem a artista declara:

Temos essa area em Vancouver chamada Hastings East e,
demograficamente, € um dos trés blocos mais marginais do Canada. E

% O uso do termo “blue” vem do género musical “blues”, que tinha na sua sonoridade e nas suas
cangdes um jeito de falar sobre amores perdidos ou a vida dificil do negro norte-americano da
época. Por conta disso, a cor azul ficou associada a tristeza e melancolia. Disponivel em:
http://www.pbf.com.br/blog/entenda-expressao-feel-blue/ Acesso em 28/12/2018.
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uma é&rea louca. Na minha histéria, Cinderela esta tendo problemas
para engravidar, ela tentou inseminacéao artificail e tudo mais, e agora
parece que entendeu que provavelmente nunca ird gerar um filho.
Entdo ela est4d bebendo (THE DAILY BEAST, 2013, s/n, traducao
nossa).

Jasmine

As cores predominantes na imagem (Figura 26) sao azul no céu, bege da areia,
laranja do fogo das explosdes e a cor roxa das flores no ch&o e na roupa da
personagem. O cendrio remete ao Oriente Médio em guerra e é importante para
0 reconhecimento da personagem Jasmine, que diferente de outras princesas
da série, ndo usa roupas similares a animacao, e € a Unica com uma postura que

exala poder.

A princesa veste uma roupa camuflada remetendo a um uniforme do exército, e
esta coberta de municdo empunhando uma metralhadora. O top decotado, o
cabelo, os acessorios e maquiagem, conferem beleza e sensualidade a princesa.
A personagem esta em primeiro plano, com o rosto iluminado e uma expressao
compenetrada, mas ela ndo ocupa o centro do quadro e sim foi deslocada para

a esquerda permitindo a visualizacdo do ambiente em que esté inserida.

PR AT S

Figura 26: Jasmine. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2009.
Fonte site dinagoldstein.com

Como na obra da Disney Jasmine é bela e transgressora, mas na imagem de
Goldstein, ela ndo esta mais a sombra da figura masculina de Aladim, o que pode
refletir uma escolha de mulheres do século XXI de ser independentes, optando

por ndo se casar ou se divorciar do parceiro (REIS, 2013).
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A imagem reflete uma mulher combatente, guerrilheira, capaz de se defender ou
lutar sozinha por uma causa, o que provoca uma reflexdo do papel que a mulher
ocupa na sociedade atual. Poveda (2017) afirma que apesar de Jasmine estar
em um ambiente hostil, € a Unica princesa que mostra uma posi¢do de poder,
com armas e olhar determinados. Jasmine parece segura no espaco e domina a

cena em um close-up, sem qualquer referéncia ao amor romantico ou a realeza.

Ainda segundo Poveda (2017) a escolha de colocar em uma guerra a Unica
personagem arabe da franquia, adicionado ao contexto atual do uso de mulheres
como armas de guerra, fez com que a artista recebesse diversas criticas de

promocao de esterdétipos racistas ao mundo oriental.

Na avaliacdo de Lefevre (2013) essa visdo é muito simplista. Ele acredita que a
imagem abre questdes sobre as visdes ocidentais das mulheres arabes e a
intervencdo ocidental no Oriente Médio. Problemativa a associacdo de uma

mulher arabe com a guerra, ndo a preserva.

No site da série “Fallen Princesses” tem uma se¢ao denominada “Conflity &
Controversy” com alguns desses comentarios e uma explicacdo da artista®.

Sobre a inspiragdo desta imagem, Goldstein comenta em entrevista:

Ela é um soldado e foi defender seu pais, assim como tantas outras
mulheres que estdo na linha de frente hoje. Enquanto eu fotografava,
as mulheres estavam no Iraque lutando, o que, para mim, é incrivel. Eu
cresci em Israel e, enquanto as mulheres ndo entram em combate 14,
eu sempre as via com metralhadoras na rua porque elas vao para o
exército aos 18 anos. As pessoas vao rir, mas os helicépteros e
tanques, nds apenas fotografamos alguns brinquedos infantis e os
sobrepusemos a imagem. NOs fizemos o que podiamos com o
or¢amento que tinhamos (THE DAILY BEAST, 2013, s/n, traducao
nossa).

Pocahontas
Em um quarto escuro de uma sala de estar (Figura 27), em uma imagem que
predominam as cores azul, cinza e marrom, esta Pocahontas assistindo TV e

acariciando um dos quatorze gatos que a cercam na cena. Ha ainda um

% No link: http://www.fallenprincesses.com/conflict-controversy/ existe um pdf com um
compilado de criticas e comentério da artista sobre a fotografia da Jasmine.
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cachorro, um porta-retratos com John Smith, uma mesa feita com um volante de
madeira de barco, um quadro de urso, e peles de guaxinins, penduradas na

parede.

Animais sdo personagens importantes nos filmes de princesas da Disney, eles
normalmente sdo pequenos e mansos, e tém a funcdo de ajuda-las e de
reafirmar seu carater doce e amigavel (POVEDA, 2013). Pocahontas tem o
guaxinim Meeko e o beija-flor Flit como melhores amigos no filme, demonstrando

gue a escolha das peles penduradas nas paredes néo foi aleatéria

Figura 27: Pocahontas. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2010.
Fonte site dinagoldstein.com

Goldstein retrata a princesa nativo-americana, da tribo Powhatan, domesticada
e solitaria, ndo coincidentemente dona de gatos, animais estereotipados como
companheiros de pessoas que vivem sozinhas. Além disso, a vida selvagem da
heroina parece ter morrido como a vida dos guaximins na parede, uma maneira
irdbnica e quase sombria, como a iluminacdo da cena, para demonstrar iSso. A
decoracdo do ambiente também faz referéncia a uma vida pregressa de

aventuras da personagem.

Podemos imaginar que ela se casou com John Smith, foi para Inglaterra e ndo
se adaptou a vida urbana, vivendo triste e solitéria repleta de recordacfes e
animais domesticados. Uma observacdo sobre essa imagem e sua legenda,

tanto no site quanto nas entrevistas a artista fala que a série foi produzida entre
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2007 e 2009, mas a legenda nesta foto é de 2010. N&o localizamos nenhuma

informac&o sobre isso.

Goldstein fala sobre sua Pocahontas:

(...) depois que seu amor desapareceu, ela esperou e esperou e
acabou entrando em depresséo e ndo saindo de casa. Atualmente ela
trabalha em casa e suas Unicas interagBes pessoais sdo com as
pessoas que fazem as entregas e retiradas de mercadorias na sua
casa, com seus gatos e seu Unico cachorro. (THE DAILY BEAST, 2013,
s/n, traducdo nossa).

Rapunzel

Sentada com um semblante abatido e desolado, olhos fechados e pés descalcos,
Rapunzel recebe medicamento venoso e segura seus longos cabelos
transformados em peruca, em um quarto frio e indspito de hospital (Figura 28).
A cor predominante da imagem € o cinza e a personagem e sua medicacao estao
no centro da cena. A iluminacéo parecer focada na cabeca raspada da modelo
e faz uma sombra marcante da medicacéo na parede de fundo.

Figura 28: Rapunzel. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2008.
Fonte site dinagoldstein.com

Na versdo de Goldstein Rapunzel perde seus cabelos, caracteristica mais
importante e definidora da personagem, para uma doenga que assombra muitas
mulheres pela gravidade, dores e tratamento. Rapunzel expressa desolamento
e tristeza, revelando que além dos cabelos, perdeu também sua autoestima,
colocando em discussdo o quanto a beleza € importante para a princesa e para
as mulheres atuais. Perdendo a beleza perdemos tudo? A artista revela:
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Rapunzel foi o comeco de tudo. Para mim, o cabelo simboliza a
caracteristica feminina final, e a ideia do cabelo ideal, do cabelo
perfeito, do cabelo mais feminino - o cabelo € muito importante para
as mulheres e é colocado muito peso nele. Aqui, Rapunzel perdeu todo
o seu lindo cabelo para o cancer. Muitas pessoas passando por cancer
me escreveram e disseram que esta imagem realmente transmite o
gue elas estavam sentindo, e 0 que elas estavam passando (THE
DAILY BEAST, 2013, s/n, tradu¢&o nossa).

e

Figura 29: Princess Pea. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2009.
Fonte site dinagoldstein.com

A Princesa e a Ervilha

N&o encontramos um filme de animacdo da Disney sobre esta princesa. A
animacao que localizamos adaptada do conto de Hans Christian Andersen é do
estudio Swan Productions (2002)7°. Na histéria a princesa aparece no meio da
noite em um castelo, fugindo do seu reino que fora invadido. L& é acolhida €
colocada em um aposento com uma cama com sete colchdes e uma ervilha, em
um teste feito pela rainha. Ao sentir desconforto durante a noite, a moca €é
reconhecida como princesa e assim imediatamente pedida em casamento pelo

principe, que parte em misséo para salvar seu reino.

Na imagem de Goldstein (Figura 29) predominam as cores bege e azul,
presentes no chao, no céu e nos colchdes. A Princesa estd em primeiro plano e
no centro da imagem, mas além de estar sentada no topo dos quatorze colchdes
(e ndo sete como na animacgéo), sua imagem parece desfocada e fora de

0 A animagdo A Princesa e a Ervilha foi dirigido por Mark Swan e lancado em 16 agosto de
2002 como uma produgédo americano-hingaro pela Feature Films for Families & Swan
Productions. Maiores informacdes no site: https://www.imdb.com/title/tt0146063/
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proporcao o que dificultada a visualizacdo completa do seu rosto e de detalhes

do seu corpo e figurino.

O cenario € um lixao a céu aberto, local de proliferagdo de doencas, geracdo de
maus odores e poluicdo. Em termos ambientais, os lixdes agravam a poluicao
do ar, do solo e das aguas e ainda provocam poluicéo visual. Quanto maior o
consumo maior a producéo de lixo, nesta imagem a artista parece denunciar o
consumo excessivo do Ocidente, e o descarte de maneira inapropriada em
paises em desenvolvimento. Os Estados Unidos é atualmente o maior produtor
de lixo do mundo - 232 milhdes de toneladas de lixo, e os paises africanos

recebem 90% do lixo eletrénico do mundo (G1.Globo.com, 2015).

Quais sdo os motivos que levaram a princesa para um lixado? Ela foi descartada
como um colchéo velho? Godlstein diz na entrevista o que pensou sobre essa
imagem:

Eu queria falar sobre a quantidade de lixo que criamos neste mundo,
entdo eu usei a histéria da 'Princesa e a Ervilha' porque muitos dos
nossos colchdes acabam no lixao, e ela foi jogada fora com o colchdes.
Vocé encontrard isso em muitos reinos - quando alguém perde o reino,
e perde o titulo, ndo é mais relevante. Hoje, as pessoas descartam
outras pessoas com muita facilidade. (THE DAILY BEAST, 2013, s/n,
traducdo nossa).

Chapeuzinho

Nesta imagem (Figura 30) h4 um predominio dos tons amarelo, alaranjado,
vermelho e verde. A personagem estd no centro de uma floresta, com seu
famoso gorro vermelho e sua cesta de piquenique. O titulo da obra € carregado
de ironia: “Not-so-little red riding hood”. Na série apenas ela e “Snowy’,
ganharam titulos diferentes dos nomes das personagens. Primeiramente surge
uma duavida da insercdo dessa personagem em uma Série sobre princesas.
Chapeuzinho néo é princesa, nem de nascimento, nem de casamento, entao por

gue faz parte desta série?
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Figura 30: “Not-so-little red riding hood”. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2008.

Fonte site dinagoldstein.com

Se resgatarmos a histéria da personagem, temos a versédo de Charles Perrault
(1628 — 1703) em que uma moga jovem e atraente ao sair da sua aldeia é
enganada pelo lobo, a jovem deita-se nua na cama com o animal e morre
devorada por ele. Escrita para a corte do rei Louis XIV, o conto pretendia alertar

as mulheres sobre os avancos de pretendentes inescrupulosos.

Na versao dos irmaos Grimm (1785 — 1863), foi inserido a figura do cagador que
abre a barriga do lobo e resgata avé e a menina. Nesta versdo a menina inocente
ao desobedecer a mae, coloca sua vida e da avo em perigo, e os valores do
conto permeiam pela obediéncia, respeito aos mais velhos, amor fraternal e
lealdade (PEREZ, 2017).

Os enredos apesar de muito interessantes, por si s6, ndo desvendam o motivo
da personagem na série, somando a isso a declaracdes da artista abaixo,
localizadas em um pdf com um compilado’® de criticas a esta imagem, temos o
seguinte:

Quando criei “Fallen Princesses”, concentrei-me em questdes que toda
mulher enfrenta. Todos nés temos nossos deménios e lutas. Minha
mée sempre estava acima do peso e infeliz com isso. Eu testemunhei
como ela foi tratada de forma diferente e julgada pela sociedade e seus
ideais irrealistas. Isso me afetou quando crian¢ca e como adulto. Ela
estava constantemente experimentando dietas que sempre falhavam.
Como tantas mulheres, ela comeria mais e se importaria menos com
isso, quando estivesse infeliz. (GOLDSTEIN, 2009, s/p, traducao
nossa).

' No link: http://www.fallenprincesses.com/conflict-controversy/ existe um pdf com um
compilado de criticas e comentério da artista sobre a fotografia da Chapeuzinho Vermelho.
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Como a mée da artista foi uma de suas motivacfes para a série, sua relacéo
COom O peso e 0 corpo poderia ser importante de ser retratada, e como a historia
da Chapeuzinho tem toda uma ligacdo com comida e corpo, supomos que
Goldstein usou algo similar a ‘“licenga poética” para a inser¢cdo dessa

personagem na série, mesmo ela ndo sendo uma princesa.

Retomando a andlise da imagem, na versdo de Goldstein, Chapeuzinho esta
obesa e pelos itens da cesta, (hamburguers, batata frita e refrigerante) de uma
cadeia de fast food americana, € adepta de uma alimentagdo pronta, rapida,
industrializada e com poucos nutrientes. A cor do sapato escolhida, amarelo, em
conjunto com a capa vermelha da personagem, reforcam as cores do fast food

que tem sua logomarca impressa no copo.

Chapeuzinho é obesa por que come muito fast food? Ou por comer muito fast
food € obesa? Na sociedade que vivemos a praticidade e a conveniéncia se
tornam mais importante do que a qualidade de nossa alimentacéo e da nossa
vida? Nesta versdo poderiamos sugerir que o “lobo” que Chapeuzinho encontra

na floresta e fora dela é a luta contra o peso e os ideais de beleza?

No dia a dia nem sempre temos tempo para preparmos uma boa alimentacao,
Goldstein como méae de duas filhas, também parece reforcar essa questao. Na

entrevista ao The Daily Beast a artista revela:

Toda a sua vida, Chapeuzinho Vermelho cuidou de sua mae e avé e
nunca fez nada por si mesma, ou teve tempo para ser boa para si
mesma; ela esta sempre cuidando dos outros. Chega a um ponto em
gue simplesmente ndo se importa mais consigo mesma, e quando ela
vai até a casa da avo, ela para no McDonald's porque é rapido e
conveniente. Como méae, eu sei 0 que é ndo ter tempo para preparar
uma refeicdo enorme e saudavel o tempo todo, e para as pessoas que
ndo tém dinheiro, elas tém que ir a lugares como o McDonald's porque
uma boa comida é muito mais cara. (The Daily Beast, 2013, s/n,
traducdo nossa).

Contextualizadas as imagens, vamos para a Ultima sessdo do capitulo 3, com a
apresentacao do estudo de caso da imagem de Branca de Neve, presente no
primeiro longa de animagdo de Walt Disney (1937) e primeira princesa a

ingressar na franquia Disney Princess (2000).
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3.5. ANALISE DA OBRA SNOWY

Figura 31: Snowy. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2008. Fonte site dinagoldstein.com




) BANCO DE DADOS
ANALISE DA IMAGEM FOTOGRAFICA
QUADRO 2 — NiVEL CONTEXTUAL

DADOS GERAIS

TITULO Snowy
AUTOR Dina Goldstein
NACIONALIDADE Israel
ANO 2008
PROCEDENCIA Site: www.fallenprincesses.com

IMAGEM

GENERO Fotografia artistica

GENERO 2 N&o procede

GENERO 3 N&o procede

MOVIMENTO Surrealismo Pop
PARAMETROS TECNICOS

P/B — COR Cor

FORMATO 714x 493 pxls

CAMARA Céamera digital de médio formato marca

Hasseblad (Photolife.com)
SUPORTE Fotografia digital (Photolife.com)
OBJETIVAS 50mm ou média angular (semelhante ao olho
humano)
OUTRAS A artista usa Lightroom e Phocus nos seus
INFORMACOES trabalhos. (Photolife.com) *programas que tem

como finalidade atender o fotégrafo digital em
todas as etapas do seu fluxo de trabalho,
desde a ingestdo dos arquivos até a saida do
material, passando pela edi¢do, organizacao
fisica e logica, tratamento e até pequenas
manipulacgdes.

) Imagens disponiveis também no site da
COMENTARIOS artista: www.dinagoldstein.com e no site
fallenprincess.com
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Nivel Morfol6gico

O cenario € aparentemente uma sala de estar de uma casa, 0s personagens da
cena sédo: uma mulher, um homem, quatro crian¢cas e um cdo. O homem e a
mulher séo jovens, aproximadamente da mesma idade, e estdo com criancas, o
gue nos faz pensar que formam um casal com seus filhos, em um ambiente

doméstico comum e cotidiano.

No fundo da sala ha uma parede com textura de pedra e madeira, uma lareira
aparentemente em desuso com um relégio e revistas na barra frontal e duas
plantas, uma em cada lateral da imagem que parecem ser da espécie pata-de-
elefante. Conhecida por sua beleza e imponéncia, esta planta praticamente néo
exige cuidados e manutencao, e alcanga altos valores no mercado de plantas

ornamentais (Jardineiro.net, 2014).

O carpete esta sujo e desbotado, existem diversos objetos espalhados pelo
chéo, o vestido da mulher esta descorado, e a calca do homem esta furada. Com
excecdo do bebé no segundo plano da imagem, todas as criancas demonstram
irritacdo e desconforto e estdo com as fraldas aparentemente encharcadas. O
cdo come os salgadinhos que cairam no chao, a menina agarra a saia da mulher
gue encara a camera e o observador, enquanto no seu colo, um bebé chora, e o

outro também olha para a camera.

Analisando a aparéncia e as roupas do casal, deduzimos serem Branca de Neve
e o Principe Encantado, esse pensamento é formado pelo reconhecimento e
memorizacdo dos personagens da marca Disney amplamente difundidos no

cinema, TV, literatura e diversos produtos licenciados.

O principe assiste televisdo sentado relaxadamente numa poltrona de capitone
com os pés em uma almofada, uma lata de cerveja Bitburger na mao e um pacote
de chips Kettle ao lado. Ao seu entorno uma mesa de marmore com pés
torneados de madeira e um quadro com moldura rococé. O conjunto dos méveis
demonstra uma certa sofisticacao a esse lado da sala. Ja proximo a Branca de

Neve temos com cortina de voal, uma TV de tubo (popular nos anos 1990), e
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uma mesa fazendo a funcao de rack, ou seja, apenas objetos simples e de baixo

custo.

Segundo Dias (2013, p. 154) essa representacdo verossimil da realidade é
decorréncia da grande presenca de signos iconicos. Os elementos apresentados
na cena tém total semelhanca com os objetos do mundo real que representam,
induzindo o leitor a uma interpretacéo de veracidade da imagem. Nesse ponto
de vista as fotografias sdo indices de momentos, eventos e lugares, uma vez

gue remetem o leitor a objetos (dinAmicos e imediatos) fora da imagem.

Em relacdo a iluminacdo da fotografia, € possivel perceber o uso de luzes
artificiais iluminando os personagens e objetos da sala, de modo a destacar parte
deles em detrimento de outros. Isso é notado pelas sombras presentes na cena;
h& sombras mais nitidas que outras no chao e nas paredes, o que comprova a

existéncia de mais de uma fonte de luz.

A cor é também um dos elementos importantes da imagem, é através da cor das
roupas, por exemplo, que reconhecemos as personagens principais.
Conseguimos inferir também que as principais cores dos objetos que compdem
0 cenario, marrom e cinza, foram escolhidos para harmonizacdo cromatica e
contraste entre as cores usadas pelos personagens: azul, amarelo e vermelho

que sdo as cores que se destacam na composicao.

Nivel Compositivo

Primeiramente, podemos destacar, 0 uso da perspectiva para compor a cena.
Esta perspectiva, com ponto de fuga no fundo a esquerda da imagem, ajuda a
criar os planos da fotografia e a guiar o olhar do espectador. O que nos chama
mais atencao, por estar em primeiro plano e nos olhando diretamente € a Branca
de Neve, seguida pelos dois bebés no seu colo. A partir dai, nosso olhar vaga
pela fotografia, seguindo a linha do ponto de fuga, e retomando a Branca de

Neve.
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A fotografia possui um ritmo marcado pela disposi¢cao dos personagens e objetos
na cena, reforcada pela perspectiva da foto. Ao mesmo tempo que em que N0Sso
olhar percorre a imagem, o ritmo ajuda a passar uma sensacdo de movimento a
cena. O enquadramento da foto é na horizontal, e o fotografo se posiciona de
cima para baixo reforcando uma leitura de opressdo. O posicionamento
descentralizado da personagem principal também induz uma tensdo a medida

gue o olho tenta cria seu préprio equilibrio.

Analisando a construgcdo da fotografia e seus elementos, detectamos uma
performance e encenac¢do, marca caracteristica de fotografias de quadro vivo
encenado das séries de Goldstein. A cena foi cuidadosamente elaborada e todos
os elementos exercem uma funcéo determinada, ou seja, hdo estao I4 por acaso,
conforme observamos também nas outras imagens da série, demonstrando

conexao ao conceito criado para “Fallen Princesses”.

Nivel Enunciativo

Comecando pelo titulo, Branca de Neve em inglés é “Snow White”, mas o nome
dado a obra é “Snowy”, um diminutivo que aponta com certa ironia uma relagao
de intimidade com o espectador, reforcando que a personagem é como um "
amiga" do publico, e evidenciando o titulo como um elemento da obra. Para
Poveda (2017, p.10, traducdo nossa) o titulo irbnico da obra sinaliza que esse

personagem € como um velho amigo que a vida ndo tem tratado bem.

Branca de Neve olha diretamente para a camera e para o espectador, com uma
expressao séria mas que demonstra frustacéo e decepcdo. Como o angulo da
foto é de cima para baixo, a personagem esta ainda mais inferiorizada. Assim, a
artista provoca uma reacao diferente entre espectadores criancas e adultos. Os
adultos observam com certa tristeza e superioridade a princesa idealizada da

sua infancia passando por problemas do mundo real.

A princesa usa um vestido desbotado e esta descalca, demonstrando um certo
descuido com a aparéncia; entretanto ela estd penteada e maquiada. A
aparéncia fragil e desalinhada, ndo esconde o corpo magro e a beleza da
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modelo, que segue o padrado estético dos Estudios Disney, padréo este que esta
presente em nove das dez das imagens da série, cujas princesas apesar dos
dramas individuais, sdo magras, belas, bem vestidas, penteadas e maquiadas.

Um bebé chora no seu colo, enquanto a menina no chdo agarra sua saia, as
criancas claramente demandam a atencdo da princesa, enquanto o principe,
com ar preguicoso, parece alheio a familia ocupando quase que um papel de
figuracdo na cena, bem diferente do que acontece nas animacdes da Disney em
gue os principes séo o centro das aten¢des das historias, salvando as princesas

de seus tristes destinos e as levando para um casamento feliz no final da histéria.

Como dissemos anteriormente 0s animais sdo presencas importantes nos filmes
de princesas, na animagéao de Branca de Neve os animais a guiam pela floresta,
colaboram na arrumacéo da cabana, e avisam aos andes que ela foi enfeiticada.
Na obra de Goldstein, o animal doméstico escolhido, um cdo da raca buldogue
francés, parece ser mais um elemento que demanda atencéo e cuidados da

Branca de Neve.

Ja os personagens masculinos sdo normalmente acompanhados de animais
grandes e fortes, como cavalos ou ledes, reconhecidos como signos de virilidade
e poder. Na imagem o principe assisti uma partida de polo na TV, dai temos dois
signos: o cavalo e o esporte, conhecido como o “esporte dos principes”’2. Ainda
sobre o Principe Encantando, sua calca esta furada, passando uma imagem de

decadéncia com sua aparéncia de nobre.

O desgaste dos moéveis e objetos, o carpete sujo e desbotado; o descuido com
as plantas; o desleixo com as roupas, 0 desconforto das criancas, demonstram
uma certa displicéncia dos pais e a desorganizacdo do ambiente como um todo;
nos permitindo dizer que se trata de uma familia falida, desorganizada, e
descuidada. Dias (2013, p. 155) também faz essa leitura ao dizer que a cena
retratada pode ser interpretada como uma representacdo de uma familia

desorganizada, sem cuidado com os filhos e com o ambiente fisico familiar.

2 Polo Equestre, o esporte dos principes. 2014. Disponivel em:
http://www.elitemagazine.com.br/flashelite/esportes/polo-equestre-o-esporte-dos-principes/
Acesso em 20/12/2108.
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A totalidade da imagem parece enunciar os lados do homem e da mulher na
sociedade contemporanea, marcando uma relacdo com muitas questdes
tradicionais sobre os papéis de género e casamento. A mulher estd em um lugar
de submissao, demonstrando decepcéo e desamparo, com a responsabilidade
de cuidar dos filhos e da casa. Enquanto o homem apenas descansa em num
lugar neutro com certa nobreza. A disparidade do status da realeza e das
mulheres do dia a dia é escancarada na face da princesa, que sem servos, e

com um principe desinteressado, nao parece viver o “felizes para sempre”.

Goldstein comenta, em entrevista, a inspiracao dessa imagem:

(...) minha a intencdo com a imagem foi mostrar que eles
perderam o reino e foram exilados no suburbio, entdo acabam no
suburbio sem ajuda doméstica, e Branca de Neve volta a trabalhar tdo
pesado quanto era obrigada na infancia - e ela odeia isso. O principe
tem que lidar com a recesséao, perdeu seu emprego e ndo encontra um
novo, e isso afeta seu ego, e ele esta muito deprimido. Entdo agora,
Branca de Neve esti presa nesse inferno doméstico. (THE DAILY
BEAST, 2013).

O comentéario da artista revela que a leitura da imagem perpassa suas intencoes,
como afirma Joly (1996, p.43- 44) “o trabalho do analista é precisamente decifrar
as significagdes da imagem (...) o proprio autor ndo domina toda a significacdo
da imagem que produz’. O que conta agora nesta e nas outras imagens da série
€ 0 que conseguimos ver, interpretar e compreender através da imagem,

independente do propdsito da artista.

Joly (1996) complementa que interpretar uma mensagem nao consiste em tentar
localizar uma mensagem preexistente, mas em compreender 0 que essa
mensagem, nessas circunstancias, provoca de significacdes no momento
presente, buscando pontos de referéncia em relagdo a interpretacdo de outros
leitores, e ndo nas hipotéticas intengcdes do autor. Foi exatamente isso que
fizemos nesse estudo de caso, buscamos aporte metodoldgico para a leitura da

imagem e a pesquisa de outros analistas sobre a série.
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Assim encerramos 0 capitulo com essa imersao na vida da artista e na série
Fallen Princesses, sendo capazes de identificar através do estudo de caso a
desconstrucao da imagem das princesas da Disney na obra Snowy (2008), em
que Goldstein satiriza com muito humor a fantasia roméantica do “felizes para

sempre” com o retrato da vida de casada de Branca de Neve.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao tratarmos do tema da representacdo do imaginario das princesas na
contemporaneidade, delimitando o estudo na série Fallen Princesses (2007-
2009), conseguimos atingir nosso objetivo principal nessa pesquisa de identificar
a desconstrucéo do imaginario das princesas Disney, com o recurso da artista
de inseri-las em situacfes desconfortaveis e conflituosas da atualidade,

guestionando padrdes de beleza e papéis de género predominantes no ocidente.

Buscamos descrever os processos de significagdo decorrentes da interpretacao
de uma das fotografias da série: a obra Snowy (2008), sob a 6tica da metodologia
de analise de imagens da Universitat Jaume | de Castell6 da Espanha e da
andlise do contexto social e histérico da obra. Inicialmente percebemos que as
personagens da série sdo reconhecidas como princesas da Disney’® por meio
de processos de rememoracao e reconhecimento, que no caso de Snowy (2008),

trata-se de Branca de Neve.

Relembrando o periodo de langcamento da animacgéo de Branca de Neve, 1937,
um pouco antes da Segura Guerra Mundial, esta personagem evidenciava a
representatividade da mulher daquela época, ou seja, uma dona de casa que
demonstra satisfacdo por cuidar da casa e da familia, sem qualquer outra
ambic&o ou expectativa, além da busca do marido ideal: um homem provedor e

protetor.

Ao longo das décadas, percebemos que os Estudios Disney foram atualizando
suas princesas com personagens mais determinadas e independentes, inclusive
desvinculadas da necessidade da figura masculina, entretanto, apesar das
conquistas, € inegavel que as producdes cinematograficas ainda estao repletas
de estereotipos e ideologias, principalmente na questdo de género e dos padrdes

de beleza.

8 Observando que néo foi localizado animagédo da Disney com “A Princesa e a Ervilha” e que
Chapeuzinho Vermelho néo é princesa, e ndo tem animacéo da Disney.
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Para Giroux (1995) os filmes da Disney combinam uma ideologia de
encantamento e inocéncia, e suas estoérias ajudam as criangcas a compreender
guem elas sado, o que séo as sociedades e o0 que significa construir um mundo
de fantasia num ambiente adulto. O autor prossegue reforcando a predominancia
da Disney no mercado da midia e do entretimento, e ndo apenas na industria

cinematografica:

A legitimidade imperativa e a autoridade cultural desses filmes advém,
em parte, de sua forma singular de representacdo, mas essa
autoridade é também produzida e assegurada no contexto da
predominancia de um aparato de midia cada vez mais amplo. Esse
aparato esta equipado com uma impressionante tecnologia, com
magnificos efeitos de som e imagem e suas “simpaticas” e “amaveis”
estoérias sdo apresentadas na atraente embalagem do entretenimento.
(GIROUX, 1995, pg.51).

Para o autor, a cultura infantil € uma esfera onde o entretenimento, a defesa de
ideias politicas e o prazer se encontram para construir concepc¢fes do que
significa ser crianca — uma combinacéo de posicOes de género, raciais e de
classe, através das quais elas se definem em relacdo a uma diversidade de
outros. As identidades das criangas assim sdo amplamente moldadas na cultura

visual da televisdo e do cinema.

Com o alcance e a influéncia cultural da Disney e o poder que ela exerce sobre
os multiplos niveis da cultura infantil acreditamos ser de suma importancia
estudar sobre esse tema. Nesta pesquisa realizamos os estudos em duas
frentes: na primeira parte analisamos como a Disney constroi o imaginario das

princesas e na segunda como ele é descontruido na obra de Goldstein.

Assim nos primeiros capitulos compreendemos o papel da Disney no cenario
estético contemporaneo, com seus produtos carregados de afeto e criatividade,
apelando para o imaginario e a emocéao dos consumidores. Apontamos também
a carga ideologica e os interesses comerciais na mudanca das historias e na
construcdo imagética das protagonistas dos contos de fadas visando a
identificacdo da marca Disney.

Em seguida, entendemos como os Estudios Disney, com os filmes, e como a
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franquia Disney Princess, com o comércio da imagem das princesas em produtos
infantis, constroem, massificam e circulam este imaginario intrinsecamente

ligado a feminilidade e ao consumo ao redor do mundo.

Na segunda parte da dissertagdo, vimos como artistas contemporaneos tentam
intervir nessa realidade, com uma leitura contraria e critica aos codigos
dominantes da Disney, propondo e promovendo uma reflexdo destas
personagens e obras, instigando o espectador a um olhar ndo apenas
contemplativo das imagens, mas buscando uma atualizacdo do imaginéario das

princesas contemporaneas.

Acreditamos que as producdes com o tema das princesas de Goldstein e dos
outros artistas, problematizam e ampliam as relacdes das estorias que elas
evocam, tornando os conteudos ideoldgicos abertos ao questionamento e a
critica, e ainda reivindicando um novo significado a essas representacdes e uma

nova concepc¢ao dos papéis de género.

Com a imersao na vida da artista e na série Fallen Princesses (2007-2009), com
0 aporte da metodologia da Universitat Jaume | de Castell6 da Espanha, para a
andlise das imagens, identificamos o discurso estético presente nas fotografias
da série e percebemos uma contextualizacdo contemporanea que questiona e
re-significa o lugar social feminino na sociedade atual, o que confirma nossa
hipétese de que a artista ao transportar as princesas da fantasia para o um
mundo real de dificuldades e desafios, quebra paradigmas estéticos e sociais e

cria novas referéncias para esse personagens.

Para Giroux (1995) habitamos uma cultura fotocéntrica, auditiva e televisual na
qgual a proliferacdo das imagens tem uma abordagem de conhecimento e
subjetividade. Além disso, o mundo das imagens deve ser entendido como um
terreno de contestacéo, pois sempre havera uma escolha do que € inserido e do
gue é excluido. Com esta consciéncia estaremos mais aptos a ler as imagens de
forma mais produtiva e critica, sem esquecer que as interpretacdes sdo sempre

mutaveis, contingentes e parciais.
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Durante as analises concluimos que a série Fallen Princesses é uma série de
fotografias de quadro vivo encenada, em que a artista traz personagens
dramaticos numa composicdo exagerada de cores e texturas em um cenario do
mundo ‘real”. Cada imagem conta uma histéria e as narrativas apresentam
princesas fragilizadas e infelizes, constratando com a imagem de princesa

perfeita do universo magico da Disney.

Gostariamos de propor uma reflexdo final sobre a série: das dez fotografias
apenas duas imagens tiveram titulos diferentes dos nomes das personagens nas
animacoes: Branca de Neve ( Figura 31) como falamos acima, e Chapeuzinho
Vermelho (Figura 30) que ganhou o titulo “Not-so-little red riding hood”, numa
traducao livre: “ndo tdo pequena chapeuzinho vermelho”, um apelido ainda mais
irbnico, ja que se trata de uma modelo obesa. Fica evidente assim, que a artista

nestes casos usou o titulo da fotografia, como mais um elemento da obra.

Em toda série o principe esta presente em apenas duas imagens: Branca de
Neve (Figura 31) e Bela Adormecida (Figura 23). Em Branca de Neve, ele faz
um papel secundério, mas em Bela Adormecida, tem um papel de destaque, é o
centro da composicdo, mas mesmo assim nao teve condicGes de resolver o
conflito da princesa. Em Pocahontas ( Figura 27), o principe aparece de maneira
inusitada (ou insunuada) através de um porta-retrato. A condicdo e a auséncia
do principe nas imagens parece evidenciar o protagonismo feminino dos tempos

atuais.

Para Poveda (2017), a Disney propde uma visdo simplista das relacfes
romanticas colocando o homem no centro da felicidade das princesas, e
Goldstein aproveita a referéncia para retratar suas princesas ligadas a
personagens masculinos. No caso de Branca de Neve e Bela Adormecida, eles
sao incapazes de satisfazer suas necessidades. Nas outras imagens, os homens
ausentes, abandonaram as princesas a propria sorte frente aos problemas da

vida moderna.
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Quanto aos animais, na série de Goldstein, eles estdo em Branca de Neve
(Figura 31) e Pocahontas (Figura 27). Em ambas imagens seus papeéis sao
curiosos e provocativos, mas em Pocahontas (Figura 27) eles estao presentes
de forma muito irbnica: além dos gatos e do cachorro, com todos 0s signos que
estes animais representam, ha peles de guaximins mortos na parede, animal de

estimacao da personagem no filme.

O padréo jovem, magra, bela e maquiada ditado pelos Estudios Disney, parece
influenciar a escolha das modelos de Goldstein também. Apenas Jasmine
(Figura 26) e Pocahontas (Figura 27), ndo sdo brancas, mas nesse caso o
Estudio e a artista apenas respeitaram as nacionalidades das personagens.
Entretanto elas sédo jovens, belas, magras, e estdo maquiadas. Alids Jasmine
(Figura 26) estéa fortemente produzida para uma mulher na linha de frente de um

exeército. A Unica princesa negra da Disney, Tiana, ndo entrou na série.

Para Poveda (2017), apesar de seguir o padréo estético da Disney, a artista
promove certas mudancas fisicas que nos ajudam a perceber a passagem do
tempo e os estragos da vida moderna. Como em Rapunzel ( Figura 28) e Bela
(Figura 24) que perderam suas caracteristicas mais marcantes: os cabelos e a
beleza, respectivamente - para mostrar como as doencas e a passagem do
tempo perturbam esses dois icones femininos. Ambas estao frageis pela perda
e embora estejam vestidas como princesas, suas posturas sinalizam desamparo

e medo.

Entretanto a alteracdo corporal mais marcante é a de Chapeuzinho (Figura 30)
a Unica personagem que nao segue o padrdo estético estabelecido. Sera que a
escolha das modelos apenas reflete o desejo de auto identificacdo da artista aos
seus personagens e enredos? Sera que a artista tem pré-conceitos que nao
foram identificados nem por ela mesmo durante o projeto? Ou serd que essa
escolha também reflete uma critica que nos indica que mesmo com toda a beleza

nao ha como escapar das mazelas e dos sofrimentos do mundo?

Vejamos as outras princesas: Ariel (Figura 22) exala beleza e seducéo e foi
encarcerada; Cinderela (Figura 25) continua atraindo todos os olhares a sua

volta, mas esta infeliz e solitaria; A Princesa (de A Princesa e a Ervilha - Figura
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29), apesar de toda beleza, parece ter sido simplesmente descartada. Talvez ai
esteja a resposta para a escolha das modelos: ndo importa sua aparéncia fisica,

vocé vai sofrer, adoecer, envelhecer e morrer.

Isso é o que também entende Poveda (2017) quando diz que o objetivo de
Goldstein, além de expressar a impossibilidade do "felizes para sempre”, é
provar que o ambiente nos define mas do que parece, e que ser magra e bela
ndo livra ninguém dos problemas do mundo contemporaneo. A princesa da
Disney representa a figura feminina convertida a objeto de desejo e assim é
apresentada como modelo para meninas e mulheres. A estetizagdo do bem é
levada ao extremo, onde a magreza e o glamour sdo a inica maneira de alcancar
a felicidade, e Goldstein expde isso ao apresentar as belas princesas em

situacOes de dificuldade.

Poveda (2017) prossegue dizendo que Goldstein também critica o consumismo,
visto que mesmo belas e com vestidos brilhantes 0 mundo das princesas & triste
e sombrio. Os elementos sdo exagerados no melodrama para obter o impacto
sobre o0 espectador e sua consequente meditacdo sobre o consumo e a critica
aos ideais inatingiveis de beleza que os meios de comunicacao apresentam as

mulheres.

A proposta de enredo da artista se parece muito mais com 0s contos originais
onde a enfermidade e a morte eram presentes, do que com as adaptacdes do
cinema infantii em que o mundo magico da perfeicdo reina absoluto. As
fotografias escancaram o fato que as princesas nado estdo preparadas para
vencer as adversidades da vida, e se elas sdo o modelo mais forte do feminino

em nossa sociedade, como ficardo as meninas desse século?

Para Poveda (2017) Goldstein critica 0os estereétipos e padrdes estéticos
apresentados as meninas nas animacdes. A série convida o espectador a
observar suas heroinas da infancia a partir da maturidade. Quase todas as
princesas possuem uma postura fraca e fragil constratando com a imagem de
poder e glamour apresentadas pela Disney. A passagem do tempo faz com que
muitas das protagonistas percam seus principais atributos (beleza e juventude)
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em uma clara critica da frustracdo que o espectador infantil encontrara quando

alcancar o mundo adulto.

Ao final dessa pesquisa concluimos que a obra de Goldstein instiga o espectador
a vivenciar os conflitos e dificuldades que as meninas encontram ao longo da
vida e a falta de modelos positivos para ajuda-las a enfrentarem estas
adversidades. Ja vimos que os contos de fada sdo adaptados a cada sociedade,
€ evidente a necessidade de uma revisdo dos modelos femininos e acreditamos
gue as animacdes da Disney poderiam e deveriam apresentar modelos que

verdadeiramente representassem a mulher contemporanea.

Com esta dissertacdo buscamos compreender a dinamica do processo de
criacdo nas midias contemporaneas, e estabelecemos um modelo de analise
para a série Fallen Princesses (2007-2009) da artista Dina Goldstein, testado
com a fotografia de Snowy (2008), que inaugura possibilidades para o estudo
completo das outras imagens dessa seérie, assim como das outras séries da

artista em futuras pesquisas.

118



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ADORNO, Theodor W; HORKHEIMER, Max. A Industria Cultural: o
iluminismo como mistificacdo de massas. In: Adorno Theodor W. IndUstria
Cultural e Sociedade. 4ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2002.

Ariel. Disponivel em < http://pt-br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Ariel > acesso
em 10/01/2018.

BASTOS, Maira Bastos. Convergéncias e divergéncias na idealizacdo da
mulher no discurso cinematografico contemporaneo em dialogo com o0s
contos de fadas classicos. Xl Congresso Internacional da ABRALIC. Julho de
2008.

BAUMAN, Zigmunt. Vida para consumo: a transformacdo das pessoas em
mercadoria. Rio de Janeiro: Zahar Ed., 2008.

BAXANDALL, Michael. Padrdes de intencdo: a explicacdo historica dos
guadros. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2006.

BELLINI, L. A.; MUCELIN, C. A. Semidtica, semiose e signo: analise signica
de umaimagem fotografica com base em tricotomias de C. S. Peirce. Koan:
Revista de Educacédo e Complexidade, n. 1, jan. 2013

Bela. Disponivel em < http://pt-br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Bela > acesso
em 10/01/2018.

BENJAMIN, Walter. A obra de arte na época de sua reprodutibilidade
técnica. In: ADORNO et al. Teoria da Cultura de massa. Trad. de Carlos Nelson
Coutinho. Séo Paulo: Paz e Terra, 2000. p. 221-254.

Branca de Neve. Disponivel em < http://pt-
br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Branca_de_Neve > acesso em 10/01/2018.

CADETE, Ercilia. Disneyzacdo x Mercado Consumidor Infantil. 2010.
Disponivel em <http://epistemologiando.blogspot.com.br/2010/07/disneyzacao-
x-mercado-consumidor.html> Acesso em 18/07/2016.

CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e Cidadaos: conflitos
multiculturais da globalizagdo. Trad. Mauricio Santana Dias. 52. Ed. Rio de
Janeiro: Editora UFRJ, 2005.

CHMIELESWKI Dawn, ELLER Claudia. Disney restyles 'Rapunzel' to appeal
to boys. Disponivel em <http://articles.latimes.com/2010/mar/09/business/la-fi-
ct-disney9-2010mar09> acesso em 10 de janeiro de 2018.

Cinderela 2. Disponivel em < http://pt-
br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Cinderela_2_- Os_Sonhos_Se_Realizam >
acesso em 10/01/2018.

COELHO, Teixeira. Moderno pos-moderno: modos & versdes. Sdo Paulo:
lluminuras, 2011.

CONTOS DE GRIMM. Branca de Neve - Um conto de fadas dos Irmaos
Grimm. Disponivel em:
https://www.grimmstories.com/pt/grimm_contos/branca_de_neve. Acesso em
01/06/2018.

119


http://pt-br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Bela
http://epistemologiando.blogspot.com.br/2010/07/disneyzacao-x-mercado-consumidor.html
http://epistemologiando.blogspot.com.br/2010/07/disneyzacao-x-mercado-consumidor.html
http://articles.latimes.com/2010/mar/09/business/la-fi-ct-disney9-2010mar09
http://articles.latimes.com/2010/mar/09/business/la-fi-ct-disney9-2010mar09
http://pt-br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Cinderela_2_-_Os_Sonhos_Se_Realizam
http://pt-br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Cinderela_2_-_Os_Sonhos_Se_Realizam
https://www.grimmstories.com/pt/grimm_contos/branca_de_neve

COOK, Daniel Thomas (2004). The Commodification of Childhood: the
Children’s clothing industry and the rise of the child consumer. Durham &
London: Duke University Press.

CORNACHIONI Jaquelini.A Evolucéao das Princesas Disney. 2017. Disponivel
em < http://cinematecando.com.br/evolucao-das-princesas-da-disney/ > Acesso
em 10/01/2018.

COTTON, C. A Fotografia como Arte Contemporanea. la edicao ed. S&o Paulo:
WMF Martins Fontes, 2010.

DANTO Arthur C. Apds o fim da arte: a arte contemporéanea e os limites da
historia. Sdo Paulo: Odysseus Editora, 2006.

DIAS, Maria do Livramento da Silva e all. Fallen Princesses: uma Analise
Semiodtica.2013. Disponivel em <
https://www.researchgate.net/publication/307803921 FALLEN_PRINCESSES _
UMA_ANALISE_SEMIOTICA.> Acesso em 04/12/2017.

DINA GOLDSTEIN. Disponivel em: <www.dinagoldstein.com>. Acesso em
novembro de 2017.

Disney. Disponivel em <http://disney.com> Acesso em 20 de dezembro de 2017.

Disney Princesses. Disponivel em <http://princesas.disney.pt/ > Acesso em
18/07/2017

DUMKA Barry. Pop Surrealism Dina Goldstein and the Revolution in the
Contemporary Art. 2009. Disponivel em: < www.dinagoldstein.com> Acesso em
fevereiro de 2018.

FALLEN PRINCESSES. Disponivel em: <www.fallenprincesses.com>. Acesso
em novembro/2017.

FEATHERSTONE, Mike. Cultura do Consumo e Pés-Modernismo. Editora,
Studio Nobel,1995.

FONTES, Juliana Reis. Os Filmes da Disney sdo bons para seus filhos?
2012. Disponivel em <http://cinematografouepb.blogspot.com.br/2012/05/0s-
filmes-da-disney-sao-bons-para-seus.html> Acesso em 28 de outubro de 2015.

FOSSATI, Carolina. Categorias de Narratividade no Cinema de Animacao.
Atualizacédo dos Valores Eticos de Aristételes segundo Edgar Morin V. | Porto
Alegre 2010.

FOSTER, Hall. O retorno do real. In: O retorno do Real. Sdo Paulo: CosacNaify,
2015.

GAUTHIER, Jorge. Elsa pode ser a primeira personagem lésbica da Disney
em Frozen 2? Disponivel em < http://blogs.correio24horas.com.br/mesalte/elsa-
pode-ser-a-primeira-princesa-lesbica-da-disney-em-frozen-2-vote-na-
enquete/>Acesso em 05 de julho de 2016.

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de Pesquisa. Sdo Paulo. Ed.
Atlas. 1987.

GIL, Maria del Mar Pérez. El Cuento de Hadas feminista y las hablas
manipuladas del mito: De la Literatura a las Artes Visuales. Amaltea Revista
de mitocritica. Universidad Complutense Madrid, Vol 5, p. 173-197, julho 2013.

120


http://cinematecando.com.br/evolucao-das-princesas-da-disney/
https://www.researchgate.net/publication/307803921_FALLEN_PRINCESSES_UMA_ANALISE_SEMIOTICA
https://www.researchgate.net/publication/307803921_FALLEN_PRINCESSES_UMA_ANALISE_SEMIOTICA
http://disney.com/
http://princesas.disney.pt/
http://cinematografouepb.blogspot.com.br/2012/05/os-filmes-da-disney-sao-bons-para-seus.html
http://cinematografouepb.blogspot.com.br/2012/05/os-filmes-da-disney-sao-bons-para-seus.html

GIROUX, Henry. Os filmes da Disney s&o bons para seus filhos? In:
Steinberg, Shirley R; Kincheloe, Joe L. In: (Orgs). A construcéo corporativa da
infancia. Rio de Janeiro: Civilizagédo Brasileira 2001. p.87-108, 2001.

. A Disneyzacao da cultura Infantil. In: SILVA, Tomaz Tadeu da;
MOREIRA, Antbnio Flavio B. (orgs.). Territérios contestados: o curriculo e os
novos mapas politicos e culturais. Petropolis: Ed. Vozes, 1995.

GLOBO. Disney faz 'plastica’ em princesa de 'Valente' e cria polémica, diz
revista. Disponivel em <http://g1l.globo.com/pop-
arte/cinema/noticia/2013/05/disney-faz-plastica-em-princesa-de-valente-e-cria-
polemica-diz-revista.html> Acesso em 20/01/2108

GOMES, Rozan. Missao, viséo e valores 3 Pilares que orientam seu negadcio,
2017. Disponivel em:
<http://www.administradores.com.br/artigos/empreendedorismo/missao-visao-
e-valores-3-pilares-que-orientam-seu-negocio/106072/?desktop=true>. Acesso
em: 20 de dezembro de 2017.

GONZALEZ, Amélia. 90% do lixo eletronico do mundo sdo jogados em
paises africanos. 2015. Disponivel em <
http://g1.globo.com/natureza/blog/nova-etica-social/post/90-do-lixo-eletronico-
do-mundo-sao-jogados-em-paises-africanos.html> Acesso em 20/12/2018.

GUILLEN, José Mascardd. El cine de animacién: Em mas de 100
longametrajes. Madri: Alianza. 1997.

HELLMANN, Risolete Maria. A trajetdria da arte surrealista. Revista NUPEM
4.6 (2017): 119-131.

HEPHZIBAH, Anderson. Qual é o verdadeiro significado dos contos de
fadas? 2015. Disponivel em
http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2015/01/141219 vert_cul_contos_fada
s Acesso em 18/07/2017. Acesso em 20/01/2018.

HONNEF, K. Arte Contemporanea. Koln: Benedikt Taschen, 1994.

HOWERTON Kristen. ‘Brave’: A Parent’s Guide to Disney/Pixar’s Latest
Movie. 2017. Disponivel em < https://www.huffingtonpost.com/kristen-
howerton/parents-guide-to-brave_b 1603208.html > Acesso em 20/01/2018.

Investing.com Disponivel em< https://www.investing.com/equities/disney >
Acesso em 08/06/2016.

JARDINEIRO. Pata-de-elefante - Beaucarnea recurvata. Disponivel em
<https://lwww.jardineiro.net/plantas/pata-de-elefante-beaucarnea-
recurvata.html> Acesso em 13/12/2017.

Jasmine. Disponivel em <http://pt-br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Jasmine >
acesso em 10/01/2018

JERONIMO, Maria José. O desenvolvimento da imaginac&o da crianca por
meio dos contos de fadas: concepc¢des de criangcas e de professores.
Dissertacdo — UFRN. Rio Grande do Norte. 2016.

JOHNSON, R. Michelle. The Evolution of Disney Princesses and their Effect
on Body Image, Gender Roles, and the Portrayal of Love. 2015. James

121


http://g1.globo.com/pop-arte/cinema/noticia/2013/05/disney-faz-plastica-em-princesa-de-valente-e-cria-polemica-diz-revista.html%3e%20Acesso%20em%2020/01/2108
http://g1.globo.com/pop-arte/cinema/noticia/2013/05/disney-faz-plastica-em-princesa-de-valente-e-cria-polemica-diz-revista.html%3e%20Acesso%20em%2020/01/2108
http://g1.globo.com/pop-arte/cinema/noticia/2013/05/disney-faz-plastica-em-princesa-de-valente-e-cria-polemica-diz-revista.html%3e%20Acesso%20em%2020/01/2108
http://g1.globo.com/natureza/blog/nova-etica-social/post/90-do-lixo-eletronico-do-mundo-sao-jogados-em-paises-africanos.html
http://g1.globo.com/natureza/blog/nova-etica-social/post/90-do-lixo-eletronico-do-mundo-sao-jogados-em-paises-africanos.html
http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2015/01/141219_vert_cul_contos_fadas%20Acesso%20em%2018/07/2017.
http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2015/01/141219_vert_cul_contos_fadas%20Acesso%20em%2018/07/2017.
https://www.huffingtonpost.com/kristen-howerton/parents-guide-to-brave_b_1603208.html
https://www.huffingtonpost.com/kristen-howerton/parents-guide-to-brave_b_1603208.html
https://www.investing.com/equities/disney
https://www.jardineiro.net/plantas/pata-de-elefante-beaucarnea-recurvata.html
https://www.jardineiro.net/plantas/pata-de-elefante-beaucarnea-recurvata.html
http://pt-br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Jasmine

Madison University. Disponivel em
<http://commons.lib.jmu.edu/edspec201019/6> Acesso em 10/01/2018.

JOLY, Martine. Introducdo a Analise da Imagem. Sao Paulo: Papirus, 82
Edicado, 1996.

KIM, Seung Lim. Pop Surrealism. Fashion Institute of Tecnology. August 2010.
Estados Unidos, ProQuest LLC, 2015.

LAURETIS, Teresa de. A Tecnologia do género. In HOLLANDA, Heloisa
Buarque de (org.) Tendéncias e impasses: O feminismo como critica da cultura.
Rio de Janeiro: Rocco, 1994. Tradugdo Suzana Funck.

. Através do espelho: Mulher, cinema e linguagem. In: Estudos
Feministas, v.1, n.1. 1993.

LEFEVRE, Sarah T. Parlow. Princesses and perspective: Feminist
perspectives by incongruity in Dina Goldstein’s Fallen Princesses. Presented at
the National Communication Association Convention in Washington, D.C. Nov.
24, 2013

LIEBERMAN, Marcia R. Some Day My Prince Will Come: Female Acculturation
through the Fairy Tale. National Council of Teachers of English. College English,
Vol. 34, No. 3, pp. 383-395, Dec. 1972.

LIPOVETSKY, Gilles; SERRQY, Jean. O capitalismo estético na era da
globalizacao. 12 edicdo S&ao Paulo. Companhia das Letras, 2015.

LUCENA JUNIOR, Alberto. Arte da animac&o: Técnica e estética através da
histéria. Sdo Paulo. Senac, 2005.

MAIA, Camila. Lucro da Disney atinge US$ 2,4 bi no 3° trimestre do ano
fiscal. 2015. Disponivel em <http://www.valor.com.br/empresas/4164394/lucro-
da-walt-disney-atinge-us-24-bi-no-3-trimestre-do-ano-fiscal> Acesso em
08/06/2016.

MCKEE, Robert. Story: Substancia, estrutura, estilo e os principios da
escrita de roteiros. Curitiba: Arte e Letra, 2006.

MELLO P. Gianni. O universo simbdlico das novas producdes
cinematogréficas infantis: consideragbes sobre a animagédo Wall-E. Revista
Anagrama: Revista Cientifica Interdisciplinar da Graduacéo. Ano 4 — Edicao 2 —
Dezembro 2010- Fevereiro 2011.

MOGADOURO, Claudia. O Cinema de Disney e a parceria Pixar. 2013.
Disponivel em <https://www.institutonetclaroembratel.org.br/educacao/nossas-
novidades/opiniao/o-cinema-de-disney-e-a-parceria-pixar/> Acesso em
08/06/2017.

MORAES, Denis. A Logica da Midia no Sistema de Poder Mundial. Revista
Eletronica Internacional de Economia Politica de las Tecnologias de la
Informacion y Comunicacion, Vol. VI, n. 2, Mayo — Ago. 2004. Disponivel em <
http://eptic.com.br/> Acesso em 20/01/2018.

MONTGOMERY, Jenny. Dina goldstein merging humour and pop culture to
make a point. Revista PhotoLife, Canada, edicdo Outubro/Novembro, p. 32-38,
2016.

122


http://commons.lib.jmu.edu/edspec201019/6
https://www.jstor.org/publisher/ncte?refreqid=excelsior%3A2563f8e714f91440027d38d3db51b80c
http://www.valor.com.br/empresas/4164394/lucro-da-walt-disney-atinge-us-24-bi-no-3-trimestre-do-ano-fiscal
http://www.valor.com.br/empresas/4164394/lucro-da-walt-disney-atinge-us-24-bi-no-3-trimestre-do-ano-fiscal

Mulan. Disponivel em < http://pt-
br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Mulan_(personagem) > Acesso em 20 de
janeiro de 2018.

O ARQUETIPO. O que é Arquétipo? Disponivel em <
https://oarquetipo.wordpress.com/o-arquetipo/> Acesso em 02/06/2019.

PAUL, Annie Murphy. Is Pink Necessary? 2011. Disponivel em
<http://www.nytimes.com/2011/01/23/books/review/Paul-t.ntml> Acesso em 10
de janeiro de 2018.

PEREZ, Luana Castro Alves. Histéria dos contos de fadas; Brasil Escola.
Disponivel em <http://brasilescola.uol.com.br/literatura/historia-dos-contos-
fadas.htm>. Acesso em 29 de margo de 2017.

Pocahontas. Disponivel em < http://pt-
br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Pocahontas_(personagem) acesso em
20/01/2018

POVEDA, Ana Vicens. La fotografia de Dina Goldstein frente al universo
rosa: un andlisis de las series In The Dollhouse y Fallen Princesses. Area
Abierta. Revista de Comunicacién Audiovisual y Publicitaria, 18 (1), 147-167,
2017. Disponivel em http://dx.doi.org/ Acesso em 20/12/2018

POSTMAN, Neil. O Desaparecimento da Infancia. Tradug&o: Suzana Menescal
de A. Carvalho e josé Laurenio de Melo. Rio de Janeiro: Grafhia Editorial, 1999.

PROPUESTA de Modelo de Analisis de la Imagen. 2014. Disponivel em:
<http://www.analisisfotografia.uji.es/root2/meto_por.html>. Acesso em
27/08/2018.

REIS, Ana Carolina Gongalves et all. Fallen Princesses de Dina Goldstein:
uma proposta de anélise de imagens. In: Imagem e Discurso. Belo Horizonte.
Faculdades de Letras UFMG, 2103.

Release Fallen Princesses Dina Goldstein. Opiom Gallery. 13/05/2015.
Disponivel em http://www.fallenprincesses.com/exhibitions/ Acesso em
10/06/2017.

SPERRY, Lori Baker; GRAUERHOLZ, Liz. The pervasiveness and persistence
of the feminine beauty ideal in children’s fairy tales. Gender & society, Vol.
15 No. 5, October 2003.

SUBIRATS, Eduardo. Da Vanguarda ao P6s Moderno. Sao Paulo: Nobel, 1984,
p. 69-94.

SUDDATH, Claire. The $500 Million Battle Over Disney’s Princesses. 2015.
Disponivel em <https://www.bloomberg.com/features/2015-disney-princess-
hasbro/> acesso em 20/01/2108.

STERN, Marlow. Fallen Princesses’: The Amazing Photos of Depressed
Disney Royalty. 2013. Disponivel em: https://www.thedailybeast.com/fallen-
princesses-the-amazing-photos-of-depressed-disney-royalty. Acesso em
10/12/2018.

THOMAS, Frank; JOHNSTON, Ollie. The illusion of life: Disney animation.
New York: Hyperion, 1995.

123


http://pt-br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Mulan_(personagem)
http://pt-br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Mulan_(personagem)
https://oarquetipo.wordpress.com/o-arquetipo/
http://www.nytimes.com/2011/01/23/books/review/Paul-t.html
http://pt-br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Pocahontas_(personagem)
http://pt-br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Pocahontas_(personagem)
https://www.bloomberg.com/features/2015-disney-princess-hasbro/
https://www.bloomberg.com/features/2015-disney-princess-hasbro/
https://www.thedailybeast.com/fallen-princesses-the-amazing-photos-of-depressed-disney-royalty.Acesso%20em%2010/12/2018
https://www.thedailybeast.com/fallen-princesses-the-amazing-photos-of-depressed-disney-royalty.Acesso%20em%2010/12/2018
https://www.thedailybeast.com/fallen-princesses-the-amazing-photos-of-depressed-disney-royalty.Acesso%20em%2010/12/2018

VICENTE NG. How Disney Princesses became a multi billion dollar brand.
2013 Disponivel em <http://mwww.mcngmarketing.com/how-disney-princesses-
became-a-multi-billion-dollar-brand/#.WmiugKinHIU> acesso em 10/01/2018.

VICENTE, Tania Aparecida de Souza. Metodologia da analise de
imagens.2000. Universidade Federal Fluminense Disponivel em:
<http://www.contracampo.uff.br/index.php/revista/article/view/422>. Acesso em:
07/12/2017.

WASKO, Janet. Estudando a Economia Politica dos Media e da Informacao
In: Sousa, H. (org.) (2006) Comunicagdo, Economia e Poder. Porto: Porto
Editora.

. A industria americana de cinema. Texto de introducao do volume IV
— Estados Unidos, da colecdo Cinema no Mundo: Indlstria, politica e
mercado, uma coedi¢ao do Instituto Iniciativa Cultural e Escrituras Editora. 2010.
Disponivel em: http://www.cena.ufscar.br/?p=5273. Acesso em marc¢o 2016.

Tiana. Disponivel em http://pt-br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Tiana acesso
em 20 de janeiro de 2018.

YABU, Fabio. Como a briga entre a Pixar e a Disney mudou o cinema. 2014.
Disponivel em: <http://blog.submarino.com.br/sonar/post/como-briga-entre-
pixar-e-disney-mudou-o-cinema/>. Acesso em: 10 de janeiro de 2018.

ZIPES, Jackes. Breaking the Disney Spellt In: Fairy Tale as Myth/myth as Fairy
Tale. Lexington. The Universtity Press of Kentucky, p.333-352, 1994.

FILMOGRAFIA

A Bela Adormecida (Sleeping Beauty). Direcdo: Clyde Geronimi, Les Clark, Eric
Larson e Wolfgang Reitherman. Producdo: Walt Disney. Walt Disney
Productions, 1959. 75 min, cor.

A Bela e a Fera (Beauty and the Beast). Diregéo: Gary Trousdale e Kirk Wise.
Producgé&o: Don Hahn. Walt Disney Pictures, 1991. 84 min, cor.

A Branca de Neve e os Sete Andes (Snow White and the Seven Dwarfs).
Direcao: David Hand, William Cottrell, Wilfred Jackson, Larry Morey, Perce
Pearce e Ben Sharpsteen. Producéo: Walt Disney. Walt Disney Productions,
1937. 83 min, cor.

A Pequena Sereia (The Little Mermaid). Dire¢cdo: Ron Clements e John Musker.
Produgédo: John Musker e Howard Ashman. Walt Disney Pictures, 1989. 82 min,
cor.

A Princesa e o Sapo (The Princess and the Frog). Direcdo: Ron Clements e
John Musker. Producéo: Peter Del Vecho e John Lasseter. Walt Disney Pictures,
2009. 97 min, cor.

Aladdin. Direcao: Ron Clements e John Musker. Produgdo: Ron Clements e
John Musker. Walt Disney Pictures, 1992. 90 min, cor.

Cinderela (Cinderella). Direcao: Clyde Geronimi, Hamilton Luske e Wilfred
Jackson. Producéo: Walt Disney. Walt Disney Productions, 1950. 74 min, cor.

124


http://www.mcngmarketing.com/how-disney-princesses-became-a-multi-billion-dollar-brand/#.WmiuqKinHIU
http://www.mcngmarketing.com/how-disney-princesses-became-a-multi-billion-dollar-brand/#.WmiuqKinHIU
http://www.cena.ufscar.br/?p=5273
http://pt-br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Tiana

Enrolados (Tangled). Direcao: Nathan Greno e Byron Howard. Produgéo: Roy
Conli, John Lasseter e Glen Keane. Walt Disney Pictures, 2010. 100 min, cor.

Frozen Uma Aventura Congelante. Diregao: Jennifer M. Lee e Chris Buck.
Estados Unidos. Direcédo: Walt Disney, 2014.

Frozen Uma Febre Congelante. Dire¢ao: Jennifer M. Lee e Chris Buck. Estados
Unidos. Direcao: Walt Disney, 2015.

Mulan. Direcdo: Tony Bancroft e Barry Cook. Producdo: Pam Coats. Walt Disney
Pictures, 1998. 87 min, cor.

Pocahontas. Diregdo: Mike Gabriel e Eric Goldberg. Producdo: James
Pentecost. Walt Disney Pictures, 1995. 81 min, cor.

Valente (Brave). Direcdo: Mark Andrews e Brenda Chapman. Produgéo:
Katherine Sarafian. Pixar Animation Studios, 2012. 93 min, cor.

LISTA DE IMAGENS

Figura 1. Design original da franquia Disney Princesses (2000). Disponivel
em < http://pt-
br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Lista_de_designs_das_Princesas_Disney>.
Acesso em 10 de jan. 2018

Figura 2. Re-design das Princesas (2013/2014). (2000). Disponivel em <
http://pt-
br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Lista_de_designs_das_Princesas_Disney>
Acesso em 10 de jan. 2018

Figura 3. Bonecas Mattel. (2016). Disponivel em
<https://www.ocamundongo.com.br/princesas-disney-hasbro/>. Acesso em
06/02/2018.

Figura 4: Bonecas Hasbro. (2016). Disponivel em
<https://www.ocamundongo.com.br/princesas-disney-hasbro/ >. Acesso em
06/02/2018.

Figura 5: Fotografia Sarah Anne Ward. Bonecas Mattel e Bonecas Hasbro
(2015).  Disponivel em <https://www.bloomberg.com/features/2015-disney-
princess-hasbro/ >. Acesso em 10 de janeiro de 2018.

Figura 6: Hungry Princess. NILSON, Anna. 2016. Disponivel em
<https://www.deviantart.com> Acesso em 05/07/2018.

Figura 7: Happy Never After. HOAX, Saint. 2014. Disponivel em
<https://www.sainthoax.com> Acesso em 05/07/2018.

Figura 8: Save Yourself .HOAX, Saint. 2015. Disponivel em <
https://www.huffingtonpost.com.au/entry/disney-princess-kiss-save-yourself-
saint-hoax_n_ 6682990 > Acesso em 05/07/2018.

Figura 9: From enchantment to down. CZARNECKI, Thomas. 2011.
Disponivel em < https://www.designboom.com/art/thomas-czarnecki-from-
enchantment-to-down/ > Acesso em 05/07/2018.

Figura 10: Elsa. BRANTZ, Loryn. 2015. Disponivel em
<https://www.buzzfeed.com> Acesso em 05/07/2018.

125


http://pt-br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Lista_de_designs_das_Princesas_Disney
http://pt-br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Lista_de_designs_das_Princesas_Disney
http://pt-br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Lista_de_designs_das_Princesas_Disney
http://pt-br.disneyprincesas.wikia.com/wiki/Lista_de_designs_das_Princesas_Disney
https://www.ocamundongo.com.br/princesas-disney-hasbro/
https://www.ocamundongo.com.br/princesas-disney-hasbro/
https://www.bloomberg.com/features/2015-disney-princess-hasbro/
https://www.bloomberg.com/features/2015-disney-princess-hasbro/

Figura 11: Immigration Mood. MARCH, de Luca. 2014. Disponivel em
<https://www.lucademarch.com> Acesso em 06/07/2018.

Figura 12: Profanity Pop. ONTIVEROS, José Rodolfo Loaiza. 2014. Disponivel
em < https://laluzdejesus.com/jose-rodolfo-loaiza-ontiveros-profanity-pop-the-
laluzapalooza-jury-winners/> Acesso em 06/11/2018.

Figura 13: The Trials of Disney Princessdom. TOV, Rayut Siman. 2013.
Disponivel em <https://www.rayut.com> Acesso em 06/07/2018.

Figura 14: Alt Disney. WARD, Tom. 2017. Disponivel em <
https://theinspirationgrid.com/alt-disney-illustration-series-by-tom-ward/> Acesso
em 05/07/2018.

Figura 15: Selfie Fables. BONAFINI, Simona. 2014. Disponivel em
<https://lwww.correiobraziliense.com.br> Acesso em 05/07/2018.

Figura 16: In the Dolly House. GOLDESTEIN, Diana. 2012. Disponivel em
<https://www. dinagoldstein.com> Acesso 30/08/2018

Figura 17: Gods of Suburbia. GOLDESTEIN, Diana. 2014. Disponivel em
<https://www. dinagoldstein.com> Acesso 30/08/2018

Figura 18: Modern Girl. GOLDESTEIN, Diana. 2016. Disponivel em
<https://www. dinagoldstein.com> Acesso 30/08/2018

Figura 19: Grid 10 year anniversary of Dina’s Snowy. GOLDSTEIN, Dina,
2018. Disponivel em < https://www.instagram.com/dinagoldstein/?hl=pt-br>
Acesso em 10/11/2018.

Figura 20: Post10 year anniversary of Dina’s Snowy. GOLDSTEIN, Dina.
2018. Disponivel em < https://www.instagram.com/dinagoldstein/?hl=pt-br>
Acesso em 10/11/2018.

Figura 21: Coments of Post 10 year anniversary of Dina’s Snowy - .
GOLDSTEIN, Dina. 2018. Disponivel em <
https://www.instagram.com/dinagoldstein/?hl=pt-br> Acesso em 10/11/2018.

Figura 22: Ariel. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2009. Disponivel em:
https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/. Acesso em janeiro de 2018.

Figura 23: Sleeping Beauty. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2008.
Disponivel em: https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/. Acesso em
janeiro de 2018.

Figura 24: Belle. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2009. Disponivel em:
https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/. Acesso em janeiro de 2018.

Figura 25: Cinder. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2007. Disponivel
em: https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/. Acesso em janeiro de
2018.

Figura 26: Jasmine. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2009. Disponivel
em: https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/. Acesso em janeiro de
2018.

Figura 27: Pocahontas. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2010.
Disponivel em: https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/. Acesso em
janeiro de 2018.

126


https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/
https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/
https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/
https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/
https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/
https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/

Figura28: Rapunzel. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2008. Disponivel
em: https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/. Acesso em janeiro de
2018.

Figura 29: Princess Pea. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2009.
Disponivel em: https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/. Acesso em
janeiro de 2018.

Figura 30: Red. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2008. Disponivel em:
https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/. Acesso em janeiro de 2018.

Figura 31: Snowy. Fallen Princesses. GOLDESTEIN, Diana. 2007. Disponivel
em: <https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/> Acesso em janeiro de
2018.

127


https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/
https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/
https://www.dinagoldstein.com/fallen-princesses/

