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Mark Twain



RESUMO

Nesta pesquisa, busca-se analisar a constru¢do do sentido humoristico em “frases
engragadas” veiculadas no site Os Vigaristas e que tém como teméatica a bebida.
Parte-se da hip6tese de que o humor é construido na interagdo e que cumpre uma
finalidade para além do fazer rir. Objetiva-se, também, discutir a constituicdo do
ethos do bébado e sua relacdo com a finalidade discursiva do humor nas frases. No
que se refere a construcdo de sentido, utilizam-se 0s pressupostos tedéricos da
Linguistica Textual de base sociocognitiva e interacionista, para a qual a significacédo
textual se da pela mobilizacdo de conhecimentos prévios alocados na memoria dos
interactantes, por intermédio de processos cognitivos, como a inferéncia, e a partir
dos elementos linguisticos explicitos na superficie do texto. Nessa perspectiva, sdo
adotados principalmente os trabalhos de Van Dijk (2001, 2002), Koch (2003; 2006;
2008; 2010) e Marcuschi (2008). No que diz respeito ao humor, este € tomado
enquanto efeito de sentido produzido nos textos humoristicos por meio de técnicas
humoristicas que funcionam como “gatilho” na deflagracdo da comicidade. Portanto,
sédo levados em consideracao especialmente os estudos de Bergson (1900), Freud
(1905), Raskin (1985), Propp (1976), Travaglia (1990; 1992; 1998), Possenti (1998;
2010), entre outros autores. Quanto ao ethos, consideram-se os postulados da Nova
Retdérica, que concebe a eficacia do discurso como proveniente da autoridade do
orador. Este, no instante em que toma a palavra, em um contexto retérico, faz uma
apresentacdo de si e do outro no discurso, mesmo que nao fale expressamente
sobre suas qualidades, de modo a conseguir a adesédo do publico-alvo. Para tanto,
sdo relevantes os conceitos expostos por Reboul (2004), Perelman e Olbrechts-
Tyteca (2005), Meyer (2007), Amossy (2008) e Ferreira (2010). Feitas as analises,
constatou-se que o humor, nas “frases engracadas”, da-se pelo acionamento de
conhecimentos prévios e por meio de técnicas humoristicas, entre as quais a mais
recorrente € a inversao. No que tange a finalidade do humor nas frases, estas visam
a liberacéo, através da subversédo do discurso do Ministério da Saude. A finalidade
humoristica, por sua vez, € sustentada pelo ethos positivo do bébado, que é

mostrado como o beneficiado pela ingestdo da bebida.

Palavras-chave: “frases engragadas”; construcdo de sentido; humor; ethos.



ABSTRACT

This research seeks to analyze the construction of meaning in comedy "funny
sentences" available on the web site Os vigaristas that has as its theme the alcohol.
It starts with the hypothesis that humor is built on interaction, serving a purpose
beyond making people laugh. The purpose is also to discuss the constitution of the
ethos of the drunk and its relation to the discursive purpose of humor in the
sentences. Regarding the construction of meaning, we use the theoretical premise of
the textual linguistic in a interactionist and sociocognitive base, in which, textual
meaning occurs through previous knowledge allocated in the memory and cognitive
procedures, such as the inference and the language from explicit elements in the
text. From this perspective, the work of Van Dijk (2001, 2002), Koch (2003, 2006,
2008, 2010) and Marcuschi (2008) are mainly adopted. In respect to humor, this is
taken as a meaningful effect in the texts produced by humorous techniques that
works as a "trigger"”, the outbreak of comedy. So, we must take into consideration
especially the studies of Bergson (1900), Freud (1905), Raskin (1985), Propp (1976),
Travaglia (1990, 1992, 1998), Possenti (1998, 2010), among others. As for the ethos,
we consider the postulates of the current rhetoric, which conceives discourse as an
effective act of the speaker in his authority. At the moment he takes the floor, in a
rhetorical context, he also makes a presentation of himself and the other in speech,
even if he does not expressly speak of his qualities in order to achieve membership
of the target audience. To that end, the concepts exposed by Reboul (2004),
Perelman and Olbrechts-Tyteca (2005), Meyer (2007), Amossy (2008) and Ferreira
(2010) are relevant. According to the analyzes made, it was found that humor, in
"funny sentences" takes place by activation of prior knowledge and through
humorous techniques, including inversion, the most recurrent one. Regarding the
purpose of humor in the sentences, they aim the liberation, subverting the discourse
of the Ministry of Health. The purpose of humor, here, is supported by the positive

ethos of the drunkard, who is shown as if the ingestion of alcohol was positive.

Keywords: “funny sentences”; construction of meaning; humor; ethos.



LISTA DE QUADROS

Quadro 1 — Dominios do conhecimento envolvidos na analise do humor................. 30
Quadro 2 — Teorias de estudo dO NUMOF...........ciiiiiiiiiiii e 31
Quadro 3 — Resumo das técnicas humoristiCas.............cooovvviiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeee, 63
Quadro 4 — Categorizacao tematica das “frases engragadas’..........cccccceveeiiieeeennnnnnn. 77
Quadro 5 — Técnicas humoristicas encontradas nas “frases engragadas’

que versam SOLre DEDIAA ..........uuiiiiiiiiie e e 85
Quadro 6 — Imagens relacionadas ao bébado.............cccccoevveiiiiiiiiiin 105

Quadro 7 — Imagens relacionadas a bebida........ccccccevveeeeeiei 110



LISTA DE GRAFICOS

Gréfico 1 — Tematicas de maior ocorréncia nas “frases engragadas”...........cccccce...... 78

Grafico 2 — Percentual de ocorréncia das técnicas humoristicas nas “frases

L= gTo | = Tor=To = 1 ST O P PP PO PPPPPPPPP 86
Gréfico 3 — Técnicas humoristicas de maior OCOMENCIA. ........uveeeeeeeeeeeeeeeeeieeeeeeeiiinnns 87
Gréfico 4 — Percentual de ocorréncia das imagens relacionadas ao bébado.......... 106

Gréfico 5 — Percentual das imagens relacionadas a bebida..............cccccooiiieneen, 110



SUMARIO

L INTRODUGAO ...ttt 12
2 LINGUISTICA TEXTUAL: CONCEITOS-CHAVE ......cooeiiiieeeeeeeeeeee e 16
2.1 Breve percurso NIStOMCO. .......cuiii ittt e e e 16
2.2 O processamento textual sob Gtica sociocognitivista e sociointeracionista......... 19
2.3 O contexto sociocognitivo e os sistemas de conhecimento............cccoeeeeeeeeeeeneeee. 20
2.4 O processo inferencial na construg@o de SeNntido.............eeviiiieiiiiinriiiiiiiiiieeeeeeen 25
3 CONSTRUGAO DO HUMOR ..ottt en e 29
3.1 HUMOI: CONCEITUAGED ...coeeieeiieeee ettt e e s e e e e e e e e s 29
3.2 OS 0DJetiVOS O NUMOT.......uuiiitiiii e 32
3.3 Técnicas de produGao dO NUMON..........cooiiiiiiiiiii e 35
3.3.1 Bergson (1987) e as categorias dO COMICO..........uuuuruuierereeeiierininnnnaeeeeaeaaeens 36
3.3.2 Freud (1905) e as técnicas do ChiSte ...........coovuiiiiiiii e 38
3.3.3 Propp (1992): comicidade € tipOS d€ MSO........ccurueuriieeeeeeeeeeeeieeeeieiireien s 41
3.3.4 Raskin (1985) e a teoria semantica do humMOr..............ccoovviiiiiiiiiiccii e, 43
3.3.5 Travaglia (1992) e os mecanismos produtores do humor............cc.cccceeveeee e, 45
3.3.6 Gil (1995) e alguns mecanismos NUMOFISHICOS. ........civeeeiree e e e e e e 47
3.3.7 Travaglia (1995) e o estudo da homonimia enquanto gatilho do humor........... 48

3.3.8 Possenti (1998) e os recursos linguisticos construtores do humor em

1= Lo F= 1 51
3.3.9 Lima (2003) e as (re) categorizacdes metaforicas na construcao do

011 0o PR URTUTR R PPPPPP 52
3.3.10 Mouta (2007) € 0S jogos de liNQUAGEM........coiiiiiiiiieiiieeii e e e e e e eeeaanns 55
3.3.11 Arcine (2010) e o papel da memoaria na constru¢do humoristica.................... 58
3.3.12 Possenti (2010): outras técnicas do hUMOT...............uvviiiiieiieeeiiee e 59
3.4 Balancgo das técnicas humOIISTICAS..........uuuvuviiniiieiieeeeieee e 63
4 CONSTRUGCAO DO ETHOS ..ottt 69
4.1 Ethos: breve percurso hiStOriCO...........ooevivieiiiiiiicc e 69

4.2 A concepcdo de ethos na NOva RetONCA...........uuruieiiiiiiiiiiiiiiiiie e e e e e e eesseseeeeeeen 72



S METODOLOGIA ..ot e e e e e e e e e e e s 74

5.1 COrpuUS A€ ANALISE......cii ittt 74
5.1.1 Site OS VIQANISIAS. ...cceiiiiiieiciiitiiiite ettt e e e e e e e e e e e s s s re e e e e e e e e e e e eeaeas 74
5.1.2 “Frases engragadas”: disposicao, classificacdo e seleGao ........cccceevveeeveeeeennnnn. 75
5.2 CrtErioS d€ @NAlISE......ueeeeiiiiiiiiiiiiiie ettt e e e 78
5.2.1 PErSPECHVA tEOMCA. ... ueieeeiieiiiiiiiiie e eitee ettt e e st e e et e e e e s snneeeeeeean 78
5.2.2 ASPECIOS A PESTUISA. ....ueeeeeuintiiireeeiieeeeaaaaaaaasaa s siebbbbbb e e e eeeebbeeeeeeeeeeeaeeaeeeaaaaaanns 79
5.2.3 PASS0S A ANALISE ......cccveiiiiiiiiieieieeeie e a e e e e e e e a e 80

6 “FRASES ENGRAGADAS”: CONSTRUGCAO DO HUMOR E
CONSTITUICAO DO ETHOS DO BEBADO .....cocooeevieeeeeeeeeeeeeeee e e, 81
6.1 “Frases engracadas” como género textual...........ccccccooviiiiiii 82

6.2 Técnicas humoristicas presentes nas “frases engragadas” que versam sobre

7= o] [0 F- TR 84
6.3 Atuacéo das técnicas humoristicas na construgdo do humor.............ccceevvvveeeeee. 87
6.4 A finalidade do humor nas “frases engragadas” selecionadas...............ccc......... 100

6.5 O ethos do bébado e sua relacdo com a finalidade do humor nas “frases
=TT == To F= 1= 102
6.5.1 A constituicdo do ethos do bébado: um processo retorico........cccovveeeveeeeenenn.. 102

6.5.2 As imagens da bebida enquanto argumentos de sustentacdo do ethos positivo

O DEDAAO. ... ——————————————— 109
6.5.3 A tensividade retérica nas “frases engracadas’............cccceveviiiiiiii e, 115
7 CONSIDERAGCOES FINAIS ..ottt n st eaene s 118
B REFERENCIAS .....ooeeeeeeee ettt ettt ettt eae st se e te et eaensare e 121

ANEXOS . .o 127



12

1 INTRODUCAO

Esta pesquisa tem como tema principal o estudo de “frases engragadas” que versam
sobre bebida, e busca analisar, nas frases, a construcao de sentido humoristico, a
finalidade do humor e a constituicdo do ethos do bébado. Na andlise da construgéo
de sentido, sdo considerados os pressupostos da Linguistica Textual de base
sociocognitivista e sociointeracionista, que concebe a lingua como uma atividade
interativa, cuja significagdo implica a mobilizagdo de conhecimentos alocados na
memoéria dos interlocutores, por meio de processamentos cognitivos. Nas reflexdes
sobre o humor, assume-se que este é deflagrado a partir do acionamento de
técnicas humoristicas especificas, a cumprir uma finalidade discursiva. No estudo do
ethos, séo relevantes os conceitos da Nova Retdrica, para a qual a elaboracdo do
discurso implica a construcdo de imagens de si mesmo e do outro, de modo que
essas imagens vinculam-se a finalidade discursiva. No caso das “frases
engracadas”, entende-se que a apresentacdo do bébado relaciona-se,

principalmente, a subversao do discurso do Ministério da Saude (MS).

No desenvolvimento do trabalho, consideram-se 0s seguintes questionamentos:
Como se constroi o humor nessas frases? Quais técnicas humoristicas seriam as
responsaveis pela deflagracdo do humor? Qual é a finalidade do humor produzido?
Qual é o ethos do bébado construido no discurso e de que maneira essa

apresentacao relaciona-se a efetivacdo do propoésito comunicativo?

Mediante tais questdes, 0s objetivos da pesquisa, com relacdo as “frases
engracadas” que apresentam como tematica a bebida, sdo: analisar quais técnicas
humoristicas estdo na base da construcdo do humor; depreender qual é a finalidade
do sentido humoristico nas frases; e delinear o ethos do bébado constituido no

discurso humoristico, tendo em vista sua relacdo com a finalidade do humor.

As hipéteses levantadas neste estudo sdo: o sentido humoristico construido nas
“frases engragadas” € de ordem sociocognitiva e interacional, uma vez que, para

compreendé-las, € necessario, a todo tempo, mobilizar conhecimentos partilhados
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por meio de processos cognitivos; o humor se instaura mediante o acionamento de
técnicas humoristicas especificas; a comicidade cumpre uma finalidade para além
do fazer rir (0 riso pelo riso); o ethos do bébado se constréi positivamente, ja que ele
ndo é visto como um viciado, mas sim como o beneficiado pelo consumo do alcool.
Portanto, a constituicdo do ethos positivo do bébado participa, de modo direto, do
proposito comunicativo das frases, que é a contestagédo do discurso do Ministério da
Saude.

Na selecdo do corpus, considerou-se que o humor, na contemporaneidade, permeia
as diferentes esferas de interacédo e pode ser percebido na constituicdo de géneros
textuais distintos. No ambito virtual (0 da rede mundial de computadores — a
Internet), por exemplo, ha a veiculagdo, em chats, blogs e sites, de diferentes
géneros, como piadas, cartuns, tirinhas, entre outros, que visam a provocar o riso no
leitor por intermédio da abordagem de temas polémicos e controversos. Para a
elaboracdo desta pesquisa, foi escolhido o género “frase”, selecionando as que séo
veiculadas no site Os Vigaristas, denominadas pelos internautas de “frases
engragadas” por seu carater humoristico, e que abordam assuntos sobre os quais ha
uma divergéncia de pontos de vista, como é o caso do casamento, da sexualidade
(em especial a homossexualidade), da pobreza, da deficiéncia fisica, da
malandragem e dos padrdes de beleza. Dentre esses temas, optou-se pelo assunto
“bebida”. Este foi escolhido devido a sua importancia na sociedade atual, em que o
alcool é considerado uma “droga licita”, e sobre o qual ha uma grande pletora de

discursos?.

Esta pesquisa, no que diz respeito ao status, € tedrico-analitica, pois busca, em um
total de 60 “frases engragadas”, analisar a construgdo do humor e a constituicdo do
ethos, a partir de teorias de base sociocognitivista e sociointeracionista.
Primeiramente, € investigada a ocorréncia das técnicas humoristicas nas frases e

como tais recursos atuam na deflagracdo do humor. Além disso, analisa-se a

' Especialmente depois de campanhas recentes do Ministério da Sadde contra o uso excessivo do
alcool pelos cidadaos, principalmente por jovens, em que é crescente a ingestdo abusiva de bebidas
alcodlicas. Ver:
http://portal.saude.gov.br/portal/aplicacoes/reportagensEspeciais/default.cfm?pg=dspDetalhes&id_are
a=124&CO_NOTICIA=10082. Acesso em 21/05/2011.



http://portal.saude.gov.br/portal/aplicacoes/reportagensEspeciais/default.cfm?pg=dspDetalhes&id_area=124&CO_NOTICIA=10082
http://portal.saude.gov.br/portal/aplicacoes/reportagensEspeciais/default.cfm?pg=dspDetalhes&id_area=124&CO_NOTICIA=10082
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finalidade do humor nas frases e sua relagdo com o ethos do bébado constituido no

discurso.

O trabalho em questéo retoma estudos de diferentes autores, em seu embasamento
tedrico. No ambito da Linguistica Textual de base sociocognitivista e
sociointeracionista, sdo relevantes principalmente os trabalhos de Van Dijk (2001,
2002), Koch (2003; 2006; 2008; 2010) e de Marcuschi (2008). No que se refere ao
humor e suas técnicas, sdo utilizados especialmente os estudos de Bergson (1987),
Freud (1905), Raskin (1985), Propp (1992), Travaglia (1990; 1992; 1998), Possenti
(1998; 2010), entre outros autores. Quanto a constru¢do do ethos no discurso, sédo
importantes 0s conceitos expostos por Reboul (2004), Perelman e Olbrechts-Tyteca
(2005), Meyer (2007), Amossy (2008) e Ferreira (2010).

Esta pesquisa justifica-se na medida em que permite a ampliacdo do conhecimento
sobre os processos de construcdo do sentido humoristico, enquanto atividade
interacional dotada de uma intencionalidade, a cumprir uma funcéo especifica nas
relacbes interindividuais. Além disso, visto que sdo poucos o0s estudos sobre o
género “frase”, este trabalho também contribui para o aprofundamento de questbes
tedricas que envolvem o objeto de analise proposto. A escolha por analisar “frases
engracadas” cujo tema € “bebida” justifica-se pelo fato de este assunto ser muito
recorrente na sociedade atual; logo, sua abordagem mostra-se relevante para a
compreensao de como os interactantes veem a questdo do alcool e constroem
discursos sobre ele. A escolha pela andlise da construcdo da comicidade justifica-se
pelo carater desvelador do humor, que permite a abordagem, sob a aparéncia do
nao-sério, de um tema controverso, como é o caso do consumo da bebida alcodlica,
por intermédio da contradi¢do existente entre o discurso socialmente aceito e aquele

gue é construido pelos veios humoristicos.

A fim de tornar clara a explanacdo dos dados, convém destacar os assuntos
tratados em cada um das partes do trabalho. No capitulo 2 sdo expostos o0s
principais conceitos da Linguistica Textual de base sociocognitivista e
sociointeracionista que subsidiam a analise das “frases engracadas” (as nogdes de
texto enquanto processo significativo, de contexto sociocognitivo, de sistemas de

conhecimento, de modelos cognitivos e de inferéncia). No capitulo 3, o humor é
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abordado no que tange a sua constituicdo (conceituacdo), aos seus objetivos e as
técnicas humoristicas responséaveis por sua deflagracdo. Também é abordada a
funcdo dos modelos cognitivos na constru¢do do sentido humoristico. No capitulo 4,
€ realizada a explanacao teorica sobre a constituicdo do ethos no discurso, sob
perspectiva dos atuais estudos da Retdrica. Parte-se do pressuposto de que, nos
textos humoristicos, as imagens construidas discursivamente relacionam-se a
finalidade do humor. No capitulo 5, € apresentada a metodologia de andlise das
“frases engragadas” (selegcao do corpus, perspectiva tedrica, aspectos da pesquisa e
passos da andlise). No capitulo 6, sdo realizadas as analises da constru¢do de
sentido no corpus selecionado, além da constituicdo, no discurso humoristico das

frases, do ethos do bébado, e sua relacdo com a finalidade discursiva.
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2 LINGUISTICA TEXTUAL: CONCEITOS-CHAVE

Neste capitulo, sdo expostos 0s principais pressupostos tedricos da Linguistica
Textual de base sociocognitivista e sociointeracionista que subsidiam a andlise do
corpus. No primeiro tépico, discorre-se, de modo sucinto, sobre o percurso histérico
da Linguistica Textual desde os primeiros estudos, de caréater interfrastico, até a
abordagem atual (correspondente a perspectiva analitica adotada neste trabalho),
gue concebe a linguagem como atividade cognitiva, sociointerativamente situada. No
segundo tdpico, detalham-se 0s conceitos relativos a essa fase da Linguistica
Textual, primordiais para o desenvolvimento desta pesquisa (as noc¢des de texto
enquanto processo significativo, de contexto sociocognitivo, de sistemas de

conhecimento, de modelos cognitivos e de inferéncia).

2.1 Breve percurso histoérico

A Linguistica Textual € a area da ciéncia linguistica que toma o texto como objeto de
estudo. No percurso de seu desenvolvimento, verificam-se diferentes concepc¢des de
texto, que “variam conforme o autor e/ou a orientagcdo tedrica adotada” (KOCH,
2008, p. 25). Nos anos iniciais do desenvolvimento da Linguistica Textual, que
corresponde a década de 60 e primeira metade da década de 70, o texto era
entendido como frase complexa, como o0 elemento mais alto na hierarquia
sistematica constituinte da lingua. Sob essa otica, o texto era conceituado como uma
“sequéncia ou combinacdo de frases cuja unidade e coeréncia seriam obtidas pela
reiteracdo dos mesmos referentes ou do uso de elementos de relacdo entre seus
varios segmentos” (KOCH, 2006, p. 6).

Os primeiros estudos, bastante heterogéneos, de base estruturalista, gerativista ou
funcionalista, focavam-se nos “mecanismos interfrasticos que sao parte do sistema
gramatical da lingua, cujo uso garantiria a duas ou mais sequéncias o estatuto de
texto” (KOCH, 2006, p. 3). Em outras palavras, buscava-se verificar o que faz com

gue um texto seja um texto, ou seja, “determinar seus principios de constituicdo, os
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fatores responséveis por sua coeréncia, as condicdbes em que se manifestava a
textualidade” (KOCH, 2006, p. 5). Nesse ambito, o foco principal recaia sobre a
coesao (cohere) e a coeréncia (coherence). Levava-se em consideracdo, no ato de
analise textual, apenas o0 co-texto, ou seja, 0 entorno verbal constituido pelas
relacBes linguisticas internas do texto, sem considerar os fatores externos a

construcéo deste. Entre os fenbmenos a serem explicados, podem-se citar:

a correferéncia, a pronominalizacdo, a selecdo do artigo (definido /
indefinido), a ordem das palavras, a relacdo tema / tépico / rema /
comentario, a concordancia dos tempos verbais, as relacbes entre
enunciados ndo ligados por conectores explicitos, diversos fenébmenos de
ordem prosoédica, entre outros (KOCH, 20086, p. 2).

Logo, o objetivo principal dos linguistas da época foi a construcédo de gramaticas do
texto, que se encarregassem da descricdo das regras e das categorias
combinatorias dos diferentes tipos de texto (elemento T) no contexto de uma
determinada lingua (elemento L). Desse modo, € “a partir da unidade
hierarquicamente mais alta — o texto — que se pretende chegar, por meio da
segmentacado, as unidades menores para, entéo, classifica-las” (KOCH, 2006, p. 6).
Passou-se a postular a existéncia de uma competéncia textual, a maneira da teoria
formulada por Chomsky (1957), uma vez que um falante nato de uma lingua pode
fazer distincdo entre um texto coerente e um aglomerado de frases, além de operar
com a matéria textual, por intermédio da elaboracdo de parafrases, de resumos,

sendo capaz de perceber se um texto esta completo ou incompleto.

Nessa primeira etapa, considerava-se o texto, no momento da analise, a partir dos
seus componentes sintatico-semanticos. Ou seja, 0 texto era visto como estrutura
acabada (produto), cujo fendbmeno de sua constituicdo podia ser depreendido com
base na quantidade de dados (no que tange as andlises interfrasticas) e na
gualidade textual (a completude, a unidade que possuia o texto, que interessava a

elaboracdo das gramaticas textuais).

Ja a partir da segunda metade da década de 70, percebe-se a necessidade de
estudar o texto levando-se em consideracdo o contexto de sua ocorréncia, a
situacdo que culminava na sua elaboracdo — € a virada pragmatica no ambito dos

estudos da Linguistica Textual. Portanto, os textos ndo mais sao vistos como
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produtos acabados, suscetiveis de serem analisados sintatica ou semanticamente,
passando a ser considerados “elementos constituintes de uma atividade complexa,
como instrumentos de realizacdo de intengdes comunicativas e sociais do falante”
(KOCH, 2006, p. 14).

O texto passa a ser concebido como ato de fala complexo, meio especifico de
realizacdo da comunicacao verbal; portanto, outros fatores de textualidade, como a
intencionalidade, a informatividade, a aceitabilidade e a intertextualidade, passam a
ser considerados, principalmente a partir dos estudos de Beaugrande e Dressler
(1981). Tem-se, entdo, “a busca de conexdes determinadas por regras, entre textos
e seu contexto sociocomunicativo-interacional, mas tendo sempre o texto como

ponto de partida dessa representagao” (KOCH, 2006, p. 13).

Ao longo da década de 80, principalmente a partir dos estudos de Van Dijk e Kintsch
(1983), surge o interesse pelo processamento cognitivo do texto, este passando a
ser visto como um processo de mobilizacdo de sistemas de conhecimento, por meio
de estratégias de ordem cognitiva. Tal perspectiva se consolida, no territério da
Linguistica Textual, no inicio da década de 90, “momento em que as questdes
cognitivas deixam de ser tratadas isoladamente, e passam a ser focalizadas no

contexto interacional em que ocorrem” (KOCH, 2006, p. XII).

Logo, estudar o texto, agora, é analisar “o lugar de interagao entre atores sociais e
de construgdo interacional de sentidos” (KOCH, 2006, p. Xll). Nesse interim,
considera-se que a construcao de sentidos se processa “em uma dada situacéo de
interacdo, entre o texto e seus usuarios, em funcdo da atuacdo de uma complexa
rede de fatores de ordem linguistica, cognitiva, sociocultural e interacional” (KOCH,
2006, p. XIlI).

Sobre a significacao textual, se, na primeira fase dos estudos da Linguistica Textual
o sentido estava atrelado ao sistema linguistico do qual o texto era constituinte,
cabendo ao sujeito “o reconhecimento do sentido das palavras e estruturas do texto”
(KOCH; ELIAS, 2010, p. 10), na segunda fase, o sentido é “construido na interagao
texto - sujeitos, e ndo algo que preexista a essa interagao” (p. 11). Portanto, “o texto

€ um evento comunicativo em que convergem ac¢les linguisticas, sociais e



19

cognitivas” (BEAUGRANDE, 1997 apud MARCUSCHI, 2008, p. 72). Logo, significar

um texto é engajar-se em:

uma atividade interativa complexa, que se realiza com base nos elementos
linguisticos presentes na superficie textual e na sua forma de organizacéo,
mas que requer a mobilizacdo de um vasto conjunto de saberes no interior
do evento comunicativo (KOCH; ELIAS, 2010, p. 11).

E sdo justamente os principios da Linguistica Textual de base sociocognitivista e
sociointeracionista acerca da construcdo de sentido que, neste trabalho, subsidiarao

a anadlise das “frases engragadas” que versam sobre bebida.

2.2 O processamento textual sob a 6tica sociocognitivista e sociointeracionista

No ambito sociocognitivista e sociointeracionista dos estudos da linguagem, o texto
€ concebido ndo como um produto acabado, construido previamente, mas, sim,
como uma atividade situada, “um evento (uma espécie de acontecimento) e sua
existéncia depende que alguém o processe em algum contexto” (MARCUSCHI,
2008, p. 89). Ou seja, “um texto nao existe, como texto, a menos que alguém o
processe como tal” (BEAUGRANDE, 1997 apud MARCUSCHI, 2008, p. 89). Logo,
para que um texto se constitua como unidade de sentido, capaz de executar uma
acao, faz-se necessario que esteja situado em um contexto sociointerativo que
conduza o leitor, por meio de determinadas estratégias de mobilizacdo e de

processamento informacional, a construir cognitivamente a sua significacéo.

Portanto, pode-se afirmar que os elementos que constituem a superficie linguistica
de um texto ndo sao suficientes para a construcdo significativa. Antes, os arranjos
elaborados a partir dos recursos que faculta a lingua funcionam como
“sinalizadores”, conduzindo o leitor a formacdo de sentido. Desse modo, oferecem
“acesso interpretativo a um individuo que tenha uma experiéncia sociocomunicativa
relevante para a compreensdao” (MARCUSCHI, 2008, p. 89). Em outras palavras,
nao havera constituicdo de sentido, se, na memoria, o leitor ndo dispuser de
conhecimentos suficientes para estabelecer elos entre aquilo a que o texto faz

referéncia e o contexto da interacdo. Sob essa 6tica, Koch (2008, p. 31) afirma que:
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o texto é considerado como manifestagéo verbal, constituida de elementos
linguisticos de diversas ordens, selecionados e dispostos de acordo com as
virtualidades que cada lingua pde a disposi¢cdo dos falantes no curso de
uma atividade verbal, de modo a facultar aos interactantes ndo apenas a
producdo de sentidos, como fundear a prépria interacdo como pratica
sociocultural.

Nesse ambito, para que a coeréncia venha a estabelecer-se em um texto, para que
este se mostre como modo de acao, é preciso que 0s usudrios da lingua tenham a
capacidade de construir a significacdo trazendo a mente conhecimentos vivenciais
armazenados ao longo de sua vida. Portanto, a construcédo de sentido vai para além
da relacdo imediata entre enunciados (proposicfes e tépicos) sequenciados, mas
“decorre de atividades que relacionam dados (conhecimentos, enunciados, topicos
etc), nem sempre imediatamente sequenciados ou diretamente relacionados”
(MARCUSCHI, 2006, p. 18). E o contexto sociocognitivo que, estrategicamente
acionado, permite que um texto signifique. A seguir, apresentamos a noc¢ao de
contexto sociocognitivo, com énfase nos sistemas de conhecimento que o

compdem, além de sua relacdo com o processo significativo.

2.3 O contexto sociocognitivo e os sistemas de conhecimento

Sabe-se que no cerne da atividade linguistica se encontram a interacdo e o0
compartilhamento informacional, uma vez que a producédo textual é uma atividade
conjunta, ndo isolada (dialégica). Vé-se que “o sentido de um texto ndo existe a
priori, mas é construido na interacdo sujeitos-texto. Assim sendo, na e para a
producado de sentido, necessario se faz levar em consideragédo o contexto” (KOCH;
ELIAS, 2010, p. 57).

Logo, dentro de uma visdo sociognitivista e sociointeracionista, o préprio contexto
atua diretamente na producédo de sentido de um texto, sendo constitutivo da prépria
ocorréncia linguistica. Portanto, o “contexto € [...] um conjunto de suposigoes,
baseadas nos saberes dos interlocutores, mobilizado para a interpretacdo de um
texto” (KOCH; ELIAS, 2010, p. 64). Esse contexto é caracterizado por um vasto
sistema de crencgas, conhecimentos, propdsitos e suposi¢des, sendo “acionado por

‘sinalizagbes’, por pistas linguisticas que mobilizam estrategicamente saberes
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sociocognitivamente partilhados” (KOCH; ELIAS, 2010, p. 64). E é justamente o
contexto que permite o preenchimento das implicitudes de um texto, daquilo que n&o
esta explicito na superficie textual. Ou seja, “a compreensédo de um texto vai ser
vista como um processamento da informagdo, do conhecimento na memoria”
(KOCH; TRAVAGLIA, 1995, p. 63).

Na ocasido do processamento textual, tem-se a mobilizacdo de trés grandes
sistemas de conhecimento: o linguistico, o enciclopédico e o interacional. O
conhecimento linguistico corresponde aos saberes que se tem sobre a sintaxe e
sobre o léxico da lingua, sobre 0 modo como esta se estrutura, como significa.
Compreende “a organizagdo do material linguistico na superficie textual; o uso dos
meios coesivos para efetuar a remissdo ou sequenciacao textual; a selecéo lexical
adequada ao tema ou aos modelos cognitivos ativados” (KOCH; ELIAS, 2010, p.
40).

O conhecimento enciclopédico é aquele que se encontra armazenado na memdaria
social do individuo, e diz respeito aos saberes que se tem sobre o mundo, sobre a
maneira como ele se organiza (adquirido na vivéncia, é socialmente determinado e
tem sua base na experiéncia) (KOCH, 2003). Pode ser do tipo declarativo,
correspondente a proposi¢cdes sobre os fatos do mundo, ou do tipo episddico,
correspondente  aos modelos cognitivos soécio-culturalmente determinados,

adquiridos por meio daquilo que se vivencia (KOCH, 2008).

O conhecimento interacional, por sua vez, diz respeito as a¢des verbais, ao modo
como os falantes interagem por meio da linguagem. Abarca o0s seguintes
conhecimentos: ilocucional, responsavel pela apreensdo dos objetivos pretendidos
pelo produtor do texto, em uma situacao interativa; comunicacional, responsavel, na
comunicacdo, por balancear a quantidade de informacdo necesséaria para que o
objetivo do texto seja reconstruido pelo interlocutor, por selecionar a variante
linguistica adequada a interacdo e por adequar o género textual a situacao
comunicativa; metacomunicativo € o que possibilita ao locutor a garantia de
compreensao de seu texto pelo parceiro, assegurando a aceitacdo dos objetivos que

envolvem sua producdo; e superestrutural que permite a identificacdo dos géneros
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textuais como pertencentes aos diversos eventos da vida social (KOCH; ELIAS,
2010).

Para que esses sistemas de conhecimentos sejam mobilizados no ato do
processamento textual, faz-se necessario o uso de estratégias, que € “uma instrugéao
global para cada escolha a ser feita no curso da agao” (KOCH, 2003, p. 50). Dai
pode-se afirmar que o processo de construcdo de sentido de um texto é estratégico,
pois “os leitores [...] realizam simultaneamente varios passos interpretativos
finalisticamente orientados, efetivos, eficientes, flexiveis e extremamente rapidos”
(KOCH; ELIAS, 2010, p. 39).

As estratégias de processamento textual podem ser de ordem cognitiva, que dizem
respeito ao modo como o conhecimento é utilizado na constituicdo do sentido, a
maneira de uma instrucéo realizada no curso da acéao significativa, fazendo com que
0os conhecimentos prévios sejam mobilizados; de ordem sociointeracional, que
visam a estabelecer e a manter uma determinada interacdo verbal (como é o caso
da preservacéao de faces, das estratégias de polidez, de negociacdo, entre outros); e
de ordem textual, responsaveis por distribuir adequadamente o material linguistico

na constituicdo do tramite textual (KOCH, 2008).

Os conhecimentos que sao estrategicamente mobilizados por ocasidao do
processamento textual ndo sdo dispostos aleatoriamente na memodria, mas, sim,
organizam-se a partir de modelos cognitivos. “Portanto, os modelos sao
parcialmente fabricados a partir de conhecimento pessoal existente. [...] Eles s&o o
registro cognitivo episddico de nossas experiéncias pessoais” (VAN DIJK, 2002, p.
101). Desse modo, “os modelos do contexto controlam a producéo e a recepcéo do
discurso, de maneira que a estrutura do discurso (ou sua interpretacdo pelo
receptor) seja ‘adequada’ ou ‘apropriada’ a situagdo interpessoal e social’®> (VAN
DIJK, 2001, p. 73).

? Los modelos del contexto controlan la produccion y la recepcion del discurso, de tal manera que la
estructura del discurso (o su interpretacion por el receptor) sea ‘adecuada’ o ‘apropriada’ a la
situacion interpesoal y social (VAN DIJK, 2001, p. 73).



23

Os modelos constituem conjuntos de saberes determinados socioculturalmente, e
gue sao adquiridos ao longo da vivéncia, e contém “tanto conhecimento sobre
cenas, situacoes e eventos, como conhecimentos procedurais sobre como agir em
situacOes particulares, e realizar atividades especificas” (KOCH, 2006, p. 23).
Quando o texto é processado, modelos sédo selecionados, e servirdo de base para a
interpretacdo discursiva, de modo que as informacbes ndo explicitas serdo

deduzidas a partir do modelo, por meio de inferéncia. Convém afirmar, entdo, que:

a lingua nao existe fora dos sujeitos sociais que a falam e fora dos eventos
discursivos nos quais eles intervém e nos quais mobilizam seus saberes
qguer de ordem linguistica, quer de ordem sociocognitiva, ou seja, seus
modelos de mundo. Estes, todavia, ndo sdo estaticos, (re) constroem-se
tanto sincrénica quanto diacronicamente, dentro das diversas cenas
enunciativas, de modo que, quando se passa da lingua ao discurso, torna-
se necessario invocar conhecimentos — socialmente compartilhados e
discursivamente (re) construidos, situar-se dentro das contingéncias
histéricas, para que se possa proceder aos encadeamentos discursivos
(KOCH, 2003, p. 44).

Sobre os modelos cognitivos, os tipos basicos que sao utilizados no processamento
do texto sdo: os frames, 0s esquemas, 0s planos, 0S scripts, 0S cenarios e 0s
modelos mentais. Koch e Travaglia (1995), utilizando-se da proposta de Beaugrande
e Dressler (1981), definem frames como “modelos globais que contém o
conhecimento de senso comum sobre um conceito central [...]; estabelecem quais as
coisas que sao componentes de um todo, mas ndo estabelecem entre eles uma
ordem ou sequéncia (Iégica ou temporal)” (p. 64). Por exemplo, os conceitos “Natal”
e “viagem aérea” podem constituir um conceito central (todo), embora ndo haja um

elo de sequencialidade que os relacione de modo direto.

Os esquemas sdo modelos constituidos por elementos ordenados, em uma
progressao, “de modo que se podem estabelecer hipdteses sobre o que sera feito ou
mencionado a seguir no universo textual. As ligacbes basicas sdo a proximidade
temporal e a causalidade [...]” (p. 64-65). Por exemplo, em “comer em um
restaurante”, sabe-se, por relacdo de causalidade, que as pessoas vao aos

restaurantes com o intuito de fazer uma refeicéo.

Por sua vez, podem-se definir planos como “modelos globais de acontecimentos e

estados que conduzem a uma meta pretendida. Além de terem todos o0s seus
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elementos numa ordem previsivel, levam a um fim planejado” (p. 65). Por exemplo,
em uma receita, temos a instrugdo, passo a passo, de modo coordenado, acerca de

como se chegar a um objetivo final (a elabora¢do de um prato).

Ja& os scripts sao “planos estabilizados, utilizados ou invocados com muita
frequéncia para especificar os papéis dos participantes e as acdes deles esperadas.
[...] Trata-se de um todo sequenciado de maneira estereotipada [...]" (p. 65). Por
exemplo, em uma cerimdnia de realizagdo de um casamento, tem-se um conjunto de
expectativas socialmente partilhadas e padronizadas quanto as falas do padre e dos

noivos, quanto as vestimentas dos padrinhos, dos convidados etc.

Cenario, por sua vez, refere-se ao conhecimento sobre os ambientes e situagdes de
enquadramento do texto, no ambito de um contexto interpretativo. Os cenarios
constituem as situacdes de processamento discursivo. Logo, “é o ‘dominio estendido

de referéncia’ que é usado na interpretacao de textos” (p. 65).

Por dltimo, para os autores, modelo mental é a representacdo textual formada na
mente dos interlocutores, no ato de processamento do texto, a partir do grau de

similaridade quanto aos conhecimentos partilhados. Afinal:

o mundo textual, a representagcdo de mundo do texto, nunca coincide
exatamente com o ‘mundo real’, porque ha sempre a mediacdo dos
conhecimentos de mundo [...], dos interesses e dos objetivos de quem o
produz [...] o texto e interpreta, buscando seu sentido (KOCH; TRAVAGLIA,
1995, p. 60-61).

Os modelos cognitivos que estdo na base do processamento de sentido ndo séo
estaticos, fixos. Antes, encontram-se em constante constru¢cdo e reconstrucdo a
cada atividade interativa. Em outras palavras, quando o texto é significado, toma-se
por base modelos preexistentes na memoria; porém esses modelos séo
constantemente atualizados a cada nova leitura, seja pelo acréscimo de novas
informacdes, seja pela reelaboracdo de um novo modelo. Desse modo, os modelos
de contexto sociocognitivo, que constituem e sdo constituidos pelo proprio dizer, vao
se ajustando no decorrer do ato interativo. A “compreensao € dinamica: os modelos

fazem uso da informacgéo textual, ao mesmo tempo em que esta € interpretada como
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informagdo do modelo” (KOCH, 2003, p. 46). Sobre a dinamicidade dos modelos
cognitivos, Van Dijk (2001, p. 72) afirma que:
Um modelo de contexto € dindmico: muda permanentemente durante a
comunicacdo (se adapta, se atualiza), devido a mudangas na situacdo

social, ou na interpretacdo do discurso. Em outras palavras, o contexto
constantemente influi no desenrolar do discurso e vice-e-versa’.

Portanto, para compreendermos a significacdo de um texto, tem-se que levar em
consideracao a constituicdo dos modelos e sua ativa participagdo no preenchimento
das implicitudes textuais, por meio do processo inferencial. Por isso, no tépico a
seguir, tem-se a explanacdo de conceitos sobre a inferéncia, estratégia cognitiva
primordial para a construgéo de sentido.

2.4 O processo inferencial na constru¢ao de sentido

Se o0 processamento textual € estratégico, a mobilizar conhecimentos armazenados
na memoria e organizados sob a forma de modelos cognitivos, tal mobilizacdo s6 &
possivel devido, principalmente, a inferéncia, que permite ao leitor / ouvinte
“‘estabelecer uma ponte entre segmentos textuais, ou entre informagao explicita ou
informacédo nao explicitada no texto” (KOCH, 2006, p. 27). Afinal, “um texto [...] ndo
carrega toda informacdo que se quer comunicar por meio dele, pois grande parte
dos sentidos do texto repousa no conhecimento partilhado pelos interlocutores”
(MACHADO, 2005, p. 1).

Dada a importancia da inferéncia para o processamento textual, varios estudiosos
da Linguistica Textual buscaram defini-la. Goodman (1985 apud MACHADO, 2005,
p. 14) define a inferéncia como “uma estratégia geral de adivinhagdo, com base no
que é conhecido, informagdo que € necessaria, mas nado conhecida”. Possenti
(1998, p. 33) se refere a inferéncia como “informagdes [que] ndo estdo ditas
explicitamente”. Koch e Travaglia (1995, p. 70) dizem que “se entende por inferéncia

aquilo que se usa para estabelecer uma relacdo, ndao explicita no texto, entre dois

% Un modelo del contexto es dindmico: cambia permanentemente durante la comunicacion (se adapta,
se actualiza), debido a cambios em la situacion social, o en la interpretacion del discurso. Es decir, El
contexto constantemente influye en el desarrollo del discurso, y vice-versa (VAN DIJK, 2001, p. 72).
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elementos desse texto”. Schnotz e Strohner (1985 apud MACHADO, 2005, p. 53),
por sua vez, afirmam que “‘uma inferéncia € a geragao de informagéo nova a partir
de informagao semantica dada em um determinado contexto”. Trevisan (1992, p. 54)
concebe a inferéncia como “processo indissociavel da atividade de compreensao,
uma vez que, através do processo inferencial, estabelecem-se relagfes, preenchem-
se lacunas deixadas pelo texto”. Sob essa mesma perspectiva, Koch (2008, p. 37)
diz que:

Sendo a informacgéo dos diversos niveis apenas em parte explicitada no

texto, ficando a maior parte implicita, as inferéncias constituem estratégias

cognitivas por meio das quais o ouvinte ou leitor, partindo da informacéo

veiculada pelo texto e levando em consideracdo o contexto (em sentido
amplo) constroi novas representacgdes [...].

Se a inferéncia diz respeito a deducao de informagcdo nova a partir de informacgéao
dada, conclui-se que, para que haja a construcdo de sentido em um texto, 0s
conhecimentos partilhados alocados na meméria por meio de modelos cognitivos
devem ser acionados via inferéncia, processo responsavel por estabelecer elos
entre o contetdo que o texto explicita e as informacdes contextuais (MARCUSCHI,
1985). Ou seja, no momento da significacdo do texto, por intermédio da inferéncia,
“o leitor/ouvinte deixa aflorar [...] o seu conhecimento de mundo, suas crencas, suas
vivéncias, que conduzem ao estabelecimento de conexdes entre 0s enunciados e 0
levam a construir o sentido do texto que Ié ou escuta” (TREVISAN, 1992, p. 53).
Pode-se afirmar, portanto, que a significacdo textual €& predominantemente
inferencial. E relevante observar, no caso, que a ativacdo do conhecimento
preexistente em um texto ndo depende apenas dos itens lexicais, mas do contexto

sociocognitivo que envolve seu processamento.

Van Dijk (2002), ao discutir o papel dos modelos cognitivos na constituicdo de
sentido em um texto, afirma que, gracas as “inferéncias-ponte”, pode-se, a partir da
superficie linguistica, deduzir as informacdes que se encontram implicitas no texto,
utilizando como base o proprio modelo. Ou seja, “[...] 0 modelo incorpora todo o
conhecimento e crencas relevantes sobre evento ou situacédo” (p. 162), sendo que,
na propria representagcao textual, “os modelos suprem a grande quantidade de
informacao que esta implicita ou pressuposta na interpretagcao do discurso” (p. 163).

Em outras palavras, por meio dos processos inferenciais fazemos uso das
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informagdes oriundas dos modelos cognitivos para preencher as implicitudes do

texto.

As inferéncias que entram no processamento de um texto podem ser classificadas
guanto ao conteldo semantico, a origem e a necessidade de sua constituicao
(MACHADO, 2005). No que se refere ao conteado semantico, as inferéncias podem
ser de trés tipos: as légicas, as informativas e as avaliativas. As l6gicas explicitam
as causas e as consequéncias dos fatos, eventos e emocgdes presentes no texto,
respondendo principalmente a pergunta “por qué?”. As informativas estabelecem
as referéncias do texto (déiticas, analdgicas, metaféricas, metonimicas etc.) e o
contexto espacio-temporal dos eventos, e respondem as perguntas quem? o0 qué?
onde? quando?. As avaliativas tém por base as crencas e os valores dos sujeitos,
respondendo as questdes do tipo “tal atitude € certa ou errada?” ou “a acédo

representada € boa ou ma?”.

No que tange a origem, as inferéncias podem ser de base textual (sdo
estabelecidas a partir da relacdo de duas ou mais proposi¢coes presentes no texto);
de base contextual (sdo realizadas ao se estabelecerem relacdes entre proposicoes
presentes no texto-fonte e o contexto); e de base nao textual (sdo inferéncias
realizadas sem fundamentos textuais, cuja construcdo extrapola o contetdo do

texto).

De acordo com a necessidade de sua constituicdo, as inferéncias podem ser
conectivas (sdo inferéncias necessarias a compreensao por relacionarem partes do
texto, a permitir sua legibilidade e significacdo) e elaborativas (sdo as inferéncias
gue, embora realizadas pelo leitor / ouvinte, sdo dispensaveis a significacao textual,
sendo apenas complementares; preenchem detalhes adicionais, e ndo primordiais,

no processamento textual).

Em suma, ndo ha processamento textual destituido do contexto sociocognitivo que
determina a interacdo. Logo, para que o sentido se construa, faz-se necesséria a
mobilizacdo, na memoaria, de diversos sistemas de conhecimento sobre a lingua,
sobre a sociedade e sobre as situacdes de interacdo. Tais conhecimentos

encontram-se organizados por meio de modelos cognitivos, que sao as “estruturas
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complexas de conhecimento, que representam as experiéncias que vivenciamos em

sociedade e que servem de base aos processos conceituais” (KOCH, 2003, p. 44).

Visto que o texto ndo comporta todas as possibilidades significativas em sua
superficie linguistica, por meio de processos inferenciais conseguimos deduzir, a
partir dos modelos utilizados no ato da interpretacéo, os dados que estao implicitos
no trAmite textual. Desse modo, € imprescindivel a atuacdo da inferéncia na
construcdo de sentido, tanto na mobilizacdo de conhecimentos prévios quanto na

deducéo de informacéo nova a partir do que esta explicito no texto.
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3 CONSTRUCAO DO HUMOR

Neste capitulo, abordam-se, de modo geral, as principais teorias e o posicionamento
de diversos estudiosos a respeito da construcdo do humor. No primeiro tépico,
busca-se definir o humor, tendo em vista sua insercdo em diferentes dominios de
analise cientifica. No segundo topico, enfocam-se as diferentes funcdes que o humor
exerce em um contexto sociointerativo. No terceiro tépico, elencam-se diversas
técnicas humoristicas que sdo responsaveis pela deflagracdo do sentido
humoristico, a partir da abordagem da questéo por diferentes autores.

3.1 Humor: conceituacao

O humor, enquanto fendbmeno inerente a natureza humana, desde a Antiguidade
instiga especulacdes sobre sua constituicdo. Os primeiros pensamentos sobre o
tema remontam a Platdo [427-347 a.c], que, em Filebo, toma o riso como algo
negativo, ligado a ilusdo, ao falso prazer (FRANCA, 2006). Porém, as reflexdes
sobre o humor eram esporadicas, e, em geral, restringiam-se ao ambito filosoéfico, a
atribuicdo de juizos de valor — questionava-se com maior énfase o status social e
psicologico do humor, e pouquissimo as técnicas humoristicas que estariam na base
da construcdo do sentido humoristico. Somente a partir da década de 70, apés a
Primeira Conferéncia Internacional sobre Humor*, iniciou-se o desenvolvimento de
estudos cientificos, pautados em métodos, sobre a estruturacdo do humor, e este

ganha notoriedade no ambito académico (RASKIN, 1985).

Atualmente, os estudos sobre o humor séo interdisciplinares (devido a complexidade
de sua construcdo, que inclui aspectos como psique, meio social e linguagem) e
abrangem diversas areas do conhecimento — dentre as quais se encontra a
Linguistica, que visa a “descrever as chaves linguisticas que sdo o meio que

desencadeia nosso riso” (POSSENTI, 1998, p. 17). Convém ressaltar que este

* A Primeira Conferéncia sobre Humor ocorreu em Cardiff, Wales (Pais de Gales), em 1976, e contou
principalmente com a presenca de filosofos, socidlogos e profissionais do humor, como comediantes
e humoristas, que buscaram refletir cientificamente a questéo da comicidade (RASKIN, 1985, p. xiv).
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trabalho se preocupa com as técnicas humoristicas vinculadas a linguagem. Tais
técnicas (as que se relacionam a linguagem) originam-se de abordagens tedricas
diferenciadas, como a Pragmatica, a Historia, a Analise de Discurso e a Sociologia.
O quadro abaixo expde os principais dominios do conhecimento envolvidos na
analise do humor e suas contribui¢cdes, conforme demonstra Travaglia (1990, p. 58-

61), no artigo “Uma introdugéo ao estudo do humor pela Linguistica”

DOMINIO CONTRIBUICAO

Histéria Busca estudar “a histéria do humor e seus géneros:
surgimento, denominacdo, evolucdo etc; ou a historia do
préprio estudo do humor” (p. 58).

Antropologia Visa analisar o humor como constituinte das relagcbes
humanas, “como um aspecto dos relacionamentos
transacionais” (p. 58).

Comunicacéo Objetiva mostrar o humor como um modo comunicacional
nao bona-fidem (confiavel), “que se realiza fora dos canais
normais da comunicacao de cada dia, de fala utilitaria” (p.

59).

Semiologia “Trata das reversdes nas estruturas do humor que estimulam
certas formas linguisticas” (p. 59).

Sociologia Focaliza o papel politico e social do humor, por meio das
funcdes que este desempenha (p.59).

Psicologia Mostra o humor como liberador, na medida em que é
responsavel pelo descarregamento das tensbes psiquicas (p.
59).

Linguistica Visa analisar os recursos linguisticos, que, situados dentro

de um contexto especifico, permitem a deflagracédo de efeito
humoristico. Considerando-se que o humor é um fendmeno
complexo, em sua andlise pela Linguistica € imprescindivel o
didlogo entre as diversas disciplinas que a compdem, como
a Linguistica Textual e a Andlise de Discurso (esta enfoca,
principalmente, os pré-conceitos sobre 0s quais 0 humor se
firma, além dos lugares sociais ocupados pelos sujeitos); a
Pragmética (analisa a construcdo do humor a partir da
ruptura de estratégias de interacdo); a Sociolinguistica
(mostra as formas de humor baseadas em determinadas
caracteristicas da linguagem de um grupo); da Semantica
(analisa a relagdo do humor com recursos como polissemia,
homonimia etc.) e a Analise da Conversacdo (mostra o
humor como resultante do desrespeito a regras
conversacionais) (p. 60-64).

QUADRO 1 — DOMINIOS DO CONHECIMENTO ENVOLVIDOS NA ANALISE DO HUMOR

Tais abordagens agrupam-se em trés grandes correntes de pensamento: as teorias
da superioridade, as teorias da catarse e as teorias da incongruéncia. O
primeiro grupo defende que o humor se assenta no sentimento de superioridade de
um individuo sobre o outro, como é o caso da teoria bergsoniana, “que vé no cdmico
a forma como a sociedade castiga quem nao tem flexibilidade de atitudes para
adaptar-se a ela” (ROMAO, 2008, p. 136).
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O segundo grupo afirma que o humor objetiva aliviar a psique do ser humano das
tensbes provocadas pelas pressdes do meio em que vive. E o caso da teoria
freudiana, “em que o riso serve para descarregar energias acumuladas, que causam
estresse ao individuo” (ROMAO, 2008, p. 136).

O terceiro grupo vé o humor como o resultado de uma experiéncia cognitiva, em que
h& a desarticulacéo, por meio do confronto de uma ideia (ou fato) incongruente, de
uma expectativa previamente estabelecida. Enquadram-se nessa perspectiva “a
teoria da bissociacdo e todas aquelas que se assemelham a ela, defendendo o
choque de dois planos cognitivos, no processo interpretativo” (ROMAO, 2008, p.
136). Podem-se visualizar melhor as caracteristicas desses trés grandes grupos

tedricos no quadro a seguir:

CORRENTE DE PENSAMENTO CARACTERISTICA
Teorias da superioridade O humor constréi-se a partir da superioridade de
um individuo sobre o outro.
Teorias da catarse O humor constitui-se como um instrumento de
liberacdo das tensbes psicolégicas.
Teorias daincongruéncia O humor surge a partir da desrotinizacédo (quebra
de expectativa) de uma vivéncia socialmente
partilhada.

QUADRO 2 - TEORIAS DE ESTUDO DO HUMOR

Apesar do dialogo interdisciplinar na analise do sentido humoristico, que culmina em
diferentes definicbes sobre o que € o humor, muitas abordagens concordam quanto
a associacao do humor ao riso, ao que é engracado, sendo esta a perspectiva que

assumimos neste trabalho.

Breemer e Roodenburg (2000, p. 13), sob uma abordagem historico-cultural,
definem humor “como qualquer mensagem — expressa por atos, palavras, escritos,
imagens ou musicas — cuja intencao € a de provocar o riso ou um sorriso (...)". Propp
(1992, p. 33), por sua vez, afirma que o humor é a capacidade de percepcéo e de
criacdo da comicidade, daquilo que faz rir, de modo que “a comicidade inerente a
vida estimula infalivelmente uma reacao de riso”. Mouta (2007, p. 78) afirma que “o
riso esta indiscutivelmente associado ao humor e a uma dinamica de partilha que s6
se realiza no seio da relacdo dialégica que o locutor humorista mantém com o(s)

seu(s) interlocutor(es)”. Travaglia (1990, p. 66) afirma que:
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O humor esta indissoluvelmente ligado ao riso e é apenas 0 riso que
diferencia o humor de outras formas de analise critica do homem e da vida,
de outras formas de rebelido contra o estabelecido, o controle social e o
impedimento de prazeres e o consequente desequilibrio e reestruturacéo do
mundo sociocultural; de outras formas da verdade e da criatividade.

Dessa maneira, sob essa O6tica, pode-se considerar como humoristico o texto que
“visa ao ato perlocucionario do riso (este, quando associado ao ‘cémico’ ou ao ‘que é
engragcado, que é risivel’), entendendo-se aqui a perlocu¢cdo como o efeito que o
locutor provoca no interlocutor, através da sua fala” (ROMAO, 2005, p. 288). Porém
este riso ndo precisa necessariamente ser aberto, audivel, mas pode ser velado,
discreto, constituindo uma disposicdo do espirito (TRAVAGLIA, 1990). Cabe
enfatizar, também, que o humor produzido ndo € gratuito, mas cumpre uma funcéo
especifica, em uma determinada situacao de interagao, “permitindo inclusive criticar
e dizer coisas que ditas fora do humor certamente gerariam problemas, conflitos,
consequéncias desagradaveis para quem as dissesse” (TRAVAGLIA, 1900, p. 65),

COmO Se vera a seguir.

3.2 Os objetivos do humor

O humor, estando associado ao que é risivel, ao que é engracado, pode exercer
diversas finalidades. Franca (2006, p. 135), ao discorrer sobre os objetivos ou as
intengdes do humor, afirma que “ao texto que se pretende humoristico subjaz (como
a qualquer comunicagdo) uma intencado [...]. Na verdade, “ao humor verbal
intencional sempre subjaz a intengao de ridicularizar, debochar, ironizar, brincar [...]".
Sob a aparéncia do ndo-sério, o humor se presta a desvelar os comportamentos
humanos e sociais em suas falhas e contradicbes. Sobre isso, Magalhdes (2008, p.
7) diz que, no plano discursivo, o humor é estratégico, cuja funcdo & “atingir o
interlocutor, embora [...] ndo mire especificamente o individuo, ou a instituicdo, mas

a propria condicdo humana”.

Dai, pode-se afirmar que o objetivo principal do humor é, nas palavras de Travaglia
(1990, p. 55), “revelar e [..] flagrar outras possibilidades de visdo do mundo e das
realidades naturais ou culturais que nos cercam, e, assim, [...] desmontar falsos

equilibrios”. Ou seja, ao humor cabe desestruturar as experiéncias vivenciais que 0s
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individuos julgam ser imutaveis, além de questionar a legitimidade das hierarquias
estabelecidas na sociedade. Bergson (1987, p. 18) observa que “o riso ‘castiga os
costumes™, obrigando-nos “a cuidar imediatamente de parecer o que deveriamos
ser, o que um dia acabaremos por ser verdadeiramente”. De acordo com Propp
(1992, p. 46), “o riso é uma arma de destruicdo: ele destr6i a falsa autoridade

daqueles que sdo submetidos ao escarnio”.

Travaglia (1992), ao estabelecer categorias para o humor produzido na TV brasileira,
elenca quatro objetivos do humor: o riso pelo riso (procura-se exclusivamente fazer
rir, sem nenhuma outra intencdo subjacente); a liberacdo (busca-se a ruptura de
uma censura social, a desmitificacdo de um tabu, o rompimento de um preconceito);
a critica social (procura-se mostrar o ridiculo de muitos comportamentos sociais —
politico, institucional, de costumes, visando a modificacdo da sociedade); e a
denuncia (dirige-se aos comportamentos explicitos do homem, que, embora

praticados, ndo sdo admitidos pelas normas vigentes).

Logo, pode-se afirmar que o humor ndo tem unicamente a funcdo de divertir, de
fazer rir, mas € intencional; consiste em um instrumento de desrotinizacdo de
vivéncias socialmente partilhadas, de contestacdo de valores. E as diversas
finalidades atribuidas ao humor assentam-se na incongruéncia (ruptura do
previsivel, da determinacdo), a provocar a desarticulacdo de uma expectativa, a
desconstru¢cao de um modelo de mundo. Segundo Gil (1995, p. 111), “o humor se da
guando se quebram regras preestabelecidas, quando se transgridem as normas

linguisticas e sociais”. A respeito disso, Romao (2001, p. 33) diz que:

A incongruéncia no cémico tem relagéo direta com a quebra das regras do
cbdigo social de determinado povo; por esta razdo, ha piadas que s6 sao
compreensiveis para o povo que (re)conhece essas regras. [...] No texto
cbmico ha um tipo de incongruéncia, que leva a alguma forma de ruptura do
sentido do texto, o que se explica pelo fato de o sentido do texto fazer parte
de regras que constituem o senso comum, préprio da comunidade
linguistica de que o locutor faz parte.

Sobre a incongruéncia, a autora (2008, p. 17) ainda afirma que:

O riso é provocado justamente pela ruptura do convencional, do previsivel,
ou, em outras palavras, pelo reconhecimento da quebra da regra (de
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convivio social) que se associa a incongruéncia intencionalmente
estruturada no texto pelo autor.

Isso ocorre porque o humor, enquanto veio discursivo, baseia-se em dois
parametros principais, que estdo interligados: o deslocamento e a contestagao.
Deslocamento € “uma estratégia constante no discurso do humor, sobretudo pelo
seu potencial ludico, de mudanga de rota: o leitor espera algo e ocorre o inesperado”
(FRANCA, 2006, p. 90). Por contestacédo, entende-se como o “desvio em relagdo ao
contexto social, mas pode representar um desvio dentro do préprio codigo
linguistico” (FRANCA, 2006, p. 122).

Portanto, para que haja a construcao do sentido humoristico necessariamente tem
gue se instaurar a controvérsia, baseada na incongruéncia, a partir de temas sobre
0s quais ha uma grande pletora de discursos, cada um enfocando o tema de um
angulo ou posicdo diferente (POSSENTI, 2010). Por isso é comum o0s textos
humoristicos se basearem em estere6tipos sociais (a figura do negro, da mulher, do
judeu, do nordestino etc.) e em assuntos polémicos (como o homossexualismo, a
corrupcao, o casamento etc.) — afinal, o humor assenta-se no conflito (POSSENTI,
1998). Como afirma Silva (2010, p. 137), “[...] o humor é dotado de ambivaléncia,
multiplicidade e ambiguidade inerentes, 0 que o torna um desassossego na

constituicdo das verdades, pois ele pode revelar ou ndo, mostrar ou apagar”.

Em suma, no discurso humoristico, por meio do deslocamento daquilo que € prévio,
trivial, pode-se efetivar a contestacdo da censura, das normas sociais. Convém
reiterar que aquilo que é desarticulado pelo humor constitui uma memaria social, na
medida em que englobam conhecimentos prévios sobre a realidade social e cultural
imposta (valores, crencas, paradigmas). Logo, o humor ndo pode cumprir sua
funcionalidade se o individuo ndo compartilhar dessa coletividade, que faz com

certas perspectivas sejam tidas como “naturais”, “previsiveis”, e, consequentemente,

suscetiveis de serem desarticuladas pelo humor.

A segquir, a partir da abordagem de diferentes estudiosos do humor, apresentam-se
diversas técnicas humoristicas que possibilitam a mobilizacdo dos sistemas de

conhecimentos, na constituicdo do sentido humoristico.
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3.3 Técnicas de produc¢do do humor

Para que o humor se instaure, técnicas humoristicas (ou “mecanismos”, como
preferem alguns autores) podem ser mobilizadas. Tais técnicas sdo os recursos — de
ordem linguistica ou ndo — que possibilitam a constru¢do de sentido humoristico pelo
acionamento de conhecimentos prévios, e, em muitos casos, pela contestacdo das
normas preestabelecidas, sejam elas relacionadas ao contexto social ou a
linguagem. Cabe enfatizar que, neste trabalho, sdo relevantes as técnicas

relacionadas a linguagem.

Como um dos objetivos deste trabalho € depreender quais técnicas humoristicas
estdo na base da construcdo do humor das “frases engragadas” que versam sobre
bebida, foi feito um levantamento bibliografico de modo a tomar conhecimento dos
autores que, em seus estudos sobre o humor, focam tais recursos. Para isso, levam-
se em consideracdo ndo somente as abordagens situadas no ambito da Linguistica,
mas, também, as de outras areas, como a Filosofia, a Psicologia e a Sociologia, pois
tais perspectivas, de certa forma, tratam de recursos que, envolvidos na construcao
de sentido humoristico, mantém relacdo com a linguagem. Afinal, como afirma

Possenti (2010, p. 27) sobre os estudos do humor:

Muitos trabalhos tém sido apresentados e publicados, tendo sido realizados
a partir de diferentes quadros teéricos. Talvez se possa dizer que certos
ingredientes dos ‘textos’ humoristicos, pelas relagbes peculiares que
mantém com vdrias questdes de ordem propriamente linguistica, em
primeiro lugar, mas, também pragmaéticas, textuais, discursivas, cognitivas e
historicas, tém chamado a ateng&o para os diversos géneros do campo.
Tem sido percebido que se trata de corpus privilegiado para uma espécie de
‘teste’ de diversas teorias ou de avaliagdo de praticas como a da leitura.

Para tornar clara a exposicdo dos dados, os pontos pertinentes da obra de cada
autor sdo expostos em ordem cronolégica, com base no ano de publicacdo da

primeira versdo do estudo®, a saber: Bergson (1987); Freud (1905); Propp (1992);

® Por uma questdo didatica, dispomos os autores que estudam o humor de acordo com a publicacdo
da primeira versdo de seus respectivos trabalhos, o que ndo quer dizer a versdo utilizada nesta
pesquisa seja necessariamente a primeira versdo. Bergson aparece em primeiro lugar na ordem
cronolégica, pois seu trabalho foi publicado inicialmente em 1900; porém, a versdo utilizada € a de
1987, conforme disposto nas citagbes diretas. O mesmo ocorre com Propp — ele aparece em terceiro
lugar, pois sua obra foi langada no ano de 1976, mas a versao utilizada é a de 1992, ano que o livro
foi publicado em lingua portuguesa, no Brasil.
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Raskin (1985); Travaglia (1992; 1995); Gil (1995); Possenti (1998; 2010); Lima
(2003); Mouta (2007) e Arcine (2010). As técnicas humoristicas de maior
complexidade serdo demonstradas a partir de exemplos dados pelos préprios
autores, quando estes trouxerem exemplificacbes (alguns estudiosos mencionam

exemplos e outros n&o).

As consideracBes expostas a seguir sdo necessarias na medida em que, até o
momento, nao foi possivel detectar trabalho cientifico que se dispusesse a elaborar
um levantamento abrangente sobre as técnicas construtoras do humor. Logo, as
informacfes podem contribuir com futuras pesquisas que se preocupam com a

construcéo da comicidade.

3.3.1 Bergson (1987) e as categorias do comico

Bergson (1987), na obra O riso: ensaio sobre a significacdo do cémico, busca
determinar os procedimentos de elaboracdo da comicidade. Primeiramente, o
filésofo enfatiza que o comico € um fenbmeno estritamente ligado ao homem, de
modo que “ndo ha cdmico fora do que é propriamente humano” (p. 12). O riso
derivado do comico possui valor corretivo, uma vez que aquele que ri objetiva a
castigar e a corrigir determinados “defeitos” comportamentais que fogem as regras
da sociedade. Pode-se enfatizar que, sob essa perspectiva, o0 riso se contrapde a
emocdo, de modo que um individuo s6 pode rir daquilo que esta distanciado dos
seus sentimentos (o riso € sempre o riso do “outro”), ndo podendo ocorrer o riso
isolado. “Portanto, o cdmico exige algo como certa anestesia momentanea do

coragao para produzir todo o seu efeito. Ele se destina a inteligéncia pura” (p. 13).

O cbmico, segundo Bergson (1987), deriva de certa rigidez, de certa mecanicidade,
gue se opde a elasticidade que a sociedade exige de seus componentes. Logo, 0
que ha de risivel “[...] é certa rigidez mecanica onde deveria haver maleabilidade
atenta e a flexibilidade viva de uma pessoa” (p. 13). Em outras palavras, a rigidez se
refere a inadaptacdo de um individuo as regras comportamentais que compdem o
meio social em que se vive, que se manifestaria como um desvio, que deflagraria o

coémico pela ruptura do que € previsivel socialmente, do que é esperado. Logo, “essa
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rigidez é o cémico, e a corregao dela é o riso” (p. 19). Este, por sua vez, “é certo
gesto social que ressalta e reprime certo desvio especial dos homens e dos

acontecimentos” (p. 50).

O autor diferencia trés categorias da comicidade: o comico das atitudes e dos
movimentos, o cOmico das acdes e das situacdes e o cOmico das palavras. A
primeira categoria resultaria, basicamente, da rigidez adquirida por uma fisionomia,
tendo sua origem nas atitudes, gestos ou movimentos mecéanicos, de carater
repetivo. A segunda categoria resultaria da repeticdo insistente de um
acontecimento ou da inversdo dos papéis das personagens em uma determinada
situacdo. Poderia, ainda, resultar de uma situacdo que pertencesse,
simultaneamente, a duas séries de acontecimentos independentes, e que pudessem
ser interpretadas em dois sentidos opostos. Quanto a terceira categoria, a
comicidade da linguagem estaria estritamente relacionada ao cémico das acbes e
das instituicbes, sendo uma projecao destas no ambito da palavra — tal projecdo é

demonstrada por meio das escolhas das palavras e da construcéo das frases.

Feita a distincdo entre as trés categorias, observa-se que 0s principais
procedimentos que entram na elaboracdo da comicidade (tanto das acbes e das
situacGes quanto das palavras), segundo Bergson (1987, p. 51-68), sé@o a repeticao,

a inversao e a interferéncia de séries.

Entende-se por repeticdo o procedimento que revela a mecanicidade da vida pela
sucessdo de um mesmo acontecimento, ideia ou gesto. Trata-se de “uma
combinacdo de circunstancias, que se repete exatamente em varias ocasides,
contrastando vivamente com o curso cambiante da vida” (p. 51). No ambito da
palavra, uma frase dita em certo contexto pode ser cOmica se for repetida em outro
contexto, assumindo um sentido diferente (transposicédo). Também, “obteremos uma

expressao comica ao inserir uma ideia absurda num modelo consagrado de frase”
(p. 61).

Por sua vez, denomina-se inversao o processo caracterizado pela troca dos papéis
que caracterizam as relagdes sociais — hierarquicas ou ndo. Configura-se, também,

por “uma situacao que se volta contra quem a criou” (p. 54). Logo, as normas sao
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guebradas de modo a provocar o riso. No ambito da palavra, a inversdo se
manifesta quando a frase adquire novo sentido ao ser enunciada em ordem inversa.
Desse modo, pode-se “obter sentido invertendo-a, por exemplo, ao colocar o sujeito

no lugar do complemento, ou vice-e-versa” (p. 64).

Por interferéncia de séries compreende-se o0 processo cémico que ocorre quando
uma situacdo pertence, ao mesmo tempo, a duas séries de acontecimentos
absolutamente independentes, “e que possa ser interpretada simultaneamente em
dois sentidos inteiramente diversos” (p. 54). No ambito da palavra, ha a interferéncia
de séries quando uma frase apresenta duplicidade significativa, estando relacionada
a dois sistemas independentes de ideias. Portanto, cabe “dar a mesma frase duas

significagdes independentes e que se superpbem” (p. 65).

3.3.2 Freud (1905) e as técnicas do chiste

Freud (1905), na obra O chiste e sua relacdo com o inconsciente®, apresenta o
chiste como a “habilidade de fundir, com surpreendente rapidez, varias idéias, de
fato diversas umas das outras tanto em seu conteudo interno, como no nexo com
aquilo a que pertencem” (p. 8). A tentativa de encontrar similaridades entre
dessemelhancas desencadearia o efeito risivel, tendo o humor a capacidade de

aliviar o homem das tensdes psicoldgicas provocadas pelo meio em que vive.

O autor subdivide os chistes em duas categorias: 0s inocentes e 0s tendenciosos.
Naquele caso, “o chiste € um fim em si mesmo, n&o servindo a um fim particular” (p.
59). Ja neste caso, “o chiste serve a um fim” (p. 59), sendo proposital, dotado de
uma intencdo. Como expde Jardon (1988 apud ROMAO, 2008, p. 157), o locutor dos
ditos tendenciosos procura, normalmente, de uma ou de outra forma, “chocar o
auditorio e atingi-lo, seja no seu pudor, seja has suas crencgas, Seja em sua

ideologia”.

® Foi utlizada, neste trabalho, a versdo online da obra, disponivel em
http://www.4shared.com/document/bJjy62fN/Freud - Obras Completas - Volu.html. Acesso em
10/05/2011.
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O chiste, de acordo com Freud (1905), nao residiria no pensamento, mas consistiria
em uma determinada técnica, e seu estudo deveria focar a “verbalizacdo que o
exprime” (p. 12). Logo, na analise do chiste, &€ necessario “estudar a peculiaridade
de sua forma de expressdo para captar o que se pode denominar técnica verbal ou
expressiva desse chiste” (p. 12). Tanto o chiste inocente quanto o tendencioso se
construiriam a partir dos mesmos mecanismos — ocorre que o segundo €

premeditado e o primeiro n&o.

A primeira técnica de construcéo do chiste exposta por Freud (1905) € a abreviagcédo
(ou condensacao), que consiste na técnica de fusdo entre termos primitivos, de
modo a criar um novo termo, um neologismo, “que reduzido a sua forma mais
condensada, se exprime [...]" (p. 13). Dessa maneira, uma palavra composta pode
ser significada se “compreendida em seu contexto e reconhecida como plena de
sentido” (p. 14). Por exemplo, a jungdo entre os termos familiar [familiarmente] e
milionar [milionariamente] origina o termo familionar [familionariamente] (p. 13). Pode
haver, também, uma condensacéo conceptual entre duas ideias distintas. No chiste
“‘Bem... A vaidade € um dos seus quatro calcanhares de Aquiles” (p. 17-18), ha dois
pensamentos condensados, que sao: primeiro, o individuo € vaidoso; segundo, 0

individuo € um animal.

A segunda técnica de construcdo do chiste é o uso multiplo do mesmo material
(ou duplo uso da palavra), e “consiste no fato de uma mesma palavra — 0 home —
aparecer usada de duas maneiras, uma vez como um todo, e outra vez
segmentadas em silabas separadas qual uma charada” (p. 21). Por exemplo, a
expressao Buona parte pode ser utilizada para referir-se a Bonaparte (sobrenome de
Napoleédo) (p. 21). Pode ocorrer também, no plano sintatico da frase, pela inverséo
(alteracdo na ordem das palavras), como no chiste “Ganhou muito dinheiro, deu

pouco; deu pouco, ganhou muito dinheiro” (p. 22).

A terceira técnica de construcédo do chiste € o duplo sentido (ou jogo de palavras).
Este recurso pode se estruturar de duas maneiras: “duplo sentido de um nome de
uma coisa por ele denotada” ou “duplo sentido procedendo dos significados literal e
metaférico de uma palavra” (p. 24). Nessa técnica, as palavras nao sao
segmentadas, modificadas ou transferidas da esfera a que pertencem. “Exatamente
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como figuram na sentenca, € possivel, gracas a certas circunstancias favoraveis,
fazé-las expressar dois significados diferentes” (p. 24-25). Observe o chiste a seguir:
“‘Um médico, afastando-se do leito de uma dama enferma, diz a seu marido: ‘Nao
gosto da aparéncia dela’. ‘Também néo gosto e ja ha muito tempo’, apressou o
marido em concordar” (p. 25). No caso, sdo as circunstancias que estabelecem a
duplicidade de sentido: o médico se referia ao estado de salude da doente e o
marido se referia ao fato dela ser desprovida de beleza.

A quarta técnica construtora de chiste exposta por Freud (1905) é o trocadilho’, que
se difere do jogo de palavras pela maneira como se constréi. Enquanto no jogo de
palavras os “dois significados devem encontrar expressdo na mesma e idéntica
palavra, dita usualmente uma s6 vez” (p. 30), na estruturacéo do trocadilho é preciso
‘que dois significados se evoquem um ao outro através de alguma vaga
similaridade, seja uma similaridade estrutural geral, ou uma assonancia ritmica, ou o

compartilhamento de algumas letras iniciais” (p. 30).

A quinta técnica de construcdo do chiste € o deslocamento. Nesse caso ha um
desvio de pensamento, em que este é deslocado de um plano a outro plano (de um
sentido a outro). Um exemplo mencionado pelo autor é: “Dois judeus se encontram
nas vizinhangas de um balneario. ‘Vocé tomou um banho? ’, pergunta um deles. ‘O
qué?’, retruca o outro, ‘ha um faltando? ™ (p. 32). No caso, a expressao “tomar
banho” é deslocada de sua significagdo inicial (banhar-se) para uma segunda

significacao (sofrer um golpe, um calote; ficar no prejuizo).

A sexta técnica construtora do chiste € a unificacdo. Trata-se do estabelecimento de
relacdo inesperada entre duas proposigoes. “Aqui se agenciam novas e inesperadas
entidades, inter-relacbes de idéias, definicdbes efetuadas mutuamente ou por
referéncia a um terceiro elemento comum” (p. 44). No chiste “A vida humana divide-
se em duas metades. Na primeira desejamos a vinda da segunda; na segunda,
desejamos a volta da primeira” (p. 44), ha uma correlagdo entre duas proposicoes

gue indicam as fases distintas da vida humana, feita por intermédio de uma

’ Nao ha exemplos para ilustrar este mecanismo, tendo em vista que Freud (1905) cita palavras em
alemao, cujos trocadilhos somente sdo compreensiveis para quem domina o idioma.
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interdependéncia (a primeira proposicdo faz mencdo a segunda; a segunda faz

menc¢ao a primeira).

A sétima e ultima técnica exposta por Freud (1905) é a contradi¢cdo. Chamada de
‘representacéo pelo oposto” (p. 46) possibilita a contradicdo entre elementos
apresentados em uma sequéncia anterior e uma sequéncia posterior, na
composi¢ao de um chiste. Exemplo: “Esta dama se assemelha em muitos aspectos
a Vénus de Milo: ela é, também, extraordinariamente velha, ndo tem dentes e ha
manchas brancas na superficie amarelada de seu corpo” (p. 46). No exemplo, a
descricao da dama ndo corresponde a comparacéao operada (a sua semelhangca com
Vénus de Milo, deusa de muita beleza, segundo a mitologia grega).

3.3.3 Propp (1992): a comicidade e os tipos de riso

Propp (1976), na obra Comicidade e riso, afirma que a comicidade esta relacionada
aos diversos aspectos da vida humana, sendo doutrinadora uma vez que desvela as
falhas dos individuos, mostrando a contraposicao existente entre a esséncia (o0 que
a pessoa realmente €) e a aparéncia (o que a pessoa finge ser). Desse modo, “o riso
€ a punicao que nos da a natureza por um defeito qualquer oculto do homem, defeito
que se nos revela repentinamente” (PROPP, 1992, p. 44). Além disso, o riso surgiria
da transgressao as normas que sao vigentes em um contexto social: “Nada de
sublime pode ser ridiculo, ridicula € a transgressao disso. O homem possui certos

instintos do devido, do que ele considera norma” (p. 59).

Segundo o autor, o tipo principal de riso seria o0 de escarnio, o de deboche, que visa
a desestruturar a legitimidade daquilo que € submetido ao desvelamento pelo
comico, “de tal modo a pdér a nu as qualidades da pessoa representada ou
observada” (PROPP, 1992, p. 66). Logo, “encerra dentro de si, declarado ou velado,
um matiz de zombaria, suscitado por alguns defeitos daquilo ou de quem se ri” (p.
151).

Além do riso de escarnio, ha outros: o riso bom € o0 que “ndo provoca condenacao,

mas pode, ao contrario, reforgcar um sentimento de afeto e simpatia” (p. 152); o riso
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maldoso ou cinico caracteriza-se pela maledicéncia, de maneira que “os defeitos, as
vezes mesmo sO aparentes, imaginados ou inventados, sdo aumentados, inflados,
alimentando assim os sentimentos maldosos, ruins” (p. 159); o riso alegre, que €é
aquele “sem nenhuma causa precisa e que pode originar-se dos pretextos mais
insignificantes” (p. 162); o riso ritual, por sua vez, é o que esta relacionado aos ritos
religiosos, tendo “a capacidade de suscitar a vida, no sentido mais literal desta
palavra, tanto no que se refere aos seres humanos quanto a natureza vegetal” (p.
164); e o riso imoderado, que “trata-se de um riso alto, saudavel, pleno de
satisfacado. [...] Ele expressa a alegria animal de sua prépria natureza fisiologica” (p.
167).

Quanto aos principais mecanismos (procedimentos) linguisticos e discursivos

responsaveis pela deflagracdo do humor, Propp (1992, p. 84-125) cita:

a) Parddia: “consiste na imitagdo das caracteristicas exteriores de um fenédmeno
gualquer da vida [...], de modo a ocultar ou negar o sentido interior daquilo que é
submetido a parodizagao” (p. 84).

b) Exagero: este € comico na medida em que desnuda um defeito. Pode ser
encontrado em trés formas principais: a caricatura, a hipérbole e o grotesco. A
caricatura “estd em tomar uma particularidade qualquer da pessoa e representa-la
como Unica, ou seja, em exagera-la” (p. 89). A hipérbole € uma variedade da
caricatura, e “ressalta as caracteristicas negativas e néo positivas” (p. 90). No
grotesco, “o exagero atinge tais dimensdes que aquilo que é aumentado ja se
transforma em monstruoso. Ele extrapola completamente os limites da realidade e
penetra no dominio do fantastico” (p. 91).

c) Trocadilho (calembur): decorrente da compreensao, pelo interlocutor, de uma
“‘palavra em seu sentido mais amplo ou geral” (p. 121), e o outro “substitui esse
significado por aquele mais restrito e literal; com isso, o trocadilho suscita o riso, na
medida em que anula o argumento do locutor e mostra sua inconsisténcia” (p. 121).
d) Paradoxo: por meio dele, “conceitos que se excluem mutuamente sdo reunidos
apesar de sua incompatibilidade” (p. 125).

e) Tirada: sdo os ditos chistosos, as pilhérias, em que “podem ser expressos [...]
pensamentos sarcasticos e de escarnio” (p. 124). Utiliza-se de recursos como o

trocadilho, o paradoxo e a ironia.
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f) Ironia: palavras que expressam um conceito, mas subentende-se (sem expressa-
lo por palavras) um outro, contrario. Em outras palavras, “diz-se algo positivo,
pretendendo, ao contrério, expressar algo negativo, oposto ao que foi dito. A ironia
revela assim alegoricamente os defeitos daquele (ou daquilo) de que se fala” (p.
125).

3.3.4 Raskin (1985) e a teoria semantica do humor

Raskin (1985), em sua obra Semantic mechanisms of humor, propde uma
abordagem semantica do sentido humoristico. Como bem expde Magalhaes (2008),
0 objetivo de Raskin é o estabelecimento de um modelo formal de competéncia
humoristica, de modo a apontar quais combinacdes cedem lugar a estruturas
humoristicas e quais ndo cedem. Para o autor, a constru¢cdo do humor levaria em
consideracdo tanto o0s conhecimentos linguisticos quanto 0s conhecimentos
extralinguisticos (dados contextuais), resultando-se da associacao entre esses dois

planos, como se vé a seguir:

Esta informacéo contextual linguistica e extra-linguistica é levada em conta
quando a sentenca € proferida e compreendida, e torna-se parte do
significado pretendido. Mesmo quando o falante € exposto a uma Unica
frase, sem qualquer contexto, por exemplo, em um experimento linguistico
como o teste de gramaticalidade, ele imediatamente visualiza uma situagao
de gque a sentenga em questdo pode ser parte e sua compreenséo da frase
depende fortemente deste contexto imaginario (RASKIN, 1985, p. 63 —
traducao proviséria)®

Segundo a teoria raskiniana, a estruturacéo significativa parte da nocéo de script,
conjunto de conhecimentos existentes na memdria coletiva que, estando na base da

formacé&o do sentido, seriam evocados pelo Iéxico da lingua. Assim:

® This linguistic and extra-linguistic contextual information is taken into account when the sentence is
uttered and comprehended and it becomes part of intended meaning. Even when the speaker is
exposed to a single sentence without any context, e g, in a linguistic experiment such as the
grammaticality test, he immediately visualizes a situation of which the sentence in question may be
part and his comprehension of the sentence depends heavily on this imaginary context (RASKIN,
1985, p. 63).
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O léxico da teoria seméntica proposta € baseado na nog¢do de script. O
script € um grande pedaco de informagdo semantica em torno da palavra ou
evocado por ela. O script € uma estrutura cognitiva internalizada pelo
falante nativo e representa o seu conhecimento de uma pequena parte do
mundo. Todo falante tem internalizado um grande repertério de scripts de
"senso comum" que representam o seu conhecimento de determinadas
rotinas, procedimentos padrdo, situagbes basicas, etc, por exemplo, o
conhecimento do que as pessoas fazem em determinadas situa¢gdes, como
elas fazem isso, em que ordem etc (RASKIN, 1985, p. 80-81 - traducéo
provisoria)’.

Dessa maneira, o desafio do humor € a construcdo de um texto a partir da
sobreposicao de um script sobre outro, em uma relacao de oposicao, sendo o humor
deflagrado por este jogo de significados, no campo semantico. Portanto, a

construcdo humoristica em um texto verbal obedeceria aos seguintes parametros:

(i) Uma mudan¢a do modo bona-fide de comunicagdo para o modo ndo
bona-fide de contar piadas;

(i) O texto ser intencionalmente uma piada;

(iii) Dois scripts (parcialmente) sobrepostos e compativeis com o texto;

(iv) Uma relacdo de oposicéo entre os dois scripts;

(V) Um gatilho, ébvio ou implicito, realizando a relacdo de oposicédo
(RASKIN, 1985, p 140 — traduc&o provisoria). *°

Desse modo, a sobreposicdo de um script sobre um outro script, possibilitada pela
presengca de um “gatilho” (implicito / explicito), permite ao texto uma segunda
interpretacdo, causando o humor. O efeito humoristico, portanto, seria a percepgao
da incongruéncia entre dois conceitos, que se associam de modo inusitado. Os
principais “gatilhos semanticos da mudanga de script” (trigger) derivam-se de dois
processos principais, que sdo a ambiguidade e a contradicdo. Nas palavras do

autor:

° The lexicon of the proposed semantic theory is based on the notion of script. The script is a large
chunk of semantic information surrounding the word or evoked by it. The script is a cognitive structure
internalized by the native speaker and it represents the native speaker’'s knowledge of a small part of
world. Every speaker has internalized rather a large repertoire of scripts of “common sense” which
represent his/her knowledge of certain routines, standard procedures, basic situations, etc, for
instance, the knowledge of what people do in certain situations, haw they do it, in what order etc
(RASKIN, 1985, p. 80-81).

'°(i) A switch from the bona-fide mode of communication to the non-bona-fide mod of joke telling; / (ii)
The text of an intended joke; / (iii) Two (partially) overlapping scripts compatible with the text; / (iv) An
oppositeness relation between the two scripts; (v) a trigger, obvious or implied, realizing the
oppositeness relation (RASKIN, 1985, p. 140).
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Muitas piadas contém um elemento que desvia o gatilho do script evocado
pelo texto da piada para o script contrario, a mudanc¢a que produz a piada.
Este elemento, chamado aqui de gatilho de mudanca de script
seméantico, ou simplesmente gatilho, normalmente pertence, em piadas
simples, a qualquer um dos dois tipos: ambiguidade ou contradi¢c&o
(RASKIN, 1985, p. 114 — tradug&o provisoéria).™*

A ambiguidade consiste na superposicdo de dois scripts, que culmina no
estabelecimento de duplo sentido. Segundo o autor, ela pode ser lexical (por
homonimia ou polissemia), sintatica, situacional e mesmo fonética (p. 114-116). Ja a
contradicdo consiste na oposicao de ideias (pela contraposicao de scripts), que se

contradizem entre si (p. 116).

3.3.5 Travaglia (1992) e os mecanismos produtores do humor

Travaglia (1992), em seu artigo “O que é engracado? Categorias do risivel e o
humor brasileiro na televisdo”, enfatiza que o humor é deflagrado a partir de
elementos provocadores do riso, que se dividem em duas subcategorias — 0s scripts
e 0S mecanismos. Esses elementos ndo sdo humoristicos em si, visto que seu uso
nao se restringe aos textos humoristicos. O que os torna capazes de provocar o riso
‘@ a existéncia de uma situacdo enunciativa classificada como humoristica
conscientemente pelos interlocutores e que deflagra ‘algo’ que faz com que aquilo
que é dito ou acontece seja risivel” (p. 57). Portanto, este algo é a interagao entre os
interlocutores, que ativam, a partir da superficie linguistica do texto, os “scripts” ou

“frames” humoristicos, que s&o os “suportes convencionais do humor” (p. 57).

O primeiro script do humor é a estupidez, e diz respeito a falha na percepcao
guanto as regras de um lance interativo; baseia-se na superioridade intelectual de
um elemento sobre os demais envolvidos na interagao (contrapde o “esperto” ao
“bobalhao”). Relacionado ao primeiro, 0 segundo script do humor € a esperteza, a
astlcia, referente a qualidade daquele que é intelectualmente superior, de modo a

usar “sabiamente o conflito” (p. 58) ao seu favor, para se “dar bem” em uma

1 Many jokes contain an element which triggers the switch from the one script evoked by the text of
the joke to the opposed script, the swich which makes up the joke. This element, called here the
semantic script-swich trigger, or simple the trigger, usually belongs, in simple jokes, to either of the
two types: ambiguity or contradiction (RASKIN, 1895, p. 114).
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situacdo. O terceiro script, por sua vez, € o ridiculo, correspondente a “uma certa
inadequacéo criada pelo exagero” (p. 58) aquilo que € normal em uma dada
situacao. O quarto script € o absurdo, associado ao que “contraria 0 senso comum,
0 conhecimento estabelecido, a razdo, escapando a regras ou condi¢des
determinadas” (p. 58). Por ultimo, tem-se a mesquinhez, que é “a qualidade de
mesquinho, ou seja, dado a miudezas, sobretudo no que se refere a dar algo a

alguém” (p. 58).

Quanto aos mecanismos'® mobilizados na construcdo do sentido humoristico,

Travaglia (1992, p. 59-66) considera um total de quinze mecanismos. S&o eles:

a) Cumplicidade: esta ocorre quando o leitor / ouvinte compactua com aquilo que é
proposto na interacdo, de modo que “a audiéncia se torna cumplice do personagem
naquilo que ele diz ou faz porque todos sabem que as coisas sdo exatamente como
apresentadas, embora ninguém ouse dizer” (p. 59).

b) Ironia: sugere o oposto ao que € apresentado, de maneira a representar uma
“transposi¢cao do ideal (o que se deseja) para o real (0 que realmente temos)” (p.
59).

c) Mistura de lugares sociais: consiste na ocupacao, por um sujeito, de um lugar
social que nao € o seu, 0 que culmina em “uma mistura de posi¢des de sujeito
inconcebivel dentro de determinada situagao” (p. 90).

d) Ambiguidade: caracterizada pela instauracdo de duplo sentido na frase; a sua
principal fonte “estd nas formas linguisticas e pode ocorrer nos diversos niveis:
lexical, morfolégico e sintatico” (p. 90).

e) Uso de esteredtipo: estigmatizacdo de elementos proprios de uma classe ou
grupo social, por meio de caricaturas. “O estereétipo do humor é sempre usado com
uma dimensao negativa, pois o riso advém da desvalorizag¢ao social” (p. 61).

f) Contradicdo: diz respeito a oposicdo quanto a algo verossimil em um
determinado contexto, “‘quando a acado, palavras ou atitudes contradizem algo

estabelecido ou esperado de um grupo, instituicdo ou pessoa” (p. 62).

2 Travaglia (1992) chama de “mecanismo” as diversas técnicas que sdo responsaveis pela

deflagracao do humor. Pode-se verificar que os mecanismos mencionados por ele ndo sdo de ordem
estritamente linguistica.



47

g) Sugestéo: nesse caso, “0 humor resulta em sugerir o que, pelas normas sociais,
é indizivel em certas situagdes ou para certas pessoas” (p. 62).

h) Descontinuidade de topico: faz referéncia a quebra do determinismo “légico” de
um dialogo ou fluxo conversacional.

i) Parddia: diz respeito a releitura, com tendéncia a satira, de dizeres de forte apelo
social; desse modo, “alude ao original, ridicularizando-o0” (p.63).

j) Jogo de palavras: consiste no trabalho com a semelhanca fonica entre palavras
de sentido diferente, lancando mé&o de recursos como a homonimia e a polissemia.
k) Quebra-lingua: consiste em “uma sequéncia de palavras que cria dificuldades
articulatérias para o falante” (p. 64).

I) Exagero: decorrente da ampliacdo demasiada de certa caracteristica de algo ou
individuo, a fim de fazer rir, “levando normalmente ao ridiculo” (p. 64).

m) Desrespeito as regras conversacionais: baseia-se “na desconsideracéo de
marcadores conversacionais, pares adjacentes, tomada de turno, dicas de correcao
e outros elementos da estrutura conversacional” (p. 64).

n) Observacdes metalinguisticas: sdo as observacdes sobre as proprias
circunstancias e elementos que envolvem o fazer humoristico (cenario, objetos,
personagens etc).

0) Violacdo de normas sociais: decorre do objetivo basico do humor, que é a

contestacao, o rompimento da estrutura social vigente.

3.3.6 Gil (1995) e alguns mecanismos humoristicos

Gil (1995), no artigo “Humor: alguns mecanismos linguisticos”, ao estudar anedotas,
busca “descobrir o conjunto de propriedades linguisticas que estao presentes em
todos os textos percebidos como humoristicos e que tornam humoristicos todos os
textos que as utilizam” (p. 111). A pergunta norteadora de seu trabalho é: "O que é€,
linguisticamente falando, que desencadeia o humor e deflagra o riso?” (p. 112). Mas
a autora enfatiza que a significacdo dos textos humoristicos esta para além das
expressoes linguisticas, sendo necessario “inseri-los no contexto mais amplo da
enunciagao, entendida como ato de producdo do enunciado” (p. 111). Em outras
palavras, deve-se levar em consideragdo, além dos arranjos da lingua, os aspectos

contextuais, de ordem extralinguistica, que culminaram na producéo textual.
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No que tange aos mecanismos linguisticos, Gil (1995, p. 122-116) explana que estes
podem operar nos niveis fonético-fonolégico; morfossintatico e semantico, e atuam
como “gatilno” na deflagracédo do humor. Os mecanismos mencionados pela autora

sao:

a) Onomatopéia: “o nome de um referente é substituido pelo som que ele produz.
Esse mecanismo é muito usado na linguagem infantil” (p. 112).

b) Rima: caracterizada pela “repeticdo de fonemas finais dos vocabulos” (p. 113);

c) Comparacéo, que consiste na “ligagao entre dois termos objetos por trago sémico
comum” (p. 114) e “provoca o humor porque da maior realismo ao fato e porque
facilita ao receptor o entendimento daquilo que se quer definir” (p. 114).

d) Intensificag&o (énfase): caracteristica evocada pelo discurso, sendo enfatizada
por meio de advérbios intensificadores (tdo, mas tdo gaga...), ou, entédo, reproduzida
na organizacao sintatica do texto (a reproducédo da gagueira, por exemplo) (p. 114).
e) Especificacdo por repeticdo: sugere, pela frequéncia, a constancia de
determinada ideia, de modo a permitir “o aparecimento da gradagéo que, por sua
vez, cria 0 ambiente necessario para que a anedota se concretize” (p. 115).

f) Inversédo sintatica: decorrente da troca de um termo da orag&o por outro, com o
intuito de facilitar “a inversao de pensamento, causa direta de equivocos, os quais,
por sua vez, motivam o riso” (p. 116).

g) Impropriedade: relacionada a “significacdo imprépria de certas palavras, que,
empregadas indevidamente, prestam-se a provocar a oposi¢ao e consequentemente

o riso” (p.116).

3.3.7 Travaglia (1995) e o estudo da homonimia enquanto “gatilho” do humor

Travaglia (1995), no artigo “Homonimia, mundos textuais e humor”, destaca a
homonimia como um importante mecanismo de construcdo do sentido humoristico,
‘enquanto recurso linguistico que pode criar ambiguidades, resultando no
mecanismo basico da bissociacdo, funcionando como gatilho do humor” (p. 43).
Desse modo, o funcionamento basico da homonimia em textos humoristicos “advém
da possibilidade de ativagédo de mais de um mundo textual, e, portanto, de mais de

uma leitura” (p. 47).
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O autor afirma que “ocorre homonimia quando dois signos (palavras, expressoes,
frases etc) tém em seus significantes fonias idénticas (ou semelhantes, se
preferirmos lembrar que duas fonias nunca s&o exatamente iguais)” (p. 43).
Utilizando como corpus programas humoristicos e piadas publicadas em livros e
periddicos, Travaglia (1998, p. 43-46) classifica diversos tipos de homonimias que

podem entrar na estruturacao do texto humoristico.

O primeiro tipo de homonimia citado pelo autor constitui-se a partir do uso de
palavras idénticas. E o caso mais recorrente de homonimia, e constitui-se por
“‘duas palavras homofonas e/ou homoégrafas que através de uma s6 fonia podem
ativar dois significados / sentidos diferentes” (p. 43). Veja-se a seguinte anedota:
Uma velhinha senta em um banco de 6nibus, e, ao seu lado, coloca uma sacola.
Quando um rapaz se posiciona para sentar no local, estabelece-se o dialogo entre a
senhora e 0 mogo: “— Cuidado com os ovos! [...] — Mas isso sao ovos?! [...] — N&o!
Sao pregos!” (p. 44). Nesse caso, a expressao “ovos” ativa dois sentidos diferentes:

“produto galinaceo” e “testiculos”.

O segundo tipo de homonimia se da através do uso de palavra / sequéncia. Ocorre
quando “uma palavra € homénima de uma sequéncia, ou seja, a palavra é percebida
pelo usuéario como podendo ser recortada, equivalendo a uma série de palavras” (p.
44). Na anedota “Meu amigo, vocé esta amando? [...] / Sim, estou a mando do
Coronel Cerqueira” (p. 44), a palavra “amando” por semelhanga fGnica passa a

corresponder a sequéncia “a mando”.

O terceiro tipo de homonimia estabelece-se por meio de duas sequéncias
homénimas. Corresponde a “homonimia entre uma expressao idiomatica e uma
sequéncia que nao é expressao idiomatica” (p. 44). Por exemplo, na frase “— E ai,
Mané! Que time é teu?” (p. 44), a sequéncia “que time é teu” faz referéncia a outra

sequéncia, “quem te meteu”, com explicita sugestao sexual.

O quarto tipo de homonimia define-se por intermédio dos homdnimos com
mudanca de classe. E o caso em que duas palavras iguais passam a pertencer a
duas classes diferentes, de acordo com a perspectiva do leitor. “Tem-se o que se

chama de conversdao morfolégica. Se o usuario percebe a palavra como sendo de
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uma classe, o texto tera sentido, se a percebe como outra o texto tera outro sentido”
(p. 44). E o que ocorre na seguinte anedota: “Ultimo bilhete deixado por um obstetra:
parto sem dor” (p. 44). A palavra “parto” pode ser tomada como um substantivo
(retirada de um bebé de um ventre materno) ou como um verbo (12 pessoa do

singular do presente do indicativo do verbo partir).

O quinto tipo de homonimia corresponde ao uso de expressdo idiomatica X
mesma sequéncia funcionando como expresséo idiomatica. Nesse caso, “o que
temos € a mesma sequéncia de termos sendo utilizada ou ndo como expressao
idiomatica” (p. 45). E o que ocorre na anedota a seguir: “No pantanal, enquanto
tomam sol, um jacaré diz para o amigo: — Meu pai ta cheio de grana. — E mesmo? E
0 que ele faz? — Nada... Fizeram uma carteira com ele” (p. 45). No caso, a
expressao “ta cheio de grana” pode ser tomada como uma expressao idiomatica,
equivalendo a “ter muito dinheiro”, ou como uma expressao literal, no sentido de

“conter dinheiro dentro de si”.

O sexto tipo de homonimia é representado pelos homdénimos com diferencas
sintaticas, em que um termo “adquire sentidos diversos conforme o co-texto” (p.
45). Exemplo: “O humorista entrevista as pessoas na rua sobre suas vocagoes
profissionais: - Vocé da para artista?” (p. 45). Nessa piada, a regéncia
preposicionada do verbo “dar” (dar alguma coisa a/para alguém) permite, de acordo
com o co-texto no qual o texto se insere, a instauracdo de duas significacbes
distintas para a expressao “da para artista”. alguém ter vocagao para ser artista ou

alguém ser sexualmente disponivel para um artista.

Por ultimo, Travaglia (1995) cita a falsa homonimia. S&o casos em que ndo se tém
homénimos verdadeiros, “mas os usuarios da lingua fazem com que o texto funcione
como se houvesse um homénimo. Isso ocorre, normalmente, por ignorancia ou por
nao ouvir bem” (p.46). O autor exemplifica a falsa homonimia com a seguinte piada:
“Um ascensorista e uma bicha no elevador: — Desce? [...] — Dei sim! E dou quando
eu quiser! Qué qui cé tem a ver com isso?!”(p. 46). Nesse texto, a expressao
“desce”, por falta de conhecimentos linguisticos por parte do interlocutor, foi tomada
como hombnima da expressao “deste” (22 pessoa do singular do pretérito perfeito do
indicativo do verbo “dar”).
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3.3.8 Possenti (1998) e os recursos linguisticos construtores do humor em

piadas

Possenti (1998), na obra Os humores da lingua, dispde-se a analisar
linguisticamente as piadas e afirma que a contribuicdo da Linguistica para o estudo
do humor esta em “explicar o ‘como’ e ndo o ‘porqué’ do humor” (p. 17). Isso ocorre,
segundo o autor, pois 0 humor “consiste fundamentalmente numa certa técnica, na
forma, e ndo num conteudo ou num sentido” (p. 17). Desse modo, reitera que nao
existe uma Linguistica do Humor; na verdade, 0s recursos linguisticos utilizados

para falar cotidianamente sdo os mesmos utilizados nos textos humoristicos.

O autor ainda enfatiza que o efeito humoristico ndo se restringe aos elementos
linguisticos, “sendo a lingua apenas [...] um meio entre outros para provocar esse
efeito de sentido” (p. 23). Associados aos componentes da lingua estdo os
conhecimentos prévios sobre o contexto, compartilhados entre os interlocutores;
desse modo, pode-se ndo entender uma piada por falta de conhecimentos prévios

(como os de ordem linguistica, por exemplo) (p. 19).

Dadas essas consideracdes, Possenti (1998, p. 28-34) enumera 0s ‘recursos

linguisticos construtores de piadas”, que sao:

a) Fonologia: por meio de semelhanca fénica, permite a leitura de uma sequéncia a
partir de uma outra sequéncia (p. 28-29).

b) Morfologia (Iéxico): consiste na utilizacdo de termos ambiguos, além de
trocadilhos, de modo a permitir a instauracdo de um discurso implicito sob um
discurso literal (p. 30-31).

c) Déixis: implica o uso de termos déiticos, como 0S pronomes pessoais, cuja
presenca ou auséncia pode causar ruidos na comunicacao (p. 31-32).

d) Sintaxe: o uso de construcdes sintaticas que estabelecam duplo sentido na
sentenca (a ambiguidade) (p. 32).

e) Pressuposicdo: é a veiculacdo de contelddo pressuposto a partir do uso, na

superficie linguistica, de um ou mais termos (p. 32-33).
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f) Inferéncia: envolve suposi¢cdes que podem ser deduzidas a partir de uma
afirmacdo; ou seja, diz respeito a deducdo de informagBes novas a partir de
informacdes dadas (p. 33).

g) Conhecimento prévio: consiste no acionamento dos conhecimentos de mundo
partilhados pelos interlocutores (p. 33-34).

h) Variacdo linguistica: envolve questbes dialetais relativas ao falares de uma

lingua (p. 34).

3.3.9 Lima (2003) e as (re) categorizacdes metaféricas na constru¢cdo do humor

Lima (2003), em sua dissertacdo de mestrado intitulada (Re) Categorizacao
metaférica e humor: trabalhando a construcdo dos sentidos em piadas, busca
mostrar, por meio de analise de anedotas, que as “(re) categorizagdes, a exemplo de
outros fenbmenos linguisticos, operam como desencadeadores da comicidade em
textos humoristicos” (p. 118). Segundo a autora, um objeto de discurso, uma vez
introduzido nos textos de humor, pode ser recategorizado pelo uso de metaforas,
gue, por associar dominios experienciais distintos, acaba por desencadear o riso
pela incongruéncia, ou seja, pela quebra do que é previsivel. “Ou seja, a
incongruéncia, criada por essas recategorizacbes, € que, de fato, quebra as

expectativas do leitor, provocando o riso” (p. 120). Desse modo:

N&o se pode, na verdade, pensar a construgdo do efeito comico, a partir da
(re) categorizac@o metaférica, sem se admitir a instabilidade das categorias,
que, uma vez introduzidas como referentes no discurso, sdo passiveis de
modificagdes ao sabor dos propositos argumentativos de um enunciador
(LIMA, 2003, p. 156).

As (re) categorizacdes metaféricas podem ser de dois tipos: as manifestadas
lexicalmente e as ndo manifestadas lexicalmente. As do primeiro grupo
caracterizam-se pela presenca de um referente explicito na superficie do texto, que
se configuraria na forma de um elemento lexical. Ou seja, consistem em uma
‘retomada total de um referente (anafora direta correferencial), seguida de uma (re)
categorizacdo cognitiva, por metafora, desse mesmo referente, a qual, por sua vez,
aparece na superficie textual como um item lexical recategorizador explicito” (LIMA,

2003, p. 119). No segundo grupo se enquadram os casos de anafora indireta, em
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que uma expressdo € (re) categorizada, metaforicamente, ndo aparecendo uma
nova marca lexical para essa recategorizagdo cognitiva. Em ambos os casos, a

construcdo da comicidade a partir das recategorizacfes metaféricas:

[...] depende também, em termos de mecanismos cognitivos, da capacidade
de o leitor/ouvinte ativar os frames de organizagdo dos espacos mentais
originados a partir dos dominios conceituais descritos, estratégia que fica na
dependéncia do conhecimento enciclopédico do leitor/ouvinte e da
recuperacéo das informagdes do co(n)texto (LIMA, 2003, p. 121).

Nos tpicos abaixo, podem ser observados os principais tipos de (re) categorizacao

metaférica e 0s processos que envolvem sua construcao:

a) Anafora direta correferencial, recategorizadora por metafora, com
recategorizacdo lexical explicita: as (re) categorizagcbes metaféricas sao
correferenciais por anafora direta quando ocorre, em cada caso, “uma
recategorizagao lexical explicita das expressdes retomadas” (LIMA, 2003, p. 120).
Ou seja, quando um objeto de discurso € recategorizado por meio de um outro termo
lexical. Exemplo: - Por que Deus fez primeiro o homem e depois a mulher? — Porque
para se fazer uma obra-prima necessita-se sempre de um rascunho (p. 119). Nesse
caso, as expressdes lexicais “homem” e “mulher” sdo recategorizadas, de modo
explicito, por duas outras expressdes lexicais, “rascunho” e “obra-prima”,

respectivamente.

b) Anéafora indireta recategorizadora por metafora, com repeticdo explicita do
item lexical: Ocorre quando um objeto de discurso é recategorizado, passando a ter
uma significagao diferente de seu uso inicial, “ndo aparecendo, porém, uma nova
marca lexical para essa recategorizacao cognitiva, mas uma repeticdo do mesmo

item lexical” (p. 122). Exemplo:

Conversam um alem&o, um americano e um brasileiro sobre esportes
olimpicos. Diz o alemé&o.

- Com uma vara de trés metros, eu pulo trés metros e oitenta!

O americano ndo quer ficar atrés:

- Pois eu, com uma vara do mesmo tamanho, cubro trés metros e noventa!
O brasileiro ndo deixa por menos:

- Pois figuem sabendo que, com uma vara de dezoito centimetros, eu como
uma morenona de um metro e oitenta! (p. 122).
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Na piada, o termo “vara” primeiramente é referenciado como “instrumento olimpico”,

e, em segundo lugar, como “érgao sexual masculino”.

c) Anafora indireta recategorizadora por metéafora, com recategorizacao lexical
implicita por repeticdo: Ocorre quando, primeiramente, ha a introducdo, no
discurso, de dois objetos distintos, representados por termos lexicais diferentes. Em
seguida, por semelhancas implicitas, um objeto passa a recategorizar o outro, por
repeticdo de um dos itens lexicais. Tal processo se da por meio de “metaforas de
semelhanca [...], fundadas num compartilhamento de tracos perceptuais entre dois

dominios conceituais” (p. 124). Exemplo:

Um antropélogo vai visitar uma aldeia no meio da floresta amazonica.
- Como vocé chegou até aqui? — pergunta-lhe uma india, curiosa.

- Eu vim de helicoptero!

- Helicoptero?! O que € isso?

Ele tenta explicar de uma maneira bem simples:

- E um negocio que levanta sozinho...

Ah! Eu sei... Meu marido tem um helicoptero enorme! (p. 124)

Na anedota, a repeticdo do termo “helicéptero” (inicialmente a indicar meio de
transporte) recategoriza “negdécio” (que, por sua vez, é tomado como o 6rgao sexual

masculino).

d) Anéafora indireta categorizadora, com recategorizacdo lexical explicita por
metonimia: Baseado na relacédo parte-todo, esse processo ocorre quando um objeto
discursivo é recategorizado metonimicamente a partir de um outro objeto ja

categorizado por metafora (p. 127). Exemplo:

Pai, eu nasci de um ovo?

- Claro que nao, Juquinha! Por qué?

- E que quando eu subi no elevador um homem falou para o outro: “Esse ai
¢ o filho daquela galinha do sexto andar” (p. 126).

No texto acima, tem-se 0 seguinte processo:

[...] ha, inicialmente, a categorizagdo do referente ovo. Por um processo
metonimico, esse referente é lexicalmente categorizado como galinha
(animal), numa relagdo associativa entre produto-produtor, categorizagao
essa que se da de forma explicita. Em seguida, realiza-se um segundo
processo, com Al recategorizadora por metafora, com repeticdo implicita do
item lexical, uma vez que a recategorizacdo ocorre entre galinha (animal) e
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galinha (mulher). Ou seja, ha uma (re)categorizagao metaférica de galinha
como mulher, que desencadeia o efeito cdmico do texto (p. 127).

e) Anéfora direta correferencial, recategorizadora por metafora, com
recategorizacao lexical implicita: Ocorre quando ha “na mesma retomada de

referentes, mais de um processo de recategorizagcédo” (p. 128). Exemplo:

Durante a noite, numa pousada, aparece uma galinha no quarto do viajante.
Ele, puto da vida porque o bicho estava cacarejando no seu ouvido, pega o
telefone e fala para a portaria:

- Al6! Tem uma galinha aqui no meu quarto!

- N&o tem importancia, senhor! Ela pode preencher a ficha amanha! (p. 128)

Nesse caso, o referente “galinha”, cuja categorizagéo inicial é feita no nivel basico
(animal), em seguida é recategorizado metaforicamente, pelo porteiro, como mulher.
No entanto, “ocorre uma recategorizagdo lexical implicita, que aparece
pronominalizada na superficie textual [‘Ela pode preencher a ficha amanh@’]” (p.
128).

3.3.10 Mouta (2007) e os jogos de linguagem

Mouta (2007), no artigo intitulado “Os jogos de linguagem e a aquisi¢gdo de uma
‘competéncia humoristica® em PLE'®”, analisa uma série de textos verbais
humoristicos, e, a partir deles, lista varios mecanismos linguisticos e discursivos
responsaveis pela constituicdo do humor. A autora enfatiza a importancia do estudo
de textos humoristicos no aprendizado do Portugués como lingua estrangeira, visto
gue o humor é resultado de um trabalho sobre os recursos de que faculta a lingua.
Assim, o humor se instauraria a partir dos jogos de linguagem, que “apresentam a
dupla caracteristica de se constituirem como forma subversiva de manipulacédo da
linguagem e de produzirem o efeito surpresa conducente ao riso” (MOUTA, 2007, p.
79).

Segundo Mouta (2007), esses jogos de linguagem apresentariam uma dupla
subversdo. Primeiramente, hd um deslocamento da relacdo signica entre significante

/ significado, de modo a subverter as leis da linguagem, assim como ocorre na

'3 portugués como Lingua Estrangeira.
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linguagem poética. Ou seja, o humor se derivaria da instabilidade das regras que

regem o sistema linguistico. Sobre isso, a autora afirma que:

[...] alingua, na sua materialidade, enquanto sistema instavel, ndo fechado,
permite convocar o jogo dentro das fronteiras impostas pelas suas préprias
regras. Feita de convencgdes, a lingua nunca abandona, por assim dizer, a
natureza de que emerge: se, por um lado, o carater convencional do signo
linguistico é condicdo da sua comunicabilidade, por outro lado, essa
convencionalidade alimenta-se constantemente de novos simbolos, o que
permite que a lingua se desdobre numa proliferacéo de sentidos e impeca o
seu aprisionamento na linearidade das convencgdes (MOUTA, 2007, p. 81).

Em segundo lugar, essa ruptura operada no sistema linguistico teria como objetivo a
subversdo das normas sociais, das pressées impostas pela sociedade ao individuo.
Desse modo, coloca-se como uma “abertura para além das fronteiras do instituido,
garantindo a libertacdo dos comportamentos sociais (...) rigorosamente vigiados
pelos codigos do senso comum vigente ou padronizado” (p. 77). Diante de tal
processo responsavel pelo humor, a autora fala da existéncia do signo humoristico*,
gue emerge do uso subversivo do material linguistico, a partir de um propdésito

discursivo.

Portanto, “o conteudo conceitual é intencionalmente colado a substancia sonora ou
escrita, ou seja, 0 signo, no seu aspecto material, constitui um todo onde forma e
substancia se entrelagam, convidando a descoberta de novas sugestdes” (p. 81). Os
mecanismos linguisticos sdo 0s responsaveis pela construcdo do signo humoristico,
por meio da transgressao ao cédigo da linguagem, que “permite convocar o jogo

dentro das fronteiras impostas pelas suas proprias regras” (p. 81).

O primeiro mecanismo citado por Mouta (2007) é a invencéao verbal, que se refere a
criacdo de novos vocabulos (neologismo), geralmente por condensacdo do Iéxico.
Fundamentam-se “no desfalque das formas usuais obedecendo as regras de

formacao morfolégica da categoria a que pertencem” (p. 84).

4 Apés retomar a nogdo de signo linguistico proposta por Saussure, composto pela relacdo entre
significante (conceito) e significado (imagem acustica), Mouta (2007) afirma que o humor é deflagrado
a partir da ruptura desta relagdo, em que o trabalho sobre o significante altera o significado, na
composi¢do de um novo signo pelo humor (o signo humoristico).
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O segundo mecanismo € o jogo de palavras, que tem como base os elementos
lexicais. Esse mecanismo trabalha a relacdo equivoca entre significante e
significado, utilizando-se “das potencialidades que Ihe s&o oferecidas por fenébmenos
como a homofonia, a homonimia ou a paronimia” (p. 85). Logo, “uma palavra ou

parte da palavra suscita uma outra com a qual se assemelha acusticamente” (p. 87).

O terceiro mecanismo corresponde aos aforismos e provérbios parodiados, que
consiste na “deformacao de [...] frases célebres, slogans ou provérbios, levando ao
aparecimento de enunciados que deles se aproximam foneticamente, mas que pelo
seu contetdo semantico inesperado produzem o efeito humoristico” (p. 88). Desse
modo, uma vez que convocam “a partilha de saberes declarativos comuns, resultam
em novos aforismos fundados na alusdo” (p. 88). Tem-se, entdo, um simulacro do

discurso do outro.

O quarto mecanismo engloba a ambiguidade e a polissemia. Relacionados um ao
outro (somente pode haver ambiguidade se a construcdo for polissémica), estao
ligados a “uma aproximagao intencional de dois dominios diferentes. O interlocutor ri
da orientacdo interpretativa causada pela substituicio numa dada sequéncia
significativa, de um segundo sentido (S2) que se sobrepde ao primeiro (S1)” (p. 90).
Desse modo, “compete-lhe descodificar, no tecido do texto e na rede de conotacdes
gue o termo polissémico envolve, a coexisténcia desses dois sentidos” (p. 90).
Convém ressaltar que, em interacdo com o contexto e através de uma complexa
série de inferéncias, “o interlocutor reconstréi os dois sentidos em conflito. Para que
haja efeito cbmico é preciso que a ambiguidade lexical se sobreponha ao papel

desambiguizador desempenhado pelo contexto” (p. 91)

O quinto mecanismo diz respeito aos implicitos e a inferéncia humoristica.
Recorrente em “técnicas, como o eufemismo, a alusdo, a metafora ou a linguagem
cifrada” (p. 93), implicam a utilizagcao do “universo de conhecimento como elemento
de sentido, que opera basicamente, por um lado, como fonte supletivadora de
informacdes deixadas implicitas pelo locutor na producado do texto” (FONSECA,
1992 apud MOUTA, 2007, p. 93). Além disso, atuam “como baliza para a projegao
de um determinado valor de comunicacao (ou de significagéo) para as expressoes
atualizadas” (FONSECA, 1992 apud MOUTA, 2007, p. 93). Portanto, “o humor
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articula-se com a noc¢ao de implicito, a ele recorrendo para contornar com astlcia a

lei do siléncio que envolve certos objetos discursivos” (MOUTA, 2007, p. 93).

O sexto mecanismo corresponde aos pressupostos e subentendidos. A
pressuposicao seria 0 processo em que o locutor, certo de que o seu interlocutor
dispbe de um conjunto de informagdes cotextuais e contextuais que lhe permitem
apreender o conteudo implicito, “limita a producédo do seu enunciado a uma simples
frase eliptica que, na sua economia, se revela como um verdadeiro achado de
condensacao lexical e semantica’ (p. 95). Por sua vez, o subentendido derivaria do
processamento de sentido pelo interlocutor, que, com base no conhecimento das
conotacBes da lingua, da situacdo de comunicacdo (contexto) e do cotexto,
apreenderia o conteudo implicito a partir das marcas linguisticas contidas no

enunciado (p. 95).

O sétimo e ultimo mecanismo citado pela autora diz respeito as implicacdes
convencionais. Esse mecanismo baseia-se na transgressao de convencdes de uso,
de modo que “a inadequagdo pragmatica (...) provém (...) da ndo aceitagdo da
convencionalidade da relacdo entre a forma linguistica e o valor semantico-
pragmatica do enunciado” (p. 98). Ou seja, trata-se de casos indiciadores de
“inadequacgao pragmatica que, desrespeitando a convencionalidade da relagao entre
a forma linguistica do enunciado e a sua funcao discursiva, exploram habilmente a

nao observancia dos valores contidos nos atos indiretos” (p. 98).

3.3.11 Arcine (2010) e o papel da memadria na construcao humoristica

Arcine (2010), no artigo “O papel da memoéria na producdo de um quadro
humoristico”, por meio da analise de um quadro de humor exibido no dia 19 de
outubro de 2008 pelo programa televisivo Panico na TV (o qual mostra o confronto
entre as policias civil e militar no estado de Sao Paulo), destaca a importancia
fundamental da memaria discursiva na construcdo humoristica. A autora comeca
sua explanacao enfatizando que é um traco constitutivo de todo texto ser um objeto
heterogéneo, ou seja, “ter a presenca de outros textos na constituicdo de seus

sentidos e, com isso, a sua compreensdo sempre depende do conhecimento de
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outros textos existentes” (p. 1). No momento de producéo e de significagdo textual,
essa memoria discursiva € retomada e deslocada a fim de depreender novos

sentidos.

Arcine (2010, p. 6) compreende a memoria como possibilidade do dizivel, o saber

gue garante que nossas palavras tenham sentido:

[...] esse conceito é definido como saber discursivo, como matéria fundante
da linguagem, isto é, ndo ha discurso sem memodria e essa memoria é
sempre retomada, deslocada e atualizada a cada dizer; dessa forma,
estamos diante de uma superficie que relne todos os sentidos que ja
circularam e ja foram ditos e também aqueles esquecidos, apagados ou
impossiveis de dizer, todos eles s&o condi¢fes do dizivel e determinam os
discursos.

No caso dos textos humoristicos, para que 0 riso se construa € preciso que 0
interlocutor reconheca o intertexto que constitui o tramite discursivo, busque na
memoria as caracteristicas da tematica abordada e perceba as retomadas,
deslocamentos e inversbes propostos para a construcdo dos sentidos. Ou seja,

deve-se supor que:

algo fala antes e ja foi inscrito na histéria de algum modo, tornado possivel a
toda formacéo discursiva (FD) fazer circular formulacbes anteriores, ja
enunciadas, sob a forma de repeticdo [...] ou sob 0 modo de ruptura do
diferente. Isto implica dizer que, embalado pela tensdo do dizer, o sujeito
ancora-se em redes de memoria para enunciar, mas o faz sempre de modo
particular podendo repetir parafrasticamente sentidos que j& estédo
legitimados ou inscrevendo, nas brechas deles, o efeito de resisténcia
(ARCINE, 2010, p. 6).

Nas parddias, por exemplo, é imprescindivel reconhecer o discurso que, retomado e
atualizado, serviu de base para o deslocamento significativo proporcionado pela
subversdo — responsavel pelo efeito cémico. Portanto, na parddia, vemos o

ambiguo, o duplo figurando na construcdo dos sentidos, por meio da memoaria.

3.3.12 Possenti (2010): outras técnicas do humor

Possenti (2010), na obra Humor, lingua e discurso, dispde-se a estudar o humor em

um total de quinze ensaios, e explana diversas técnicas que permitem o

estabelecimento do sentido humoristico.
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A primeira técnica elencada por Possenti (2010) é o acontecimento, que designa
uma situacgdo, Unica, que permite a constituicdo de um enunciado. Nas palavras do
estudioso, 0 acontecimento caracteriza-se por “relacbes determinadas entre
linguagem e histodria, e que [...] explicam o surgimento, a circulagdo e a interpretacédo
de textos” (p. 28). Essa situagao significa na medida em que recorta, na memoaria,
um conjunto de outras enunciacfes, que, por sua vez, esta relacionado a outros
acontecimentos. No caso do texto humoristico, este “funciona a partir da memoria ou
dos acontecimentos, tanto para sua produgcao quanto para sua significagao” (p. 35).
Observe-se a seguinte piada: “José (olhando para o bergo): — Ele é forte e saudavel.
Pena que s6 vai viver 33 anos. Maria (suspirando): — Mas, para um palestino, até
que nao esta mal” (p. 35). Essa anedota funciona a partir de dois acontecimentos: o
nascimento de Cristo ha cerca de 2000 anos atras e a morte precoce de jovens
palestinos na atualidade. O humor surge uma vez que ambos 0S acontecimentos
sdo misturados, e “toma-se o nascimento de Cristo como pretexto para falar da

expectativa de vida dos jovens palestinos de hoje” (p. 35).

A segunda técnica citada pelo autor é o estereotipo, que esta ligada a identidade
cultural, a representacdo que se tem acerca de algum individuo, situacdo ou grupo
de pessoas. Cabe ressaltar “que o fato de que a identidade é uma representacao
imaginaria ndo significa que ndo tenha amparo no real. Significa apenas que néo é
seu espelho, sua copia” (p. 40). Ou seja, as identidades firmam-se no real, embora
nao correspondam a ele em sua totalidade, sendo, na verdade, um simulacro “que
um grupo em principio ndo assume”, mas que |lhe é atribuida “de um outro lugar,
eventualmente pelo Outro” (p. 40). Muitas vezes, as piadas e anedotas partem de
esteredtipos que envolvem identidades sociais profundamente arraigadas nha
sociedade, como, por exemplo, “a inglesa é fria, “o baiano é preguicoso”, “a loira é
burra”’, “o gaucho é veado”, “o argentino é arrogante” (p. 40-41), entre outros.
Observa-se, entdo, que uso de estereotipos deflagra o humor na medida em que se

baseia em discursos cristalizados.

A terceira técnica explanada por Possenti (2010) é o imaginario sobre linguas, que
diz respeito a “certos esteredtipos [...] construidos em relagédo as linguas. [...] Ora,
sabe-se que todo mundo tem opinido sobre ela, sobre como deveriam ser, sobre 0s

desempenhos dos falantes etc” (p. 52). Os textos humoristicos que exploram esse
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mecanismo trabalham, geralmente, os aspectos estruturais do idioma (muitas
consoantes juntas, palavras muito longas, dificuldades de elocugéo, por exemplo), e,
também, uma suposta uniformidade do significante, em que uma sequéncia de sons
teria sempre o mesmo sentido (p. 52). E o que ocorre em “dicionarios” humoristicos,
em que h& a exploracdo de aspectos fonicos para a criacdo de Iéxicos inusitados
gue remetem a uma determinada lingua, o que culmina na constituicdo do humor.
Veja-se: dicionario portugués-alemao (“abrir a porta: destranken [destrancar &
uma das formas de abrir]”) (p. 55); dicionario portugués-russo (“sogra: storva

[pessoa que atrapalha, incomoda, estorval)” (p. 56).

A quarta técnica disposta pelo estudioso € o uso de idiomatismos. Estes “sao
expressdes formadas segundo as regras da sintaxe da lingua, mas que sao
interpretadas como se fossem uma palavra (tomar banho = banhar-se; rodar a
baiana = irritar-se; dar com os burros n’agua = fracassar) (p. 62). Embora
sintaticamente constituam oragdo ou sintagma, funcionam, do ponto de vista
semantico, como uma palavra. Sao construcdes polissémicas, cujo sentido pode
variar de acordo com o contexto de ocorréncia, “exceto o que seria seu sentido
literal” (p. 62). Os textos humoristicos que fazem uso de expressdes idiomaticas sdo
engracados uma vez que “impéem — melhor, fazem de conta que impéem — uma
leitura literal e composicional dos idiomatismos” (p. 63). E o que ocorre na anedota a
seguir: “ — O que é afta? — Afta, afta, afta... puxa, esta na ponta da lingua” (p. 67).
Nesse caso, “estar na ponta da lingua” significa que o falante esta prestes a lembrar-

se de algo; porém, na piada, a expressao indicaria o local da irrup¢éo da afta.

A gquinta técnica relatada por Possenti (2010) é a eufemizacdo, efeito de discurso
provocado pela substituicdo de um termo por outros de significacdo mais branda —
que o autor chama de “substitutos ‘limpos™ (p. 71) — por questdes epistemologicas
ou éticas. Como exemplo, em vez de negro, usa-se o termo afro-descendente; em
vez de prostituta, prestadora de servi¢cos sexuais; velhos ndo sao mais velhos, mas
pertencem a terceira idade; ndo ha mais impoténcia, mas disfuncao erétil (p. 71). Em
textos humoristicos, como verifica o estudioso, o eufemismo caracteriza-se
principalmente pelo exagero no uso de termos brandos para expressées comuns, 0
que desencadeia o riso pelo inusitado. E o que ocorre quando se usa “Distribuidor

de Produtos Alternativos de Alta Rotatividade” para referirr-se ao camel6;
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“Distribuidor de Recursos Humanos” no lugar de motorista; “Auxiliar de Servigos de
Engenharia Civil” ao invés de pedo de obra; “Técnico em Redistribuicdo de Renda”

para fazer mencéo ao ladrao (p. 75).

A sexta técnica exposta na obra em questdo é a repeticdo de topicos (topoi).
Segundo o autor, muitos textos humoristicos “ndo se caracterizam por veicular
discursos novos, mas por explorar de forma especifica discursos correntes — no caso
alguns esteredtipos e fantasias” (POSSENTI, 2010, p. 82). Em outras palavras, o
surgimento, a circulagédo e a sobrevivéncia de varias anedotas “se explicam por
retomarem os lugares mais do que comuns [...]” (p. 83). E o que ocorre com piadas
cujos temas dizem respeito a etnias e populacbes com identidade bastante
estereotipada, além de tragos caracteristicos que sdo associados a um grupo de
pessoas (como € o0 caso da associacdo da masculinidade ao tamanho do 6rgéao
sexual masculino) (p. 83). Desse modo, por meio dos textos humoristicos € possivel
a explicitacéo e reconhecimento de tragos culturais e ideoldgicos que permeiam uma

sociedade.

A sétima técnica explicitada por Possenti (2010) € o duplo sentido, ou seja, a
ambiguidade instaurada a partir do equivoco a que os humoristas destinam a lingua,
“pois manipulam palavras ou constru¢des populares correntes” (p. 92). O autor, para
explicar esse mecanismo, utiliza-se principalmente de can¢cBes populares
nordestinas, cujo trago principal é “serem ambiguos, e de uma ambiguidade bem
caracteristica: o sentido ‘segundo’ € sempre relativo a sexo. Mais claramente, quase
sempre diz respeito a copula, enfatizando a masculinidade [...]” (p. 91). A
ambiguidade nesses textos aparece sob a forma de construtos (formulacdes que
apresentam duplo sentido totalmente claro), que aparecem repetidos em
circunstancias similares. Entre os varios exemplos citados, cite-se um trecho da
musica Chique-chique, de Genival Lacerda, cujo refrao é “Ele esta de olho é na

butique dela”, cuja palavra-chave “butique” pode sugerir “bunda”.

Apds a resenha das obras que expdem diferentes técnicas que atuam na
deflagracdo de sentido humoristico, convém mencionar também os trabalhos de
estudiosos que, baseando-se em diferentes teorias, preocupam-se em explicar /

estudar a construcdo do humor, como é o caso de: Barbuio (2010); Carmelino
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(2009a; 2009b; 2009c; 2011a; 2011b); Carmelino e Trentin (2010); Delpoio (2008);
Folkis (2004); Gatti (2007); Lins (2002; 2003; 2008; 2009); Magalhdes (2008): Nélo e
Silveira (2009; 2010); Ramos (2007); Shirayama (2006) e Silva (2009)*°.

3.4 Balango das técnicas humoristicas

A partir do conteldo exposto anteriormente, para tornar mais clara a explanacao,

apresenta-se um quadro que sintetiza as técnicas elencadas por cada um dos

autores citados no levantamento bibliografico. Os dados estdo dispostos na mesma

ordem em que aparecem no texto.

inconsciente

AUTOR OBRA MECANISMOS
Bergson (1987) O riso: ensaio sobre a | -repeticao
significacdo do cémico (1900) - inversao
- interferéncia de séries
Freud (1905) O chiste e sua relagdo com o | - condensacao

- emprego do mesmo material
- duplo sentido (ou jogo de
palavras)

- trocadilho

- deslocamento

- unificacao

- contradicao

Propp (1992)

Comicidade e riso

- parddia

- exagero

- trocadilho [calembur]
- paradoxo

- tirada

- ironia

Raskin (1985)

Semantic mechanisms of

humor

- ambiguidade
- contradi¢do

Travaglia (1992)

“O que é engragado? Categoria
do risivel e do humor na
televisdo”

- cumplicidade

- ironia

- mistura de lugares sociais

- ambiguidade

- uso de esteredtipo

- contradicéo

- sugestao

- descontinuidade de topico

- parédia

- jogo de palavras

- quebra- lingua

- exagero

- desrespeito a regras
conversacionais

- observacdes metalinguisticas
- violagdo das normas sociais

> Os dados completos encontram-se no item referéncias, ao final deste trabalho.
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Gil (1995)

Humor: alguns mecanismos
linguisticos

- onomatopéia

- rima

- comparacéo

- intensificacdo [énfase]

- especificagéo por repeticdo
- inverséo sintatica

- impropriedade

Travaglia (1995)

“Homonimia, mundos textuais e
humor”

(Tipos de homonimia)

- palavras idénticas

- palavra / sequéncia

- duas sequéncias hombénimas
- homénimos com mudanca de
classe

- expressao idiomatica x
mesma sequéncia funcionando
como expressao idiomatica

- homénimos com diferencas
sintaticas

- falsa homonimia.

Possenti (1998)

Os humores da lingua

- fonologia

- morfologia (Iéxico)

- déixis

- sintaxe

- pressuposicao

- inferéncia

- conhecimento prévio
- variacao linguistica

Lima (2003)

(Re) Categorizacdo metaférica
e humor: trabalhando com a
construcdo de sentido em
piadas

- Anafora direta correferencial,
recategorizadora por metéafora,
com recategorizacao lexical
explicita

- Anafora indireta
recategorizadora por metéafora,
com repeticdo explicita do item
lexical

- Anafora indireta
recategorizadora por metéafora,
com recategorizacao lexical
implicita por repeticdo

- Anafora indireta
recategorizadora, com
recategorizacdo lexical explicita
por metonimia

- Anafora direta correferencial,
recategorizadora por metéafora,
com recategorizagao lexical
implicita.

Mouta (2007)

Os jogos de linguagem e a
aquisicdo de uma ‘competéncia
humoristica’ em PLE

- Invencéo verbal

- jogo de palavras

- Aforismo e provérbios
parodiados

- Ambiguidade e polissemia
- Implicitos e inferéncia
humoristica

- Pressupostos e
subentendidos

- Implica¢des convencionais

Arcine (2010)

O papel da memoéria na
produ¢cdo de um quadro
humoristico

- memoria
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Humor, lingua e discurso - acontecimento

Possenti (2010) - esteredtipo

- imaginario sobre linguas
- idiomatismo

- eufemizacéo

- repeticéo (topoi)

- duplo sentido

QUADRO 3 - RESUMO DAS TECNICAS HUMORISTICAS

Visto que um dos objetivos deste trabalho € identificar as técnicas humoristicas que
estdo na base da construgdo do humor nas “frases engragadas” que versam sobre
bebida, é importante realizar um balanco entre as abordagens apresentadas a fim de
detectar as possiveis convergéncias e/ou divergéncias entre as classificacdes das

técnicas.

Inicialmente, pode-se enfatizar que diversas técnicas sao citadas por mais de um
autor. O duplo sentido (ambiguidade) € exposto por Freud (1905), Raskin (1985),
Travaglia (1992), Mouta (2007), Possenti (2010) e Bergson (1987) — este o nomeia
de “interferéncia de séries”. O jogo de palavras, enquanto trabalho sobre o léxico
da lingua, é expresso por Travaglia (1992) e Mouta (2007). O trocadilho é
mencionado por Freud (1905) e Propp (1992). A parddia é citada por Propp (1992),
Travaglia (1992) e Mouta (2007), a qual a chama de “aforismos e provérbios
parodiados”. O exagero (hipérbole) é enfatizado por Propp (1992), Travaglia (1992)
e Gil (1995), a qual o denomina de “intensificacdo”. A ironia aparece nas colocacdes
de Propp (1992) e de Travaglia (1992). A contradicéo, por sua vez, € elencada por
Freud (1905), Raskin (1985) e Travaglia (1992). O esteredtipo é focado por
Travaglia (1992) e Possenti (2010). A pressuposicao e inferéncia sao expostas por
Possenti (1998) e Mouta (2007). A repeticdo é citada por Bergson (1987), Gil
(1995), Possenti (2010) e Freud (1905), o qual a denomina de “emprego do mesmo

material”. A inversao é enfatizada por Bergson (1987) e Gil (1995).

H& técnicas que apresentam nomenclaturas diferentes, mas podem ser
consideradas como equivalentes, pertencendo ao mesmo grupo. O desrespeito as
regras conversacionais e a violacdo das normas sociais, referidos por Travaglia
(1992), equivalem ao que Mouta (2007) chama de implicacdes convencionais.
Além disso, o trocadilho, enquanto trabalho sobre a semelhanca fonica das

palavras, pode ser caracterizado como um jogo de palavras.
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Considerando o texto de Lima (2003) sobre os tipos de recategorizacdo metafdrica
e o0 de Travaglia (1995) sobre os tipos de homonimia, verifica-se que todas as
subcategorias, devido a relacdo parte-todo, podem ser expressas apenas pela
designacgao referente a categoria geral (“recategorizagdo metaforica” e “homonimia”,
respectivamente). Entende-se que isso pode evitar a redundancia no levantamento

das técnicas.

A partir do balanco acima, apds a desconsideracdo das repeticbes e do
agrupamento das técnicas humoristicas que pertencem a uma mesma categoria,
chega-se a um total de quarenta e trés (43) recursos, a saber: acontecimento;
comparacao; condensacao; contradicdo; conhecimento prévio; cumplicidade; déixis;
descontinuidade topica; deslocamento; duplo sentido (ambiguidade); estereotipo;
eufemizacéo; exagero (hipérbole); especificacdo por repeticdo; emprego do mesmo
material (repeticdo); fonologia; homonimia; implicacdo convencional; impropriedade;
invengao verbal (neologismo); inferéncia; idiomatismo; inversdo; ironia; imaginario
sobre linguas; jogo de palavras (trocadilho); mistura de lugares sociais; morfologia;
memoria discursiva; onomatopeia; observacdo metalinguistica; parodia; paradoxo;
pressuposicao; quebra-linguas; recategorizacdo metaférica (metafora); rima; sintaxe;

subentendido; sugestao; tirada; unificacao e variacao linguistica.

As diversas técnicas apresentadas vinculam-se a abordagens / teorias diferentes,
podendo ser de ordem histérica (0 acontecimento), social (a mistura de lugares
sociais), discursiva (o estere6tipo, o imaginario sobre linguas, a memoaria discursiva
e a unificacdo), pragmatica (a cumplicidade, a déixis, a descontinuidade de tépico, a
impropriedade e as implicagcbes convencionais), entre outras. Entretanto, todos os
mecanismos expostos mantém, de certa forma, relacdo com a linguagem. Dessa
forma, todas as técnicas humoristicas levantadas serdo consideradas na analise das

frases.

Convém salientar que este trabalho fundamenta-se nos pressupostos tedricos da
Linguistica Textual de base sociocognitivista e sociointeracionista, para a qual o
texto é uma atividade significativa. Nesta perspectiva, na constru¢do de sentido sao
mobilizados, por meio da inferéncia, diversos conhecimentos alocados na memoria

dos interlocutores, a partir dos elementos constituintes da superficie textual. Na
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analise, pode-se constatar, conforme demonstraremos, que o conhecimento prévio e
a inferéncia estdo na base da construcdo de sentido de todas as “frases
engracgadas” selecionadas, possibilitando a atuacdo / compreensdo das técnicas

humoristicas.

As técnicas humoristicas somente permitem a constru¢do do humor na medida em
gue sao mobilizados, por meio da inferéncia, dados armazenados nos modelos
cognitivos do leitor. Ou seja, os modelos mentais atuam na significacdo humoristica,
estando na base da construcédo de sentido, uma vez que as lacunas presentes no
texto de humor séo preenchidas a partir das informagdes que compdem os modelos

cognitivos.

Pode-se inferir o que ndo esta na superficie textual apenas por meio dos sistemas
de conhecimento, que, mobilizados pelos mecanismos linguisticos ou
extralinguisticos, possibilitam o estabelecimento da coeréncia no texto. Este se torna
humoristico a medida que é tomado dentro de uma situacdo enunciativa tida como
engracada. Como afirma Franca (2006, p. 121), “no contrato humoristico, o riso so é
deflagrado se as inumeras pistas deixadas pelo autor/locutor forem preenchidas
adequadamente pelo interlocutor”. E esse processo de preenchimento exige o
acionamento dos dados contidos nos modelos mentais. A respeito do efeito de

sentido em textos humoristicos, Travaglia (1998, p. 42-43) afirma que:

[...] no estabelecimento do efeito de sentido que um texto é capaz de
produzir entre interlocutores em uma situacdo de interacdo comunicativa, é
de grande importancia a ativagdo do conhecimento de mundo realizada
pelos interlocutores a partir do material linguistico que constitui este mesmo
texto. Usando este conhecimento de mundo os interlocutores criam um
mundo textual que é fundamental para o estabelecimento do efeito de
sentido que ocorre e, portanto, para o estabelecimento da coeréncia desse
texto, de uma unidade / continuidade de sentido.

Para que haja a construcédo do sentido humoristico, as expectativas do leitor/ouvinte
(aquilo que ele tem como norma, suas crengas, seu conhecimento de mundo) séo
desestabilizadas, o que deflagra “seu efeito de humor, causado justamente pela
ruptura em relagdo ao esperado, aos modelos socialmente construidos” (KOCH,

2010, p. 69). Ou seja, o0 que é posto em foco pelo humor sdo os modelos de mundo,
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gue sao contraditos para que o efeito de sentido se estabeleca. Como afirma Franca
(2006, p. 119):

Na verdade, a transgressao € inédita, porque foge do padrédo, do esperado.
Assim, a questdo da produtividade se coloca claramente: quem transgride
conhece a norma, que é pressuposta. Ou seja, 0 humor desvela a
transgressao, que sO é transgressdo mediante a inferéncia do codigo, da
norma. Como um adendo, o texto cémico cria a expectativa da norma, para
depois refuta-la.

Em suma, os modelos mentais atuam, na construcdo do sentido humoristico, de
duas maneiras: tanto na depreensdo do conteddo implicito no texto, por meio de
processos inferenciais (ou seja, as lacunas significativas sédo preenchidas com
informagdes dos sistemas de conhecimento), quanto no estabelecimento de um
parametro de previsibilidade, a partir das experiéncias socialmente partilhadas que
se encontram alocadas na memoria, 0 que permite a percepg¢ao da incongruéncia.
Neste caso, 0 reconhecimento da incongruéncia exige primeiramente a percepcao
de segundo frame coerente — frame de origem, de modo “que s6 é possivel
compreender alguma diferenca, se houver um conhecimento prévio de contextos
coerentes que possam servir de referéncia” (ROMAO, 2001, p. 53). Desse modo,
pode-se afirmar que a inferéncia, ao possibilitar a apreensao de conteudo implicito a
partir de informacfes dos modelos mentais, esta na base da constru¢cdo do humor.
Logo, as demais técnicas humoristicas, como a parédia, a inversédo e a contradicao,

dependem dos processos inferenciais para sua compreensao.
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4 CONSTRUCAO DO ETHOS

Neste capitulo, desenvolve-se uma sucinta abordagem do conceito de ethos e sua
relacdo com a finalidade discursiva dos textos. No tépico 3.1, faz-se um breve
percurso da nogcdo de ethos, de Aristteles as ciéncias da linguagem
contemporaneas, focando-o enquanto elemento construtor do discurso. No topico
3.2, situa-se o ethos no contexto das abordagens retéricas atuais, de base
aristotélica, perspectiva adotada na andlise das frases engracadas para

compreender como se constréi a imagem do bébado.

4.1 Ethos: breve percurso

O conceito de ethos advém da Retorica, mais precisamente da Arte Retoérica de
Aristételes, que o compreendia como “a construgcédo de uma imagem de si destinada
a garantir o sucesso do empreendimento oratério” (AMOSSY, 2008, p. 10). Em
outras palavras, o ethos estaria relacionado as virtudes do orador, capaz de conferir
legitimidade ao seu discurso, e, consequentemente, possibilitar a adeséo do publico,
e se manifestaria através das seguintes caracteristicas: areté (virtude), phronésis
(sabedoria) e eundia (benevoléncia). Convém destacar que tais qualidades morais
nao correspondem, necessariamente, aos habitos reais do orador, mas, sim, aos
costumes depreendidos no discurso (FERREIRA, 2010).

De acordo com a retdrica aristotélica, o ethos, juntamente com o pathos e o logos,
constituiria a triade discursiva por meio da qual o orador visa a convencer / persuadir
o auditério. Enquanto o ethos se assentaria no carater do orador, o pathos estaria
centrado nas paixdes e nas crencas que suscitam a emotividade do auditério, ao
qual o orador apela no momento da elaboracédo discursiva; logo, “é o conjunto de
valores implicitos das respostas fora de questdo, que alimentam as indagacdes que
um individuo considera como pertinentes” (MEYER, 2007, p. 39). Por ultimo, temos o

logos (palavra, razao), que “é tudo aquilo que esta em questao” (MEYER, 2007, p.

45), as proposi¢des, 0s argumentos sobre os quais o discurso se constroi. Pode-se
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ressaltar que “o logos convence em si e por si mesmo, independentemente da
situacao concreta, enquanto o ethos e o pathos estdo sempre ligados a problematica
especifica de uma situacao" (EGGS, 2008, p. 41). Adam (2008) representa a triade

no seguinte esquema:

LOGOS

ARGUMENTAGAOD

ETHOS PATHOS

Esquema 1 — Esquematizacédo discursiva
Fonte: (ADAM, 2008, p. 94)

Porém, com o tempo, o conceito de ethos se ampliou, passando a significar “a
imagem que o orador constroi de si e dos outros no interior do discurso”
(FERREIRA, 2010, p. 90), apresentando-se como “aquele ou aquela com quem o
auditorio se identifica, o que tem como resultado conseguir com que suas respostas
sobre a questdo sejam aceitas” (MEYER, 2007, p. 35). A questao da construgao da
imagem no discurso deixou de ser do dominio exclusivo da Retérica, sendo
integrado as atuais ciéncias da linguagem, desde a Linguistica da Enunciacdo a
Andlise de Discurso (AMOSSY, 2008).

A Linguistica da Enunciacdo, ao colocar em foco a constituicdo do enunciado,
principalmente a partir dos estudos de Benveniste (1974), passa a considerar o
locutor “que mobiliza a lingua, que a faz funcionar ao utiliza-la” (AMOSSY, 2008, p.
11). Paralelamente, delineia-se a nogao de “quadro figurativo” (interdependéncia dos
parceiros na interlocucéo), que pde o locutor (A) e o locutario (B) em relacdo de
mutualidade, em que ambos constroem uma imagem um do outro, na cadeia de

comunicacéao.
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Por sua vez, a Pragmatica opera a passagem da interlocucdo a interacdo; os
participantes da comunicacdo sao denominados de “interactantes”. Sob esse viés,
“dizer que os participantes interagem é supor que a imagem construida no e pelo
discurso participa da influéncia que um exerce sobre o outro” (AMOSSY, 2008, p.
12). Goffman (1974) insere o conceito de representacdo, em que a troca verbal é
submetida a um regulamento social, e “a apresentacao de si € tributaria dos papeis
sociais e dos dados situacionais” (AMOSSY, 2008, p. 13).

Ducrot (1984), sob perspectiva semantico-pragmatica, € o primeiro a utilizar o termo
ethos no ambito da Linguistica. Em sua teoria polifonica da enunciacao, o autor
diferencia “as instancias internas do discurso, que sao ficgdes discursivas, [do] ser
empirico que se situa fora da linguagem” (AMOSSY, 2008, p. 14). Ou seja, o Locutor
(L) diverge do Enunciador (E), do qual se origina as posi¢cdes expressas pelo
discurso. Portanto, “analisar o locutor L no discurso consiste ndo em ver o que ele
diz de si mesmo, mas em conhecer as modalidades de sua fala” (AMOSSY, 2008, p.
15). E nesse momento que Ducrot recorre & nogdo de ethos para “designar a
imagem do locutor como ser do discurso”, cuja fala representa uma “agéo que visa a
influenciar o parceiro” (AMOSSY, 2008, p. 15).

Maingueneau (2001), tedrico da Analise de Discurso francesa, retoma as no¢des de
“quadro figurativo” (proposta por Benveniste) e de ethos (cunhada por Ducrot) e as
relaciona a constituicdo da cena enunciativa. Desse modo, “se cada tipo de discurso
comporta uma distribuicdo preestabelecida de papeis, o locutor pode escolher mais
ou menos livremente sua cenografia” (AMOSSY, 2008, p. 16). O ethos apoiaria-se,
portanto, “num conjunto difuso de representagdes sociais avaliadas positiva ou
negativamente, em estereétipos que a enunciacdo contribui para confrontar ou
transformar (...)", sendo “fundamentalmente um processo interativo de influéncia
sobre o outro” (MAINGUENEAU, 2008, p. 17-18). Portanto, o dizer permite a
constituicdo de uma imagem de si, que é apreendida pelo locutario por intermédio do
discurso. Ou seja, ha a construcdo, no discurso, de imagens representativas dos
elementos envolvidos na interacédo; consequentemente atribuem-se juizos de valor a

respeito dos interactantes.
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4.2 A concepcdao de ethos na Nova Retorica

A Retdrica, na atualidade, busca “compreender e explicar como o discurso se torna
eficaz” (AMOSSY, 2008, p. 10). Sob tal perspectiva, a propria tomada de palavra é
tida como um ato retérico, na medida em que, enquanto construtores sociais, 0S
individuos utilizam-se da linguagem, em um contexto de interagdo, como um
instrumento de influéncia, de orientacdo, de estabelecimento de acordos entre os
participantes (FERREIRA, 2010, p. 13). Pode-se afirmar, entdo, que “...] Todo
discurso é [...] uma construcao retérica, uma vez que procura conduzir o auditorio
numa direcdo determinada e projetar um ponto de vista, em busca de adesao’
(FERREIRA, 2010, p. 49).

O discurso, enquanto atividade retoérica, estrutura-se dentro de uma situacao
interativa a envolver tanto aquele que desenvolve (locutor) quanto o que recebe
(interlocutor) a producgéo de linguagem, possibilitando sua producéo e significacdo —
€ 0 contexto retdrico. Este € constituido pelo conhecimento partiihado entre os
participantes e pelas contingéncias sociais, historicas, culturais e psicolégicas que
circundam a elaboracado discursiva. Portanto, “para desvendar os sentidos de um
texto, recomenda-se interrogar o texto exaustivamente, a fim de encontrar os lugares
da interpretacdo” (FERREIRA, 2010, p. 52). A respeito disso, Meyer (2007, p. 43)

afirma que:

O locutor supbe o que o outro sabe e cada um sabe que ele o sabe, um
saber que deve ser mutuo, se o interlocutor, por sua vez, tomar a palavra.
Esse € o mundo comum, mas indeterminado no detalhe, que esta na base
da transacdo linguistica. Esse saber partilhado, que permite a troca, chama-
se contexto: o contexto é o conjunto de respostas supostas que o orador e o
auditério devem compartilhar, a titulo de conhecimento.

Se 0 contexto retorico € imprescindivel na producéo discursiva, visto que se assenta
no conhecimento prévio entre os envolvidos na interacdo, a regular a elaboracao /
recepcao dos textos, € somente a partir do agenciamento entre os interactantes que
o ethos se constroi e pode ser identificado. Logo, o ethos € uma construcdo do
discurso condicionada aos interesses mutuos dos integrantes da atividade
discursiva, de modo que “o orador adapta sua apresentacdo de si aos esquemas
coletivos que ele cré interiorizados e valorizados por seu publico-alvo” (AMOSSY,

2008, p. 126). Para que a imagem do orador se construa no discurso nao é
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necessario que aquele explane, de modo direto, suas caracteristicas. A maneira
como ele elabora o seu discurso (seu estilo, as tematicas que aborda) e as imagens
qgue ele constréi dos outros elementos envolvidos na interacdo delineia, por si s6,

uma imagem de si.

Segundo a tradicdo retérica, a legitimidade do discurso e a sua capacidade de
influenciar o publico-alvo estédo ligadas a autoridade do orador. Este, por sua vez,
constroi-se discursivamente levando em consideracdo as representacdes partilhadas
pelo seu publico-alvo. Ou seja, “o orador constroi sua propria imagem em funcéo da
imagem que ele faz de seu auditério, isto €, das representa¢fes do orador confiavel
e competente que ele cré ser as do publico” (AMOSSY, 2008, p. 124). E baseado
nessa projecdo que o locutor seleciona o seu léxico, faz seus recortes tematicos
visando a adesao do interlocutor a sua proposta; desse modo, “o lugar que engendra
o ethos é, portanto, o discurso, o logos do orador, e esse lugar se mostra apenas
mediante as escolhas feitas por ele” (EGGS, 2008, p. 31). Sob essa perspectiva,

Amossy (2008, p. 9) afirma que:

Todo ato de tomar a palavra implica a construcdo de uma imagem de si.
Para tanto, ndo é necessario que o locutor faca seu auto-retrato, detalhe
suas qualidades nem mesmo que fale explicitamente de si. Seu estilo, suas
competéncias linguisticas e enciclopédicas, suas crencas implicitas séo
suficientes para construir uma representacdo de sua pessoa. [...] A
apresentacdo de si ndo se limita a uma técnica apreendida, a um artificio:
ela se efetua, frequentemente, a revelia dos parceiros, nas trocas verbais
mais corriqueiras e pessoais.

Ao proceder a um reconhecimento prévio de seu interlocutor, o orador engaja no
processo de estereotipagem, “operagcado que consiste em pensar o real por meio de
uma representacdo cultural preexistente, um esquema coletivo cristalizado”
(AMOSSY, 2008, p. 126). Ou seja, a constru¢cdo do ethos do orador parte da
insercdo do seu publico-alvo em uma categoria (social, étnica, politica etc),
procedimento definidor de sua elaboracgéo discursiva (o discurso do orador elabora-

se em consonancia com o interlocutor deseja ouvir / ler).
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5 METODOLOGIA

Neste capitulo, discorre-se sobre os procedimentos metodolégicos utilizados na
analise das “frases engracadas”. No primeiro tépico, sdo expostas informacdes
sobre o site Os Vigaristas, além de dados sobre a disposicao, classificacdo e
selecdo das frases que serdo analisadas. No segundo topico sao apresentados os
critérios de andlise do corpus, como a perspectiva tedérica, 0os aspectos da pesquisa

e 0s passos de analise.

5.1 Corpus de analise

5.1.1 Site Os Vigaristas

O site Os Vigaristas (www.osvigaristas.com.br) € um espaco virtual, uma pagina na

Internet aberta ao publico em geral, que armazena e socializa textos, frases,
imagens e videos que contenham conteddo humoristico. Tem como finalidade
imediata o divertimento daqueles que o acessam. O material veiculado em Os
Vigaristas ndo é produzido por um unico individuo; antes, sdo os proprios leitores
gue enviam suas producbes, as quais sao lancadas na rede por um moderador.
Desse modo, o site mostra-se como um espacgo coletivo, de socializacdo de

conhecimentos e de praticas sociais.

Em cada item enviado deve constar o nome (ou apelido) de quem o produziu, sendo
obrigatéria a identificacdo do emissor. Antes de ser postado, esse material € revisto
pelos moderadores a fim de verificar se é apropriado ou ndo para circulacdo na rede
mundial de computadores, de modo a impedir a circulagdo de conteudos ilegais,
como pedofilia, por exemplo. Trata-se da proposta ética do site — divertir sem

denegrir, sempre mantendo a qualidade do que é publicado®®.

® para mais informagdes, clique no link “Quem somos’, em Os Vigaristas. Ver:

http://www.osvigaristas.com.br/guem-somos/
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Quanto ao seu surgimento, Os Vigaristas foi criado nas férias de julho de 2004,
guando um grupo de amigos procurava um modo de se comunicar pela Internet de
uma forma mais conjunta, pois, até agquele momento, o Orkut era apenas um projeto
novo que poucas pessoas conheciam. No dia 17 de outubro de 2004 foi langado,
entdo, um férum para divulgar noticias curiosas. Seguiu-se esse modelo até que o
grupo comecgou a juntar material de contetdo cémico que recebia, o que culminou
na elaboracdo do site, cuja logomarca (mascote) é um macaquinho amarelo
(lustracdo 1). Atualmente, a pagina recebe a visita diadria de internautas
interessados em postar textos e imagens que possuam conteddo humoristico, a
propiciar a divulgacdo de parte do que € produzido no Brasil, e fora do pais, em

termos de humor?’.

llustracdo 1 - Mascote do site Os Vigaristas
Fonte: Site Os Vigaristas

5.1.2 “Frases engracgadas”: disposi¢ao, classificacdo e selecédo

Os internautas que postam materiais de carater humoristico em Os Vigaristas
chamam de “frases engragadas” aquelas frases que tem a capacidade de produzir o
riso no leitor por meio da abordagem de temas controversos e de tabus sociais,
como sexo, homossexualidade, malandragem, entre outros. Para postar as frases,

os leitores, ao acessarem a pagina, preenchem um formulério online encontrado no

" As informacées sobre o site, inclusive a logomarca, foram obtidas por contato, via email, com o
grupo responséavel pela manutencao da pagina. O enderec¢o online é contato@osvigaristas.com.br.
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link “Envie uma frase”, situado no topo das paginas de frase; ndo é necessario
nenhum tipo de cadastro pessoal, a ndo ser um nome para identificacdo. Postadas
as frases, essas sdo exibidas no site de modo organizado, uma ap0s a outra,
seguidas pela classificacdo dada as producbes pelos visitantes (péssimo, ruim,
regular, bom, muito bom, excelente), marcada por meio de cinco estrelinhas, o nome

de quem postou (ou o apelido) e a data de emissao.

By OsViRlswhs

0Os Vigaristas » Frases » Engracadas

Inicial
‘ Siga @Os_Vigaristas pelo Twntter e fique sabendo de todas as novas frases.
Animacdes
Charadas Aquele negdcio que vocé estava agitando, pelo visto melou
B ouando serd seu casamento?! ng?
p FPor Emerson Moraes — t7/06/201t0
s Vocé é mulher ou homem? 31 votos
Jogos
S O japonés que tiver o pinto cortado pela esposa, pode
Piadas recorrer ao tribunal de pequenas causas.
{ t7/06/2010
Testes 27 votos
S0 estou esperando uma posi¢&o sua, pois o negocio
continua de pé.
| Siga no Twitter t7/06/20t0

wwy uttramob.com bricasamento Faincios Google 31 votos

Familia é tudo o que tenho. Se eles ndo gastassem cada centavo que ganho, teria outras coisas. (Ricardo
Barbosa)

llustragdo 2 - Disposi¢ao das “frases engragadas” no site Os Vigaristas
Fonte: Site Os Vigaristas

Devido a diversidade de temas abordados nas ditas “frases engracadas"”, assim
como a criatividade no ambito estilistico e composicional, estas foram tomadas como
o corpus de andlise desta pesquisa. Mas, a priori, houve a necessidade de uma
selecdo, a fim de estabelecer um recorte, uma vez que o material € muito amplo,
sendo dificil a sistematizacdo analitica, se considerada a totalidade de frases

postadas no site. Primeiramente, foi feito um recorte temporal: visto que,
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diariamente, sdo lancadas novas frases na rede mundial de computadores por meio
de Os Vigaristas, foram consideradas as “frases engragadas” postadas até o dia
06/06/2010 (seis de junho de dois mil e dez). ApGs a contagem, obteve-se um total
de 1273 (mil duzentos e setenta e trés) frases.

Logo apés a contagem, fez-se a categorizagcdo tematica das frases, ou seja, buscou-
se verificar os temas de maior ocorréncia, a partir da separacao, por grupo, das
frases que tratavam de um mesmo assunto. Tal medida, em Ultima instancia, pode
indicar os principais objetos-alvo do riso na sociedade atual (a que o humor esta
associado). O resultado dessa selecao esta exposto no quadro abaixo, por ordem de
valores (da maior ocorréncia a menor ocorréncia). Foram levadas em consideracéo,
no momento da exposicdo no quadro, por questdes de objetividade, somente as

categorias tematicas maiores, que continham acima de dez frases.

TEMA OCORRENCIA DE FRASES
1° Contravalores (oposicdo a ditos e ensinamentos | 86
populares)
2° Mulher 75
3° Bebida 60
4° Casamento 50
5° Sexo 46
6° Riqueza ou Pobreza 40
7° Orgaos sexuais 37
8° Trabalho 36
9° Beleza ou Feilra 32
10° Defeitos humanos (chatice, estupidez etc). 29
11° Dinheiro 28
12° Politica 26
13° Universo Automobilistico 24
14° Morte 22
15° Necessidades Fisiolégicas 21
16° Vida 18
17° Egocentrismo 15
18° Indecisdo / Corno / Forma Fisica / Universo | 13 (em cada categoria)
Religioso
19° Amizade 12 frases

QUADRO 4 — CATEGORIZACAO TEMATICA DAS “FRASES ENGRACADAS”

Essas categorias selecionadas, que apresentam maior numero de frases (ha

diversas outras categorias menores gue, devido ao reduzido niumero de ocorréncias,
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nao entraram na classificacéo acima), se vistas sob uma perspectiva percentual, séo

devidamente representadas no grafico abaixo:

100

W Sériel

GRAFICO 1 - TEMATICAS DE MAIOR OCORRENCIA NAS “FRASES ENGRAGADAS”

Dentre as categorias tematicas depreendidas, optamos por analisar as frases que
versam sobre bebida, por dois motivos, a saber: 1) o tema € muito recorrente na
sociedade atual; logo, sua abordagem mostra-se relevante para a compreenséao de
como os interactantes veem a questéo do alcool e constroem discursos sobre ele; 2)
as frases que versam sobre o tema apresentam grande diversidade de técnicas
humoristicas em sua elaboracdo, o que permite uma melhor analise acerca dos
processos de construcdo de sentido humoristico nas “frases engracadas”, além da

apreensao do ethos relacionado ao bébado.

5.2 Critérios de andlise

5.2.1 Perspectiva teorica

O foco analitico desta pesquisa situa-se no ambito sociocognitivo-interacionista dos

estudos da linguagem. Sob este viés, a lingua, como interacao, “ndo é forma nem

funcao, e, sim, atividade significante e constitutiva” (MARCUSCHI, 2005, p. 35), cuja
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construcéo de sentido requer a mobilizacéo de sistemas de conhecimento alocados

na memoria dos interlocutores, por meio de processos de ordem cognitiva.

Para a realizacdo da analise das “frases engragadas” que versam sobre bebida, no
que tange a construcdo de sentido humoristico e a constituicdo do ethos,
apropriamo-nos das seguintes concepcdes: a de texto enquanto unidade de sentido,
constructo interacional, a cumprir um proposito especifico nas relagbes de
comunicacao, principalmente a partir de Van Dijk (2001; 2002), Koch (2003; 2006;
2008; 2010) e de Marcuschi (2008); a de humor como efeito de sentido deflagrado a
partir de técnicas humoristicas (BERGSON, 1987; FREUD, 1905; PROPP, 1992;
RASKIN, 1985; TRAVAGLIA, 1990, 1992, 1998, entre outros); e a de ethos enquanto
representacéo de si mesmo e do outro no discurso (REBOUL, 2004; PERELMAN E
OLBRECHTS-TYTECA, 2005; MEYER, 2007; AMOSSY, 2008; FERREIRA, 2010).

Logo, as “frases engracadas” que tem como tema a bebida sdo analisadas a partir
da concepcao do texto como atividade significativa, construida na interacdo, na
realizacdo de um proposito, de um objetivo, a envolver a construcdo do ethos

(imagens) na interlocucédo (no caso, o da bebida e o do bébado).

5.2.2 Aspectos da pesquisa

Quanto a sua natureza, a pesquisa € tedrico-analitica, uma vez que visa analisar a
construcdo de sentido nas “frases engracadas” a partir de teorias de base
sociocognitiva e interacionista. Do ponto de vista da abordagem do problema, esta
pesquisa € qualitativa, uma vez que busca analisar, de modo descritivo, as técnicas
gue subjazem a formacéo do sentido humoristico; e, também, quantitativa, visto que
busca levantar quais sdo as técnicas de maior ocorréncia que possibilitam a

construcdo do humor, nas frases.

No que se refere aos seus objetivos, a pesquisa € exploratéria, tendo em vista que
procura — a partir de levantamento bibliogréfico, de analise de exemplos — construir
hipteses sobre como o humor se constréi nas 'frases engragadas' veiculadas em

Os Vigaristas. Do ponto de vista dos procedimentos técnicos, a pesquisa €
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bibliogréfica. Logo, baseia-se em “material j& publicado, constituido principalmente
de livros, artigos de peridédicos e atualmente com material disponibilizado na
Internet” (SILVA, 2001, p. 20).

Em se tratando do método de investigacdo utilizado na construcao da pesquisa, este
€ o dedutivo. “O raciocinio dedutivo tem o objetivo de explicar o conteudo das
premissas. Por intermédio de uma cadeia de raciocinio de ordem descendente, de
analise geral para o particular, chega-se a uma conclusao” (SILVA, 2001, p. 25).

5.2.3 Passos da analise

Para a realizacdo da pesquisa, primeiramente sao investigadas as técnicas
presentes na constituicdo das “frases engracadas”, de modo a elaborar um quadro
percentual com a ocorréncia de cada técnica. Tal medida permite a descoberta dos
mecanismos de maior ocorréncia na formulacdo das frases. Em seguida, a fim de
entender como o humor é construido nas “frases engragadas”, a partir da
mobilizacédo de conhecimentos prévios operada por diferentes técnicas humoristicas,
para cada técnica apresentada no quadro percentual € analisada uma frase que a
apresenta. Logo apods, aborda-se a finalidade do humor presente nas “frases
engracadas” que versam sobre bebida, a partir do modo como os internautas
discorrem sobre o assunto, nas frases. Por ultimo, € analisado o ethos do bébado
construido no discurso humoristico das frases e sua relagdo com a finalidade do

humor nas frases.
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6 “FRASES ENGRACADAS”: CONSTRUCAO DO HUMOR E
CONSTITUICAO DO ETHOS DO BEBADO

Neste capitulo, busca-se analisar as “frases engragadas” que versam sobre bebida
considerando 0s seguintes aspectos: a configuragdo da “frase engragada” como
género textual (toépico 6.1); as técnicas humoristicas que Ihes sdo recorrentes (topico
6.2); a atuacdo dessas mesmas técnicas na constru¢do do humor (tépico 6.3); a(s)
finalidade(s) do humor nas “frases engragadas” (tépico 6.4); a imagem (ethos) do
bébado constituida no discurso humoristico e sua relacdo com a finalidade

discursiva (tépico 6.5).

Para a analise da construcdo do sentido humoristico, utilizam-se 0s principios
tedricos da Linguistica Textual de base sociocognitivista e sociointeracionista, que
compreende a linguagem como processo significativo (MARCUSCHI, 2005, p. 35).
Para esta perspectiva, a significacdo requer a mobilizacdo de sistemas de
conhecimento alocados na memoria dos interlocutores, por meio de estratégias

cognitivas.

O texto € considerado uma atividade significativa realizada a partir dos elementos
linguisticos presentes na superficie textual e do modo como estes se organizam,
mas que depende da mobilizacdo de um vasto conjunto de saberes no interior do
evento comunicativo (KOCH, p. 2006). Além disso, o texto, por principio de
economia, ndo traz, de modo explicito, todas as informacdes necessarias para a
significacdo; grande parte dos dados é depreendida pelo leitor no momento da
leitura (MACHADO, 2005, p. 1).

No que diz respeito as técnicas humoristicas, parte-se do pressuposto de que estas
acionam informacfes contidas nos modelos de mundo dos leitores / ouvintes, por
intermédio da inferéncia, de modo a preencher as implicitudes do texto. Por sua vez,
o sentido construido € inusitado, foge aquilo que é esperado pelo leitor, o que faz

com que o texto seja engracado. Desse modo, o riso pode ser provocado pela
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ruptura do convencional, do previsivel, por meio da incongruéncia propositalmente
instaurada pelo produtor do texto (ROMAQ, 2008, p. 17).

Quanto ao ethos, utilizam-se os pressupostos tedricos da Nova Retorica, para a qual
a eficicia do discurso assenta-se na autoridade do orador. Este, ao tomar a palavra,
constréi discursivamente uma apresentacdo de si e do outro no discurso, em um
contexto retorico. O locutor, no momento da elaboracao discursiva, faz uma projecéo

de seu publico-alvo, adequando-se ao que o auditorio deseja ler / ouvir.

6.1 “Frases engragadas” como género textual

As “frases engragcadas” analisadas sao veiculadas em um contexto interativo
especifico — o site Os Vigaristas —, e ttm uma funcdo comunicativa, que € provocar
o riso do leitor pela abordagem de temas controversos e pelo trabalho com as
técnicas humoristicas. Dessa maneira, pode-se considerar que constituem um
género textual. Embora néo seja o foco desta pesquisa o estudo do género “frase
engragcada”, convém comentar as suas principais caracteristicas, a fim de

proporcionar um maior conhecimento do corpus selecionado.

Inicialmente, cabe-nos definir o que é um género textual. Bakhtin (1997, p. 262),
utilizando a terminologia “género de discurso”, o define como “tipos relativamente
estaveis de enunciados”, construidos nos diferentes campos da atividade humana.
Marcuschi (2003, p. 19), a partir da perspectiva bakhtiniana, afirma que “os géneros
textuais sdo fendmenos histéricos, profundamente vinculados a vida cultural e social.
[...] S&o entidades socio-discursivas incontorndveis em qualquer situacao
comunicativa”. Enquanto praticas discursivas, sao “os textos materializados em

situagdes comunicativas recorrentes” (MARCUSCHI, 2008, p. 155).

Os géneros textuais sdo definidos de acordo com “seu conteudo (tematico) e pelo
estilo da linguagem, ou seja, pela sele¢cdo dos recursos lexicais, fraseologicos e
gramaticais da lingua, mas, acima de tudo, por sua construgdo composicional”
(BAKHTIN, 1997, p. 261). O conteudo tematico refere-se “ao objeto do discurso, a

finalidade discursiva [orientacdo de sentido para o préprio discurso e os participantes
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da interagdo]” (CARMELINO, 2006, p. 13). O estilo estd vinculado as escolhas
linguisticas operadas pelo autor na elaboracdo do género. Ja a composi¢cao (ou
estrutura composicional) diz respeito “ao tipo de estruturacdo e de conclusédo de um
todo”, sendo “responsavel pelo acabamento da unidade de comunicacdo verbal,
possibilitando ao interlocutor inferir a totalidade da estrutura do género”
(CARMELINO, 2006, p. 14).

No que se refere ao conteldo tematico, a finalidade discursiva, as “frases
engragadas” visam a deflagracéo do riso pela abordagem de temas controversos.
Dentre os contetdos polémicos a partir dos quais as frases se constroem, as cinco
maiores ocorréncias depreendidas ap6s o levantamento do corpus sao:
contravalores (oposicdo aos ditos e ensinamentos populares), mulher, bebida,
casamento e sexo. Para esta pesquisa, selecionou-se a tematica “bebida”, uma vez
gue o consumo abusivo do alcool é considerado questdo de saude publica, no
Brasil. Nas frases que abordam o assunto, vé-se a desarticulacdo da concepcédo da

bebida enquanto “droga licita”.

No que diz respeito ao estilo, verifica-se que a construgao das “frases engragadas”
lembra a dos ditos populares: € comum a presenca de tempos verbais no presente
do indicativo / imperativo (“Se a bebida atrapalha seu trabalho, pare de trabalhar...”)
e de sentencgas afirmativas (“Realidade é apenas uma ilusdo que ocorre devido a
falta de alcool”), o que confere aos enunciados certa autoridade. A sequéncia
tipolégica predominante nas “frases engragadas” € a injuntiva, visto que constituem

enunciados incitadores de acédo, por ordenancga ou por afirmacéo.

Percebe-se, também, 0 uso da voz ativa, na constituicdo de um sujeito (eu) que se
direciona ao interlocutor ou que fala de si mesmo (“Se vocé se lembra de quantas
bebeu ontem, entdo ndo bebeu o bastante!”; “Eu bebo pra ficar ruim; se fosse pra
ficar bom eu tomava remédio”). Além disso, € comum o processo de parodizacao,
em que, partindo-se de uma construcao linguistica célebre [captacdo], subverte-se o
conteudo mantendo a estrutura [subversao]. Na frase “A menor distancia entre dois
bares é uma ladeira”, tem-se uma parddia de um dos principios da teoria matematica

de Arquimedes (“A menor distancia entre dois pontos € uma reta”).
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E importante ressaltar, ainda com relacdo ao estilo, que os produtores das “frases
engragadas” utilizam-se de termos coloquiais, como expressfes idiométicas e
palavras de baixo caldo (“Eu bebo pouco, mas o pouco que eu bebo me transforma
em outra pessoa, e essa pessoa, sim, bebe pra caralho”), além de construgdes
préximas a oralidade, principalmente quanto a regéncia dos verbos (“Prefiro ser um
bébado conhecido do que um alcodlatra anénimo”). Essa caracteristica estilistica
aproxima os interactantes, a maneira de um dialogo informal, o que facilita a

construcao de sentido pelo leitor.

Quanto a estrutura composicional, em geral as “frases engragadas” apresentam
curta extensdo, sendo formadas por: 1) um periodo constituido por duas ou mais
oracOes ordenadas em sequéncia, separadas entre si por virgula (“O alambique é
meu pastor, pinga ndo me faltara”) ou por ponto-e-virgula (“O alcool ndo € a
resposta; ele apenas faz vocé esquecer a pergunta”); 2) um periodo constituido por
duas ou mais oracgOes articuladas por conjungao (“Dizem que sou bébado, mas nego
até o ultimo gole!”); e 3) dois ou mais periodos postos lado a lado, pelo uso de ponto

final (“24 horas em um dia. 24 cervejas em uma caixa. Coincidéncia?!”).

6.2 Técnicas humoristicas nas “frases engragadas” que versam sobre bebida

As técnicas humoristicas consistem em mecanismos a partir dos quais o humor se
constroi. Essas técnicas vinculam-se a diferentes areas do conhecimento -
pragmatica, discursiva, cognitiva etc. — e mantém relacdo com a linguagem. Desse
modo, para entender como se da a construcdo da comicidade nas “frases
engracadas” € importante a verificacdo das diferentes técnicas responsaveis por
deflagrar o humor. A partir do levantamento das técnicas, podem-se identificar as

gue apresentam maior ocorréncia, que € um dos objetivos deste trabalho.

E comum, nos textos humoristicos, a presenca de mais de um mecanismo atuando
simultaneamente na construcdo do humor (POSSENTI, 1998). No caso das “frases
engracadas” que tém como tematica a bebida, pode-se constatar a atuacdo do
conhecimento prévio e da inferéncia em todos os casos — estes se encontram na

base da construgdo de sentido humoristico, na medida em que permitem a
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apreensao das informacdes implicitas e a compreensao da subversdo operada pelo

“gatilho” (trigger) do humor. Porém ha casos em que o conhecimento prévio deixa de

ser um mecanismo secundario e passa a ser o proprio gatilho do humor.

Para andlise, foram consideradas as sessenta (60) “frases engragadas” sobre o

tema “bebida” encontradas no site Os Vigaristas durante o periodo de coleta dos

dados, conforme explicado na metodologia. Analisado o corpus, pode-se notar a

presenca de quinze técnicas diferentes. Estas foram dispostas no quadro abaixo em

ordem decrescente (a de maior ocorréncia para a de menor ocorréncia), junto com o

percentual em relacdo ao total de frase. Para cada técnica apresenta-se um

exemplo®®;

Técnica humoristica | Quantidade | Percentual Exemplo

Inverséo 9 15%
“De hoje para tras eu parei de beber”

Conhecimento prévio 8 13,3%
“‘Quando Galileu afirmou que o mundo
girava, afirmou o que nés, bébados, ja
sabiamos”

Idiomatismo 7 11,7%
“Fui tomar juizo, mas sé encontrei vodka”

Parddia 7 11,7%
“Cerveja: ajudando os feios desde 4000
a.c’

Hipérbole 5 8,3%
“Bébado que se preza passa alcool em gel
no pao”

Contradigao 4 6,7%
“O alcool é o pior inimigo do homem. Mas
a Biblia diz que devemos amar nossos
inimigos”

Jogo de palavras 4 6,7%
“CERVEJA como séo as coisas: vocé nao
me CONHAQUE, ndo sabe onde eu
VINHO, entdo ndo me compare com
qualquer RUM”

Ambiguidade 3 5%
“Larguei a bebida, s6 ndo sei onde”

Impropriedade 3 5%
“Pensei em parar de beber, mas sou
brasileiro e ndo desisto nunca”

Unificagcéo 3 5%
“Na matematica da vida, cinquenta e um
dividido por dois é igual a meio litro para
cada um”

Descontinuidade 2 3,3%

* A categorizacdo de todas as “frases engracadas” conforme a técnica humoristica que apresentam

encontra-se nos anexos.
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topica “Comecei a beber por causa de uma
mulher... e nem tive tempo de agradecé-la”

Recategorizacéo 2 3,3%

metaférica “O uisque é o melhor amigo do homem. E
o cachorro engarrafado”

Comparacéo 1 1,7%
“Cerveja sem alcool é igual a travesti: a
aparéncia € igual, mas o contetdo é bem
diferente”

Paradoxo 1 1,7%
“Um brinde a cerveja: a solugéo e a causa
de todos 0s nossos problemas”

Subentendido 1 1,7%

“Se pinga fosse fortificante, brasileiro seria

gigante”

QUADRO 5 — TECNICAS HUMORISTICAS ENCONTRADAS NAS “FRASES ENGRACADAS” QUE
VERSAM SOBRE BEBIDA

As técnicas humoristicas detectadas podem ser melhor visualizadas no grafico

abaixo:

M Sériel

SR WREOA 100
1

Inversao
Idiomatismo

Conhecimento prévio

Parddia

Hipérbole

Contradicao

Jogo de palavras

Ambiguidade

Impropriedade

Descontinuidade..

Recategorizacao..
Unificacao

Comparacao

Paradoxo

Subentendido

GRAFICO 2 - PERCENTUAL DE OCORRENCIA DAS TECNICAS HUMORISTICAS NAS “FRASES

ENGRACADAS”

Pode-se verificar, entdo, que as técnicas humoristicas de maior ocorréncia nas

“frases engragadas” sao: 1?) inversdo, com nove ocorréncias; 2%) conhecimento

prévio, com oito ocorréncias; 3°) idiomatismo e parddia, com sete ocorréncias; 42)

hipérbole, com cinco ocorréncias; 5°) contradicdo e jogo de palavras, com quatro

ocorréncias. Esses mecanismos podem ser visualizados, também, sob a forma de

grafico de proporcao (pizza), como se vé a seguir:
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HInversao
mC.P
mIdiomat.

H Parddia

m Hipérbole
B Contradicao

Jogo de Palavras

GRAFICO 3 — TECNICAS HUMORISTICAS DE MAIOR OCORRENCIA

6.3 Atuacédo das técnicas humoristicas na constru¢cédo do humor

Identificadas as técnicas de maior ocorréncia nas “frases engragadas” (inversao,
conhecimento prévio, idiomatismo, parédia, hipérbole, contradicdo e jogo de
palavras), apresenta-se, a seguir, a atuacdo de cada uma delas na construcdo do
humor, a partir da analise de duas frases que a exemplificam.

Na andlise, parte-se do pressuposto de que o efeito de sentido humoristico constréi-
se pela evocacdo de conhecimentos prévios armazenados na memoria dos
interlocutores, por intermédio de processos cognitivos, mais precisamente a
inferéncia, que diz respeito a apreensao de conteudo semantico implicito a partir do

gue esta exposto na superficie textual.

e INVERSAO

Denomina-se inversdo a técnica na qual sdo invertidos os papeis ou valores
estabelecidos pela sociedade; dessa forma, o riso instaura-se pela ruptura do
padrao vigente (TRAVAGLIA, 1992). O mecanismo em questdo também diz respeito
a troca de componentes sintaticos de uma frase, no sentido de operar, com isso,
uma mudanca na significacdo textual que vise a deflagragdo do humor pela
desarticulacdo do que € esperado pelo leitor (BERGSON, 1987). Para que o efeito
de sentido se efetive nas frases, e se possa perceber a inversdo, o interlocutor
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precisa mobilizar principalmente conhecimentos de ordem enciclopédica, por

intermédio de processos inferenciais, como se vé nas frases a seguir:

(1) “De hoje para tras parei de beber.”
(2) “Se eu parar de beber, vou passar mal... Vai aumentar a taxa de sangue no meu

alcool.”

Na frase (1), a inversédo se processa a partir da expressao “de hoje para tras”, que
sugere um recorte cronologico delimitador do ato de beber, indicando uma
temporalidade no esquema “de x para y”. Porém, tal temporalidade vai do presente
ao passado, sendo, portanto, uma ruptura da nocdo ocidental de tempo. O
interactante s € capaz de perceber o conteudo semantico que € invertido na
proposicdo na medida em que aciona o conhecimento partilhado, de cunho
enciclopédico, de que o tempo € linear, e move-se sempre para frente, do presente

para o futuro, sem possibilidade de retorno ao passado.

Portanto, acionado esse saber socialmente aceito, a inversdo operada a partir da
nocao de tempo vigente em nossa sociedade (o foco recai sobre uma memoria, que
parte do presente e reporta a um passado) sugere, por intermédio da inferéncia, o
nao abandono do vicio de ingerir bebidas alcodlicas. Em outras palavras, a inversao
deixa em evidéncia alguém que, na verdade, ndo parou de beber. Logo, pode-se
afirmar, que, na frase, o riso € instaurado pela quebra do que é previsto, pela

desarticulacédo da nocdo de tempo no Ocidente.

Na frase (2), tem-se, inicialmente, uma declaragcdo, “Se eu parar de beber, vou
passar mal...”, indicativa de alguém que atribui maleficios ndo a ingestdo de alcool,
mas, sim, a falta deste. Se o trecho for visto sob esta perspectiva, pode-se perceber
uma primeira inversao: ha uma contraposicao aos estudos médicos que comprovam
o efeito toxico do alcool no organismo. Pode-se pensar, também, que a declaracéo
diz respeito aos sintomas causados pela desintoxicacdo do organismo de um
alcodlatra, quando este se prop6e a deixar o vicio, como a febre, a irritacdo extrema,

a palpitacao, os suores etc.
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A seguir, encontra-se a afirmativa “vai aumentar a taxa de sangue no meu alcool”.
Nesse enunciado, fica clara a inversdo, reforcada pela troca, na ordem sintética,
entre os termos “sangue” e “alcool”’. Para que se compreenda qual € o conteudo
invertido (“prep de + subst alcool” por “prep de + subst sangue”), o leitor precisa
trazer a memoria importantes conhecimentos enciclopédicos, por meio da inferéncia,
entre os quais convém destacar: o fato de uma pessoa entrar em estado de
embriaguez quando extrapola na dose de bebida, devido ao aumento da taxa de
alcool no sangue; a funcionalidade do exame de sangue, que procura detectar
alteracdes nas taxas de componentes sanguineos. Portanto, na “frase engragada”
analisada, tem-se a inversdo do parecer médico: o alcool como causador de
maleficios. Ao contréario, a frase mostra um individuo que passa mal ndo por causa
do excesso de bebida, mas, sim, devido a abstinéncia desta, ficando o alcool em
relevancia. A subversdo € reforcada, por sua vez, pela troca na disposicdo dos

elementos sintaticos.

e CONHECIMENTO PREVIO

Os conhecimentos prévios sdo os diferentes saberes que os individuos tém
armazenados na memoria, e que sdo acionados no momento da interpretacado do
texto, por processos cognitivos, como a inferéncia . Tais conhecimentos prévios nao
sdo organizados aleatoriamente, mas em forma de modelos cognitivos (frame, script,
cenario etc.), e dividem-se em linguistico (conhecimento sobre a disposi¢cdo dos
elementos da lingua), enciclopédico (conhecimento sobre o mundo) e interacional
(sobre o que é aceito ou ndo € determinada circunstancia de interacdo) (KOCH,
2008).

O conhecimento prévio é essencial para a construcao de sentido em qualquer texto.
Nos textos humoristicos, ele atua, juntamente com a inferéncia, como suporte na
compreensao da subversdo operada pela técnica humoristica principal. Em outros
casos, porém, o conhecimento prévio é o proprio “gatilho” do humor, sendo a técnica

humoristica principal (e ndo a secundaria), como se observa nas frases abaixo:
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(3) “Quando Galileu afirmou que o mundo girava, afirmou o que nés, bébados, ja
sabiamos”.
(4) “Troque seu coracdo por um figado. Assim vocé se apaixona menos e bebe

mais”

A frase (3) comeca fazendo mencao a Galileu, no trecho “Quando Galileu afirmou
que o mundo girava”. Para compreender o enunciado, o leitor tem que acionar seus
conhecimentos prévios sobre quem ele é: nascido no século XVI, na ltalia, é
considerado o “pai da ciéncia moderna”, por suas importantes contribui¢des, entre
as quais se destaca a Teoria do Heliocentrismo (a Terra e os planetas giram em
torno do Sol)'°. Na primeira parte da frase faz-se remissdo justamente aos seus

postulados tedricos, com o termo “mundo” sendo utilizado para referir-se a Terra.

Na segunda parte (“afirmou o que néds, bébados, ja sabiamos”), tem-se a afirmacéo
de que os bébados ja conheciam os postulados de Galileu (os de que a Terra gira).
No caso, o termo “giro”, que é retomado implicitamente por meio de remissao, passa
a ter outra significacdo: a de confusdo mental. Nesse trecho, o leitor, por meio de
inferéncia, deve acionar o conhecimento enciclopédico de que, quando uma pessoa
exagera na ingestdo de bebida, uma parte do cérebro responsavel pelo equilibrio e
pela lucidez — o hipotdlamo — fica comprometida; portanto, as pessoas veem as
imagens distorcidas, como se estivessem rodando, o que provoca o desequilibrio. O
conhecimento prévio sobre a figura de Galileu e sua importancia para o cenario
cientifico possibilita a subversao do conceito de “giro”, sendo responsavel pelo efeito

de humor devido ao inusitado.

A frase (4) inicia-se com uma ordem, evidenciada pela conjugacao do verbo “trocar”
no imperativo, em que 0s objetos envolvidos na troca sao o “coracado” e o “figado”

(“Troque seu coracao por um figado”). Nesse momento, para que se compreenda o

gue esta expresso, € preciso que o leitor acione dois conhecimentos prévios
principais: o coracdo é um Orgdo vital para a sobrevivéncia humana, pois é
responsavel por bombear o sangue para todos os 6rgaos do corpo; o figado é o

orgao responsavel pela quebra da glicose, componente principal do alcool (e das

Y Informacdes disponiveis em: http://www.suapesquisa.com/biografias/galileu/. Acesso em

16/01/2012.
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bebidas alcodlicas). Considerados esses dados, é perceptivel a troca do que é vital
pelo que é ndo vital, o que torna a frase engracada, pelo inusitado. Ou seja, é 0
conhecimento prévio da importancia do coracao que torna cdmica a troca proposta.

Na segunda parte, a oragao iniciada pelo conectivo “assim”, que expressa uma ideia
explicativa, visa a dar uma satisfacdo sobre os motivos da troca: a preferéncia por
ter dois figados se explicaria pela “vantagem” de se poder beber mais e se
apaixonar menos. Nesse momento, o leitor deve acionar um terceiro conhecimento
prévio, de carater enciclopédico: o de que as paixdes mal resolvidas sdo os
principais motivos que levam as pessoas a beberem. Nao é a toa a profusdo de
musicas, denominadas “bregas”, que destacam o tema. Quem nunca ouviu
Reginaldo Rossi cantando: “Gargom, aqui nesta mesa de bar, vocé ja cansou de
escutar centenas de casos de amor”? Desse modo, a troca do coragao pelo figado
seria um motivo a menos para o sofrimento. Porém, ninguém vive sem 0 coracao;

esse saber permite a instauracao da comicidade.

e IDIOMATISMO

O idiomatismo designa uma construcao linguistica polissémica, cujo sentido varia
de acordo com o contexto de ocorréncia, “exceto o que seria seu sentido literal”
(POSSENTI, 2010, p. 62). Silva (2008, p.16) define este recurso como “construcao
ou expressao propria a uma lingua que ndo possui correspondente sintatico em uma
lingua de estrutura analoga, tampouco produz um significado a partir da soma dos
seus elementos constitutivos”. A autora afirma, ainda, que a “significacao cristalizada
da expressdo, assim como seu aspecto gramatical (forma), torna inviaveis as
alteracdes na ordem ou forma de seus elementos [...] ou substituicdo de algum(s) de

seus elementos constitutivos” (p. 25).

Os textos humoristicos que fazem uso de expressdes idiomaticas sdo engracados
uma vez que “impdéem — melhor, fazem de conta que impdem — uma leitura literal e
composicional dos idiomatismos” (POSSENTI, 2010, p. 63). Em outras palavras, 0s
textos humoristicos desmembram os componentes de uma expressao e passam a
considera-las separadamente. Nas frases abaixo, fica evidente a atuacdo do

idiomatismo na deflagracéo do humor:



92

(5) “Fui tomar juizo, mas s6 encontrei vodka’.
(6) “Se vocé nao achar a metade da sua laranja, figue com metade do lim&o, misture
com cachaga e seja feliz”

Na frase (5), o humor se instaura a partir da expresséo “tomar juizo”, que engloba
duas interpretagbes distintas: a primeira relaciona-se ao sentido idiomatico da
expressao “tomar juizo”, equivalente a “conscientizar-se, tornar a razao a respeito de
algo”; a segunda se relaciona a significacao literal do verbo “tomar” (este entendido
no sentido de “ingerir algo”). Nesse caso, o leitor pode inferir que “juizo” seja algo
liquido que pode ser ingerido. As duas significacdes podem ser apreendidas se 0
leitor acionar seus conhecimentos linguisticos a respeito das possibilidades

significativas do termo em questdo: uma idioméatica e outra literal.

O humor instaura-se, portanto, a partir da quebra de expectativa devido ao
desmembramento dos componentes da expressado “tomar juizo”. Mobilizando seus
conhecimentos de ordem linguistica, o leitor sabe que o termo, em seu uso corrente,
tem uma carga semantica relacionada a disciplina, a ordem. Tal expectativa é
rompida, em seguida, pela expressdao “mas s6 encontrei vodka”, que desloca a
expressao para outro eixo interacional — o costume de os individuos ingerirem
bebidas alcodlicas (na fala popular, € comum se dizer “vou tomar umas...”), 0 que

culmina na desrotinizacado de uma experiéncia partilhada.

Na frase (6), a base processual do humor é o idiomatismo “metade da sua laranja”.
Esta expressédo € tomada, em um primeiro momento, a partir de seu uso corrente,
gue faz referéncia a pessoa certa para um relacionamento amoroso, para, em
seguida, ser concebido em sua significagao literal (metade da fruta “laranja”). Com
isso, h& a quebra da previsibilidade do leitor, que esperava algum tipo de conselho
sobre como se dar bem no amor, a partir da expressdo “Se vocé nao achar a

metade da sua laranja”, cuja estrutura lembra os ditos de manual de auto-ajuda.

O desvio operado pela tomada literal da expressao “metade da sua laranja”, em que
cada termo é considerado separadamente, € sustentado na mengao a fruta “limao” e
a maneira de se fazer uma caipirinha (“... fique com metade do limao, misture

cachaca e seja feliz”). Logo, para que o interlocutor construa o humor a partir do
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idiomatismo “metade da laranja”, ele deve acionar seus conhecimentos de ordem
linguistica (sobre os sentidos que o termo pode comportar — “pessoa certa” / “fruta
que é partida ao meio), enciclopédica (0 que é laranja, limdo, caipirinha etc) e
interacional (0 que se espera que seja dito / entendido dentro uma determinada
situacao interativa, no caso, quanto ao rumo de um texto que se inicia a maneira de
um aconselhamento). Portanto, é a quebra de expectativa (incongruéncia) do leitor,
gue, na frase em questéo, deflagra o humor.

e PARODIA

Denomina-se parddia a técnica humoristica na qual dizeres de forte apelo popular,
como é o caso de slogans, provérbios e frases célebres, sdo modificadas com o
intuito de satirizar, ironizar, debochar (TRAVAGLIA, 1992). A parodia, portanto,
processa a retomada de textos socialmente, para, em seguida, deforma-los. Isso faz
com que tais textos, deslocados de seus contextos de producéo, percam a
legitimidade (MOUTA, 2007). A parddia pode ocorrer no ambito estrutural (quando
um texto remete a outro texto por sua estrutura, pelo modo como se organizam 0s
elementos constituintes) e no ambito discursivo (quando um texto remete a outro

texto pela retomada de ideias).

Por ser uma satira de outros textos, pode-se afirmar que o processo que esta na
base da parddia é a intertextualidade. A intertextualidade “diz respeito aos fatores
gue tornam a utilizacdo de um texto dependente de um ou mais textos previamente
existentes” (KOCH; TRAVAGLIA, 2007, p. 88). Desse modo, todo texto é constituido
por “outros textos que Ihe dao origem, que o predeterminam, com os quais dialoga,
que ele retoma, a que alude ou aos quais se opde” (KOCH; BENTES;
CAVALCANTE, 2008, p. 9).

Nas “frases engracadas”, € comum a presenca da parddia como técnica humoristica

principal, em que se verifica o processo de intertextualidade:

(7) “Cerveja: ajudando os feios desde 4000 a.c”.

(8) “A beleza esta nos olhos de quem bebe”.
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Na frase (7), ha a ocorréncia de parddia estrutural, em que é retomada a estrutura
de slogans construidos no esquema “Empresa x ajuda individuo y [desde z]”, cujo
objetivo é dar énfase a empresa apresentada enquanto auxiliadora. Como exemplo,
tem-se as seguintes propagandas: “Acrilplast display: desde 1994 ajudando vocé a

"20 e “Brasil Renda: Ajudando vocé a realizar seus sonhos!”?!. Logo,

vender mais
para a compreensédo da frase, o leitor deve acionar, via inferéncia, a estrutura que

serve de base para a realizacdo da parddia, que é a propagandistica.

Por sua vez, o que esta posto em énfase é a cerveja, por especificacdo [uso de dois
pontos] — ela aparece como auxiliadora dos feios (“Cerveja: ajudando os feios...”).
Nesse instante, o leitor deve acionar o conhecimento enciclopédico de que a pessoa
gue bebe muito perde a razdo. Com base nisso, pode-se inferir que a cerveja tem a
capacidade de fazer os desprovidos de beleza parecerem bonitos, aos olhos de
guem ingere bebida. Em seguida, realiza-se um recorte temporal dessa suposta
ajuda: “4000 a.c.”. Para se compreender essa colocacdo, deve-se acionar o0
conhecimento historico de que a cerveja comecou a ser fabricada na Antiguidade, ao
gue tudo indica na Mesopotamia, pelos sumérios, sendo, em seguida, fabricada
pelos egipcios, que a incluiram na sua dieta diaria?®. Na frase, o dado histérico
confirma o potencial da cerveja. Logo, a frase é engracada, uma vez que distorce
uma construcdo publicitaria recorrente, na desrotinizacdo de uma expectativa

preestabelecida.

Na frase (8) tem-se uma ocorréncia explicita de détournement. Este processo de
intertextualidade consiste na captacdo de um dito proverbial (texto-fonte) e na
subverséao (alteracdo) deste por meio de substitui¢des, transposi¢cdes, acréscimos ou
supressodes. O texto alterado, por sua vez, mantém as caracteristicas estruturais do
provérbio (KOCH; BENTES; CAVALCANTE, 2008). No caso, o enunciado que, por
captacédo, serve de base para a parddia, e que precisa ser retomado pelo leitor no
momento da leitura, é o dito proverbial “A beleza esta nos olhos de quem vé”. O
provérbio possui carater moralizador, na medida em que sugere ao interlocutor a

inexisténcia de um parametro fixo para a definicdo do “bonito” ou do “feio”, sendo

%0 Disponivel em: www.acrilplast.com.br/display.html. Acesso em 06/11/2011.
1 Disponivel em: www.brasilrenda.com.br/site.php?idp=45. Acesso em 06/11/2011.
%2 Disponivel em: http://www.brejas.com.br/historia-cerveja.shtml. Acesso em 06/11/2011.
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ambos 0s conceitos uma questdo de perspectiva. O humor, entdo, constréi-se a
partir da subverséao desse ditado, principalmente por meio da substituicao: a beleza
€ associada a bebida, e o termo “olhos de quem vé&” passa a corresponder a “olhos
de quem bebe”. Nesse instante, o leitor é levado a realizar outra inferéncia: a de que
a bebida faz com que os feios sejam vistos como bonitos, por quem bebe, depois da

ingestao de varias doses.

Percebe-se, logo, que na “frase engragada” em questdo o leitor mobiliza diversos
sistemas de conhecimento, via inferenciagédo, na tentativa de elaborar o sentido,
dentre os quais se podem citar: o enciclopédico (conhecimento relativo ao histérico
dos ditos populares, sua importancia social; conhecimento a respeito dos efeitos que
causam a ingestéo de alcool, entre outros) e o linguistico (o conhecimento relativo a
sintaxe da lingua, que permite, ao leitor, compreender a troca do sintagma

preposicional de + [quem vé] por de + [quem bebe]).

e HIPERBOLE

Denomina-se hipérbole a técnica humoristica decorrente da ampliacdo demasiada
de certa caracteristica de algo, de alguém ou de alguma situacao, a fim de fazer rir,
‘levando normalmente ao ridiculo” (TRAVAGLIA, 1992, p. 64). A hipérbole é cémica
na medida em que desnuda um defeito, e consiste “em tomar uma particularidade
gualquer da pessoa e representa-la como Unica, ou seja, em exagera-la” (PROPP,
1992, p. 89). A seguir, analisam-se duas frases que apresentam a hipérbole como

técnica principal de deflagracdo do humor:

(9) “Bébado que se preza passa alcool em gel no pao”.
(10) “Eu bebo tanto que, no meu ultimo exame, encontraram uma azeitona com um

palito no potinho’.

A frase (9) comeca com uma especificacdo a figura do bébado — ndo é qualquer
bébado, mas é aquele “que se preza”. Tendo em vista que o significado do verbo
“‘prezar” é “ter em grande consideragao e respeito, gostar de, amar’ (FERREIRA,
2005), a expressao “bébado que se preza” passa a indicar “alguém que estima a si
préprio [reflexiva ‘se’] por ser bébado”, ou, aprofundando o nivel de interpretagéo, de



96

acordo com o uso recorrente do termo “que se preza”, indica “alguém que é um

bébado de verdade”.

Em seguida, é atribuida ao “bébado de verdade” uma acdo que lhe deve ser
caracteristica: o ato de passar alcool em gel no pdo. Nesse trecho, o leitor aciona o
conhecimento enciclopédico de que, no pdo, geralmente se passa manteiga, paté
etc. Ao trocar esses elementos por “alcool em gel”, tem-se o exagero da principal
caracteristica de um bébado: a ingestdo de grande quantidade de bebida alcodlica.
A hipérbole, por sua vez, provoca o riso pela ruptura de uma expectativa, de uma

experiéncia cotidiana.

Na frase (10), o exagero € demarcado, primeiramente, pelo uso da expressao
“tanto”, que possui valor semantico de énfase, no caso, do ato de beber. Em
seguida, ha a construcdo de um cenario — a de um exame de urina — em que, no
recipiente de coleta, é encontrada “uma azeitona com um palito”. Por meio da
inferéncia, o leitor aciona os conhecimentos (de ordem enciclopédica, apreendidos
na vivéncia) de que diversas bebidas, como o Dry Martine, s&o servidas com frutos
da oliveira, e que, na urina, sdo expelidos os componentes fisiologicos que estdo em

excesso no organismo, apos a filtracdo dos rins.

A partir dessas informacdes, a hipérbole constréi-se pela insercdo inusitada de
elementos pertencentes ao universo da bebida (“azeitona” / “palito”) ao universo
laboratorial (um exame de urina), cuja intencdo é sugerir a ingestdo demasiada de
bebida por um individuo. Ou seja, o fato de alguém chegar a expelir, na urina,
complementos solidos que acompanham a bebida (o que € impossivel) indica que a
pessoa exagera na dose de alcool. Logo, na frase o humor se constréi na medida
em que o exagero desarticula os contornos que definem determinada experiéncia

vivida pelo leitor, 0 que, pela incongruéncia, leva a instauracao da comicidade.
e CONTRADICAO
A contradicdo diz respeito a oposi¢cao quanto a algo verossimil em um determinado

contexto, “quando a agao, palavras ou atitudes contradizem algo estabelecido ou

esperado de um grupo, instituicido ou pessoa” (TRAVAGLIA, 1992, p. 62). Esse
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processo também pode ser constituido pela “representagdo pelo oposto” (FREUD,
1905, p. 46), na oposicao entre elementos apresentados em uma sequéncia anterior
e uma sequéncia posterior, na composicdo de um chiste. As frases abaixo

demonstram como a contradi¢cdo atua na deflagragdo do humor:

(11) “O &lcool é o pior inimigo do homem. Mas a Biblia diz que devemos amar
Nossos inimigos.”

(12) “A bebida mata lentamente... E dai? Eu ndo estou com pressa!”

Na frase (11), tem-se, inicialmente, uma declaracdo de cunho moralizador (que vai
de encontro ao consumo da bebida); esta é estruturada a partir da recategorizacédo
metaférica do termo “alcool”, em que este passa a ser concebido como “o pior
inimigo do homem”. Para compreensao da metafora, o interlocutor deve retomar, por
inferéncia, o conhecimento enciclopédico sobre os maleficios do alcool no
organismo humano, e, também, sobre o que é um inimigo e como este pode
prejudicar a vida de uma pessoa. A recategorizacdo metaforica serve de base para a

contradicdo operada na segunda parte da frase analisada.

No trecho “Mas a Biblia diz que devemos amar nossos inimigos”, a contradigdo &
indicada pela conjuncdo adversativa “mas”, que indica oposicdo a uma ideia
anteriormente expressa. Em seguida, tem-se a insercdo do argumento biblico do
amor ao inimigo. Neste momento, devem ser mobilizados alguns conhecimentos: o
de que a Biblia é o livro dos cristdos, e que a base do Cristianismo é o amor. Por
inferéncia, chega-se a seguinte informacao implicita: se a bebida é inimiga, e se eu
devo amar o inimigo, entdo eu devo amar a bebida. A contradicdo “nao pode / pode”
€ engracada, pois relaciona, em um mesmo nivel, elementos de frames distintos
(“bebida”, “guerra” e “religidaon”), o que leva a incongruéncia pela desrotinizacao de

uma experiéncia socialmente partilhada.

Na frase (12), a contradicdo se estabelece entre as duas proposi¢cdes que a
constituem: “A bebida mata lentamente” e “E dai? Eu ndo estou com pressa!”. A
primeira proposicdo tem valor semantico informativo, pois enfatiza os maleficios
causados pelo consumo de alcool, que pode levar, aos poucos, a morte de quem o

consome. O leitor, ao acionar seus conhecimentos prévios acerca dos parametros
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conversacionais, espera que a proposicao subsequente siga a mesma perspectiva
da proposicao anterior, trazendo, quem sabe, um conselho a ingestao consciente de
bebida alcodlica. Porém, tal expectativa € rompida, na constituicdo de um sujeito
(eu) que demonstra desinteresse em relacdo ao que é exposto na primeira
sequéncia, e que, em, tom sarcéastico, afirma ndo ter pressa em morrer, se a bebida

mata lentamente.

Por intermédio da incongruéncia estabelecida no texto, que pde em oposi¢cdo duas
ideias relacionadas, o sentido humoristico se estabelece através da quebra da
previsibilidade. Porém, a contradicdo sO pode ser percebida se o leitor acionar as
informacbes sobre o que pode ou ndo ser dito em uma situacao interativa
(conhecimento interacional) e sobre as relacbes semanticas estabelecidas entre

enunciados (conhecimento linguistico).

e JOGO DE PALAVRAS

O jogo de palavras se refere ao trabalho sobre a relacdo equivoca entre
significante e significado, utilizando-se “das potencialidades que lhe sdo oferecidas
por fendbmenos como a homofonia, a homonimia ou a paronimia” (MOUTA, 2007, p.
85), entre outros. Logo, “uma palavra ou parte da palavra suscita uma outra com a
qual se assemelha acusticamente” (p. 87). Entre os tipos de jogos de palavras,

encontra-se o trocadilho.

No trocadilho, é necessario que “dois significados se evoquem um ao outro através
de alguma vaga similaridade, seja uma similaridade estrutural geral, ou uma
assonancia ritmica, ou o compartilhamento de algumas letras iniciais” (FREUD,
1905, p. 30). Propp (1992), por sua vez, diz que este recurso ocorre quando o
interlocutor toma em sentido restrito e literal um termo de significacdo ampla, de
modo a anular o argumento do locutor. Pode-se perceber o jogo de palavras nestas

frases:

(13) “CERVEJA como séo as coisas: vocé nao me CONHAQUE, ndo sabe de onde
VINHO, entdo ndo me CAMPARI com qualquer RUM!”

(14) “Prefiro ser um bébado conhecido do que um alcodlatra anénimo.”
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Na frase (13) o jogo de palavras (neste caso, é um trocadilho) se da pela
similaridade fénica entre termos, em que o significado de uma palavra é evocado por
outra palavra (especificamente por nome de bebida alcodlica), cuja estrutura sonora
Ihe faz remissao. Inicialmente, o termo “cerveja” (“CERVEJA como sdo as coisas...”)
remete ao sintagma verbal “vocé veja” (cé veja); em seguida, as palavras
‘conhaque”, “vinho”, “campari” e “rum” (“... vocé ndo me CONHAQUE, nado sabe de
onde VINHO, entdo ndo me CAMPARI com qualquer RUM”) fazem referéncia aos
termos “conhece”, “venho”, “compare” e “um”, respectivamente (“... vocé ndo me
conhece, nao sabe de onde venho, entdo ndo me compare com qualquer um”). O
trocadilho somente serd compreensivel se o leitor acionar seus conhecimentos de
ordem linguistica sobre a sequéncia fonémica dos vocabulos em lingua portuguesa,
a fim de compreender a similaridade de sons. O mecanismo em questéo possibilita a
construcdo do humor na medida em que pde em consonancia elementos
pertencentes a frames distintos, o que instaura a incongruéncia no texto, pela

guebra da expectativa do leitor.

Na frase (14), o jogo de palavras se estabelece a partir da relagdo equivoca entre
significante e significado. A base processual é a expressao “alcodlico anénimo”, que
faz referéncia ao ALANON (Alcodlicos Andnimos), grupo de apoio aos dependentes
do alcool que desejam largar o vicio. H4 o esvaziamento significativo do termo
“alcodlico an6nimo”, em que cada palavra é tomada separadamente (“alcodlico” e
“‘andénimo”). Em seguida, o termo “andénimo” € contraposto ao seu antbnimo
(“famoso”). Dai, percebe-se a brincadeira entre “bébado conhecido” e “alcodlico
an6nimo”. O jogo de palavras s6 € perceptivel se o autor retomar, por meio da
inferéncia, diferentes conhecimentos prévios, como: enciclopédico (0 que € o
ALANON) e linguistico (significagao do termo “alcodlico anénimo” e de cada palavra

gue a constitui, separadamente).

Feitas as analises, pode-se verificar, nas “frases engracadas”, que o sentido nao se
estabelece a priori no texto. A significacao é construida interativamente, por meio da
mobilizacdo de conhecimentos prévios alocados na meméria dos interlocutores, a
partir das técnicas humoristicas constituintes do texto (estes atuam como “gatilho”
[trigger]). Os saberes mobilizados podem ser de ordem enciclopédica, linguistica e

interacional.
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Tais informacgdes sédo acionadas mediante processos de ordem cognitiva, dentre os
quais se destaca a inferéncia. Esta estratégia consiste na apreensdo de conteudo
semantico novo a partir de informacdo dada na superficie textual. O processo
inferencial atua diretamente na constru¢cdo do humor, na medida em que permite ao
leitor depreender conteudos implicitos no texto a partir daquilo que esta explicito.
Pode-se afirmar que a inferéncia e o conhecimento prévio estdo na base da
construgdo do humor nas “frases engragadas”, estando presentes em todos os

exemplos selecionados para andlise nesse trabalho.

6.4 A finalidade do humor nas “frases engragadas” selecionadas

A finalidade primeira do sentido humoristico, independentemente de suas
especificidades, é a liberacdo, “uma vez que através do humor se rompe a proibicao
e a censura social imposta ao individuo ou a grupos” (TRAVAGLIA, 1992, p. 50). As
analises demonstram que, nas “frases engracadas” que versam sobre bebida, essa
liberacdo se da principalmente por meio da subversdo ao discurso do Ministério da
Saude (MS) acerca do alcool. Para ilustrar como se da esse processo,
primeiramente mostraremos a perspectiva do MS acerca da bebida, para, em

seguida, expor, por meio de exemplos, como se da a desconstrucéo de tal discurso.

De acordo com a Organizacdo Mundial de Saude, cujas premissas sao aplicadas em
territério brasileiro mediante a atuacdo do MS, o alcool é considerado uma droga
licita, devido aos maleficios provocados por sua ingestdo em grandes quantidades,
como a dependéncia fisica e psiquica. Logo, a “vilania” da bebida se manifesta
principalmente nas doencas provocadas pelo seu consumo desenfreado, como
também nos acidentes automobilisticos e na violéncia domeéstica (MINTO;
CORRADI-WEBSTER; GORAYEB; LAPREGA; FURTADO, 2007). Desse modo:

O conceito de uso problematico de alcool ndo se aplica apenas ao
dependente ou ao paciente que chega ao servico de salude com hélito
alcodlico, intoxicado ou em sindrome de abstinéncia. Existem outros
padrdes de uso de &lcool que causam riscos substanciais ou nocivos para o
individuo. Entre eles, a situacdo de beber excessivamente todos os dias ou
repetidos episédios de intoxicagdo pelo alcool. O consumo de éalcool que
causa prejuizos fisicos, mentais ou sociais pode se estender em um
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processo continuo, desde um padré@o de beber excessivo até a dependéncia
a bebida (p. 208).

Em grande parte das “frases engragadas”, esse discurso é transgredido, e a bebida
€ mostrada como a “melhor amiga do homem?”; trata-se da “pogcdo magica” que
transforma feios em belos, tristes em alegres; e assim por diante. Ocorre, nas frases,
a associacdo do consumo do alcool ao que € benéfico, ao contrario do que apregoa
0 MS. Tal processo pode ser constatado nas frases a seguir:

(1) “Cerveja: ajudando os feios desde 4000 a.c”
(2) “Se apenas limpando as méos com alcool se elimina o risco do virus da gripe,
tomando cachaca entdo... Ele nem chega perto!”

(3) “Se beber fosse pecado, Jesus teria transformado agua em Fanta Uva!”

No exemplo (1), a bebida (no caso, a cerveja), & especificada como auxiliadora
daqueles que séo desprovidos de beleza, como meio de aliviar suas frustracdes, se
levado em consideracdo o contexto contemporaneo que preza a estética corporal.
Utilizando como recurso de legitimidade discursiva os dados historicos concernentes
a origem da cerveja, o discurso humoristico, na frase, vai de encontro ao discurso

médico, que mostra o alcool como causador de dependéncia fisica e psicologica.

Ja no exemplo (2), a bebida (dessa vez, a cachaca) € apresentada como um
remédio que atua no combate a doencas infecciosas, como a gripe, ao contrario do
gue apregoa o MS, que concebe o alcool como prejudicial ao bem estar fisico do
homem. Ha, nesse caso, a utilizacdo do proprio discurso das organizacoes ligadas a
saude (a necessidade de desinfetar as mdos com alcool a fim de evitar a
proliferacdo de doencas causadas por seres microbioticos, como fungos, virus e

bactérias), para, através da subversao, justificar a ingestédo de alcool.

No exemplo (3), ha a desconstrucdo do discurso apregoado por varias instituicdes
religiosas cristas, que proibem a ingestédo de alcool (0 que se confirma na referéncia
a figura de Jesus, e ao relato biblico ilustrado nos Evangelhos, segundo o qual
Cristo teria transformado agua em vinho em um casamento ocorrido na cidade de
Cana da Galiléia). Sabendo-se que o carater pecaminoso atribuido ao ato de ingerir

bebida alcodlica por alguns grupos cristdos deve-se ao fato do &lcool estar
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relacionado a destruicdo do corpo, “morada espiritual” dada por Deus aos homens,
pode-se afirmar que tal discurso dialoga com o do MS, que enfatiza os maleficios do
alcool para o corpo humano. Logo, nessa frase, pode-se constatar que ha a

subverséo aos valores religiosos, e, em Ultima instancia, ao discurso do MS.

Tendo em vista que o sentido é construido na interacdo, a partir do acionamento de
conhecimentos prévios alocados na memodria dos interlocutores, pode-se afirmar
que, nas “frases engragadas” analisadas, o humor é instaurado principalmente a
partir da incongruéncia, ou seja, da quebra do determinismo relativo ao discurso do
MS, que é socialmente disseminado. Em outras palavras, o discurso das frases vai
de encontro ao saber social acerca dos danos a saude provocados pelo consumo
exagerado de alcool, o que leva a incongruéncia, e, consequentemente, ao riso.

Como afirma Fourastié (apud ROMAO, 2005, p. 290):

O homem ri cada vez que ele ultrapassa uma ruptura, um incidente, uma
interrogacdo em um processo determinado previsto, antes da ruptura, como
sem problema, normal e benéfico (...). O riso nasce de uma ruptura de
determinismo. Espera-se uma coisa e acontece outra. (...) Assim, o ‘objeto
risivel’, a coisa ou a narrativa da qual se ri, apresenta uma ‘ruptura de
determinismo’, uma dualidade, um conflito, um contraste de logicas, da qual
precisamente a tomada de consciéncia pelo candidato ao riso, depois a
repeticdo, a persisténcia ou a solucdo convidam ao riso.

Portanto, € na surpresa, na estranheza que se assenta o riso nas frases, devido a
desrotinizacdo de padrbes socialmente estabelecidos, tidos como corretos,

aceitaveis.

6.5 O ethos do bébado e sua relagao com a finalidade do humor nas “frases

engragadas”

6.5.1 A constituicdo do ethos do bébado: um processo retérico

Os estudos da Nova Retoérica visam compreender a maneira como o discurso se
torna eficaz. Por discurso, entende-se “toda producédo verbal, escrita ou oral,
constituida por uma frase ou por uma sequéncia de frases, que tenha comeco e fim

e apresente uma unidade de sentido” (REBOUL, 2004, XIV). Nessa perspectiva,
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todo discurso pode ser considerado um ato retdrico, na medida em que o0s
individuos, enquanto construtores sociais, fazem uso da linguagem, em uma
situagdo interativa, denominada de “contexto retérico”, a fim de influenciar, de

estabelecer acordos entre os interactantes (FERREIRA, 2010).

Para a eficacia do discurso, faz-se necesséria a constituicao do ethos, que designa a
imagem de si e dos outros construida pelo orador, em sua formulacdo discursiva
(FERREIRA, 2010). O orador busca a identificacdo com o auditorio, de modo a
conseguir que suas premissas sejam aceitas por este (MEYER, 2007). Segundo a
tradicdo retorica, a eficacia discursiva apodia-se na autoridade do orador (ou locutor),
gue, em seu discurso, delineia uma apresentacdo de si e do outro a fim de
proporcionar a adesdo do publico-alvo ao seu discurso. Cabe reiterar que o ethos
nao corresponde necessariamente aos reais atributos do locutor; na verdade, € uma
construcéo linguistica, e deve ser apreendido no discurso. Desse modo, “o lugar que
engendra o ethos €, portanto, o discurso, o logos do orador, e esse lugar se mostra

apenas mediante as escolhas feitas por ele” (EGGS, 2008, p. 31).

Conforme exp&e Amossy (2008), o proprio ato de tomar a palavra é suficiente para a
constituicdo de uma imagem de si, mesmo que o locutor ndo fale abertamente a
respeito de suas qualidades. Enquanto construcdo discursiva, o ethos do orador
pode ser depreendido a partir das modalizacbes de sua fala, a partir das imagens

gue elabora do outro, em seu discurso (FERREIRA, 2010).

No momento em que elabora seu discurso, o orador baseia-se na projecdo que faz
do seu auditério, daquilo que imagina que o0 seu publico deseja ouvir (AMOSSY,
2008). Ao colocar-se, no contexto retérico, em um mesmo nivel que o seu
interlocutor, de modo a interagir com ele, o orador legitima seu discurso uma vez
gue vai ao encontro do que o seu leitor/ouvinte espera ler/ouvir, conferindo-lhe
autoridade (FERREIRA, 2010).

Nas “frases engragadas” analisadas, € comum o locutor apresentar-se, em seu
discurso, como o “bébado”, atribuindo a si caracteristicas positivas (este ndo é o
prejudicado pelo consumo exagerado de bebida alcodlica, mas é o persistente, o

corajoso). E importante enfatizar que o ethos do orador, no contexto retérico de
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circulacdo das frases (o site Os Vigaristas, que busca a deflagracdo do riso pela
abordagem, em textos humoristicos, de teméaticas controversas), ndo corresponde a
situacao empirica de seus produtores, mas € uma construcao discursiva, visando a
efetivacdo do propdsito comunicativo, que é a subversdo do discurso do Ministério
da Saude (n&o se deve achar que os internautas séo realmente bébados).

Embora as “frases engragadas” sejam elaboradas por individuos diferentes,
percebe-se uma uniformidade quanto ao desenvolvimento da tematica “bebida”, o
gue sugere a projecdo, pelo(s) enunciador(es) das frases, das expectativas do
publico-alvo (no caso, 0s internautas) quanto a organizacdo dos elementos

envolvidos na elaboracgao discursiva.

A insercdo do locutor no discurso geralmente € marcada por um pronome pessoal
do caso reto, na 12 pessoa do singular (eu) ou do plural (nés= eu + tu). Por exemplo,
€ 0 que ocorre nas frases “Se eu parar de beber, vou passar mal... vai aumentar a
taxa de sangue no meu alcool” e “Eu sei que o mundo da voltas, mas quando a
gente bebe parece que essas voltas sdo mais rapidas”. No primeiro caso, o orador
inscreve-se discursivamente pelo pronome pessoal do caso reto “eu”; no segundo
caso, além de utilizar o pronome “eu”, o orador insere-se no discurso por meio da

expressao informal “a gente”, que designa “nés” (eu + vocé).

Quanto ao status de “bébado”, o orador apresenta-se de modo direto, pelo uso do
termo “bébado” (“Prefiro ser um bébado conhecido do que um alcodlatra anénimo”;
“‘Nao estou em condi¢des de dirigir... Espere! Eu ndo deveria ouvir a mim mesmo,
estou bébado!”), ou indiretamente, por meio de suas escolhas linguisticas (“Bebidas,
t6 fora... Sai para comprar mais!”; “Vocé vé as pingas que eu tomo, mas nao vé os
tombos que eu levo”). No primeiro caso, a expressao “sai para comprar mais” remete
a um sujeito que bebe com frequéncia, cuja intencdo é adquirir mais bebida. No
segundo caso, a associagao entre as expressdes “pinga que eu tomo” e “tombos
que eu levo” sugere a ingestdo demasiada de alcool, que leva o individuo ao

desequilibrio, e, consequentemente, a queda.

Uma vez apresentado como “bébado”, o orador configura seu ethos por uma série

de imagens, em grande parte positivas, depreendidas a partir de sua selecéo
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linguistica. Essas imagens contribuem para a desarticulacdo do discurso apregoado
pela Organizacdo Mundial de Saude (representada no Brasil pelo MS), visto que
delineiam uma apresentacdo satisfatéria, afastada da ideia de “coitado”, daquele que
faz uso excessivo do alcool. Por sua vez, a apresentacdo do bébado é sustentada
pelas imagens positivas relacionadas a bebida (estas constituem argumentos para
sua afirmagéo). Buscando uma maior clareza na visualizagdo dos dados, as
imagens relacionadas ao “bébado” estdo expostas no quadro a seguir, em ordem
decrescente (a de maior ocorréncia para a de menor ocorréncia), juntamente com o
percentual de ocorréncia (serdo consideradas 16 frases, do total de 60, que

apresentam as imagens)?.

IMAGEM PERCENTUAL EXEMPLO
Exagerado 11,7%

(7 frases) Eu bebo tanto que se eu parar de beber

0 PIB do Brasil cai mais de 5%
Persistente 5%

(3 frases) Pensei em parar de beber, mas sou

brasileiro e ndo desisto nunca
Agradecido 1,7%

(1 frase) Comecei a beber por causa de uma
mulher... e nem tive tempo de agradecé-
la

Amoroso 1,7%

(1 frase) O élcool é o pior amigo do homem. Mas
na Biblia diz que devemos amar nossos
inimigos

Corajoso 1,7%

(1 frase) A cerveja e a cachaca s@o os piores
inimigos do homem. Mas 0 homem que
foge dos seus inimigos € um covarde

Esclarecido 1,7%

(1 frase) Galileu, quando afirmou que o mundo
girava, afirmou o que nés, bébados, ja
sabiamos

QUADRO 6 — IMAGENS RELACIONADAS AO BEBADO

Tais dados podem ser visualizados, a seguir, por meio de grafico numérico:

? A categorizacdo das 16 “frases engracadas” que apresentam as imagens constituintes do ethos do
bébado encontra-se nos anexos.
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GRAFICO 4 — PERCENTUAL DE OCORRENCIA DAS IMAGENS RELATIVAS AO BEBADO

A primeira imagem que diz respeito ao bébado € a de exagerado, no que tange ao
consumo do alcool. Nas frases, € comum a presenca do intensificador “tanto”, que,
associado a uma situacdo hiperbdlica (ndo condizente com a realidade
empiricamente atestada), sugere a ingestdo demasiada de bebida alcodlica. Tal
processo ocorre nos casos “Eu bebo tanto que se eu parar de beber o PIB do Brasil
cai 5%”; “Eu bebo tanto que, quando eu morrer, a cremacéo durara uma semana” e
“Eu bebo tanto que, no meu ultimo exame de urina, encontraram uma azeitona com
um palito no potinho”. Na primeira frase, 0 consumo exacerbado de alcool relaciona-
se a manutencdo do produto interno bruto do pais; na segunda frase, o
prolongamento do ato de cremacéo € indicativo da alta ingestado de alcool; na dltima
frase, 0 exagero constroi-se pela referéncia a presenca de residuos sélidos (no

caso, a azeitona e o palito) na urina.

Nas frases “Bébado que se preza passa alcool em gel no pao” e “90% do meu
dinheiro eu gasto com bebida. Os outros 10% sdo do garcom”, o exagero nao é
demarcado por um termo especifico, mas € depreendido na situacdo expressa nha
frase. No primeiro exemplo, a base para o exagero € a expressao “passar alcool em
gel no pao”, que amplia a ingestdo de alcool as diversas situagdes do cotidiano,
como a alimentacdo (no caso, o0 alcool substituiria substancias como geléia,
manteiga, requeijdo, cujo consumo estd associado as massas, como paes e

biscoitos). Na segunda frase, a hipérbole é demarcada principalmente por meio de
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porcentagem: a distribuicdo do salario de um individuo relaciona-se, em sua

totalidade, ao consumo de bebida.

O exagero também pode ser construido por meio de recursos como a inverséo e a
comparagao, como ocorre nas frases “Se eu parar de beber vou passar mal... vai
aumentar a taxa de sangue no meu alcool” e “Estou igual a cobra de laboratério: s
no alcool’. Na primeira frase, a troca na ordem sintatica dos termos “sangue” e
“alcool” visa a colocar o alcool em evidéncia, e, consequentemente, sugerir que a
taxa de &lcool no organismo € maior que a de sangue, sendo indicativa de alta
ingestdo de bebida alcodlica. Na segunda frase, a comparacao de um individuo a
uma cobra de laboratério serve de base para a ambiguidade do termo “s6 no alcool”,

gue indica estado de embriaguez, devido a alta taxa de alcool no organismo.

A segunda imagem associada ao bébado é a de persistente, construida
principalmente pelo uso da expressao popular “sou brasileiro e n&o desisto nunca”,
que faz referéncia ao perfil “sobrevivente” do individuo nascido no Brasil, que
persiste na caminhada, apesar das dificuldades sécio-econémicas. A persisténcia é
destacada nas frases “Pensei em parar de beber, mas sou brasileiro e ndo desisto
nunca” e “Bebo até cair... depois continuo bebendo deitado, porque afinal eu sou
brasileiro e ndo desisto nunca”. O uso da expressao, nestes casos, evidencia a
perseveranca do sujeito construido no discurso, no que diz respeito a ndo parar de
beber.

A terceira imagem que constitui o ethos do bébado € a de agradecido. Na frase
“Comecei a beber por causa de uma mulher... e nem tive tempo de agradecé-la”, tal
caracteristica evidencia-se pelo uso do verbo “agradecer” constituinte da expresséao
“‘nem tive tempo de agradecé-la”. Segundo o dicionario Aurélio (2005) este verbo
significa “mostrar-se grato por; demonstrar gratiddo”. Pode-se deduzir, a partir da
colocacado, um sujeito que é agradecido a uma pessoa (uma mulher) por comecar a
beber (“Comecei a beber por causa de uma mulher...”), embora nao tenha feito o
agradecimento pessoalmente. Nesse caso, a bebida ndo seria prejudicial, mas, sim,
benéfica ao ponto de alguém sentir-se satisfeito em consumi-la, e considera-la um
agrado recebido; e o bébado seria um agradecido pelo beneficio de ser iniciado na

ingestao de alcool.
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A quarta imagem relacionada ao bébado é a de amoroso. Na frase “O alcool é o
pior inimigo do homem. Mas na Biblia diz que devemos amar nossos inimigos”, essa
qualidade é evidenciada pelo uso do verbo “amar”, na expressdo “devemos amar
nossos inimigos”. Primeiramente, o alcool € metaforizado como o pior inimigo do
homem. Em seguida, mencionando a Biblia como argumento de autoridade, o
orador enfatiza a importancia de amar os inimigos. Por relacéo de ideias, chega-se a
concluséo de que: 1) a bebida é amada (se a bebida € inimiga, e é preciso amar o
inimigo, entdo, deve-se ama-la); 2) o orador ama a bebida / beber (o verbo
“‘devemos”, conjugado na 12 pessoa do plural do presente do indicativo — “n6s” —,

inscreve o locutor em sua propria fala, fazendo-o participante da sua afirmacéo).

A quinta imagem constituinte do ethos do bébado € a de corajoso. Na frase “A
cerveja e a cachaca sao os piores inimigos do homem. Mas o homem que foge dos
seus inimigos é um covarde”, tem-se, primeiramente, a recategorizacdo dos termos
‘cerveja” e “cachaca” — estes sao considerados, por meio de metafora, como
“inimigos do homem”. Tal recurso atribui as bebidas valor negativo. Na segunda
parte da frase, incentiva-se a nao fugir dos inimigos (no caso, a bebida); a fuga seria
um ato de covardia. Portanto, por relacéo légica, chega-se a seguinte conclusao: se
a bebida € inimiga e ndo se deve fugir do inimigo, entdo ndo se deve fugir da bebida.
Se o bébado ndo se esquiva de beber, entdo isso seria uma “demonstragcao de

coragem”.

A sexta imagem ligada a apresentacdo do bébado é a de esclarecido. Na frase
“Quando Galileu disse o planeta girava, afirmou o que nés, bébados, j& sabiamos”, o
uso do termo “j@” anteposto ao verbo “saber” (conjugado na primeira pessoa do
plural do pretérito imperfeito do indicativo — sabiamos), associado a descoberta de
Galileu de que o planeta Terra gira em torno do sol, induz a preexisténcia de um
saber adquirido pelo consumo da bebida. Ou seja, Galileu, ao elaborar a teoria do
Heliocentrismo, teria afirmado um fato que ja era de conhecimento dos bébados,
uma vez que estes, quando bebem grande quantidade de alcool, veem o ambiente

“girar”, em decorréncia da falta de equilibrio.

As seis imagens anteriormente analisadas (exagerado, persistente, agradecido,

amoroso, corajoso e esclarecido) mostram o bébado ndo como o “doente”, mas, sim,
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como o beneficiado pelo uso da bebida. Isso € comprovado pelas imagens positivas
referentes as bebidas alcodlicas — estas ndo seriam “vilds da saude”, mas, sim,
substancias benéficas a quem as consome. Portanto, tais imagens constituem
argumentos para sustentacdo do ethos do bébado: se a bebida é benéfica, entéo o
bébado é o beneficiado pelo seu uso. Em outras palavras, 0 modo como o bébado
relaciona-se com a bebida serve como “pista” para revelar o seu proprio ethos. Esse

processo é analisado detalhadamente no subtdpico a seguir.

6.5.2 As imagens da bebida enquanto argumentos de sustentacdo do ethos

positivo do bébado

Para que o discurso do orador seja convincente, € necessario que este se utilize de
argumentos contundentes, que sejam aceitos pelo auditorio. Segundo Reboul (2004,
p. 92), considera-se argumento “uma proposi¢cao destinada a levar a admisséo de
outra”. De acordo com Perelman e Olbrechts-Tyteca (2005, p. 4), 0s argumentos sao
“técnicas discursivas que permitem provocar ou aumentar a adesao dos espiritos as
teses que se lhes apresentam ao assentimento”. Tais argumentos Sao responsaveis
pela credibilidade do discurso, garantindo a efetivacdo do propdsito para o qual foi
elaborado. Portanto, o orador, “para valer-se competentemente dos artificios
persuasivos do discurso, encontrard provas que, por serem bem articuladas e
plausiveis, levam o auditério a acreditar que foi tomada a melhor decisédo [...]"
(FERREIRA, 2010, p. 30).

Nas “frases engragadas” analisadas, podem ser depreendidas diversas imagens
positivas relacionadas a bebida, que sdo argumentos de sustentacdo do ethos do
bébado. Tais imagens constituem “provas” das quais o orador se utiliza para
transformar aquilo que é socialmente negativo (o bébado como “viciado”) em algo
positivo (o bébado como “beneficiado”). No quadro a seguir estdo dispostos, em
ordem decrescente (maior ocorréncia para menor ocorréncia), as diversas imagens
da bebida presentes nas frases e o percentual de ocorréncia (sdo consideradas, do

total de 60, 13 frases que apresentam as imagens detectadas)**:

** A categorizagdo das 13 “frases engragadas” que apresentam as imagens sustentadoras do ethos
do bébado encontra-se nos anexos.



110

IMAGEM PERCENTUAL EXEMPLO
Esclarecedora 6,7% “A beleza esta nos olhos de quem bebe”
(4 frases)
Animadora 3,3% Se vocé ndo achar a metade da sua laranja, figue com
(2 frases) metade do lim&o, misture com cachaga e seja feliz
Prioritaria 3,3% Trogue seu coracdo por um figado. Assim vocé se apaixona
(2 frases) menos e bebe mais!
Transformadora 3,3% Pocéo magica é o alcool: depois de algumas doses qualquer
(2 frases) bruxa se transforma em princesa
Amiga 1,7% O uisque é o melhor amigo do homem. E o cachorro
(1 frase) engarrafado
Auxiliadora 1,7% Cerveja: ajudando os feios desde 4000 a.c
(1 frase)
Benéfica 1,7% Se apenas limpando as maos com alcool se elimina o risco
(1 frase) do virus da gripe, tomando cachaca entdo... Ele nem chega
perto!

QUADRO 7 — IMAGENS RELACIONADAS A BEBIDA

Se dispostas na forma gréfica, as imagens relativas a bebida podem ser visualizadas

da seguinte maneira:

1 - M Sériel

GRAFICO 5 - PERCENTUAL DE OCORRENCIA DAS IMAGENS RELATIVAS A BEBIDA

A primeira imagem da bebida depreendida nas frases analisadas, a partir das
marcas linguisticas, € a de esclarecedora: o alcool teria a capacidade de mostrar ao
individuo aquilo que ele ndo é capaz de perceber em seu estado sébrio (a beleza do
outro, por exemplo). Na frase “Realidade é apenas uma ilusdo que ocorre devido a

falta de alcool”, o termo “apenas” acentua o carater ilusorio da realidade, enquanto
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resultado da abstinéncia do &lcool; subentende-se que o consumo de alcool permite
ao individuo perceber a ndo-ilusédo, a ter uma verdadeira percepcao do real. Essa
concepcao vai ao encontro de uma fala atribuida a Jacques Bossuet, que diz: “O

vinho tem o poder de encher a alma de toda a verdade, de todo o saber e filosofia”*.

Por sua vez, as frases “A beleza esta nos olhos de quem bebe”, “A feilra estd nos
olhos de quem nao bebe!” e “Agquela mulher ndo era feia; vocé é que bebeu pouco”
sugerem que a bebida leva os individuos a verem a verdadeira beleza das pessoas.
Tal processo pode ser depreendido a partir das associagdes “beleza / olhos de quem
bebe; feidra / olhos de quem nao bebe”, e, também, da negagéo da feiura (“Aquela

mulher n&o era feia”) em raz&o da falta de bebida (“vocé é que bebeu pouco”).

A imagem da bebida enquanto “esclarecedora” atua como argumento na
sustentacao do ethos positivo do bébado, visto que contraria a concep¢ao do alcool
como causador de confusdo mental: se a bebida tem a capacidade de trazer
esclarecimentos a alguém, este seria o bébado, seu principal consumidor. O
argumento do alcool como esclarecedor constréi-se por definicdo, pois “impde
determinado sentido, em detrimento de outros” (REBOUL, 2004, p. 173). Isso fica
claro, nas frases, principalmente pelo uso do constante dos verbos “ser’ e “estar”,
conjugados em 12 pessoa do singular do presente do indicativo (“¢” / “esta”):
‘realidade é isto...”; “a beleza estd nisto”. No caso, os conceitos de “realidade” e

“beleza” sdo definidos em fungcéo do consumo de alcool.

A segunda imagem associada a bebida é a de animadora. Na frase “Se vocé néo
achar a metade da sua laranja, figue com metade do limdo, acrescente cachaca e
seja feliz’, essa qualidade é evidenciada na expressao “acrescente cachaca e seja
feliz”. Embora o foco da brincadeira seja o jogo envolvendo o idiomatismo “metade
da sua laranja” (referente a pessoa certa para um relacionamento amoroso), em
contraponto com “metade do limao”, é clara a associacdo da cachaca a felicidade,
em que a ingestdo da bebida tornaria o individuo feliz, “levantaria os &nimos” do
consumidor. Ja na frase “Se sua vida for azeda, acrescente gelo e cachaca e
aproveite uma boa caipirinha”, a base da construcdo de sentido € o termo “azedo”,

gue remete ao azedume do liméo, e, também, as circunstancias contrarias da vida.

% Disponivel em: http://www.rivalcir.com.br/frases/vinho.html. Acesso em 09/07/2010.
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Portanto, a sugestdo de se aproveitar uma boa caipirinha demonstra a associacao
da bebida aquilo que pode deixar o individuo satisfeito, mesmo em meio as
adversidades.

A concepcao da bebida alcodlica como “animadora” possibilita a sustentacdo do
ethos positivo do bébado, uma vez que ao alcool séo atribuidos valores estimados e
procurados pela humanidade, como a felicidade e a satisfagdo. Se a bebida tem a
capacidade de trazer animo (alegria) a alguém, o bébado, que a consome em
grandes quantidades, é o animado (alegre). Pode-se afirmar que esse argumento é
de finalidade, visto que se fundamenta “na ideia de que o valor de uma coisa
depende do fim cujo meio é ela” (REBOUL, 2004, p. 174). Desse modo, o valor da

bebida se mostraria na sua capacidade de trazer animo ao individuo que a consome.

A terceira imagem referente a bebida é a de prioritaria. Na frase “Se a bebida
atrapalha seu trabalho, pare de trabalhar”, a prioridade do alcool é evidenciada pela
expressao “pare de trabalhar’; em uma situagao de escolha entre a bebida e o
trabalho, opta-se pela primeira opcdo, o que deduz a importancia maior da bebida.
Ja na frase “Troque seu coracdo por um figado. Assim vocé se apaixona menos e
bebe mais”, o carater prioritario da bebida sustenta-se na sugestdo de troca entre o
coracao (6rgéao vital a vida humana, que bombeia 0 sangue para as demais partes
do corpo) por um figado (6rgéo responsavel pelo metabolismo do alcool), apenas

para poder ingerir uma maior quantidade de bebida alcodlica.

A quarta imagem que diz respeito a bebida é a de transformadora. No caso, 0
alcool deixa de ser considerado uma “droga licita”, e seu efeito mortificador sobre os
reflexos humanos permitiria que os feios fossem vistos como bonitos por quem
bebe. Na frase “Pocéo magica é o alcool: depois de algumas doses qualquer bruxa
se transforma em princesa”, o “poder transformador” do alcool é denotado pelo
verbo “transformar”, conjugado em primeira pessoa do singular do presente do
indicativo, que significa “dar nova forma, feicdo ou carater a; mudar, modificar,
transfigurar’” (FERREIRA, 2005, p. 786). No caso, o termo “bruxa” € uma metafora
para designar as mulheres desprovidas de beleza, que, apds a ingestdo de alcool
(“algumas doses”) passariam a ser “princesas”, expressao que, em nossa sociedade,

refere-se as belas. Por sua vez, na frase “O amor ndo torna as pessoas mais
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bonitas. O nome disso € &lcool”, a bebida (representada metonimicamente pelo
termo ‘alcool’) € tomada como a responsavel por evidenciar a beleza das pessoas,
em detrimento do amor. A frase vai de encontro ao dito popular “Quem ama o feio,
bonito Ihe parece”, que mostra o amor como o meio de percepcido da verdadeira

beleza.

A qualificagdo “transformadora” conferida a bebida serve como argumento de
sustentacdo do ethos positivo do bébado principalmente pelo fato de atribuir ao
alcool os beneficios do amor: beber significaria ter a capacidade de perceber a
beleza interior das pessoas. Se o bébado bebe com frequéncia, entdo ele teria a
capacidade de ver o outro para além da aparéncia, dos atributos fisicos. Tendo em
vista esses dados, pode-se afirmar que a imagem de transformador atribuida ao
alcool € um argumento de causalidade, uma vez que a argumentacao se da por uma
“sucessao constante nos fatos, e deles inferindo um nexo causal” (REBOUL, 2004,
p. 173). Em outras palavras, “permite apreciar um ato ou um acontecimento
consoante suas consequéncias favoraveis ou desfavoraveis” (PERELMAN;
OLBRECHTS-TYTECA, 2005, p. 303). Portanto, a ingestdo de bebida seria a causa
da transformacao da feiura em beleza, em uma relagdo “antes” (feio) e “depois”
(bonito).

A quinta imagem relacionada a bebida é a de amiga. Na frase “O uisque é o melhor
amigo do homem; € o cachorro engarrafado”, o uisque € metaforizado por duas
expressdes que indicam vinculo estreito de amizade: “melhor amigo” e “cachorro
engarrafado”. Na primeira expressao, o adjetivo “melhor” opera uma maximizacao do
carater amigavel da bebida, a indicar proximidade maxima entre o ser humano e o
alcool. Tal perspectiva é afirmada pela expressao “cachorro engarrafado”, tendo em
vista que o cao é considerado o “melhor amigo do homem” (a bebida seria tao
companheira quanto o cao). A visdo do alcool enquanto “amigo” vai ao encontro do

costume que muitos individuos possuem, de beber para esquecer os problemas.

A sexta imagem associada a bebida € a de auxiliadora. Na frase “Cerveja: ajudando
os feios desde 4.000 a.c’, o verbo “ajudar’, conjugado no gerundio, que, por

bY

especificacdo, relaciona-se a cerveja, sugere uma acdo em andamento — a
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colaboragdo da bebida para com os feios —, de modo a fazé-los parecer mais

bonitos. Portanto, caberia & bebida o auxilio aos que sao desprovidos de beleza.

A Ultima imagem referente a bebida € a de benéfica. Na frase “Se apenas limpando
as maos com alcool se elimina o virus da gripe, tomando cachaca entdo... Ele nem
chega perto!”, primeiramente tem-se a afirmacdo de que o &lcool elimina o virus da
gripe, em contato com a superficie das maos. Em seguida, os trés pontos (...
colocados apds o trecho “tomando cachaca entdo...” sugere a continuagdo dessa
ideia, sO que atribuida ao ato de beber. Infere-se, entdo, que a ingestdo de bebida
alcodlica beneficia aquele que a consome, na eliminagcdo de microrganismos que

prejudicam a saude.

A caracterizagédo da bebida como “benéfica” auxilia na constituicdo do ethos positivo
do bébado, na medida em que atribui ao consumo de alcool diversos beneficios a
saude. Se a bebida traz beneficios, entdo o bébado é o beneficiado por sua
ingestdo, e ndo o viciado e doente. A argumentacdo constroi-se por comparacao,
“por permitir justificar um dos termos a partir do outro ou dos outros” (REBOUL,
2004, 183). Ou seja, a capacidade benéfica da ingestdo do alcool se estabelece a

partir da mencéo aos beneficios de seu uso externo, para fins de esterilizacao.

Feitas as analises, constata-se que as diversas imagens da bebida presentes nas
“frases engracadas” (animadora, prioritaria, transformadora, amiga, auxiliadora e
benéfica), sdo, na verdade, argumentos de sustentacao do préprio ethos do bébado,
0 qual se mostra como o beneficiado pela ingestdo de alcool. Se o &lcool é
concebido como algo que traz beneficios, a propria concepcdo daquele que
consome bebidas de modo exacerbado é deslocada do parametro a ele atribuido
pelos orgdos de saude — o de um dependente que precisa de cuidados médicos e
tratamentos para se livrar do vicio — passando a ocupar um lugar de “individuo que

se beneficia do uso da bebida”.

Em outras palavras, as imagens da bebida confirmam o ethos do bébado,
contribuindo para sedimentar seu valor positivo: o bébado € persistente no consumo
da bebida porque esta lhe da animo (animadora); o bébado esta agradecido a

bebida porque ela Ihe proporciona conforto (amiga) e auxilio (auxiliadora); o bébado
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€ esclarecido porque o consumo da bebida Ihe traz esclarecimento (esclarecedora);
0 bébado mostra-se corajoso na hora de ingerir bebida, uma vez que faz desta sua
prioridade (prioritaria); ndo haveria problema no fato de o bébado ser exagerado no
consumo da bebida porque esta Ihe traz beneficios (benéfica) etc.

A construcdo positiva do ethos do bébado contraria o saber social acerca dos
maleficios causados pelo consumo exagerado do alcool (como a dependéncia fisica
e psiquica). E justamente a partir do conflito de discursos — um institucional e outro
transgressor — que se constréi o humor nas “frases engragadas”, como se vera com

maior propriedade no subtdpico a seguir.

6.5.3 A tensividade retérica nas “frases engragadas”

Na constituicdo do seu discurso, o orador vale-se de outros discursos préevios, que
coexistem simultaneamente em sua elaboracéo discursiva. Conforme afirma Ferreira
(2010, p. 22), “o discurso [...] hunca é um acontecimento isolado: nasce de outros
discursos e aponta para outros que o precedem e cria uma referéncia para
surgimento daqueles que virdo depois”. Sobre a tensividade retérica, Reboul (2004,
XIV) afirma ainda que “o orador — aquele que fala ou escreve para convencer —
nunca esta sozinho; exprime-se sempre em concordancia com outros oradores ou

em oposigao a eles, sempre em fungao de outros discursos”.

Tais discursos, no universo da doxa, complementam-se ou confrontam-se. A esse
movimento dinamico que ocorre em toda comunicacdo social denomina-se
tensividade retoérica. Desse modo, entram em foco “discordancias relativas a
conflitos de conceitos, choques semanticos, diferentes visées de mundo, diferencas
ideoldgicas, crengas antagbénicas” (FERREIRA, 2010, p. 23). O orador competente
utiliza esse movimento interdiscursivo para efetizacdo do propdsito comunicativo

para o qual seu discurso foi elaborado.

No caso das “frases engragadas” analisadas, € notavel o conflito entre dois
discursos que lhes sao constituintes: o discurso dominante (institucional),

representado pelo MS, que vé o bébado como doente e o alcool como droga licita; e
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o discurso transgressor, construido a partir da subversdo dos valores do discurso
dominante (o bébado € o beneficiado e o alcool é substancia benéfica). Essa
tensividade é primordial para a constru¢do do humor nas frases, uma vez que pde,
em um mesmo nivel, em dialogo, concepc¢des distintas a respeito do bébado e da
bebida, o que culmina na desrotinagdo de padrdes socialmente valorizados. E a
liberacdo dos conceitos impostos é a principal finalidade do humor, independente de
suas especificidades. Desse modo, “Rimos quando alguma coisa da ao contrario do
que deveria dar. O riso v& o mundo pelo avesso” (MARQUESANI, 2003)%°,

Ao colocar o bébado na condicdo de “beneficiado”, o orador vai de encontro aos
saberes apregoados pelos orgdos de saude, que atribuem valores negativos aquele
que consome bebidas alcodlicas sem moderagdo. Portanto, ha, nas “frases
engracadas” analisadas, a releitura do conceito de “bébado”, por meio de situagdes
que subvertem as ideias de “doente” e de “dependente”, afastando-lhe da nocéo de
“coitado”. Esse processo de subversao é primordial para a deflagragdo do humor,
uma vez que, para a comicidade ser instaurada, € necessaria a exposicao de
situacbes que ndo provoquem sentimentos de horror ou de piedade no auditério.
Afinal, como afirma Bergson (1987, p. 13), “o cOmico exige algo como certa
anestesia do coragao para produzir todo o seu efeito”. Em outras palavras, ndo ha
humor diante da dor e do sofrimento. Propp (1992, p. 50), ao fazer referéncia a
piadas de bébado, afirma que a apresentacéo negativa do bébado ndo seria comica,
uma vez que “a embriaguez sé é engragada quando néao é total. [...] A embriaguez

que chega ao vicio nunca pode ser ridicula”.

Aristoteles, em A Poética®’, distingue a tragédia da comédia. Enquanto a tragédia
tem a finalidade de suscitar no auditorio a catarse do terror e da piedade, visando a
purificacdo dessas emocfes (purgacdo) por meio de uma narrativa elaborada em
uma relacdo de causa e efeito, “o comico pode ser definido como um erro ou
deformidade que nao produz dor nem dano a outros” (p. 17). No caso das “frases

engracadas”, a apresentagcdao do bébado como o “beneficiado” (e ndo como o

% Disponivel em: http://dennymarquesani.sites.uol.com.br/semana/comedia.htm. Acesso em

18/12/2011.
2 Foi utilizada a versao online da obra, disponivel em:

http://www.4shared.com/office/pBOpqYXJ/Aristteles - Potica.html. Acesso em 12/12/2011.
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“coitado”, que o aproximaria da tragédia) permite a construgdo do cémico na medida
em gue associa o vicio de beber aquilo que ndo € prejudicial ou danoso. Logo, 0
grande argumento das “frases engragadas” que versam sobre bebida é mostrar que

o bébado ndo merece castigo — s6 0 mal precisa de correcao.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

No trabalho em questéo, buscou-se analisar a constru¢do do sentido humoristico em
“frases engragadas” que tém como tema a bebida e que s&o veiculadas no site Os
Vigaristas. Além disso, discutiu-se a constituicdo do ethos do bébado nas frases e
sua relacdo com a finalidade do humor. O trabalho partiu das seguintes hipéteses: o
sentido humoristico € de base sociocognitiva e interacional, sendo imprescindivel a
ativacao de saberes partilhados para sua compreenséao; nas frases selecionadas, 0
humor se instaura mediante o acionamento de diversas técnicas humoristicas; a
comicidade cumpre uma finalidade discursiva, para além do riso pelo riso; e ha, nas
frases, a construcdo do ethos do bébado, que estaria relacionado a finalidade do

humor.

No que se refere a construcdo de sentido, partiu-se das premissas da Linguistica
Textual de base sociocognitivista e sociointeracionista, para a qual a significacéo se
da pela mobilizacdo de conhecimentos prévios alocados na memoria dos
interlocutores, por intermédio de processos cognitivos. Dentre estes, cabe destacar
a inferéncia, que é a apreensao de conteudo novo a partir do que esta explicito na
superficie textual. A explanacéo teorica sobre a construcdo de sentido abrangeu o
segundo capitulo deste trabalho, denominado “Linguistica Textual: conceitos-chave”

(p. 17-29), em que foram discutidos principalmente os conceitos de “texto”, “contexto

” 13

sociointerativo”, “sistemas de conhecimento” e “processos inferenciais”.

No que se refere ao humor, levou-se em consideracdo que este € deflagrado por
meio de técnicas humoristicas, que sdo mecanismos (de ordem linguistica ou nao)
responsaveis por mobilizar os conhecimentos prévios, e, também, em muitos casos,
por contestar as normas sociais ou linguisticas estabelecidas. Entendeu-se que as
técnicas ndo sdo humoristicas por si mesmas; o que as faz parecerem engracadas é
a sua insergao em contexto concebido como “cémico” pelos interlocutores. Levou-se
em conta que o humor, enquanto modo de discurso, cumpre uma finalidade (como a
liberacdo e a denuncia, por exemplo), indo além da mera provocacao do riso. A

discussao sobre a construgdo do humor — perspectivas de estudo, suas finalidades,
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as diversas técnicas humoristicas que estdo na base de sua deflagracdo -
corresponde ao segundo capitulo desta pesquisa, intitulado “Construgédo do humor”
(p. 30-69). Nele foi realizado um levantamento bibliogréafico para identificar diferentes

técnicas (principalmente as que se relacionam a linguagem) elencadas por

estudiosos da comicidade.

No que tange ao ethos, considerou-se que ha a constituicdo, pelo orador, de uma
imagem de si e do outro no discurso, este tomado enquanto atividade retérica. Tal
apresentacao é responsavel pela adesdo do auditério, na medida em que se
relaciona a confiabilidade do orador. Para que um discurso seja confiavel, o orador
deve, também, utilizar-se de argumentos que sustentem a perspectiva por ele
assumida, constituindo “provas” que visam a identificacdo do auditério com o
discurso proferido, que Ihe confira confiabilidade. Essas questdes foram discutidas
no quarto capitulo, nomeado “Constru¢ao do ethos” (p. 70-74).

“

Feitas as analises, no capitulo intitulado “Frases engragadas’: constru¢cdo do humor
e constituicdo do ethos do bébado” (p. 82-116), cada uma das hipoteses foram
confirmadas. Para a construgdo de sentido, em todas as “frases engragadas’
analisadas foi necessaria a mobilizacdo de conhecimentos prévios pelo leitor, por
meio de inferéncia. Esses saberes foram tanto de ordem enciclopédica
(correspondente aos saberes sobre o mundo, apreendidos na vivéncia) quanto de
ordem linguistica (sobre as regras internas da lingua e sua significacdo) e
interacional (a respeito das regras de interacdo entre individuos em determinado
contexto). Tais informacbes mostraram-se como imprescindiveis para o0

processamento de sentido, estando na base da significacéo.

Na construcdo do humor nas frases, comprovou-se a atuacao de diferentes técnicas
humoristicas. Estas foram responsaveis pela deflagracdo do humor pelo
acionamento de saberes partilhados e/ou pela subversdo das normas vigentes. As
técnicas de maior ocorréncia apreendidas nas “frases engragadas” analisadas foram
a inversdo, o conhecimento prévio, o idiomatismo, a parddia, a hipérbole, a

contradicdo e o jogo de palavras.
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Verificou-se que o humor, nas frases, presta-se a liberacdo, que é a ruptura da
censura ou norma impostas a um grupo social. No caso, a liberacdo se da
principalmente por intermédio da subversédo do discurso apregoado pelo Ministério
da Saude (MS), para o qual o alcool é considerado droga licita devido aos
problemas fisicos e psiquicos provocados por seu consumo exagerado. Assim, no
corpus analisado, a bebida € mostrada como benéfica a quem a consome: auxiliaria
os feios a tornarem-se bonitos; preveniria doengas, como a gripe; levantaria os
animos daquele que se encontra triste etc. A subversao possibilita a instauracao da
comicidade na medida em que vai de encontro ao saber autorizado (institucional)

ligado ao MS, o que leva a incongruéncia, e, consequentemente, ao riso.

A finalidade do humor (a liberacdo pela subversédo do discurso do MS) relaciona-se
ao ethos do bébado constituido nas frases. Ao bébado, o orador associa uma série
de imagens positivas (exagerado, persistente, agradecido, amoroso, corajoso e
esclarecido), que visam a mostra-lo como o “beneficiado” pelo consumo da bebida, e
nao como o “dependente”, o “doente”, como o MS. Por sua vez, o ethos do bébado é
sustentado pelas imagens relativas a bebida (esta € mostrada como esclarecedora,
animadora, prioritaria, transformadora, amiga, auxiliadora e benéfica), que servem
de argumento para sua comprovacdo: se a bebida € beneficiadora de quem a
consome, entdo o bébado é o beneficiado. Ou seja, a maneira como o bébado se

relaciona com a bebida torna-se um veio para apreensao de seu proprio ethos.

Pode-se concluir que este trabalho é importante para o estudo do humor, visto que
realizou levantamento abrangente dos autores que enfocam as técnicas
humoristicas. Isso pode vir a contribuir para futuras pesquisas que se propdem a
estudar o humor a partir de uma perspectiva linguistica. O trabalho também contribui
para o estudo do género “frase engracada”’, uma vez que, até o momento, foram
realizadas poucas analises desse género. No que se refere ao ambito social, a
pesquisa € relevante, na medida em que mostra como a tematica “bebida” &

concebida pelos vieses do humor.
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ANEXOS

ANEXO 1 - Apresentagao das “frases engragadas” que versam sobre bebida,
de acordo com as técnicas responsaveis pela deflagracdo do humor

Total: 60 frases

INVERSAO

Realidade é apenas uma ilusdo que ocorre devido a falta de alcool.

Se apenas limpando as mé&os com alcool se elimina o risco do virus da gripe, tomando
cachaca entdo... Ele nem chega perto!

O amor ndo torna as pessoas mais bonitas. O nome disso € alcool.

Se vocé se lembra de quantas bebeu ontem, entdo vocé ndo bebeu o bastante.

Se eu parar de beber, vou passar mal... vai aumentar a taxa de sangue no meu alcool.

Nunca dé café amargo a uma pessoa embriagada. Do contrario, vocé tera de aturar um
bébado acordadissimo!

Se a bebida atrapalha o seu trabalho, pare de trabalhar.

De hoje para tras eu parei de beber.

Aquela mulher nao era feia; foi vocé que bebeu pouco!

CONHECIMENTO PREVIO

Um bébado, quando erra um degrau, erra todos os outros.

Se beber fosse pecado, Jesus teria transformado dgua em Fanta Uval!

Galileu, quando afirmou que o mundo girava, simplesmente afirmou o que nés, bébados, ja
sabiamos.

O é&lcool ndo ¢ a resposta; ele apenas faz vocé esquecer a pergunta.

Eu bebo para ficar ruim; se fosse para ficar bom eu tomava remédio.

Trogue seu coracgdo por um figado. Assim vocé se apaixona menos e bebe mais!

Eu bebo cachaga por que ela € liquida; se fosse sélida eu comia.

Eu bebo pouco, mas o pouco que eu bebo me transforma em outra pessoa, e essa outra

pessoa, sim, bebe para caralho!

IDIOMATISMO

Eu sei que o mundo dé4 voltas, mas quando a gente bebe muito parece que essas voltas sdo
mais rapidas.

Bebidas, t0 fora... Sai para comprar mais!

Estou igual a cobra de laborat6rio: sé no &lcool.

Fui tomar juizo, mas s6 encontrei vodka.
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Se vocé nado achar a metade da sua laranja, fiqgue com metade do lim&o, misture com
cachaca e seja feliz!
Eu digo ndo para a bebida, mas ela ndo me escuta!

Aprenda que o mundo ndo gira em torno de vocé... s6 quando vocé bebe demais.

PARODIA

Cerveja: ajudando os feios desde 4000 a.c.

Dizem que sou bébado, mas nego até o ultimo gole!
A beleza esta nos olhos de quem bebe.

Se for dirigir, ndo beba. Se for beber, me chame!

A menor disténcia entre dois bares é uma ladeira.
A feilra esta nos olhos de quem néo bebeu.

O alambique é o meu pastor, pinga ndo me faltara.

HIPERBOLE

Bébado que se preza passa alcool em gel no péo.

Eu bebo tanto que se eu parar de beber o PIB do Brasil cai mais de 5%.

Eu bebo tanto que, quando eu morrer, a cremacao durara uma semana.

Eu bebo tanto que, no dltimo exame de urina, encontraram uma azeitona com um palito no
potinho.

90 % do meu dinheiro eu gasto com bebida. Os outros 10 % sédo do garcom.

CONTRADICAO

Ndo estou em condi¢Bes de dirigir... Espere! Eu ndo deveria ouvir a mim mesmo, estou
bébado!

A cerveja e a cachaca sdo os piores inimigos do homem. Mas o homem que foge dos seus
inimigos é um covarde.

O élcool é o pior inimigo do homem. Mas na Biblia diz que devemos amar nossos inimigos.

A bebida mata lentamente. E dai? Eu ndo estou com pressal

JOGO DE PALAVRAS

Prefiro ser um bébado conhecido do que um alcodlatra anénimo.

CERVEJA como séo as coisas: vocé ndo me CONHAQUE, nao sabe de onde VINHO, entdo
ndo me compare com qualquer RUM!

Vocé vé as pingas que eu tomo, mas ndo assiste os tombos que eu levo.

Cana na roca da pinga; pinga na cidade d& cana.

AMBIGUIDADE

Se a sua vida for azeda, acrescente cachaga e gelo e aproveite uma boa caipirinha!
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e Bebo porque sou egocéntrico... gosto de ver o mundo girando ao meu redor!

e Larguei a bebida, s6 néo sei onde.

IMPROPRIEDADE
e Dizem que a bebida resolve todos os problemas. Para mim ndo resolveu, mas eu sou
brasileiro e ndo desisto nuncal!
e Bebo até cair... depois continuo bebendo deitado, porque afinal eu sou brasileiro e nao
desisto nuncal!

e Pensei em parar de beber, mas sou brasileiro e ndo desisto nuncal

UNIFICACAO
¢ Na matematica da vida cinquenta e um dividido por dois € igual a meio litro para cada um.
e 24 horas em um dia. 24 cervejas em uma caixa. Coincidéncia?
¢ Adiferenca entre as duas Alemanhas é simples: é que de um lado se toma vodka, e do outro

cerveja.

DESCONTINUIDADE TOPICA
e Beber é coisa para adultos... e criangas com carteiras de identidade falsa.

e Comecei a beber por causa de uma mulher... e nem tive a oportunidade de agradecé-la.

RECATEGORIZACAO METAFORICA
e Pocdo magica é o alcool: depois de algumas doses qualquer bruxa se transforma em
princesa.

e O uisque é o melhor amigo do homem. E o cachorro engarrafado.

COMPARACAO

e Cerveja sem alcool € igual travesti: a aparéncia € igual, mas o contetdo é bem diferente!

PARADOXO

¢ Um brinde a cerveja: a solugdo e a causa de todos 0s nossos problemas.

SUBENTENDIDO

e Se pinga fosse fortificante o brasileiro seria um gigante.
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ANEXO 2 - “Frases engragadas” que apresentam imagens constituintes do
ethos do bébado

Total: 16 frases (de 60)

EXAGERADO
¢ Bébado que se preza passa alcool em gel no péo.
e Eu bebo tanto que se eu parar de beber o PIB do Brasil cai mais de 5%.
e Eu bebo tanto que, quando eu morrer, a cremacao durara uma semana.
e Eu bebo tanto que, no Ultimo exame de urina, encontraram uma azeitona com um palito no
potinho.
¢ 90 % do meu dinheiro eu gasto com bebida. Os outros 10 % s&o do gargom.
e Se eu parar de beber, vou passar mal... vai aumentar a taxa de sangue no meu alcool.

e Estou igual a cobra de laboratério: s6 no alcool.

PERSISTENTE
e Dizem que a bebida resolve todos os problemas. Para mim ndo resolveu, mas eu sou
brasileiro e ndo desisto nunca!
e Bebo até cair... Depois continuo bebendo deitado, porque afinal eu sou brasileiro e néo
desisto nunca!

e Pensei em parar de beber, mas sou brasileiro e ndo desisto nunca!

AGRADECIDO

e Comecei a beber por causa de uma mulher... e nem tive a oportunidade de agradecé-la.

AMOROSO

e O alcool é o pior inimigo do homem. Mas na Biblia diz que devemos amar nossos inimigos.

CORAJOSO
e A cerveja e a cachaga sdo os piores inimigos do homem. Mas o homem que foge dos seus

inimigos é um covarde.

ESCLARECIDO
e Galileu, quando afirmou que o mundo girava, simplesmente afirmou o que nés, bébados, ja

sabiamos.
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ANEXO 3 - “Frases engragadas” que apresentam imagens da bebida

sustentadoras do ethos do bébado

Total: 13 frases (de 60)

ESCLARECEDORA
¢ Realidade é apenas uma ilusdo que ocorre devido a falta de alcool.
e A beleza esta nos olhos de quem bebe.
e Afeilira esta nos olhos de quem nédo bebeu.

e Aquela mulher ndo era feia; foi vocé que bebeu pouco!

ANIMADORA
e Se vocé ndo achar a metade da sua laranja, figue com metade do lim&o, misture com
cachaca e seja feliz!

e Se asua vida for azeda, acrescente cachaca e gelo e aproveite uma boa caipirinha!

PRIORITARIA
e Se a bebida atrapalha seu trabalho, pare de trabalhar.

e Troque seu coracdo por um figado. Assim vocé se apaixona menos e bebe mais.

TRANSFORMADORA
e Pocdo mégica é o alcool: depois de algumas doses qualquer bruxa se transforma em
princesa.

e O amor ndo torna as pessoas mais bonitas. O nhome disso é alcool.

AMIGA

e O uisque é o melhor amigo do homem; é o cachorro engarrafado

AUXILIADORA

e Cerveja: ajudando os feios desde 4.000 a.c

BENEFICA
e Se apenas limpando as maos com alcool se elimina o virus da gripe, tomando cachaca

entéo... Ele nem chega perto!



