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RESUMO

O presente estudo tem como tematica o discurso prescritivo da midia impressa
direcionada ao publico feminino jovem no Brasil. O corpus é arevista CAPRICHO,
publicada pela Editora Abril desde 1952 e que atualmente é a publicacdo dirigida
as jovens de maior circulagédo no Pais. Os exemplares em estudo correspondem
ao periodo de janeiro de 2010 a dezembro de 2011, quando a revista completou
21 anos de reforma grafica e editorial. Objetivamos analisar como as estratégias
discursivas e narrativas investem valores em circulacdo na revista que dao as
condigbes de desenvolver habilidades, comportamentos e atitudes na jovem
leitora, tornando a publicagdo uma midia cartilha que ensina certos modos de
presenga no mundo que configuram o jeito Capricho de ser. A nossa tese é de
que a CAPRICHO é um veiculo de comunicacgao didatico, uma espécie de cartilha
que dita comportamentos, modos de apresentacdo de ser e estar no mundo,
evidenciando questdes de género, especialmente no que se refere as jovens
brasileiras. Para defender essa tese, foram testadas as seguintes hipoteses: a)
esse jeito Capricho de ser é construido por reiteracdes de estratégias discursivas
e narrativas que fazem circular os valores e axiologias do social; b) o sincretismo
de linguagens exerce um papel de relevo no convencimento da leitora; c)
a interacao intersubjetiva de intimidade € o que caracteriza a interagcdo entre
enunciador e enunciatario no grau de proximidade que marca o aconselhar e o
seguir o aconselhamento; d) a estratégia de manipulagao por sedugéo encobre
o discurso prescritivo que é valorizado como participe do dia a dia; e) por essa
condigao de presencga valorizada na rotina como manual que faz sentido para ser
no mundo, a revista € elevada a objeto de colegao; f) como manual de consulta ao
alcance, ela pode sair da estante nas necessidades das jovens leitoras. Embasam
as analises os aportes tedricos e metodologicos da semidtica discursiva, com
énfase nos estudos do sincretismo de linguagens. Esses exames nos levaram a
concluir que a cartilha Capricho educa, a partir da relagao entre uma plasticidade
rica e de uma verbalidade extraida do enunciar jovem, assujeitando a leitora
aos valores sociais destinados a mulher brasileira: amabilidade, sociabilidade
atrelada a estética e a importancia dos estudos para o mercado de trabalho.
Todos embasados nos modos do parecer que tém nas propostas de consumo,
inseridas em suas sec¢oes, a mola propulsora para fazer-crer a leitora ser ela a
sua destinadora. A relevancia da tese também esta em provar que as analises
das relagdes entre o visual e o verbal escrito sdo essenciais para a apreensao
da significagdo de um texto sincrético e na constru¢gado de um sujeito-leitor critico.

PALAVRAS-CHAVE: educacao; revista feminina; cartilha; sincretismo de
linguagens; modos de presenca e de visibilidade; semidtica discursiva.



ABSTRACT

This study has as its theme the prescriptive discourse of the press media directed
at the young female audience in Brazil. The corpus is CAPRICHO magazine,
which has been published by Editora Abril since 1952. Currently this magazine is
the publication for young girls with the largest circulation in the country. The issues
under study were published in the period from January 2010 to December 2011,
among these, 27 issues from 2010 and 25 from 2011. Our aim was to analyze
how the discursive and narrative strategies impose on youth values in circulation
in the magazine which enable the young readers to develop skills , attitudes
and behaviors, turning the publication into a media booklet that teaches certain
modes of presence in the world that constitute the Capricho way of being. Our
thesis is that CAPRICHO is a didactic communication vehicle, a sort of booklet
that dictates behavior, ways of being in the world, highlighting gender issues,
especially regarding young Brazilian girls. To defend this thesis, the following
hypotheses were tested: a) the Capricho way of being is built by reiterations of
discursive and narrative strategies that contribute to the circulation of social values
and axiologies; b) the syncretism of languages plays a major role in convincing
the readers; c) the intersubjective interaction of intimacy is what characterizes
the close interaction between enunciator and enunciatee, marking the acts of
advising and following the advice; d) the manipulation strategy of seduction
covers the prescriptive discourse which is valued as a daily participant; e) due to
this condition of daily routine presence, CAPRICHO is valued as a manual that
helps to make sense to the being in the world, the magazine is considered as an
object of collection; f) as an accessible manual, it can leave the shelf according
to the needs of the young readers. The analysis is based on the theoretical and
methodological contributions of discoursive semiotic. The analysis is based on
the theoretical and methodological contributions of discoursive semiotic, focusing
on studies about syncretism of languages. As a result, it was found that as
CAPRICHO uses rich plasticity and words taken from the young enunciatee, the
reader is subjected to the social values attributed to Brazilian women: kindness,
sociability linked to aesthetics and the importance of studying for the working
market. Consumerism is embedded in each part of the magazine, like a driving
force which makes the reader believe to be the addresser. The relevance of
this thesis is also to prove that the analyzes of the relationship between visual
and verbal writing are essential for grasping the meaning of a syncretic text and
building a critical reader.

KEYWORDS: education; women’s magazine; booklet; syncretism of languages;
modes of presence and visibility; discoursive semiotic.
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17

Conversa com o(a) leitor(a)

Como é na Introducéo que falamos do nosso percurso como pesquisadora e
das motivagdes que nos levaram a presente investigagao, eu confesso: ter em
maos exemplares de revistas femininas antigas, algumas até raras, faz com que
a minha saleta de estudo se transforme em tunel do tempo.

Volto aos primeiros periodos da faculdade, 1a em margco de 1980, quando
comegou 0 meu interesse por essas revistas e a produgao de um trabalho para
a disciplina Lingua Portuguesa. Lembro-me de ter elaborado uma pauta para
uma revista dirigida @ mulher com noticias sobre politica, economia, mercado de
trabalho, leitura (esta editoria, eu meu lembro, tinha como inspiragdo o Caderno
Ideia, do Jornal do Brasil), critica de cinema e teatro.

Na ultima década do século XX, la estava eu no Arquivo Publico do Estado do
Espirito Santo e da Biblioteca Nacional com os olhos grudados nos microfiimes
de jornais de meados do século XIX para encontrar a primeira mulher capixaba a
escrever para a imprensa local. Tratava-se de uma pesquisa para a monografia
da especializacdo em Estudos Literarios (PPGEL/UFES). Como era de costume
no século XIX, mulheres publicavam poesias, e foi neste género literario que
a capixaba Adelina Lirio iniciou seu dialogo com outros escritores e escritoras,
estrangeiros e brasileiros, de sua época. A importancia dessa pesquisa foi essa
revelagao e a transcricdo de seus poemas publicados no jornal “A Provincia do
Espirito Santo”, pois até mesmo os pesquisadores de sua época nao a citaram
em seus livros sobre escritores capixabas. A pesquisa foi publicada em livro pelo
Instituto Histérico e Geografico do Espirito Santo, em 1999.

Foi nesse mesmo ano que uma pagina de uma revista sobre a cama de minha
cunhada chamou a minha ateng¢ao: era uma pagina em que o texto iniciava com
aspas e tinha uma foto de um homem, diagramada ao lado do verbal. Portanto,
era a voz dele em um texto dirigido a mulher. Pronto! O formigamento comegou
outra vez. Foi assim com a revista “Nova”. Para a dissertacdo de mestrado
em Comunicagdo e Semidtica (PUC-SP), analisei seus exemplares desde o
primeiro numero, em 1973, até o ultimo exemplar publicado em 2000. Em foco,
a construcdo de homens e mulheres na publicacido. Novamente, fui a procura
de exemplares em sebos e consegui, inclusive, adquirir o segundo numero da
revista. Folheei muitos exemplares da década de 1970 e vi nelas corpos tao
diferentes, mas com alguns temas muito atuais. Por isso ainda me emociono
e nao consigo disjungir do veiculo de comunicagao impresso, principalmente o
dirigido ao publico feminino.
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E eu, hoje, na segunda década do século XXI, ainda me arrepio quando abro

as revistas e fago uma viagem no tempo por meio de um tapete magico feito de
papel.

Porém, foram duas meninas que me fizeram cair do tapete. Ja estava em
meus interesses de estudo a revista dirigida as leitoras jovens mais vendida
no Brasil, a CAPRICHO, também da Editora Abril. Ainda ndo era assinante da
publicacdo, mas a comprava esporadicamente desde 2005. Com um exemplar
na minha méo, entrei para a aula de espanhol e fui abordada por duas colegas
de sala que tinham, na época, 13 anos. Elas ficaram agitadas para ler a revista.
Eu disse que no intervalo da aula eu entregaria para elas. Nao adiantou. Uma
delas disse: “Nao tem problema, n&do. Eu coloco a revista dentro do livro. O
professor nem vai notar.” Elas folneavam ansiosas. Saboreavam pagina por
pagina. E eu, preocupadissima com o professor, fiquei admirada com o interesse
delas. Comecgou o intervalo. Mais meninas ficaram ao redor do exemplar. La se
foi a minha revista. Tive que empresta-la até a proxima aula.

Na semana seguinte, essas meninas me contaram que, na biblioteca da
escola, havia a revista, mas que, toda vez que um novo exemplar chegava, ou
seja, a cada quinzena, era impossivel pegar para ler. Entdo, ou elas compravam,
ou a colega que tinha assinatura emprestava, ou elas liam em conjunto, como
fizeram no intervalo da nossa aula. Meu tapete magico parou nessa estagao:
midia feminina e educagao. A revista dentro do livro didatico, do caderno,
da mochila que vai para a escola! Junto com o aprendizado de matematica,
portugués, geografia e de outras disciplinas, estava também o aprender, passo
a passo, a se maquiar, vestir, pentear, conquistar, comportar. Nado era mais a
minha revista o que as meninas tinham em méaos. A publicagcdo n&do era apenas
mais uma midia impressa. Como a relagéo entre a CAPRICHO e a sua leitora
poderia construir essa mudancga de papéis? Eureka! Essa midia impressa publica
matérias que consistem, majoritariamente, em doar competéncias a leitora, isto
€, em suas paginas estao nogdes praticas sobre procedimentos éticos e estéticos
prontos para serem copiados e realizados, seguidos enquanto “[...] um padrao
de comportamento ou maneira de ser” (HOUAISS, 2001): uma cartilha?

E assim a revista CAPRICHO tornou-se o corpus do objeto da atual pesquisa,
que é o discurso prescritivo da midia impressa direcionada ao publico feminino
jovem. Ela é minha companheira de noites e madrugadas. Cercada de exemplares
das décadas de 1970, 1980 e 1990, e da primeira década do século XXI, néo
me sinto um naufrago cercado de paginas estampadas com corpos femininos
por todos os lados, mas uma viajante, que, ao ignorar a relagao espacgo-tempo
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da Lei da Fisica, presentifico-os para depois compreendé-los a partir da inter-
relagdo que os mantém vivos. Mulheres da década de 1980 e meninas do século
XXI dialogam e, como sédo do sexo feminino, chegam a me ensurdecer nas
madrugadas silenciosas que estdo para além da porta da minha saleta.

A partir dos estudos que tinhamos realizado nas ultimas duas décadas para as
pesquisas académicas sobre a evolucao histérica da midia feminina, verificamos,
ao folhear os primeiros exemplares da CAPRICHO, arquivados na Biblioteca
Nacional, como a revista foi acompanhando as mudancas culturais que as suas
leitoras, enquanto sujeitos localizados no interior de um corpo social, estavam
vivenciando. Tudo isso culminou nas conversas com as meninas do curso de
Espanhol.

Pesquisamos também o estado da arte. Ao escolhermos a revista CAPRICHO
e sua interlocucdo com a Educacgao, preparamo-nos para encontrar, durante a
revisdo de literatura, uma vasta lista de dissertagbes e teses, artigos e ensaios
produzidos pelos investigadores que pesquisaram a publicagdo. No entanto, qual
nao foi a nossa surpresa ao depararmos com um quadro de produg¢ao académica
sobre a revista que, nos ultimos 20 anos, esta principalmente voltada para as
areas dos cursos de Letras, Sociologia, Psicologia, Comunicag¢ao/Publicidade
e, mais recentemente, Educacao Fisica. Foi o que constatamos em nossas
pesquisas realizadas nos sites do Scielo, da Capes, do Dominio Publico, da
USP, entre outros, para onde elas foram direcionadas também pelo sistema de
busca do Google.

Dentro da nossa instituicdo — UFES — encontramos duas dissertagdes: uma foi
desenvolvida por Wanessa Gongalves dos Santos Couto com o titulo “Imagens da
adolescéncia feminina na revista CAPRICHO”, do Programa de Pés-Graduagéao
do curso de Psicologia, e a outra, de autoria de Tania Maria Basseti de Abreu,
intitulada “A interacao entre adolescentes e propagandas: uma educagao para
midia”, no Programa de Pés-Graduagao em Educacéo.

Dentre as pesquisas realizadas no campo da Educacgao, destacamos a tese
de Rosa Maria Bueno Fischer, intitulada “Adolescéncia em discurso: midia
e produgdo de subjetividade”, do Programa de Educacdo da Universidade
Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS), defendida em 1996. E a tese mais
antiga disponivel nos sites referenciados acima e vinculada ao tema Educacao
e Comunicacdo. Ela apresenta analises de diferentes midias, a saber: Dois
programas de televiséo — o seriado “Confissdes de Adolescente” e o “Programa
Livre”; uma revista — a CAPRICHO; e um jornal — o caderno “Folhateen”, da
Folha de Sao Paulo. Vale ressaltar que Fischer € uma importante pesquisadora
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da area de Educagao e Comunicagao, sendo também atuante nesse contexto,
aliando teoria e pratica.

Diferente de Fischer, que tinha por objetivo analisar como a midia se dirige
ao jovem, descrevendo, assim, o seu discurso e as suas diferentes modalidades
enunciativas, nosso objetivo geral € mostrar o papel que uma publicagdo impressa
dirigida ao publico feminino jovem, a CAPRICHO, desempenha enquanto veiculo
de comunicagéao didatico, principalmente no que tange a visibilidade social.

Esperamos com esta pesquisa contribuir para as areas de Educacgao e
Comunicacado. A primeira, a0 examinarmos como o discurso prescritivo da
publicacédo a constitui enquanto cartilha, persuadindo a leitora a querer e dever
fazer o que é proposto, estaremos também desvelando sua entrada e participagao
na escola, ndo s6 como mais um elemento constitutivo do material didatico, mas
também atuando como uma “educadora” proxima as jovens, pois simula em seu
discurso uma proximidade e um saber.

Quanto a Comunicagéo, a relevancia esta nas analises da midia impressa
direcionada a jovem brasileira fundamentadas no referencial tedrico e na
metodologia da semidtica discursiva, com énfase na analise do sincretismo de
linguagens. Ressaltamos também uma inovagao. A semiotizagcédo do corpus fez
com que depreendéssemos de suas paginas uma outra configuragao sobre essa
midia impressa: a de objeto de colegao.

O corpus em estudo, formado pela capa da revista e das secbes Oi da
editora, Busca (indice) Look, It Girl, A incrivel histéria... e Sexo, € composto
por exemplares dos anos de 2010 e 2011. A escolha desse corpus se da pela
representatividade constituida por recorréncias, sejam plasticas, tematicas ou
figurativas. E o que explicaremos a seguir, depois que vocé leitor virar esta pagina
e mergulhar numa breve histéria da imprensa destinada ao publico feminino,
dentre elas: CAPRICHO.

No capitulo seguinte, apresentaremos os recortes tedricos e metodologicos
adotados em cada capitulo desta pesquisa de modo a ndo nos perdermos no
labirinto formado por inumeras possibilidades de analises que o nosso atual
corpus de investigacao oferece.

Apos essas diretrizes, iniciaremos as analises. Comegaremos com a primeira
pagina que as leitoras veem, leem e se identificam, a capa, com o objetivo de
examinar como os elementos verbo-visuais, distribuidos no espago da pagina,
se relacionam, construindo a identidade plastica da publicagao, por conseguinte,
determinando como o conteudo da revista vira expresso.
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No indice, iremos identificar quais sdo os principais temas da CAPRICHO,
como sao ordenados no interior da publicagao e quais sao as significacbes dessas
escolhas, para, em semiose com o conteudo, depreendermos um enunciador
que enfatiza o presente omnitemporal, ou seja, de todos os tempos, tornando as
tematicas relativas ao modo de comportamento social sempre atuais, mesmo em
2014, 2015 etc. Mas € no editorial, a proxima se¢ao em estudo, que a publicagao
pode se figurativizar enquanto amiga e conselheira. As analises nos revelarao
as articulagdes enunciativas que constroem o efeito de uma intimidade entre a
leitora e a revista. Essa cumplicidade permite que a publicacéo utilize o tempo
verbal no imperativo para ensinar a leitora como se vestir, maquiar e pentear
tal qual a celebridade que serve de modelo nas se¢des Look e It Girl. Em foco
nessas duas sec¢des, os estudos do como a visibilidade social € exemplificada na
revista para ser seguida pelas leitoras e da construcdo desse mostrar para que
a jovem seja vista.

A consolidagcdo da amizade entre a leitora e a CAPRICHO acontece nas
secoes Aincrivel histéria... e Sexo, quando a publicacao aborda temas referentes
a relagao da leitora com o outro — um menino, um professor, uma amiga, os pais.
Como esse espaco para a intimidade é construido pela diagramacéao da revista?
Quais sdo os temas? E um didlogo entre amigas ou entre uma “educadora” e
uma confidente?

Em seguida, vamos examinar os procedimentos que a publicagdo apresenta
a sua leitora como pertinentes a visibilidade e a sociabilidade. Esse estoque
de configuragdes pode estar disponivel a qualquer dia, més ou ano. E o que
acontece quando a CAPRICHO torna-se objeto de colegao.

As analises nos levarao as consideragdes finais, desde como a revista se
constitui enquanto cartilha colecionavel até os principais valores subjacentes aos
modos de ser e estar no mundo de acordo com o jeito Capricho de ser.

Na proxima pagina, comega a leitura da nossa pesquisa. Digo nossa, porque
nao estou sozinha na construcao dessa tese. Muitos pesquisadores, pensadores,
jornalistas, escritores e escritoras dialogam comigo neste texto. Muitos serao
citados nos referenciais tedricos, na metodologia. Outros a respeito de suas
pesquisas sobre mulher e midia. A todas e todos sou agradecida pela presenca.



CAPITULO 1

A MIDIA FEMININA CUMPRINDO O
PAPEL DA CRISTALIZACAO
DE VALORES
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Os primeiros impressos

O advento da imprensa no Brasil ocorre em 1808, quando chegou, nabagagem
da corte real portuguesa, a primeira prensa. Os jornais dedicados ao publico
feminino brasileiro, porém, comeg¢am a circular no pais 10 anos depois. A vinda
da Familia Real provocou também mudancas sociais, econdmicas e politicas.
Para se adequar ao luxo e ao conforto que as familias nobres portuguesas tinham
na metrépole, as residéncias, as ruas e o comércio da cidade do Rio de Janeiro
foram adaptados para os novos moradores, enquanto os cidadaos da elite local
tiveram que mudar seus habitos provincianos para se adaptar aos novos modos
de vida que tornariam a cidade a capital do império.

As mulheres da elite nessa segunda década do século XIX “[...]frequentemente
administravam grandes estabelecimentos, cheios de parentes, servidores e
escravos.[...] Com a chegada da corte, [...] comegaram a seguir os modos de
comportamento europeu, [...]" € comegaram a frequentar o teatro, ir as festas e ir
as ruas (Hahner, 1980, p. 29). As mudangas também estavam no modo de vestir
de homens e mulheres das familias nobres brasileiras que tinham na imprensa
que circulava na cidade um aliado para acompanhar as tendéncias da moda

Figura 1 - A Estagao, n.1, paginas 4 e 5 - 1879



A midia feminina cumprindo o papel da cristalizagao de valores

24

europeia que a corte exibia.

De acordo com Dulcilia Buitoni (1981, p. 12), o primeiro jornal direcionado
ao publico feminino foi “O Espelho Diamantino”, em 1827. O segundo seria o
“Correio da Moda”, de 1839 a 1841, que circulava aos sabados e publicava
ilustracbes sobre moda, textos literarios, informacdes sobre bailes e teatros. As
xilogravuras ou litografias estampavam, nas paginas dos jornais, roupas também
para homens e criangas, pois cabia a mulher (mae e esposa) providenciar as
vestimentas de sua familia (Figura 1).

Com o passar dos anos, receitas
culinarias,

;y/ TOMA 1. — DOMINGA 45 DE JANEIRO DE ¥4

tragos para bordado,
desenhos para ponto-cruz, croché
ou tricé e conselhos de beleza
preenchiam as paginas desses
jornais. Mas em 1° de janeiro de
1852, a argentina Joana Paulo
Manso de Noronha edita e publica o
primeiro jornal redigido por mulheres

Modas, Litteratura, Bellas-Arles, Theatras e Crilica.
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mulheres e “[...] os homens deviam
deixar de considera-las como sua
propriedade.[...]"(HAHNER, 1980,
p. 35).
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Figura 2 - Capa
O Jornal das Senhoras, 18 jan. 1852

financeira das mulheres seriam
conquistados. Segundo a jornalista
(Apud HAHNER, 1980, p. 39), a partir da educagdo “as maes poderiam
desarraigar esse preconceito funesto do espirito de seus filhos, essa ideia de uma
superioridade injusta [...]" dos homens sobre as mulheres. Para Nisia Floresta
(1809-1885), educadora feminista e reformadora social, o afastamento da mulher
do conhecimento académico tirava-lhe “[...] as possibilidades de competicédo e
divisdo dos trabalhos de maior prestigio social, e [mantinha] a perpetuagéo de
sua submissao e a garantia das desigualdades que resultavam na inferioridade
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feminina” (NADER, 1997, p. 65).

As ideologias da sociedade burguesa europeia que vieram com a corte para
o Brasil, consolidaram-se no Segundo Reinado, desse modo, para a corrente
positivista, a familia tinha como fungao basica preparar os cidadaos para a patria
e, para tal empreendimento, era necessario que a mulher tivesse acesso a
educacao. No entanto, essa educacao iria prepara-la para desempenhar o papel
de mae e esposa que apoiaria seu marido e educaria seus filhos para serem
cidadaos.

Outra corrente da época era a liberal, que promovia uma educacgao feminina
voltada para o mundo moderno a partir do ensino técnico e do estudo das
ciéncias fisicas e naturais. O objetivo era preparar a mulher para assumir um
papel significativo no mercado de trabalho.

Ambas as correntes influenciaram os discursos dos jornais que circulavam no
pais. Jornais editados por mulheres publicavam, entre poesias e notas sociais,
alguns textos que demandavam também sua participagdo na politica por meio
do voto e seu acesso as profissdbes consideradas masculinas por exceléncia.
Circulavam, portanto, concomitantemente na capital e nas provincias, os dois
tipos de publicacdo dedicados a mulher ‘
brasileira: as publicadas por homens, =~ feeehtlmmsiuim L
que centralizavam suas tematicas nos ~ GOS83190 98 VIETORIA,
afazeres domésticos e nas tendéncias = J.
da moda européia; e as editadas por
mulheres. Em ambas, o que deve ou nao
fazer a mulher, o seu papel enquanto
sujeito social era discusivizado de modo
didatico, seja para o bem da familia e
da nagéao, seja para a especializagéo de
mao de obra.

SVITATERGL | ERIENELDES,

Na imprensa da capital da provincia do
Espirito Santo, por exemplo, as correntes
positivista e liberal influenciavam,
respectivamente, o “Correio da Victoria”

(o segundo jornal a ser publicado no
Estado, 1846 a 1872) (Figura 3) e “A
Provincia do Espirito Santo” (1882-1889).
Em suas paginas, os leitores capixabas Figura 3 - Primeira pagina

encontravam também poemas, contos Correio da Victoria, 17 jan. 1849
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ou artigos sobre a mulher assinados por
escritoras famosas como Julia Lopes, N 7
Adelina Lopes Vieira, Maria Amalia
Vaz de Carvalho (portuguesa), Corina
Coaracy, Narcisa Amalia e Revocatta
Heloisa de Mello (MESQUITA, 1999, p.
10). Esses textos eram reprodugao de
jornais da capital do Império e também de
Sao Paulo, Minas Gerais, Pernambuco,
Maranhao, Santa Catarina, Bahia, entre
outros.

Na virada para o século XX, muitas
inovagdes no centros urbanos brasileiros,
tais como a iluminacdo publica,
transporte e saneamento trouxeram |

algumas mudangas no comportamento
de seus cidadados. No Rio de Janeiro,
por exemplo, as portas do lar abriram-se

Figura 4 - Capa
Revista Fon-Fon, 16 dez. 1939

para a saida das mulheres para as ruas,
desacompanhadas. Segundo Hahner
(1980, p. 90), a presengca de mulheres de “[...] familias mais finas em casas
de cha e teatro [...] e rodando em automdéveis|...]” incomodou os homens e as
familias mais conservadoras. Continua a autora,
[...] Pelos inicios do século XX, os estrangeiros que tinham visitado
pela primeira vez cidades grandes como Rio de Janeiro décadas atras,
comentaram o crescente numero de mulheres “decentes” indo sozinhas
as compras ou passeando nas principais vias publicas]...]. Em revistas
elegantes como Kosmos [1904], os homens brasileiros ponderavam
solugdes para esse problema. Para os positivistas, ele se equiparava
em importancia a “questao proletaria”. Continuavam a argumentar
a superioridade moral das mulheres, sua igualdade intelectual, mas
inferioridade fisica, e advogavam uma existéncia puramente doméstica
para as mulheres. Estas deveriam funcionar como “a alma da familia”,

que era a chave-mestra da civilizagéo, e como educadoras dos homens,
mas nao como seus pares.[...]

Trinta anos depois, além do direito ao voto, as conquistas femininas chegaram
ao mercado de trabalho e a universidade, reajustando, assim, o conteudo da
midia impressa dirigida as mulheres, pois estas estavam inseridas politica e
economicamente na sociedade, deixando de serem sufragistas para serem,
entdo, consumidoras. Acompanhando o avan¢o da tecnologia de impresséo, a
fotografia entra em cena e os veiculos impressos apresentam novos formatos e,
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com o passar dos anos, as cores. A revista “Fon-Fon”, por exemplo, que circulou
de 1907 até a década de 1940 (Figura 4).

Em 1914, na cidade de S&o Paulo, duas mulheres — Virginia de Souza Salles
e Avelina de Souza Salles — editaram a primeira publicagc&do dirigida ao publico
feminino em formato diferente de jornal e que também nado era encarte de
outra publicagdo. A “Revista Feminina” apresentava uma variedade de sec¢des,
possibilitando abranger um maior numero de tematicas. Essa diversificacdo
tornou a revista, segundo Buitoni (1981, p. 41), “precursora dos modernos
veiculos dedicados a mulher]...].” A “Revista Feminina” circulou em todo o Brasil
até 1935.

Em 10 de novembro de 1928, comeca a circular a revista “O Cruzeiro”. Na
década de 30, a revista passa para o controle de Assis Chateaubriand. Impressa
em papel de qualidade e com cores em algumas paginas, as fotos de atrizes
e mulheres bonitas na capa, as reportagens, as colunas sociais, os contos, as
amplas fotografias e as belas ilustragbes fizeram da revista um grande sucesso
até julho de 1975. Também na década de 1930, a revista “A Cigarra” (Sao Paulo)
publicava um suplemento feminino com conselhos de beleza e moda, matérias
sobre o cabelo, acessorios de ginastica, historia em quadrinhos, noticias sobre
os astros do cinema e artigos com a tematica amorosa. A beleza da mulher entra
na pauta do dia da imprensa.

0 Canto pa CIGARRA

Figura 5 - Capa
A Cigarra, 1915
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Mira (2001, p. 48) explica que

[...] Segundo Sullerot!, os progressos da quimica e da biologia
revolucionam a industria de cosméticos. Aliadas a estética
hollywoodiana, cuja dramaticidade exige o close, as revistas
comegam a explorar a beleza e a maquiagem do rosto da mulher
e descobrem que a capa ideal é aquela que mostra o rosto
feminino, bonito e sorridente.[...]

Dos fotogramas do cinema para o papel, comega a circular em 1947 a

primeira revista de fotonovela, “Grande Hotel”. Nos primeiros anos de circulagao,
0os quadrinhos eram desenhados e, mw -
a partir de 1951, a fotografia ocupa
esse espaco definitivamente. Com o
sucessode “GrandeHotel”, que chegou
a vender um milhdo de exemplares
por semana, vieram “Rosalinda”, em
1950; “Gilda” e “Capricho” em 1952
(Figura 6); “Querida”, 1954; e “Sétimo
Céu”, 1958.

Na década de 1960, as revistas de
fotonovela dividem seu publico com

as novelas da televisdo. As revistas, embeleza:
a historla
~ . . de
entdo, passaramaincluirasreportagens Gine ¢ Sofia

sobre os astros do cinemaeda TV para

manter a atencao das leitoras. Nessa
década, enquanto algumas mulheres

Figura 6 - Capa
ainda eram sustentadas pelos pais Capricho,1952

ou maridos, muitas outras ocupavam

maior espaco no mercado de trabalho e, portanto, adquirindo um poder aquisitivo
qgue as colocava como consumidoras independentes.

Sant’Anna (2008, p. 61) diz que

[...] Acabou o tempo em que a mulher se parecia com uma
maquina de costura Singer, apoiada sobre guarda-chuvas
pretos, matronamente rodeada por sua prole. A vida moderna
exigia uma familia menor, resumida ao nucleo pai, mae e poucos
filhos, assim como uma mulher agil, que trabalhasse fora, [...] €,
sobretudo, que usasse roupas compradas em lojas, ilustradas
pela colorida publicidade das revistas femininas.[...]

Em 1961, chega as bancas a revista “Claudia” (Editora Abril). Com o seu

1 SULLEROT, Evelyne. La presse féminine. Paris: Armand Colin, 1963.
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conteudo voltado a familia e ao romantismo, a publicagcdo tem como sec¢oes,
por exemplo, moda, contos, crénicas, decoracao, beleza, cozinha, filhos e “A
arte de comprar bem”. A revista procurava chegar a mulher “...]de classe média
urbana (geralmente casada), que tem mais poder aquisitivo para comprar os
bens anunciados em suas paginas|...]” (BUITONI, 1981, p. 94).

Mira (2001, p. 59) destaca que a revista “[...] representou a passagem das
férmulas editoriais de revista feminina da primeira metade do século, [...] para o
modelo contemporaneo, onde ocupam lugar também seus problemas pessoais
e seus direitos como mulher|...]”. “Claudia” abriu os caminhos para a revista
“Nova”, langada em 1973.

Em um contexto de mudangas culturais e sociais, o mercado de jornais e
revistas comega a ficar segmentado, ou seja, dirigido a publicos de diferentes
faixas etarias, grupos profissionais ou de perfis econdmicos distintos. A Editora
Abril & a primeira nessa segmentacgéo e, em 1963, lanca “Intervalo” (1963-1972),
cuja tematica eram os programas e os artistas da televisdo. A “Contigo” também
comecgou a circular em 1963, trazendo fotonovelas e cobertura da programacéo
televisiva, publicando perfis e pdsteres dos astros da TV.

Dez anos depois, a década de 1970 € marcada pelo auge do consumo de
revistas brasileiras. A Editora Abril langou: “Nova” (1973), “Caricia” (1975),

‘Homem” (1975) que, em 1978, mudou o nome para “Playboy”; “Casa Claudia”
(1977). A Editora Bloch publicou “Desfile” (1969) e “Amiga” (1970).

Nesses tempos de “Paz e amor”, a tematica sexo nas revistas femininas ocupa
maior numero de paginas. Ela estava presente nas reportagens, nos artigos
assinados por psicologos, médicos e colunistas, como Carmen da Silva (revista
“Claudia”), e nas propagandas. Para Edgar Morin (1981, p. 120), o erotismo na
publicidade é “[...]Jmuito mais incitacao a consumir do que no consumo. [...] tem por
funcdo néo apenas (ou tanto) provocar diretamente o consumo masculino, mas
de estetizar, aos olhos das mulheres, a mercadoria de que elas se apropriarao
[...]". No entanto, é Buitoni (1986, p. 67) quem nos lembra que “[...] quando nao
havia informacao sexual na televisao, [...] as revistas femininas representavam o
unico acesso que as mulheres tinham sobre vida sexual.”

As mudancgas politico-sociais no mundo e no Brasil, e neste ultimo pesava
sobre a imprensa um forte controle da censura por parte do governo militar,
juntamente com o avango da tecnologia dos parques graficos e da transmisséo
a cores dos programas de TV, fizeram com que os editores da midia impressa se
adequassem, constantemente, e com rapidez, aos novos mercados de leitores
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gue emergiam e se consagrariam nas duas ultimas décadas do século XX, dentre
eles, o novo perfil de mulher (politico, social e cultural) e dos jovens.

Dentre as mudancgas, podemos destacar: socialmente, as mulheres avangcavam
no mercado de trabalho; politicamente, lutavam pelo direito ao divércio; e
socialmente, tinham acesso aos ambientes até entdo permitidos apenas ao
homem. De leitoras de fotonovelas, elas passaram a acompanhar as telenovelas
brasileiras. As revistas francesas “Marie-Claire” e “Elle” redirecionam os seus
temas a partir das mudancas nas aspiracées femininas. Morin esclarece:

[...] o problema ndo € mais apenas o agradar, sendo também
o prazer; [...] o casamento, a principio sacralizado, torna-se
protegido, depois problematizado: o casal pode viver em pé
de igualdade? Como? O divércio é necessario? E a derradeira
pergunta aparece: sera preciso casar?

Portanto, se para sobreviver no mercado as publica¢des precisam acompanhar
a mudanca de perfil do seu publico, como ficaram as revistas de fotonovelas
publicadas a partir dos anos de 19507 Somente “Amiga”, “Contigo!” e “Capricho”
continuaram nas bancas. As duas primeiras tém em sua linha editorial os
bastidores da TV, resumos das telenovelas, vida dos artistas e cantores, moda,
beleza e hordéscopo. A “Capricho”, nos anos de 1970, teve uma queda de
vendagem para 300 mil exemplares e, em 1985, para 100 mil, pois no mercado
editorial havia muitas revistas voltadas para a tematica do cinema e da televisao,
para as mulheres que trabalhavam fora e as que eram do lar, mas tinham poder
aquisitivo. Assim, “apds anos de tropecos editoriais, [a Capricho] faz uma plastica
completa e se transforma [...]" (MIRA, 2001, p. 37). Sobre essas transformacgdes
falaremos mais a frente.

Buitoni, porém, explica que apds “[...] conseguidos alguns direitos fundamentais
como o voto, surgidos outros meios de comunicagao, a vocagao politica da
imprensa feminina arrefeceu-se.[...] A revista precisa gratificar sua consumidora
e ndo enché-la de preocupacgdes|...]”. Do século XIX ao século XXI, elas ensinam
a cozinhar, amamentar, a se vestir, 0 que comprar, a ter orgasmo. Cristaliza-se,
assim, o discurso instrutivo das publicagdes dirigidas a mulher que, apesar do
voto e do salario, a ensina a se preparar para conciliar casamento, maternidade
e trabalho.

Um novo segmento: os jovens

Mazzarella (2009, p. 28) aponta, em sua pesquisa a respeito da relagao entre
os jovens e a midia nos Estados Unidos, que, na década de 1920, os primeiros
a atrair os “olhos e ouvidos” das criangas e dos jovens foram o cinema e a
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programagao do radio. No cinema, “[...] a primeira companhia a explorar este
mercado [...] continua a dominar o género até hoje. A Disney langou Branca de
Neve e os Sete Anbées em 1937 para se tornar um grande sucesso comercial.”
(MAZZARELLA, 2009, p. 29). Ja quanto ao radio, “[...] na metade da década de
1930, os pré-adolecentes (de 9 a 12 anos) estavam ouvindo radio de duas a trés
horas por dia[...]". Para as radios, foram estruturadas
[...] redes para atrair anunciantes com a promessa de maiores
audiéncias e divisdo de custos, estabelecendo assim o
modelo de rede que mais tarde seria adotado pela televiséo.
[...] os anunciantes comegaram a encarar o radio como uma
midia importante, especificamente para alcancar as criangas.
Companhias como General Mills, Ovaltine e Jell-O passaram
a patrocinar os programas infantis de radio. Esta forma de
patrocinio radiofénico permaneceu inalterada até a década de

1950, quando a televisdo comecou a suplantar o radio como a
midia de escolha das criangas. (MAZZARELA, 2009, p. 29)

Segundo Edgard Morin (2009, p. 143), “[...] a nova cultura adolescente-juvenil
tem como primeiro polo de desenvolvimento os Estados Unidos|...]". Para o autor,
a influéncia do cinema na década de 1950 foi determinante na constituicdo de
um mercado midiatico voltado aos jovens, especificamente os filmes Juventude
transviada (1955) e O selvagem (1953), com os atores James Dean e Marlon
Brando, como os mais significativos

serealetn

[...] que revelam novos herois, adolescentes no
sentido proprio, revoltados contra o mundo adulto
e em busca de autenticidade. Depois vem a onda
do rock, do jerk?, em torno do qual se cristalizam
nao apenas um gosto juvenil por uma musica e
uma danga particularmente intensas, mas quase
uma cultura, como o exprime muito bem o sentido
do termo “yé-yé-yé” que, na Franga, encobre nao
apenas um dominio musical, mas certa maneira
de ser, quase uma atitude em face da vida
[...]-.(2009, p. 138)

4

Na imprensa escrita, “...] o rétulo
‘adolescente’ apareceu pela primeira vez
em uma edicdo de 1941 da revista Popular

ty. movies & music. ideas l:'peol:le

Science (Hine?, 1999). Por sua vez, a revista
Figura 7 - Capa Seventeen* foi fundada em [setembro] de
Revista Seventeen, set. de 1944 1944 como uma das tentativas de explorar e

2Uma danga norte-americana da década de 1960.

3 HINE, Thomas. The rise and decline of teenager. American Heritage, 1999, p. 71-82. APUD,
MAZZARELLA, 2009, p 69.

4 http://seventeenmagazinevintage.blogspot.com.br/2009/11/1944-seventeen-magazine-premiere-issue.
html. Acessado em 25 de maio de 2012 — CAPA DA REVISTA SEVENTEEN de Setembro de 1944.
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mercantilizar a nova cultura emergente do adolescente pds-guerra da classe
média [...]"* (MAZZARELA, 2009, p. 69).

No Brasil, a Editora Abril langa a primeira revista direcionada a esse leitor.
“Pop” (1972-1979) trazia matérias sobre surf, moda, lazer, roteiros de viagem e,
principalmente, musica. Alias, musica pop: rock e tropicalismo que invadiram as
radios nacionais enquanto fenbmenos musicais. Segundo Mira (2001, p. 155),

[...] Estavamos em pleno “milagre brasileiro”, um modelo que
beneficiou muito as classes médias, cujos filhos passaram a
ser a primeira geracao no Brasil a receber mesada, como os
jovens americanos no pos-guerra. Em 1976, uma pesquisa
do instituto Marplan revelava que entre
30% e 40% das compras de motocicletas,
gravadores, maquinas fotograficas, aparelhos
de som e radios com FM eram efetuadas
por consumidores de 15 a 24 anos. Esses
jovens compraram tantos discos[...] que
transformaram o mercado fonografico
brasileiro num dos maiores do mundo.

NO AMOR”

O publico jovem também interessou ao
cinema e a televisao brasileiros. Nos anos
o202 . 80, os filmes “Menino do Rio” e “Garota
Dourada” (diregdo de André de Biase),
- 1981 e 1983, respectivamente, e a série
de TV “‘Armacao llimitada” (Rede Globo,

1985-1988) tinham como destinataria a

juventude. “Ja no mercado de livros, os

' ' ' anos 80 sdo marcados pela ascensao
Figura 8 - Capa

da literatura infanto-juvenil, consagrando
Revista POP, 20 jun. 1974

autores e editores.” (MIRA, 2011, p.
156). A partir de 1990, os jornais langam
os suplementos especializados como o “Folhateen” (Folha de S&o Paulo) e o
“Suplemento Juvenil” (O Estado de Sdo Paulo).

Atualmente, no mercado editorial de revistas no pais, as publicacbes
dirigidas ao publico jovem feminino (dos 13 aos 17 anos) em circulagdo, além
da CAPRICHO, séo “Todateen” (Editora Alto Astral), “Atrevida” (Editora Escala),
‘DM - de meninas” (Editora Emporium de |deias/S.P. Langada em agosto de
2011) e “Yes! Teen” (On Line Editora).

5 Arevista ainda existe e € uma publicagédo da HEARST Corporation.
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Capricho: da fotonovela as redes sociais

Muitas mudangas ocorreram na linha editorial de CAPRICHO. Em maio de
1982 as fotonovelas passaram a ser encartadas na revista, e sua linha editorial
voltou-se para a leitora dos 15 aos 29 anos, e de poder econdmico menor do
que o da leitora de “Claudia”. No entanto, a revista intercalava as publica¢des
de fotonovelas com os contos e os romances. “Assim, era alvo do mesmo
preconceito que atingira as revistas de fotonovelas nas décadas anteriores:
muitos pais ndo permitiam que suas filhas lessem aquele tipo de publicagao,
considerada vulgar e pouco educativa, conhecida popularmente como ‘revista de
empregada doméstica” (SCALZO, 2006, p. 90).

Maria Celeste Mira (2001, p. 174) explica que

[...] Durante nove anos, entre 1976 e 1985, a revista vé suas
tiragens cairem sem parar. Ao longo desse periodo, passa por
nada menos do que 12 reformulacdes [...] Em abril do mesmo
ano [1987], vende 330 mil copias na edicdo de aniversario que,
significativamente, ao invés de comemorar sua idade real (33
anos) como fizera em 1985, celebra os dois anos da ‘revista da
gatinha’. Capricho havia nascido de novo [...].

A “Miau! A revista da gatinha” foi langada em 1985, direcionada para um
publico mais jovem e com uma campanha publicitaria da DPZ, sob a dire¢ao
de Washigton Olivetto, a revista recuperou em muito o0 numero de exemplares
vendidos. O publico, portanto, deixou de ser as donas de casa e passou a ser as
leitoras da faixa etaria entre 15 e 20 anos.

No entanto, como nao havia naquela época “[...] anunciantes dispostos a
divulgar seus produtos para o entdo inexplorado mercado adolescente]...]”
(SCALZO, 2006, p. 91), outra mudancga editorial redirecionou o conteudo da
revista para as leitoras um pouco mais velhas, acompanhando o sucesso das
revistas “Caricia”, da Editora Azul, e “Querida”, da Editora Globo, que tinham
como leitoras jovens da classe C, entre 17 e 25 anos.

Nas pesquisas que realizamos em exemplares de julho a dezembro de 1989,
disponiveis na Biblioteca Nacional, pudemos observar que havia, entre outras,
publicidade de vinho, sapatos masculinos, cursos a distancia e matérias sobre o
mercado de trabalho e reportagens sobre acontecimentos no mundo. Em agosto
do mesmo ano, foi langada a CAPRICHO BOYS com um conteudo voltado para
esse sexo, como explica o editorial abaixo assinado pela editora da revista Yara
Grottera

[...] O que deveria existir numa revista dirigida a garotos? Essa
foi a pergunta que a gente se fez durante meses. Pensamos nas
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coisas que eram de seu interesse e comegcamos a fazé-la. Sexo,
dinheiro, musica, cinema, tevé, tecnologia, escola, paqueras e
as mais loucas aventuras que o homem jamais imaginou. Tudo
isso, mais moda e beleza, com dicas e toques praticos tratados
com descontragdo e bom humor. A idéia foi fazer uma revista
alegre, informativa e participante, tornando o mundo mais claro
e sua vida mais facil. O resultado esta aqui, divirta-se... (Agosto
de 1989, p. 3)

A CAPRICHO BOYS nao deu certo. Em outubro de 1989 uma nova diretora
assume a publicagéo. Segundo Scalzo (2002, p. 92), a publicagao precisava optar
entre o mercado das jovens da classe C, as das concorrentes Caricia e Querida,
ou “[...] desbravar o caminho e tornar-se a primeira revista para adolescentes
(de 12 a 18 anos) de classe A e BJ...]". Em seu editorial como nova diretora, em
novembro de 1989, Ménica Figueiredo explica que

[...]JRetransamos todo o visual da revistal Pode crer: é para
CAPRICHO ficar mais bonita, mais gostosa, mais antenada
com os anos 90 (my God! J& vamos trocar de décadal) e em
primeiro lugar, mais perto de vocé. [...] Foram eles [a equipe da
redacao da revista] que trabalharam adoidado, muitos dias até
de madrugadona mesmo, para criar a nova cara para a nossa

revista. [...] Um superbeijo, muito especial, Mbnica Figueiredo.
(CAPRICHO, Ano 36, n° 11, novembro 1989).

A partir desse numero, o cantor Léo Jaime também faz parte da equipe de
redacao da revista. Segundo Moénica, ele ndo s6 escrevera a coluna Fim de
papo, publicada na ultima pagina da revista, como também fara entrevistas, dara
dicas de leitura e de discos (na época ainda eram os discos de vinil). O slogan “A
revista da gatinha”, que vinha logo abaixo do nome da publica¢do, deixou de ser
publicado e a palavra CAPRICHO veio impresso em varias cores.

A jornalista Marilia Scalzo entrou para a equipe de Mbnica Figueiredo como
editora especial e explica em seu livro Jornalismo de Revista que

[...] As ‘gatinhas’ envelheceram e sairam de moda, assim como,

ao longo do tempo, as ‘pequenas’, os ‘brotos’, as ‘minas’... Para

se ter uma idéia, Capricho ja tinha usado na capa os seguintes

slogans: ‘A revista da moga moderna’, ‘A revista mensal da

juventude moderna’, ‘Revista mensal da mulher moderna’ e

‘Miau! A revista da gatinha’. A partir de entdo, estava decidido:
nada de slogans na capa [...] (2002, p. 94).

Observamos nos exemplares uma diagramagao com mais ilustracdes, mais
cores, espagos em branco, novos nomes para as editorias, reportagem em que
a leitora fala sobre sua melhor amiga e apresenta foto das duas juntas, matéria
em que a leitora conta sua histéria — It’'s my life — € o nome da secéo. Alias, no
final da pagina, tinha um recado da redacéao: “Neste més foi Veridiana Pomario,
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16 anos, quem contou sua histéria. No més que vem, pode ser vocé! Mande 10
slides de boa qualidade e um texto contando um pouco de sua vida para nossa
nova secédo” (CAPRICHO, novembro 1989).

Outra secdo chamou a nossa atengcéo — Papo em familia. Em sua primeira
publicacdo, ela retoma o tema da amizade e é assinada pelas terapeutas R. F.

Yvone e Sueli Zola:

Mée s6 tem duas. Uma mae nunca vai ter tudo para dar, mesmo
porque ninguém é perfeito. E nessa hora que entra outra figura
importantissima na vida da gente: a segunda méae, uma amiga
mais velha com quem podemos dividir nossos anseios e trocar
novas e gratificantes experiéncias (CAPRICHO, novembro 1989)

Dentro desse exemplar, havia solta uma pequena folha, o que chamariamos
hoje no jargao publicitario de flyer, com os seguintes dizeres:

CAPRICHO

S&o Paulo,
Novembro de 1989
Caro anunciante,

A partir desta nossa edicdo de CAPRICHO, Léo Jaime
(0 maximo para as leitoras) comega a escrever uma coluna
fixa chamada “Fim de papo” e vai colaborar também fazendo
entrevistas.

Porque falamos com um publico efervescente, atual e
dindmico, nossa Revista precisa estar acompanhando sempre
este ritmo.

Isso é s o comego de muitas outras novidades que vao
confirmar cada vez mais a CAPRICHO como melhor veiculo
para falar com a mogada.

Um grande beijo
IM
Italia Marchiori

Diretora de Publicidade

Também comecgou a campanha “Vista a camisa da CAPRICHQO”, uma t-shirt
de malha branca com o nome CAPRICHO no meio. Em sua primeira coluna, Léo
Jaime ja deixa entrever o futuro da revista:

[...] Estamos entendidos, alienagdo é palavra que nao consta
do dicionario. Pensamos em vocé com os pezinhos lindos, bem
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tratados e grudadinhos no chéo. E deixa os vbos maiores (que
ninguém é de ferro) para as cangoes, filmes, livros e... ai, ai, os
amores.

E nesse sentido que nés queremos mudar a Capricho. Lendo
suas cartas, trocando idéias, participando dos eventos mais
importantes, sempre com a opinido mais sincera. Ja viu quantas
novidades estéo pintando por aqui? Mas vocé nao viu nada.

Bom, espero que vocé tenha curtido minha entrada para a
turma. [...] De qualquer forma saiba que eu vesti a camisa, a
calca, a touca e, se bobear, eu acabo vestindo, opa, a calcinha
da Capricho. Nao era bem isso que eu queria dizer... mas deu
para entender, né? (Novembro de 1989)

A brincadeira com a “calcinha da Capricho” como produto acabou virando
realidade. A CAPRICHO tem atualmente 9 empresas licenciadas e quase 9
milhées de produtos licenciados vendidos ao ano com a marca CAPRICHO,
dentre eles calcinhas. Esse sucesso comercial é resultado do sucesso de vendas
dos exemplares cuja circulagdo quinzenal chega a mais de 200 mil por edicéo e
atende 2,5 milhdes de leitoras®.

Os editores da revista ressignificaram nao s6 as tematicas abordadas, mas
também como plasticamente elas deveriam ser apresentadas as suas leitoras.
Na ultima década do século XX, a publicagdo encontrou a sua destinataria e esta,
aos poucos, foi se interessando pelo modo como os temas que cercam o seu
mundo eram abordados. Para o ajustamento entre enunciador e enunciatario,
“[...Jchegamos muitas vezes a mudar as secdes e o projeto grafico num curto
periodo de tempo, sempre mantendo o publico e ganhando novas leitoras”, conta
Scalzo (2006, p. 89).

Para o sucesso de vendas alcangado entre janeiro de 1990 e janeiro de
1991, o sucesso de ser a revista que “[...]Jveiculava o maior nimero de anuncios.
Saimos de um patamar de 140 mil exemplares vendidos por edi¢cao para 280
mil” (SCALZO, 2006, p. 99). CAPRICHO consolida no mercado editorial ndo sé o
segmento jovem feminino, como também o consumidor jovem feminino.

Em pouco tempo, de duas ou trés paginas de anuncios por edigdo (o que
nao seria suficiente para manter uma revista em circulagdo), passamos para
vinte, vinte e cinco paginas — o ideal € que qualquer publicagcdo mantenha uma
boa proporgdo entre anuncios e paginas. Dependendo do tipo de revista, os

8 Dados divulgados pelo Instituto Verificador de Circulagdo (IVC), Janeiro de 2012, no http://www.publiabril.com.br/
marcas/capricho/revista/informacoes-gerais, acessado em 26/05/2012
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nameros ficam entre 20% e 40% de anuncios para 80% a 60% de material
editorial, respectivamente. Se ha anuncios demais, os leitores reclamam|...]. Se
ha anuncios de menos, a revista nao se sustenta” (SCALZO, 2006, p. 99).

No entanto, ndo sdo apenas as paginas de anunciantes que trazem produtos,
as editoriais, isto €, as que publicam as matérias, também. Para um tipo de
maquiagem, produtos com os nomes dos fabricantes e seus respectivos precos;
para uma dica de uma roupa para a balada, o nome das lojas e 0s precos; e
assim a cada segao em que objetos de beleza e da moda sao apresentados, sdo
acrescentados merchandisings desses produtos.

Da revista impressa, CAPRICHO hoje esta em outras plataformas, sempre
procurando acompanhar sua leitora. Desse modo, tem-se a CAPRICHO
Na internet: o site oficial conta com mais de 72 milhdes de Page
Views e 4,2 milhdes de unique visitors (Google Analytics de
setembro/2010) e tem forte presengca em 10 tipos diferentes de
redes sociais. No celular: o conteudo mobile via SMS ¢ assinado
por 281 mil pessoas. Na TV: o programa Temporada de Moda
é lider de audiéncia no publico-alvo entre os canais fechados e
o reality show Colirios Capricho, que estreou em junho de 2010
na MTV. Na balada: o evento anual NoCapricho atrai cerca
de 15 mil jovens a cada edi¢do. E, para marcar presenga no
mundo fashion, CAPRICHO decidiu langar a primeira websérie
voltada ao assunto. A série aborda a moda do ponto de vista
da leitora. O que é preciso para ser It Girl? Estilo, originalidade,
autoconhecimento?! Trés garotas com muita personalidade

mostram como conquistar seu proprio estilo. (www.njovem.com.
br, 2011)

A revista impressa circula quinzenalmente, para todo o Brasil, para leitoras
em idade escolar, dos 14 aos 18 anos, segundo pesquisa realizada pela
agéncia Marplan em 2011. A CAPRICHO, portanto, acompanha sua leitora na
polivaléncia dos suportes midiaticos e, como enunciadora competente, a revista
sabe onde encontrar as informagdes que interessam as jovens e como coloca-
las em circulagéo seja no meio impresso, seja no digital. Competéncia essa
sobremodalizada pelo querer-saber e poder-fazer de sua leitora; e pelo dever-
fazer, portanto prescritivo, do mercado dirigido a esse consumidor em potencial
que sao os jovens, neste caso, as jovens.

CAPRICHO faz parte da vida de suas leitoras e, principalmente, as acompanha
a escola. E 14 ou nos encontros fora da instituicdo de ensino que, em pequenos
grupos, elas mostram para as amigas os meninos das fotos, discutem sobre
as dicas de moda, expdem suas opinides a respeito das matérias sobre sexo,
namoros, enfim, folneiam uma revista que Ihes enchem os olhos com cores,
letras, corpos, cenarios e fotos.
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Muito se discursa que a escola prepara o ingresso na vida adulta
e na sociedade, mas antes do aluno ha um sujeito social que
esta inserido em um ambiente, se relaciona com outros, portanto
participa da sua cultura. [...] a crianga [...] chega ao espacgo
escolar com percepcdes do mundo que a cerca, porque esta
inserida num espaco social, geografico, cultural e econdmico.
[...] Sdo inumeras as experiéncias e relacionamentos, mas
ha de se destacar a presencga dos meios de comunicacaol...]
(COSTA, 2005, p.23).

Portanto, juntamente comaescola, afamiliae aigreja, amidiatambém educaos
jovens e, assim como aquelas instituigdes, os meios de comunicagao constroem
uma realidade social a partir da selecao e angulagcdo dos acontecimentos,
seguindo diferentes tipos de interesses. E a partir desses recortes da realidade
e da construcao discursiva desses eventos que se promove a compreensao € a
interacao de alunos e/ou leitores com o mundo social.

Desse modo, ter a CAPRICHO como objeto de estudo justifica-se por ela ser
a revista destinada ao publico jovem feminino ha 25 anos no mercado (desde
a sua reformulacédo) e com o maior numero de exemplares em circulagdo, em
relacdo as demais. Portanto, a revista é outro elemento do mundo que esta
presente no dia a dia de mais de dois milhdes de jovens brasileiras.

Questao, hipotese e objetivos

Essa competéncia, ou seja, as agdes que tornaram possivel a transformagéao
da CAPRICHO em uma revista de sucesso editorial, € porque, enquanto
destinador, a revista compartilha a mesma axiologia da sua destinataria. Desse
modo, colocamos a seguinte questdo que norteara a nossa pesquisa: Como as
estratégias discursivas e narrativas investem valores em circulagdo na revista
CAPRICHO que dao as condicdes de desenvolver habilidades, comportamentos
e atitudes na jovem leitora, tornando a revista uma midia cartilha que ensina
certos modos de presenca no mundo que configuram o jeito Capricho de ser?

A nossa tese € de que a CAPRICHO € um veiculo de comunicagao didatico,
uma espécie de cartilha que dita comportamentos, modos de apresentacao
de ser e estar no mundo, evidenciando questdes de género, especialmente
no que se refere as jovens brasileiras; e que nesse atuar junto a determinado
publico, a revista constroéi o jeito Capricho de ser. Para defender essa tese, foram
testadas as seguintes hipbteses: a) esse jeito Capricho de ser € construido por
reiteracdes de estratégias discursivas e narrativas que fazem circular os valores
e axiologias do social; b) o sincretismo de linguagens exerce um papel de relevo
no convencimento da leitora; c) a interagao intersubjetiva de intimidade € o que
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caracteriza a interagao entre enunciador e enunciatario no grau de proximidade
que marca o aconselhar e o seguir o aconselhamento; d) a estratégia de
manipulacéo por sedugao encobre o discurso prescritivo que € valorizado como
participe do dia a dia; e) por essa condicdo de presenca valorizada na rotina
como manual que faz sentido para ser no mundo, a revista é elevada a objeto de
colecao; f) como manual de consulta ao alcance, ela pode sair da estante nas
necessidades das jovens leitoras.

Vimos que a mudanga no projeto grafico da revista € um dos elementos, e
nao menos importante, que algaram a publicagdo a lideranga de vendagem
no segmento midia impressa dirigido ao publico feminino jovem, portanto, as
hipoteses acima acrescentamos: A diagramacao, isto €, o distribuir no espacgo do
formato da revista os textos verbais e visuais, em sincretismo, € o mecanismo
enunciativo que cristaliza a regulagao e a pertencga social, a partir do simulacro,
no ato da leitura, de uma conversa entre amigas.

Logo, se a CAPRICHO se constitui enquanto veiculo de comunicagao didatico,
nosso objetivo geral sera mostrar o discurso didatico dessa midia impressa como
estruturante da visibilidade social.

Temos como obijetivos especificos:

e Analisar como o sincretismo constroi o efeito de sentido de uma linguagem
unica em um texto sincrético como a CAPRICHO, de modo a depreender a
construgéo da amizade entre enunciador e enunciatario;

e Depreender como a relagcdo CAPRICHO/amiga e Leitora € uma estratégia
persuasiva objetivando simular uma relagdo par a par de modo a encobrir o
discurso prescritivo;

e Observar e relacionar as constantes e inconstantes dos usos das linguagens
verbais e visuais que sao estruturantes para a CAPRICHO desenvolver modos
de estar no social, considerando a atuagao do sincretismo dessas linguagens no
convencimento de ser de um certo modo;

e Desenvolver como a visibilidade social € exemplificada na revista para ser
seguida pelas leitoras, explicando como a publicagdo constréi esse mostrar para
que a jovem seja vista, portanto, outorgando-lhe uma pertenga social;

e Analisar como se constitui o estilo do género cartilha no texto CAPRICHO;

e Investigar como as estratégias enunciativas constroem a revista enquanto
objeto de colegao;
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e Refletir sobre o discurso prescritivo e programatico de CAPRICHO para
fazer ser a leitora uma amiga do destinador.

Objeto e corpus

O objeto de nossa pesquisa € o discurso da midia impressa direcionada
ao publico feminino jovem. Ao termos como objeto a midia impressa é preciso
fazermos algumas consideragdes a respeito do suporte que iremos estudar. A
revista CAPRICHO é um suporte para um tipo de discurso midiatico: o impresso.
Dentro desse impresso, temos enunciados cujas caracteristicas diferenciam os
seus modos de fazer e dizer, que s&o os géneros. Um articulista da imprensa
diaria, por exemplo, redige seu texto sabendo que as suas informagdes precisam
estar temporalizadas no aqui e agora. O seu leitor, porém, avido pela atualizagéo
dessas informacdes, possui um tempo de leitura curto, pois a noticia da coluna
tem temporalidade efémera. Topologicamente, esse enunciado ndo ocupara um
espaco grande em um jornal, pois ha mesma pagina precisam ser publicados
0s anuncios, as fotografias, as matérias etc., logo o articulista ndo podera se
estender em analises, explicacdes e detalhes que poderiam levar a compreender
o cotidiano.

Assim, para o género artigo no suporte jornal diario pressupdem-se estruturas
narrativas especificas, onde a selegao de temas e figuras e 0 modo como serao
utilizadas deve respeitar as regras especificas para esse género inserido no
suporte jornal. Amesma preocupagao com as especificidades do género, ou seja,
as coergdes genericas sao encontradas em publicagbes semanais, quinzenais e
mensais. A questao de tempo e espaco, por exemplo. Mais elaborados, opinativos
e complexos, esses artigos recebem um tratamento conteudistico pertinente ao
tempo e ao espago que, ndo s6 o autor do texto, mas também o seu leitor,
terdo para realizar o seu fazer fazer — a escrita, para um, e a leitura, para o
outro. Assim, todo género do discurso pressupde um determinado lugar e um
determinado momento que, por suas diferentes coer¢des, impdem o como fazer.

Marcuschi (2008, p. 176) explica que “[...] todos os textos se realizam em
algum género e que todos os géneros comportam uma ou mais sequéncias
tipolégicas e sao produzidos em algum dominio discursivo que, por sua vez, se
acha dentro de uma formacgao discursiva, [...]” e € por meio de um suporte que
esses textos circulam na sociedade.

Esse objeto tem como corpus os exemplares da CAPRICHO de janeiro de
2010 a dezembro de 2011, periodo que corresponde aos 21 anos depois da
reforma grafica e editorial que consolidaram o sucesso da revista. Desses 27
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exemplares de 2010 e dos 25, de 2011, analisaremos as tematicas sobre modos
de ser e parecer. Para esse estudo estardo em foco: a capa, o editorial, o indice,
Look, It Girl, A incrivel histéria... e Sexo. A escolha da CAPRICHO como corpus
da pesquisa justifica-se por seus 60 anos de circulagéo e pelo grande numero
de leitores que atrai desde a sua reforma grafica e editorial, ocorrida em 1989.
Como vimos anteriormente, o suporte impresso possui mais de dois milhdes de
leitores. Ela tem o formato de 20,2 x 26,6 cm, com papel tipo couché 130g para
a capa e Lwc 57g para o miolo. Sua periodicidade € quinzenal.

Ja o foco na midia impressa para as jovens fundamenta-se no sucesso
mercadoldgico dessa segmentacéo de leitor que, desde os 14 anos, é levado
a crer que o saber divulgado pela revista € o operador da mudanga de um n&o
saber fazer para ser sujeito competente para um determinado grupo social. Asua
insercdo no variados papéis sociais aos quais precisa desempenhar para ser
reconhecido pelo grupo depende, portanto, desse conhecimento que a revista diz
ter a respeito do sistema de coergdes sociais, isto &, do conjunto de prescricoes
e de interdicdes sociais.

Segundo Landowski (1992, p. 50)

[...] cada individuo é levado a sofrer, ao longo da sua existéncia,
uma série de transformagdes, essencialmente lineares e
irreversiveis, que afetam tanto sua conformacgao psicofisiolégica
quanto, por exemplo, as modalidades da sua inser¢ao no leque
dos papéis sociais. Mudando de classe de idade — da infancia
a adolescéncia, da adolescéncia a maturidade etc. — os sujeitos
atravessam as etapas sucessivas de um percurso ao mesmo
tempo genética e socialmente codificado. [...]

De acordo com este pensamento, associado as mudangas do corpo humano,
estdo as “[...] reqularidades de ordem cultural resultantes da localizagdo dos
sujeitos no interior do corpo social.[...]”, continua Landowski. E a escola € um
desses “corpos sociais” cujo o sujeito leitora jovem vive e nele procura conhecer
as referéncias de ordens simbolicas de uma coletividade que, semioticamente,
constituirdo sua identidade.

[...] Entretanto, por outro lado, ser si mesmo nao é apenas ser,
ou afirmar-se “outro que nao o Outro”. E, ao mesmo tempo, um
pouco mais que isso. No minimo, é também, simplesmente,
“existir’” (mais que nao ser), é ser “alguém” ou “algo” (mais
que nada) ou, em todo caso, ter a sensagao de sé-lo. E “viver’
dando, se possivel, um sentido ao que se faz com sua propria
vida ou, sen&o, tentando entender o que a propria vida faz de
nos. E tentar captar o minimo de coeréncia que da sentido e
unidade ao devir que faz com que cada um seja, individual ou
coletivamente, o que é. Por mais fragil e vaga que seja essa
intuicdo, ela fundamenta para o sujeito a possibilidade de um
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outro modo de construcdo de sua identidade, e, por isso mesmo,
abre caminho, tanto no plano cognitivo quanto no plano pratico,
para outros tipos de atitudes e de relagdes perante outrem]...]”
(LANDOWSKI, 2002, p. 26).

E sobre esse outro modo de construgao identitaria, a partir de outras atitudes
e relagdes, que a revista atua. Enquanto veiculo de comunicagao entre o jovem
e a sociedade, ela age como adjuvante da manutengao dos sistemas de valores
da sociedade em que circula de modo que a abertura de um novo caminho nao
desestabilize os codigos de boa conduta, as normas do bem viver, por exemplo.
Em algumas escolas ou lares, a revista entra silenciosamente. Em outros, sua
marca, sua capa, seus produtos estdo a mostra com os seus conjuntos de
tracos distintivos que fazem com que suas leitoras sejam identificadas como
pertencentes a um determinado grupo social.

Abordagem

O objeto e seu corpus inserem esta pesquisa no conjunto dos estudos que
“[...] enfocam os fenbmenos da comunicagao dentro da cultura industrializada”
(LOPES, 2005, p. 15), isto é, as interfaces constitutivas da area de Comunicacgéao
nos permite abordar a midia impressa jovem enquanto um produto da industria
cultural, dinamico e pertencente ao mercado de bens culturais do pais. Pari
passu a Educacéo, pois como nos lembra Fischer (1998, p. 1), a educagéao esta
“[...] imersa no grande espaco da cultura e, portanto, no grande espaco dos
meios de comunicagao, da cultura da imagem e da proliferacdo de mitos, de
modos de ser”.

Assim como Lopes (2005), Santaella (2004), Giddens (2002), Sodré (2002) e
Canclini (2010) entendemos que as abordagens qualitativas sobre os produtos
da industria cultural — jornais, revistas, televisdo, radio, cinema, teatro, internet
— devem ter como principio o sentido ético-politico das analises, evitando assim
as classificacbes que desrespeitam as escolhas que dinamizam o langamento
e permanéncia no mercado de um produto cultural, tais quais o suporte,
as linguagens e o publico a que se destina. Nos referimos as pesquisas que
durante as décadas de 1950, 1960 e 1970 (LOPES, 2005) baseavam-se em
métodos quantitativos e, principalmente no final da década de 1970, em criticas
a respeito da Industria Cultural, cujos temas estavam centrados na manipulagéo,
dependéncia e transnacionalizacdo. E a partir do final dos anos 1980, com a
mudanga na base que caracteriza a Industria Cultural brasileira, redefinindo a
posicao do Brasil no mercado internacional de cultura, pois assim como firmava
acordo com seus congéneres extrangeiros para importar seus produtos, também
passou a exportar suas producdes, que as analises sobre esses produtos
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comecaram a mudar seu enfoque. Segundo Lopes (2005, p. 30), foi preciso “[...]
rever as limitagcdes das teses sobre o imperialismo cultural e encontrar novos
instrumentos para a analise de um pais da periferia capitalista que construiu uma
Industria Cultural complexa e avangada com crescente participagdo no mercado
da producgao internacionall...]”. Lopes acrescenta que esse forte mercado
hegemonico acaba por atuar “[...Jcomo um auténtico sistema de ensino paralelo,
[pois] tem-se imposto culturalmente diante da fragilidade da instituigao escolar.”

Para Sodré, o caminho das analises esta alicercado na interdisciplinaridade do
campo de Comunicacgao, pois este comporta diversas teorias que correspondem
a diferentes campos cientificos, mas que devem fazer parte de “[...] uma
estrutura compreensiva (mais do que meramente explicativa), desenvolvida por
uma linguagem prépria e guiada por uma légica processual — ndo positivista
nem predicativa de propriedades que se atribuam a entidades fisicamente
substancializadas|...]” (SODRE, 2002, p. 243).

Entendendo com Sodré que o cerne tedrico da comunicagcdo esta “na
vinculagao entre o eu e o outro”, individual ou coletivo, em uma apreensao desse
“ser-em-comum” seja “[...]Jsob a forma da luta social por hegemonia politica e
econdmica, seja sob a forma do empenho ético de reequilibragcdo das tensdes
comunitarias|...]”, que a abordagem qualitativa da presente pesquisa, que enfoca
a interface Comunicacao/Educacido, baseia-se nos estudos das interagdes
entre sujeitos por meio do discurso. Destacamos, porém, que o discurso é um
espaco interativo que ndo comporta somente as sequéncias de transformacgdes
narrativas, mas também e sobretudo atos que fazem ser e imagens que
impdem presencgas. Dessa feita, a metodologia da semiotica discursiva e seus
aportes teoricos nos levarao a compreender como essa interface se constitui
discursivamente, construindo a interatividade entre revista/leitora e leitora/
sociedade. Nossa imers&do nesse arcabougo tedrico comega no topico a seguir.
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Referencial teorico

[...] especularmente a comunidade social se oferece
como espetaculo a si mesma e, ao fazer isso,
dota-se das regras necessarias a seu proprio jogo.
(LANDOWSKI, 1992, p. 14.)

Discurso: espaco de interagao

Para desenvolver as pesquisas de modo a comprovar as nossas hipoteses, nos
baseamos nos aportes tedrico-metodoldgicos da semidtica discursiva. Também
chamada de semidtica francesa ou greimasiana, a semidtica discursiva foi
desenvolvida por Algirdas Julien Greimas a partir da década de 1960. Suas bases
encontram-se nas propostas de Louis Hjelmslev sobre os estudos semanticos
a partir de uma abordagem estrutural, isto é, relacional entre as partes que
constituem os seus objetos. E para a semantica estrutural, o objeto das analises
nao € o significado, mas sim a significagao. O sentido, pois, nasce da relagao das
unidades constitutivas do sistema, sendo o objetivo geral da semantica estrutural
a imanéncia, ou seja, ndo é preciso recorrer as classificagdes extralinguisticas,
“[...]de categorias semanticas responsaveis, numa lingua ou num estado de
lingua, pela criagdo de significados]...]” (FIORIN, 2008, p. 16). No entanto, a
semantica estrutural ndo conseguiu avangar as analises para os enunciados e
discursos, e sua descricao ficou restrita a “[...] certos campos semanticos bem
delimitados|...]”, como explica Fiorin.

E na década de 1960 que a semantica estrutural muda o seu objetivo de “[...]
descrever exaustivamente o plano do conteudo das linguas naturais e passa
a elaborar uma teoria do texto, visto como um todo de significag&o. Visa ela,
entdo, menos a descrever o que o texto diz, mas como o texto diz o que diz, ou
seja, os mecanismos internos de agenciamento de sentidol...]” (FIORIN, 2008,
p. 17). Para estudar a significacdo, a semantica estrutural estabeleceu trés
condigbes para o seu projeto estrutural: ser gerativo — porque em cada patamar
a significacdo se enriquece, de simples a abstrata, ela se torna complexa e
concreta; sintagmatico — explicando a produgéo e a interpretacdo do discurso;
e geral — é a unicidade do sentido o que esta em estudo, mesmo que ele seja
manifestado concomitantemente por diferentes planos de expressdo, como na
telenovela, pois para a semantica estrutural o conteudo pode ser manifestado
por diferentes planos de expressao.

Para demarcar-se do projeto semiologico, que numa visdao muito restrita da
definicdo saussuriana de signo, nao leva em conta o processo sémico, ou seja,
o discurso, essa semantica estrutural denomina-se Semiética. E ela uma teoria
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da significagdo, ou seja, seu trabalho é o de “explicitar, sob a forma de uma
construgao conceptual, as condi¢cdes de apreensao e de produgao do sentido|...]”
(Greimas e Courtés, 1979, p. 345). A Semidtica é entdo uma teoria do discurso
e introduz “[...] a questdo da enunciagao, entendida no sentido benvenistiano
como a discursivizagdo da lingual...]” e integra “[...Jenunciacdo e enunciado
numa teoria geral[...]” (FIORIN, 2008, p. 21). No entanto, seu objeto € o texto.

Por texto a semidtica entende, entdo, todas as manifestagdes de linguagens,
sejam elas pictoricas, verbais, fotograficas, gestuais ou até mesmo uma cidade
€ um objeto significante. Para ser um texto, o “objeto” precisa ter uma adequada
relacéo interna entre os seus componentes, tornando-se legivel para o sujeito e,
se a sua estrutura for eficaz, a riqueza de sentidos que dela provém contaminara
0 sujeito, que mudara sua posi¢ao sintatica e passara a ser o enunciatario. A
revista CAPRICHO, portanto, € um texto, pois € um todo de sentido, possui
uma estrutura, um objeto de significagdo engendrado por um percurso gerativo
de sentido. O texto, por ser um objeto histérico, € um objeto de comunicagéo
entre dois sujeitos e tem “[...]seu lugar entre os objetos culturais, inserido numa
sociedade (de classes) e determinado por formacgdes ideoldgicas especificas.
Nesse caso, o texto precisa ser examinado em relacido ao contexto socio-histérico
qgue o envolve e que, em ultima instancia, Ihe atribui sentido[...]” (BARROS, 1997,

p.7).

Analisando o texto em sua complexidade estrutural e contextual construimos
os seus sentidos levando em conta também sua peculiaridade de ser individual,
pois “[...]Jo homem organiza, da melhor maneira possivel, os elementos de
expressao que estédo a sua disposi¢céo para veicular seu discursol...]” (FIORIN,
2000, p. 41), isto &, escolhe os efeitos estilisticos como os da expresséo verbal
(por exemplo: ritmo, aliteragdo, assonancia, figuras retéricas de construgao)
ou, quando se tratar de textos visuais ou imagéticos, os formantes plasticos (as
cores, as formas, as linhas, dentre outros).

Enquanto na textualizagao, ou seja, em um conjunto de procedimentos que
se organizam em uma sintaxe textual para manifestar o discurso, supostamente,
“[...] ha um nivel grande de liberdade [...], no nivel discursivo, o homem esta
preso aos temas e as figuras das formacgdes discursivas existentes na formagao
social em que esta inserido|...]", portanto, as escolhas fazem com que o discurso
seja “[...] o lugar das coergdes sociais, enquanto o texto é o espacgo da ‘liberdade’
individual[...]” (FIORIN, 2000, p. 42). Ao colocar a palavra liberdade entre
aspas, o autor quer destacar que a organizacao discursiva € uma simulagao de
liberdade, ja que as “[...]formas de dizer o discurso sédo aprendidas e estdo de
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acordo com as tradi¢des culturais de uma sociedade]...]” (FIORIN, 2000, p. 42).
O enunciador ndo é um agente do discurso, pois faz parte de uma formagéo
social e dos discursos que nela circulam. Desse modo, as classes sociais sao os
agentes discursivos e o enunciador produto das relagdes sociais que age, pensa
e constrdi seus textos para expressar o seu discurso em conformidade com o
seu grupo social.
[...]JAlém disso, as idéias que o enunciador tem a disposi¢ao para
tematizar seu discurso sao aquelas veiculadas na sociedade em
que vive. E claro que, com isso, ndo se exclui a possibilidade
de o homem elaborar um discurso critico, diferente, portanto,
dos discursos dominantes. No entanto, esse discurso critico ndo

surge do nada, do vazio, mas se constitui a partir dos conflitos e
das contradigbes existentes na realidade. (FIORIN, 2000, p. 44)

Considerado como espaco de interacéo, o discurso (e também a linguagem),
portanto, ndo é entendido como um suporte de mensagens que circulam entre
emissores e receptores. A capacidade do discurso de “agir’ e “fazer agir’ os
parceiros linguisticos nele inscritos abrange também, no dizer de Landowski
(1992, p. 10) “[...] as condigbes de existéncia e de exercicio do poder no que
elas tém de socialmente mais evanescente e, sem duvida, ao mesmo tempo
de mais profundo; é tocar na formacgao e nas flutuagdes do vinculo social e
politico vivido[...].” Desse modo, como apontou mais acima Fiorin, o discurso
em circulacdo na sociedade produz atos sociais que transformam as relagdes
intersubjetivas, estabelecendo sujeitos autorizados, instalando deveres,
gerando expectativas, instaurando a confianga, dentre outros poderes e fazeres
reconhecidos e assumidos nos enunciados pelos sujeitos. Logo, o discurso
critico aludido por Fiorin deixa de ser virtual e € atualizado ao ser reconhecido
e admitido discursivamente por determinado grupo ou sujeito, como acontece
entre a CAPRICHO e as jovens leitoras.

Nessa perspectiva discursiva, a linguagem é entendida em nossa pesquisa
como um fendmeno social de interagao, “[...] uma instituicdo social, o veiculo
das ideologias, o instrumento de mediagdo entre os homens e a natureza,
os homens e outros homens]...]” (FIORIN, 2000, p. 6), que se concretiza por
meio da enunciacdo. E esta que assegura a discursivizacéo da lingua, ao ser a
instancia que atualiza as virtualidades semidticas por meio de enunciados. Eric
Landowski (1989, p. 167) diz que a enunciacéo é o “[...] ato pelo qual o sujeito faz
o sentido ser][...]” e o0 enunciado “[...] o objeto cujo sentido faz o sujeito ser]|...]".
Se o sujeito faz ser o sentido e é criado pelo enunciado, é porque a enunciacao,
entendida como ato de linguagem, também é a instancia da instauragao do
sujeito da enunciacdo, que se projeta no enunciado por meio dos mecanismos
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de instauragao de pessoas, espagos e tempos.

[...] A categoria de pessoa é essencial para que a linguagem se
torne discurso. Assim, 0 eu ndo se refere nem a um individuo
nem a um conceito, ele refere-se a algo exclusivamente
linguistico,[...] Como a pessoa enuncia num dado espag¢o e num
determinado tempo, todo espago e todo tempo organizam-se
em torno do ‘sujeito’, tomado como ponto de referéncia. A partir
do espaco e do tempo da enunciagao, organizam-se todas as
relacdes espaciais e temporais|...] (FIORIN, 2008, p. 24)

Esses mecanismos e outras marcas deixadas no enunciado pela enunciagao
€ que permitem reconstituir o ato enunciativo, possibilitando a abordagem das
relagdes entre os discursos e 0s sujeitos que os produzem, ja que ambos estéo
inscritos contextualmente na sociedade e numa histéria, como explica Landowski
(1992, p. 166). Mas quem é esse “sujeito” para a semiotica? Ele é um efeito de
sentido resultante do discurso. “[...] ele € o produto de uma organizagéo formal
discursival...]”, explica Landowski, e como a linguagem, ele significa e portanto
para o analista o que esta em foco € “[...] o modo de significacdo desse ser de
linguagem]...]” que pode ser figurativizado por pessoas ou coisas (LANDOWSKI,
1992, P. 166). Trazendo para nossa pesquisa, 0 sujeito € a jovem, um simulacro
que a revista construiu. Essa significagéo nasce do uso discursivo da linguagem.
Analisar os modos de significagdo, ou como o sujeito faz o sentido ser sentido,
€ abordar as condi¢gdes de interagdo entre sujeitos, ou seja, depreender o
conjunto de tragos que tornam significantes o enunciador e o enunciado no ato
da comunicagéo.

Ao falarmos de linguagem trazemos a tona, também, o conceito de
comunicacao. Greimas e Courtés explicam o termo no Dicionario de Semiética
(2008, p. 80):

[...] As atividades humanas, no seu conjunto, sdo geralmente
vistas como ocorrendo em dois eixos principais: 0 da agao sobre
as coisas, pela qual o homem transforma a natureza — é o eixo
da producéo -, e o da agao sobre os outros homens, criadora
das relagdes intersubjetivas, fundadoras da sociedade — é o eixo
da comunicacao. [...] Na medida em que a comunicacéao se situa
entre sujeitos e na medida em que os valores investidos nos
objetos postos em circulagdo [...] sdo considerados constitutivos
do sujeito [...], € evidente que o destinador e o destinatario ja
nao podem ser mais tratados como abstragdes, como posicdes
vazias de emissor e de receptor que sao, mas, ao contrario,
como sujeitos competentes, pingados num momento de seu
devir, inscritos cada qual no seu préprio discurso.

Assim Greimas aborda o tema da comunicagdo quando conceitualiza
enunciagao e, por conseguinte, discurso. Isso porque no sentido de comunicagéo
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esta incluido o uso persuasivo das mensagens, opondo comunicagao como
transmissao de um saber informativo a transmissao persuasiva de um saber. Essa
relagao intersubjetiva, entre enunciador e enunciatario, que sdo desdobramentos
do sujeito da enunciagao, se da em trés dimensdes do fazer: o persuasivo, 0
interpretativo e o informativo.

Sendo uma das formas do fazer cognitivo, o fazer persuasivo esta ligado a
instancia da enunciagdo e consiste na convocacgao, pelo enunciador, de todo
o tipo de modalidades com vistas a fazer aceitar, pelo enunciatario, o contrato
enunciativo proposto e a tornar, assim, eficaz a comunicagédo (GREIMAS e
COURTES, 2008, p. 368). J& no fazer interpretativo, que também esta ligado a
instancia da enunciacao, o enunciatario convoca as modalidades que o levarao
a aceitar as propostas-contratuais. O informativo refere-se “[...] a simples
transferéncia do objeto-saber”, ou seja, “o fazer informativo ndo € modalizado
pelas categorias veridictorias, mesmo um enunciado ‘A terra é redonda’ [...]
comporta uma modalizacéo de afirmagao pelo menos.” (GREIMAS e COURTES,
2008, p. 265).

O ato comunicativo é portanto um ato dialégico. Sua complexa estrutura
que envolve enunciador, enunciatario, cultura, ideologia, tempo, espaco acaba
aproximando essa definicdo semidtica de comunicacdo a definicdo de outro
conceito, o da Educacdo. Alias, essa relacdo € biunivoca. Nao existe uma
supremacia de um conceito sobre outro. Sdo recortes, tedrico-metodoldgicos,
dos seus usos e praticas, sejam para as analises das midias, seja nas analises
educacionais, que os aproxima ou afasta.

Desse modo, estamos concordando que a educagao também é dialégica. Os
sujeitos envolvidos nesse ato ndo sao “[...] posi¢des vazias de emissor e receptor
[...] mas [...] sujeitos competentes [...]", como definiram Greimas e Courtés sobre
o conceito de comunicagcdo. Competentes no fazer persuasivo (enunciador/
educador) e no fazer interpretativo (enunciatario/aluno).

Entdo chegamos a relacdo comunicagdo-educagado. “A educacédo é
comunicacao, é dialogo, na medida em que ndo é transferéncia de saber, mas um
encontro de sujeitos interlocutores que buscam a significagcado dos significados”,
como disse Paulo Freire (1977, p. 69). Educagédo assume assim neste trabalho o
sentido de ato humano da busca pelo conhecimento, ndo apenas para entender
o mundo natural, mas também para entender e conhecer a si mesmo e ao outro.
Partindo entdo desse assumir freiriano do entendimento sobre o que é educacao,
0s sujeitos inscritos em nossa pesquisa — revista e leitora — estdo em constante
busca do saber e neste seu caminhar precisam uma da outra, respeitando as
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suas singularidades. “O homem ndo é uma ilha. E comunicacdo.” (FREIRE,

1979, p. 14).
A educacgdo, portanto, implica uma busca realizada por um
sujeito que € o homem. O homem deve ser o sujeito de sua
prépria educagao. Nao pode ser o0 objeto dela. Por isso, ninguém
educa ninguém. [...] Sem duvida, ninguém pode buscar na
exclusividade, individualmente. Esta busca solitaria poderia
traduzir-se em um ter mais, que é uma forma de ser menos. Esta
busca deve ser feita com outros seres que também procuram ser
mais e em comunh&o com outras “consciéncias’, [...]. Jaspers
disse: “Eu sou na medida em que os outros também sdo.” E

comunicagao. Logo, ha uma estreita relagdo entre comunhéo e
busca. (FREIRE, 1979, p. 15)

Das interagdées: por programacao, manipulagao, ajuste ou
acidente

Na esteira do pensamento de Freire, esse processo de interagao entre sujeitos
situados social e historicamente encontra-se no discurso. Isso posto, as recentes
propostas de analises de Eric Landowski s&o pertinentes para alcangarmos o
objetivo geral da nossa pesquisa, que € o de mostrar a existéncia de um discurso
didatico na midia impressa feminina jovem, CAPRICHO, como estruturante da
visibilidade social. Este semioticista deu continuidade aos estudos de Greimas,
porém, aprofundando-os na questdao de uma semidtica das praticas sociais,
ou seja, o foco de suas analises esta no discurso, “espaco de interacdo entre
sujeitos individuais ou coletivos que nele se inscrevem e que, de certo modo,
nele se reconhecem|...]” (LANDOWSKI, 1992, p. 10). A partir desse enfoque,
Landowski desenvolve suas pesquisas na linha das problematicas que dizem
respeito as relagdes entre os discursos ou as praticas e o seu contexto, levando
em consideracdo as realidades que tém por objeto. E, portanto, a partir do
olhar sociossemidético que analisamos o discurso prescritivo da midia impressa
direcionada ao publico feminino jovem, que € o objeto da presente pesquisa.

O olhar sociossemiotico proposto por Landowski volta-se a enunciacao
entendidacomoumato, isto €, o ato enunciativo no qual os actantes seinterdefinem
em um esquema narrativo e sao atualizados discursivamente enquanto atores
sociais no proprio ato de comunicagao. Ao empreendermos as analises, explica
o semioticista (1992, p. 13), estaremos dando conta da “[...]inteligibilidade (ainda
que parcial e problematica) dos sistemas sociais concretos para os que neles se
inscrevem|...]” , isto porque

[...] se odiscurso (verbal, claro, mas também o do olhar, do gesto,
da distancia mantida) nos interessa, é porque ele preenche nao

s6 uma fung¢ao do signo numa perspectiva comunicacional, mas
porque tem ao mesmo tempo valor do ato: ato de geragéo de
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sentido, e, por isso mesmo, ato de presentificagdo. [...] essa
semiodtica do discurso que gostariamos de empreender — a
do discurso como ato — deveria ser, no fundo, algo como uma
poética da presenca[...] (LANDOWSKI, 2002, p. X).

O discurso assume o valor de ato de geragéo de sentido, porque a comunicagao
€ entendida como uma pratica social permeada por regras e usos de determinados
codigos que permitem que sujeitos comuniquem-se ou porque compartilham do
mesmo sistema sociocultural ou porque de algum modo sado semioticamente
competentes para a interagdo. Essa interacdo constrdi o sentido, pois este néo
€ “dado” de antemao e nem esta escondido, ele € definido e apreendido “em
situagao”, no encontro entre o sujeito e o mundo natural, o sujeito e a obra de arte,
o sujeito e o livro, o sujeito e a revista, ou entre sujeitos. Relagdes entre sujeitos
em que estes podem ser ndo apenas entidades de estatuto gramatical (actantes),
mas também seres humanos (atores) cujos corpos constréem uma co-presenca.
A co-presenca sensivel, em que, antes mesmo de se comunicarem, 0s parceiros
se sentem. A significagao constitutiva dessa intersomaticidade € construida pelo
analista quando este extrai do contexto o conjunto de elementos que constitui
os efeitos de sentido advindos desse ato. O entrelagamento desses elementos
mostrara ao semioticista se tal encontro tem uma articulagao interna coerente que
forma uma estrutura significante e, portanto, um objeto textual. Semioticamente,
nao ha separacgao entre texto e contexto, ambos estdo articulados e quando o
contexto é semiotizado, e portanto denominado situagao, torna-se um dispositivo
gerador de significagdo que, juntamente com outros dispositivos da gramatica
narrativa e discursiva, proporciona a analise do texto.

O aprofundamento tedrico de Landowski é abordado tematicamente no livro
“Presengas do Outro” (2002) onde o autor problematiza o como o “sentido
sentido” da-se na interacado entre sujeitos no emergir da significacdo. Nesses
sete ensaios, encontramos para nossa pesquisa uma importante reflexao a
respeito da presencga do sensivel na construgao do sentido na vida cotidiana. Isto
porque um dos sujeitos em questao, a leitora, encontra-se em um periodo de “[...]
pura mudanca e de inquietude]...]; [...] entre a formagao e o pleno florescimento
das faculdades mentais,[...] entre a falta e a aquisicdo de autoridade e poder
[...]” uma etapa da vida construida social e culturalmente como juventude
(LEVI; SCHMITT, 1996, p. 8). “Nunca estamos presentes na insignificancia”,
diz Landowski (2002, p. X), enquanto a CAPRICHO faz esta jovem ser e estar
presente discursivamente.

Para dar conta dos modos de presenga do sujeito no mundo, o semioticista
ampliou o quadro tedrico-metodoldgico, ou seja, a gramatica narrativa, ao
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constatar que o regime de jungao proposto pelo esquema narrativo greimasiano
nao seria suficiente para descrever esses modos de presenca. Em “Passions
sans nom” (LANDOWSKI, 2004) ele propde o regime de unido.

E para a abordagem desse regime, os conceitos de texto e contexto também
sao redefinidos, pois 0 que esta em foco é a apreensao do sentido no “instante
em que ele emerge”. O texto é

[...Jresultante de processos de construgcédo que implicam um jogo
complexo de relagdes entre as estruturas imanentes dos objetos
‘lidos’ e o fazer interpretativo dos sujeitos [...] que os ‘léem’ [...]
e constitui uma realidade complexa, suscetivel de convocar

sincreticamente varias linguagens, ou melhor, varias semidticas,
verbais ou néol...] (LANDOWSKI, 2005, p. 13).

Contexto, entdo, passa a ser considerado “[...Jcomo um dispositivo semiotico
abrangente, cuja analise se revela necessaria pela constituicdo e a analise
do ‘texto’[...]". Ambas redefinigdes tornam possiveis a abordagem do sentido
enquanto grandezarealizada, encontrada nos enunciados e imanente ao discurso,
mas também que pode ser concebido e analisado como forma em constante
construgao, “[...]Jespécie de cintilagdo apreensivel somente no ato e em situacéo,
no desenrolar do préprio processo que o faz aparecer’, que podem ser atos
linguisticos (enunciagdes verbais) ou atos semidticos, “[...] isto €, de operacdes
enunciativas realizadas mediante a articulagdo de uma matéria de expressao
de qualquer outra ordem (por exemplo, gestual ou proxémica)...]’(2005, p. 14).
O semioticista propde “[...] a passagem de uma semioética das situagdes a uma
semiodtica da experiéncia sensivell...]".

Desse modo, “...]Jndo se trata, entdo, de formatar os sujeitos unicamente
em termos de competéncia cognitiva e de performance programada, ou
manipulatoria,[...]”, mas de definir “[...]Jos procedimentos de ‘ajustamento’ entre
parceiros, [...] numa relagcédo interativa ndo mediatizada pelo intercambio de
objetos de valor auténomol...]” (OLIVEIRA, 2005, p. 9). Nao ha ruptura com os
principios tedricos fundamentais. Segundo Landowski (2005, p. 12),

[...] Ao contrario, o ponto de vista genérico projetado sobre os
objetos de estudo se manteve notavelmente constante ao longo
desse percurso. Essa permanéncia, em profundidade, de um
determinado ‘olhar semidtico’ sobre a maneira pela qual os
discursos, a acao, o mundo, a vida fazem sentido, garante a
identidade da disciplina. E o que caracteriza esse olhar &, antes

de tudo, um modo particular de abordar as formas do dado
enquanto formas significantes, isto €, textuais.

O que o semioticista (2009, p. 13) nos quer dizer é que “[...]Jestamos condenados
a construir el sentido. Es solo al precio de este esfuerzo que podemos, por un
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lado, evitar que las cosas se inmovilicen en una continuidad sin relieve, donde
todo permaneceria ‘igual a lo mismo’, y escapar asi al vacio del tédiol...]".

E para estudar como o mundo se torna significante, euférica ou disforicamente,
para o sujeito e como este constroi sua relagdo com o mundo e consigo mesmo,
que acrescentamos aos nossos aportes tedricos os ultimos estudos de Landowski
publicados no livro “Interacciones arriesgadas” (2009, sem tradugéo ainda para
o portugués), onde o autor complementa o modelo candnico com os dois modos
de interagdo (programagao e manipulagéo), ao propor outros dois - ajuste e
acidente.

Primeiramente, vamos nos ater aos dois primeiros, que fazem parte do regime
de jungao, por serem interagdes mediadas por objetos. Elas sao constituidas por
trés actantes - sujeito, objeto e destinatario:

Programagao — opera sobre as formas de uma agéo programada, tendo
como principio a regularidade. Desse modo, um liquidificador possui diferentes
tipos de programas, que pode variar do mais lento ao mais rapido; um rei em
um conto popular agira de acordo com o rol tematico de sua fungdo. Porém,
adverte Landowski, é preciso distinguir a diferenga entre “os estados da matéria”
e os “estados da alma”. Neste ultimo, podemos citar o exemplo de quando
uma professora tem em seu programa de agao repreender um aluno por seu
comportamento social irregular na escola, inicia-se uma agédo em que estdo em
interagdo ndo somente dois sujeitos, mas também as regularidades advindas da
coergao social. O modo de agir ou reagir, tanto do professor quanto do aluno,
podera seguir a programagao do que manda as normas de comportamento da
escola e o aluno as obedece, ou entdo, dependendo do “estado da alma” de um
deles, ainteragéo podera ser regulada por principios que ndo os da sociabilidade.
De qualquer modo, regem essa interagdo entre os sujeitos os principios da
regularidade — causal, errou e sera advertido, ou social — uma discusséo em que
um ou ambos sujeitos podem perder a razao.

Manipulagao (ou estratégico) — Este regime esta baseado no principio da
intencionalidade. Estdo em jogo os diferentes procedimentos do “fazer fazer”. A
manipulagédo consiste em um sujeito induzir o outro a fazer alguma coisa, mas
para que essa manipulacado se efetive & preciso que o outro queira ou deva
fazer, ou queira e deva simultaneamente fazer. Tem-se entdo, dentre outras
classes de manipulag&o, as mais ocorrentes: provocacéo (quando o destinador/
manipulador faz um juizo negativo sobre a competéncia do destinatario — o que
leva este a dever-fazer o proposto); sedugao (o destinador/manipulador, a partir
de uma avaliagao positiva da competéncia do destinatario o leva a querer-fazer);
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intimidagao (o primeiro investe valores negativos sobre o segundo e o leva a
dever-fazer); tentagao (valores positivos e o querer-fazer).

Para que a manipulacao se efetive é preciso, também, que manipulador e
manipulado compartilhem do mesmo sistema de valores e que pelo menos um
deles considere no outro o mesmo estatuto semiético que temde si: o de um sujeito.
A reciproca também deve ser considerada para a efetivacdo manipulatoria. Ha,
assim, uma competéncia semanticamente determinada, portanto, mais que um rol
de papéis tematicos da programacgéo. Temos a oposigao entre papéis tematicos
e competéncia modal, “[...] del mismo modo que la nocién de regularidad se
opone a la de intencionalidad vy, finalmente, la de programacion se opone a la
de manipulacion]...]” (LANDOWSKI, 2009, p. 25). Desse modo, o papel tematico
faz do ator um agente funcional, enquanto “[...]la competencia modal le confiere,
essencialmente, el querer que hara de el un ‘sujeto’]...]”, que podera querer,
crer, saber, poder que o outro também queira, creia, saiba e possa fazer o tanto
quanto ele. Essa competéncia semidtica é que permite a comunicagao entre os
sujeitos, e “[...]los hace manipulables a unos por otros, tanto sobre la base de sus
motivaciones y razones respectivas, como a partir de los calculos que efectuan
en lo que concierne a la competencia modal de sus interlocutores]...]” (2009,
p. 25). Portanto a escolha da estratégia a ser utilizada pelo manipulador esta
baseada na sua competéncia, seja ela volitiva, dedntica, cognitiva, epistémica
ou outras, em relagao ao outro. E, lembra Landowski (2009, p. 28), ha o “riesgo
de equivocar-se por completo.”

Esse risco provém do fato do manipulado, enquanto sujeito competente, ser
capaz de escolher entre aceitar ou ndo a manipulacéo e os esquemas de acao
propostos pelo manipulador. E por isso que Landowski diz que “[...]Jno existe, pues,
solucion de continuidad entre intencionalidad y regularidad, y en consecuencia
tampouco ruptura entre manipulacion y programacioén. Al contrario, una serie de
pasajes graduales enlazan estos dos regimenes entre si[...]" (2009, p. 44).

Ajuste — € nessa passagem que Landowski propde o terceiro regime de
interacao, pois as relagdes do sujeito com o mundo natural ou com o outro
podem fundamentar-se em um processo interativo a partir de um conhecimento
“[...] intuitivo, pero del que los conceptos semidticos disponibles de programacion
e de manipulacion no dan cuental...]” (2009, p. 45). O autor refere-se as praticas
das interagdes concretas entre sujeitos, onde a dinamica da interagdo nao segue
as leis pré-estabelecidas e nem objetivas, portanto, ndo se trata de adaptacéo.
Refere-se a interacado entre actantes-sujeitos, independente de sua natureza
actorial (animais, um objeto por exemplo), portanto ndo sdao da ordem do
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programado. Nas relagdes de ajuste ha uma interagao entre iguais, “[...]Jdonde las
partes coordinan sus dinamicas respectivas por médio de um hacer conjuntol...]".
(LANDOWSKI, 2009, p. 48). Os sujeitos sao atraidos por qualidades sensiveis
e o valor é criado no ato da interagdo. Ha, assim, um ajustamento, pois que o
ajustar-se um ao outro pressupde-se uma capacidade de um sentir reciproco,
que Landowski denomina competéncia estésica. Isso porque os sujeitos desse
regime, mais que portadores de uma inteligéncia e de uma relativa autonomia
(manipulacéo) possuem um corpo e, portanto, sensibilidade. Nao € umainteracéo
baseada no fazer crer, mas sim no fazer sentir, pois ndo se trata de uma “[...]
persuasion entre las inteligéncias, sino en el contagio entre sensibilidades:
hacer sentir que uno desea para hacer desear, dejar ver su proprio miedo para
amendrentar|...]” (2009, p. 49).

Landowski postula, entdo, duas formas possiveis de sensibilidade nos
processos de ajuste. A primeira € sensibilidade perceptiva, que permite os
sujeitos experimentar com os sentidos as modulagdes perceptiveis do mundo
exterior, como por exemplo, quando alguém se aproxima de nds € nosso corpo
sente essa presenca. A segunda é a sensibilidade reativa, que expande a
competéncia estésica para o conjunto dos elementos do reino vegetal e dos
objetos inanimados, como um violdo, um teclado de computador dentre outros
que permite ao sujeito uma interagdo quer seja prazeiroza, quer seja por mera
utilizacao pratica, mas que com elas os sujeitos possam estabelecer “rela¢des
de ajuste gratificante” por produzirem sentido e valor. Em ambas sensibilidades
esta contida “la idea de ‘sujeto’ en cuanto actor estésicamente apto para percibir
el mundo y modalmente competente para darle sentidol...]” (LANDOWSKI, 2009,
p. 51). No ajuste os interactantes ndo buscam a “liquidagdo de uma caréncia” ou
a satisfacido da necessidade de cada um, mas sim a realizacdo mutua, obtida por
meio das relagdes sensiveis que os unem. O autor cita como exemplo a danga.
Porém, pode haver uma sensibilidade equivocada, e, mais uma vez, um regime
de interagao inadequado.

Acidente — O acaso pode colocar toda programagao, manipulagéo e ajuste em
risco. O acaso se manifesta de duas formas opostas: por meio de uma fenédmeno
imanente e vazio de sentido e por meio de fendmenos aleatdrios, que LandowskKi
(2009, p. 78) chama de “probabilidade mitica que depende de una instancia
transcendente y impenetrable: la fatalidad”. O acaso € um actante que ndo tem
competéncia nem de ordem modal, nem de ordem estésica, mas age, decide o
caminho e o resultado dos processos em que intervém. Pode atuar também como
catalisador capaz de prejudicar ou de provocar o triunfo de qualquer programa,
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manipulagdo ou ajuste. Assim, o acaso nado tem um papel tematico definido
no quadro tedrico da semidtica, mas pode determinar os acontecimentos e os
acidentes. O acaso é “[...] una cuestion que constituye la llave maestra de un
régimen semiotico hasta ahora no tematizado” (LANDOWSKI, 2009, p. 78).

A midia impressa € um desses espacos em que se da a visibilidade das
interagdes sociais. Nela interagem os destinadores - empresarios das editoras
e das marcas publicizadas, a Igreja, o Estado, a Escola, entre outros - e os
destinatarios, os leitores. E € por isso que os estudos semidticos de Landowski
sdo importantes para os estudos das interacdes entre CAPRICHO e a leitora,
pois irdo nos mostrar como o discurso didatico da midia impressa feminina
estrutura a visibilidade social para essas jovens.

Discurso: estilo e ethos

E a partir do entendimento do discurso como lugar de interacdo entre sujeitos
que também trabalharemos com os conceitos bakhtinianos de género e estilo.
Consideramos, apoiados nos estudos de Fiorin e Norma Discini, que esses
conceitos dialogam com os principios da semidtica, pois partem do pressuposto
de que, ao evidenciarmos a axiologia subjacente a uma determinada classificagéo
discursiva, estamos trabalhando com estilos, composicboes e tematicas
caracteristicos de um fato discursivo. Portanto, “buscar no dito um modo proéprio
de dizer” (DISCINI, 2001, p. 29).

Para Bakhtin, “[...] cada esfera de utilizagdo da lingua elabora seus tipos
relativamente estaveis de enunciados, sendo isso o que se denomina: géneros do
discurso” (1997, p. 285). Essa estabilidade é constituida pela estrutura textual e
pelo conteudo tematico-figurativo. Segundo Bakhtin, género € um modo de dizer
formatado pela sociedade, de modo que se ele nao existisse “[...]a comunicagao
verbal seria quase impossivel[...]". Logo, “os géneros do discurso organizam
nossa fala da mesma maneira que organizam as formas gramaticais (sintaticas)”
(1997, p. 301).

Género contém em sua formacao: estilo, construgao composicional e conteudo
tematico. Esses trés elementos indissoluveis sdo marcados pela especificidade
de uma esfera de comunicacgao e o estilo esta ligado ao enunciado e as formas
tipicas deste, ou seja, aos géneros do discurso.

[...] o estilo é indissociavelmente vinculado a unidades tematicas
determinadas e, 0 que é particularmente importante, a unidades
composicionais; tipos de estruturacédo e de conclusdo de um

todo; tipo de relagdo entre locutor e os outros parceiros da
comunicagao verbal — relagdo com o ouvinte, ou com o leitor,
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com o interlocutor, com o discurso do outro, etc. Assim, estilo
entra como elemento na unidade de género de um enunciado.
(BAKHTIN, 1997, p. 285)

Quanto a esses parceiros da comunicagao,

Enquanto falo, sempre levo em conta o fundo aperceptivo sobre
0 qual a minha fala sera recebida pelo destinatario: o grau de
informacdo que ele tem da situagdo, seus conhecimentos
especializados na area de determinacdo da comunicagao
cultural, suas opinides e convicgdes, seus preconceitos (de meu
ponto de vista), suas simpatias e antipatias, etc. Pois & isso que
condicionara sua compreensao responsiva de meu enunciado.
(BAKHTIN, 1997, p. 321)

Essa relacao intersubjetiva, entre enunciador e enunciatario, determina a
escolha do género, dos procedimentos de composi¢ao, dos recursos linguisticos
e da tematica que, em sua recorréncia, constituem o estilo e este produz um efeito
de sentido de individualidade. Afinal, a enunciagdo nao se caracteriza apenas
pelas escolhas, mas também pelo modo como articulam essas escolhas. Esse
“efeito de individualidade permite a construgao do ator da enunciagéao” (DISCINI,
2001, p. 33). A CAPRICHO, por exemplo, na capa enuncia sempre as mesmas
tematicas, no entanto, o modo como as apresenta a sua leitora quinzenalmente
€ que a faz ser diferente a cada edicdo. Enquanto o sujeito da enunciagéo,
um actante pressuposto ao enunciado, é a instancia linguistica construida pelo
discurso, o ator da enunciagao esta inscrito no discurso por meio da tematizagao
e figurativizagado do actante. O ator da enunciacao é definido pela totalidade de
discursos enunciados pelo sujeito da enunciagao, pois como explica Greimas
(2008, p. 45) “[...] o ator ultrapassa os limites da frase e se perpetua, com o
auxilio de anaforas, ao longo do discurso (ou pelo menos, de uma sequéncia
discursiva) [...]. O ator sera, por exemplo ‘Baudelaire’, na medida em que se
define pela totalidade de seus discursos”. Como explica Discini (2001, p. 43) nédo
se trata, porém, do autor empirico Baudelaire, mas de um efeito de sujeito, o
simulacro do eu que fala, por isso Greimas utiliza as aspas.

Em nossa pesquisa, o ator da enunciacdo € CAPRICHO, pois estamos
considerando os 52 exemplares como um texto unico, portanto, a totalidade de
seus discursos enunciados. Ja o sujeito da enunciacao, o que coloca a linguagem
em funcionamento e se designa enquanto “eu”, sendo entdo um simulacro, é
a equipe de profissionais da publicagdo: os editores, repérteres, fotografos,
diagramadores, dentre outros, que se constituem também a partir da totalidade
de seus discursos. Mas a leitora também é sujeito da enunciagéo, pois como é
sincrética ela pressupde a produgdo e a interpretacdo, ou seja, atua enquanto
filtro e instancia pressuposta no ato de enunciar, sendo sujeito produtor do
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discurso enunciado pela equipe.

Continuando com Discini,

Trata-se, em estilo, de um ator tematizado e figurativizado.
Tematizado, porque é a reuniao de temas recorrentes de
um conjunto de discursos. Tais temas, lembremos, vém de
transformacodes de valores axiologizados, isto &, revestidos com
o julgamento do Bem ou do Mal, valores resultantes da fiducia,
da crenga de um sujeito em um objeto, do julgamento que esse
sujeito faz do que Ihe € dado perceber do mundo.[...] O ator
da enunciacdo, enquanto reunidao de temas de uma totalidade,
depende, portanto, da colocacado em discurso de determinados
valores sociais e “individuais”, colocacao esta realizada pelo
sujeito da enunciagao, ele préprio efeito de sujeito de uma
totalidade enunciada. Esse jogo de vai-e-vem, enunciado/
enunciacgao, resulta na praxis enunciativa (cf. Greimas, 1993, p.
13), determinante de um modo de ser de uma totalidade (2001,
p. 43).

E é quando o ator da enunciagao concretiza temas, que ele é figurativizado.
“[...] Ele é um antropdnimo, o que significa dizer que tem um corpo. Pensamos
na antroponimia desse ator, em principio, enquanto ethos, com carater e
corporalidade]...]”, explica Discini. E por isso que “esse ator sera observado na
recorréncia de um fazer e na recorréncia de um ser, o que indica o0 seu aspecto,
ou seu modo de ser”.

[...] Para entender o estilo deve-se prender a imagem-fim do ator
da enunciagao de uma totalidade de discursos enunciados. Essa
imagem-fim, simulacro-reflexivo, ou seja, imagem construida do
ator para si mesmo, é também um simulacro hétero-reflexivo,
supondo a visao que tenho do outro, bem como a visao que
penso que outro tem de mim. [...] O estilo, portanto, fundamenta-
se num simulacro, e é reconstruido por outro: o percurso
gerativo do sentido que, por meio da narratividade e do discurso,
reconstréi a geracdo do sentido da totalidade, para aumentar

a inteligibilidade dessa mesma totalidade]...] (DISCINI, 2001, p.
31).

E qual é a imagem-fim do ator da enunciagdo CAPRICHO? Qual a “visdo”
que a publicagao tem do outro e que ela acha que o outro tem dela? Somente se
entende estilo a partir das analises dos niveis narrativo e discursivo da totalidade
enunciada, donde depreendem-se as diferencgas, quando relacionado ao discurso
do outro, que constituirdo a individuagao. Entao, dessa totalidade, quem e quais
temas nao sao convocados discursivamente a participar do enunciado?

No entanto, a repeticdo também faz parte do processo dindmico da producéao
estilistica, pois uma vez estabelecida, cristaliza esteredtipos, que podem ser
copiados ou imitados.
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A partir desse enfoque, em nossa pesquisa, estilo € entendido como um
conjunto de tragos recorrentes do conteudo e da expressao que geram um efeito
de sentido de identidade. Ele é controlado pela instancia da enunciacéo, estando
presente no nivel discursivo do percurso gerativo de sentido - quando o sujeito
da enunciacao reveste as estruturas sémio-narrativas com a actorializacao,
temporalizacao, espacializacao, tematizagao e figurativizagdo — e nos formantes
plasticos constitutivos da expressado. Depreender o estilo de CAPRICHO é
buscar o ator da enunciagcéo a partir da totalidade dos discursos enunciados
nos corpus selecionados para a nossa investigacdo e o como esses discursos
sao textualizados. Mas como se constroi esse ator da enunciagdo? Como se
constitui o estilo do género cartilha no texto CAPRICHO? Segundo Discini, o
ator da enunciagao pode ser reconstruido a partir do ethos, “[...] a medida que se
identifica um carater, que supde corpo e voz[...]” de uma totalidade de discursos.
Assim, o estilo cria o ethos do enunciador (DISCINI, 2001, p. 8).

Na construcio de sua pesquisa, Discini aborda entéo as trés questbes de que
Aristoteles menciona na Retdrica: o logos, o pathos e o ethos.
[...]A primeira concerne a argumentacao, a segunda, ao auditério
e a terceira, ao orador. Diriamos, hoje, que a primeira diz
respeito ao discurso, a segunda, ao enunciatario e a terceira, ao
enunciador. Ao explicar éthos, [Discini] diz que o orador, ao falar
revela um carater, um éthos, que é a mais importante das provas.
Ele, no entanto, ndo se constréi naquilo que o orador diz de si
mesmo, mas na maneira de dizer. Em termos atuais, diriamos
que ele n&o se constroi no dito, mas no dizer; ndo se erige no
enunciado, mas na enunciacdo. Como, porém, a enunciagdo nao
é da ordem do inefavel, mas pode ser apreendida por marcas

que estédo no enunciado, € preciso mostrar o que sdo as marcas
da enunciagéo no enunciado. [...] (FIORIN, 2008, p. 109)

Se o ethos pode ser depreendido na enunciagdo, trata-se portanto da
enunciacdo enunciada. E do que nos fala Fiorin, pois “a analise do éthos do
enunciador nada tem do psicologismo,[...] trata-se de apreender um sujeito
construido pelo discurso e ndo uma subjetividade]...]. O éthos € uma imagem do
autor [por exemplo], ndo é o autor real; € um autor discursivo, um autor implicito”
(2008, p. 139). E essa imagem se constitui em oposigéo ao outro, ou seja, “o éthos
se estabelece no interdiscurso” (2008, p. 150) e os sujeitos CAPRICHO e leitora
ao fazerem suas opgdes enunciativas assumem seus lugares na sociedade em
que vivem.

Trazendo Landowski para dialogar com Fiorin e Discini no que diz respeito a
ethos, acrescentamos aos nossos estudos a nogao “escolha”, isto €, o sujeito,
enquanto actante competente, estabelece escolhas que tornam-se constitutivas
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de sua identidade. No entanto, o sujeito pode entdo decidir a partir de seu
proprio sentir, seja na presenga das qualidades sensiveis do mundo exterior
ou proprioceptivamente, isto €, mediante apreensdo de si mesmo ou a partir
do Outro, “[...] positividade que Ihe oferece o conjunto das linguagens e dos
saberes, dos usos e das normas, assim como, dos ‘gostos’ vigentes e aceitos
em torno dele”, ou seja, “delegar ao ethos a tarefa de dizer-lhe ‘quem €é’, em
vez de pretender descobri-lo ‘por si mesmo’ e para si mesmo.” (LANDOWSKI,
1997, p. 129). O que o autor esta dizendo é que para o sujeito descobrir-se
quem &, ira acreditar “[...] na definicdo que o grupo ao qual pertence, ou 0 meio
qgue o circunda, Ihe propde de sua identidade[...]” (1997, p. 129). Ao “estar-com-
o-outro” a referéncia do que o sujeito acha que é, por exemplo, bom, bonito,
agradavel esta na ordem da intersubjetividade. A esse “estar-com-o-outro” opde-
se o0 “ser-no-mundo”, que equivale a proprioceptividade. Como aponta Landowski
na obra e paginas citadas acima, “[...] ai estdo as duas formas de positividades
possivelmente alicer¢gadoras do valor dos valores, para o sujeito [...]" .

Midia e consumo: educagao do gosto

A escolha de uma midia faz parte dessa relagdo intersubjetiva marcada
por uma interdiscursividade reconhecida entre os parceiros da comunicagao:
leitora e revista. As tematicas pertencentes ao universo subjetivo das leitoras,
acrescenta-se ao conteudo da imprensa feminina a publicizagdo de produtos
que condizem com o perfil da sua leitora e os estampa em inumeras paginas,
seja por meio de anuncios, seja por meio de matérias especializadas, tais como
moda e beleza.

Nos estudos que realizamos nas ultimas duas décadas para as pesquisas
académicas sobre a evolugao histérica da midia feminina e, em particular para
esta pesquisa, a CAPRICHO, verificamos o como essa midia foi acompanhando
as mudancgas culturais as quais suas leitoras, enquanto sujeitos localizados no
interior de um corpo social, estavam vivenciando. Essa evolugao registra, dentre
outros eventos, o crescimento da industria brasileira de produtos voltados para o
lar e para a beleza. Mas a principal mudanga ocorrida no decorrer do tempo foi
a quantidade de produtos veiculados por essa midia. Como diz Bauman (2008,
p. 38)

[...] Qualquer modalidade de consumo considerada atipica de
um periodo especifico da histéria humana pode ser apresentada
sem muito esforgco como uma versao ligeiramente modificada de
modalidades anteriores. Nesse campo, a continuidade parece
ser a regra; rupturas, descontinuidades, mudancas radicais,

para ndo mencionar transformagdes revolucionarias do tipo
divisor de aguas, podem ser (e com frequéncia sdo) rejeitadas
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como puramente quantitativas, em vez de qualitativas [...].

Quantitativamente, as revistas aumentaram o numero de paginas para
publicidade e juntamente com as matérias sado apresentados os fabricantes
e os precos dos produtos citados. Essa maior espacialidade proporcionada
aos anunciantes permite a apresentacao da “versdao modificada”, como disse
Bauman. Essa modificacdo pode ser ocasionada pelo avango da tecnologia
ou pela renovacgédo dos formatos das embalagens ou do vestuario. Landowski
explica que os costureiros, designers e outros cosmeticistas procuram criar “[...]
a surpresa produzindo, sempre que possivel, o ‘nunca visto’, mas também —
e ao mesmo tempo — arranjar as condigdes de um reconhecimento possivel
reproduzindo, numa certa medida (e ai, toda a arte € a da dosagem exata), o ja
conhecido [...]" (2002, p. 102). No eixo temporal, portanto, a continuidade esta na
tematica que constitui esses produtos expostos nas paginas das revistas: artigos
para o lar, moda, beleza e saude que, por recorréncia, acabam por construir
uma narrativa coerente, “[...] com a qual o leitor ou espectador possa identificar-
se[...]” (GIDDENS, 2002, p. 184). Jovens, adultas ou maduras, as mulheres
leitoras identificam a publicacdo que lhe condiz ndo apenas com as tematicas
das matérias, como também com as das propagandas. O circulo entdo se fecha.
Da capa a contracapa, onde sempre vem estampado um anuncio, a publicagcao
deixa claro a quem se dirige.

Essas leitoras também mudaram, mas nao

[...] segundo as leis que regem os objetos de que se ocupam
as ciéncias da natureza, nem nas mesmas condi¢cdes que 0s
produtos materiais da civilizac&o. [...] € que em suas relagdes
com o mundo-objeto tanto como nas relagdes intersubjetivas que
eles [sujeitos] mantém, sdo entidades que vivem as mudancas
que as afetam, isto é, que procuram dar ao que lhes acontece
um sentido: uma direcdo e, por isso, primeiro, uma significacao e
um valor. Em suma, nos “existimos”, sem duvida, mas sobretudo,
nds nos vemos existir, viver, mudar: é dessa reflexividade que é
preciso partir (e € de seus efeitos que é preciso dar conta),[...]
(LANDOWSKI, 2002, p. 103).

E nesse se ver que os sujeitos, quando reflexivos, reinventam a padronizacdo
estética proposta pela fabricacdo em massa de roupas, sapatos, bolsas,
maquiagens, entre outros. A reacdo a mercantilizacdo do consumo € vista por
Giddens (2002) como resultante das escolhas que os sujeitos fazem daquilo
Ihes é oferecido, criando, assim, qualidades individuais. Mantendo o dialogo
entre Giddens e Landowski, acrescentamos entdo que para este ultimo quando
o sujeito tem a capacidade de apreender a si mesmo, reflexivamente, tem-se a
mudanga “[...] a0 mesmo tempo como seres que, em profundidade, seja o que
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for que acontega, continuarao a ser eles mesmos em sua identidade primeira, e
ao mesmo tempo, contudo, na superificie, como seres indefinidamente em vias
de se tornarem outros|...]” (LANDOWSKI, 2002, p. 103).

Na esteira do pensamento dos autores, esta pesquisa considera as leitoras
da midia feminina, no caso em estudo, da CAPRICHO, como sujeitos néo
passivos. Com essa afirmacdo queremos dizer que elas, ao mesmo tempo em
que se reinventam ao apropriarem-se das novas possibilidades, contribuem
para as mudancas nos sistemas sociais. Mudancas essas que, de acordo com
os valores em questao, poderdo ou ndo estar estampadas na revista. Como
observa Giddens (2002, p. 163)

[...] Se ndo enxergamos que todos os agentes ndo ocupam
uma posicao de apropriacao em relacdo ao mundo social, que
constituem e reconstituem em suas acoes, deixamos de captar
um nivel empirico a natureza do empoderamento humano. A
vida social moderna empobrece a agao individual; mas favorece
a apropriacao de novas possibilidades; ela é alienante, mas ao
mesmo tempo, de maneira caracteristica, os homens reagem
contra as circunstancias sociais que acham opressivas. As
instituicdes modernas tardias criam um mundo de oportunidades

duvidosas e riscos de alta consequéncia. Mas esse mundo nao
constitui um ambiente impermeavel que resiste a intervengao

..

A mudancga ocorrida na CAPRICHO no final década de 1980 é decorréncia
da apropriacdo dos novos valores sociais daquele contexto por parte dos
jovens. Novos comportamentos, novos interesses tanto por parte das leitoras
como também por parte da publicagdo, sendo que para esta a justificativa é da
ordem da programacao: ou se adaptava as mudangas, ou deixava de circular.
Novas tematicas, outros produtos apresentados como sugestdao de consumo.
Sairam as propagandas de bebidas alcodlicas e sapatos masculinos, entraram
os refrigerantes, as sandalias. As jovens encontravam nas lojas novos objetos
de consumo voltados para sua idade, mas que ainda néo estavam na revista.
Ajustar-se a essa demanda, era uma questao urgente para a sobrevivéncia da
CAPRICHO. Nesse caso, a publicagao foi quem se ajustou as leitoras e, segundo
Scalzo (2006), a publicidade também.

Nesse conjunto de interesses, entra em jogo a mercantilizagdo do consumo
que, de acordo com Giddens (2002, p. 182) estabelece “padrbes regulares de
consumo promovidos pela propaganda e outros métodos”, influenciando “[...] o
projeto do eu e o estabelecimento de estilos de vida”. No entanto, o autor destaca
que essas influéncias também sao passiveis de reagao criativa e interpretativa
por parte dos sujeitos, mesmo que esse “estilo de vida” venha empacotado e
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distribuido de acordo com as regras do mercado (GIDDENS, 2002, p. 182).

E uma questdo de escolha, como apontado por Landowski. No caso do nosso
objeto, aleitora tem na banca de jornal inumeras revistas destinadas a sua idade.
A escolha pela CAPRICHO pode ser motivada por influéncia de seu grupo, para
“estar-com-o-outro” e compartilhar com as colegas as tematicas publicadas. Ou
entdo sua motivagao esta na falta. A falta de dialogo em casa e na escola sobre
sexo, bullying, namoro, drogas e estética corporal. Como veremos em nossas
analises, a mediagdo entre o sujeito leitora e a sociedade é feita pela revista,
esse Outro, o ethos, que lhes da o referencial estético, ético e estésico para
ver e conviver na sociedade em que essa leitora atua. Uma educacéo do gosto
que “[...] incide sobre as relagcdes de sociabilidade e de constitui¢ao identitaria”
(OLIVEIRA, 2003, p. 1).

Metodologia das analises

A partir dos aportes tedricos apontados no item anterior, a capa, o editorial, o
indice e as sec¢des Look, It Girl, A incrivel historia... e Sexo publicadas no periodo
de janeiro de 2010 a dezembro de 2011, constituindo esses 52 exemplares
em corpus de nossa pesquisa, serao examinados a luz do método de analise
proposto pela semiética discursiva. A metodologia fundamenta-se no exame da
relagao entre o plano de expresséo e o plano de conteudo, e entre 0s mecanismos
internos e os fatores contextuais de construgcédo do texto. Desse cotejo entre os
dois planos e considerando a praxis enunciativa, que atravessa todos os niveis de
elaboragao e leitura do texto, estamos reconstruindo as condi¢gdes de produgao
e apreensao do sentido. Explica Landowski que

[...] Para captar [...] (semioticamente) o que alguma coisa
significa, [...] ndo basta reconhecer nisto os tragos genéricos de
um tipo ja conhecido. [...] Pelo contrario, para compreender, caso
por caso, aquilo que nos interessa ou, no caso de praticas, para
captar ‘o que se passa’, o Unico meio € simplesmente descrever
e analisar o material de que dispomos, isto €, tentar resgatar,
na sua singularidade e sua especificidade, os efeitos de sentido

resultantes da prépria organizacao estrutural do objeto ou da
pratica em questaol...] (2001, p. 23).

E a partir do percurso gerativo do sentido que essas analises, entdo, sdo
realizadas. Uma vez que o conteudo € manifestado por um plano de expressao
(seja verbal ou visual, por exemplo), o percurso gerativo volta o seu interesse
para o conteudo, dividindo-o em trés niveis: fundamental, narrativo e discursivo.
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Examinamos desse modo um conjunto de tracos pertinentes cujas relagdes, das
mais abstratas e simples (nivel fundamental) até as mais concretas e complexas
(nivel discursivo) (DISCINI, 2005, p. 201), ajudam a construir o sentido do texto.

O percurso analitico

Por considerarmos todos os 52 exemplares da revista um enunciado unico,
nossas analises comegcam com as estratégias enunciativas constitutivas da
primeira pagina que o enunciador vé, pega e |é: a capa. Por ser o “rosto” da
publicagdo, onde s&o investidos os principais recursos graficos e as tematicas
que constituem a revista, a capa precisa impor sua presenca na banca de revistas
de modo a atrair a atengao do leitor, em especial, aquele ao qual se destina.
Essa primeira pagina prenuncia um didlogo entre as manifestagdes verbais e
visuais que esta presente em toda a revista. Tem-se em CAPRICHO um texto
sincrético, ou seja, no caso em estudo, as duas linguagens que o constituem —
verbal e visual — se interagem na construgao da significagdo. A partir da Capa,
identificaremos como as diferentes linguagens estdo colocadas em relagao,
reconhecendo, portanto, as qualidades visuais da revista e o seu papel na
producao de sentido, constituindo a manifestagao textual da publicacao.

Destacamos que esse articular € realizado a partir de escolhas enunciativas
efetuadas pelo sujeito da enunciacdo, o que quer dizer que a cor sobre
determinada palavra (também escolhida a partir de um repertério compartilhado
entre enunciador e enunciatario) que esta localizada na parte superior da pagina,
sobreposta a foto (escolha que também remete a instancia da enunciagéo), tem
essa plasticidade porque construira para a leitora uma determinada significagao.
Logo, ao também identificarmos as estratégias enunciativas no Plano de
Expressao, estaremos iniciando a construgao, concomitantemente as analises do
Plano de Conteudo, da interacao entre enunciador e enunciatario e do contrato
fiduciario que determina o estatuto veridictorio do texto.

Metodologicamente, para realizar as nossas analises, reconhecemos no
plano de expressédo de um texto sincrético impresso os seguintes elementos:
a formatacao do paragrafo (centralizado, justificado, alinhado a esquerda ou a
direita), o tipo de letra, os sinais de pontuacéo, escolha lexical, a sintaxe da
frase, as categorias eidéticas (por exemplo, concavo/convexo; verticalidade/
diagonalidade, arredondado/pontiagudo), cromaticas (claro/escuro, brilhante/
opaco, saturado/nao-saturado), topoldgicas (englobante/englobado, alto/baixo,
central/periférico) e as categorias matéricas (os tipos de suportes, por exemplo).
As fotografias sdo analisadas a partir do modo de enquadramento (do tronco e
da face, figura inteira, em close-up), da expressao facial e corporal, do tipo de
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roupa e acessorios, o cenario fotografico e a topologia que ocupa na pagina.

Os estudos do semioticista Jean-Marie Floch a respeito das qualidades
plasticas na midia impressa nos auxiliardo nos exames da articulagcdo entre
os elementos das linguagens verbal escrita e visual. Em suas analises, o autor
estabeleceu niveis de descrigao e de explicagao do Plano de Expressao do visual,
em especial os da midia impressa. Em outras palavras, estamos considerando
as cores (cromatico), o eidético (formas), o topoldgico (distribuicdo de cronos
e eidos no espacgo) e o matérico do verbal escrito, das fotos e dos elementos
graficos contidos em toda a revista. Caminha conosco também nesta etapa das
analises, Ana Claudia Mei Alves de Oliveira com seus estudos sobre a semidtica
plastica e o sincretismo da expressao, pautados em Jean-Marie Floch.

Jano plano de conteudo, os exames, a partir da sintaxe discursiva, nos levarao
as proje¢des da enunciagao no enunciado, ou seja, os atores do discurso e suas
coordenadas espago-temporais que objetivam levar o enunciatario a aceitar
0 que esta sendo comunicado. Temos entdo dois mecanismos basicos, o da
debreagem e o da embreagem. A debreagem pode ser enunciativa, quando ha a
projecao da pessoa (eu/tu), do tempo (agora) e do espacgo (aqui) da enunciagao;
e enunciva, quando ocorre a projecao da pessoa (ele), do tempo (entdo) e do
espaco (Ia) do enunciado.

Por exemplo, na capa da edi¢céo de 28 de agosto de 2011, temos um exemplo
de debreagem enunciativa em uma de suas chamadas. “MSN Translator — A
gente deu uma de detetive digital e desvendou o que os garotos realmente
querem dizer pra vocé€”. Em um discurso em primeira pessoa, tem-se o efeito de
sentido de subjetividade; a revista é o “aqui” onde esta localizada informacgéo e o
“agora” € o tempo do acontecimento no texto demarcado pelo verbo “querer” no
presente do indicativo. Com essas escolhas, o sujeito da enunciagéo produz no
discurso o efeito de proximidade com a leitora.

Ja na edigao de 14 de julho de 2011, temos a debreagem enunciva, quando
o sujeito da enunciagao simula a “objetividade” e fabrica a ilusao, ja que ele esta
no discurso filirando essas escolhas a partir de seus valores, de distanciamento,
ao produzir o discurso em terceira pessoa: “Os atores Lua Blanco e Arthur Aguiar
contaram pra gente que amam viver o casal mais apaixonado e briguento de
Rebelde”.

Porém, na capa de 20 de novembro de 2011, quando a CAPRICHO delega a
voz aos actantes do enunciado, ha uma debreagem interna (em geral de segundo
grau), que resulta no discurso direto. O efeito de sentido construido é o de que
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o fato narrado aconteceu, de que as pessoas sao de “carne e 0sso” e de que o
discurso é copia do real. Fiorin complementa que
[...] o discurso direto € um simulacro da enunciagdo construido
por intermédio do discurso do narrador. Como apresenta duas
instancias enunciativas, dois sistemas enunciativos autbnomos,
cada um conserva seu eu e seu tu, suas referéncias déiticas, as
marcas da subjetividade préprias. As aspas ou os dois pontos

e o travessao marcam a fronteira entre as duas situagdes de
enunciacgéo distintas [...] (1999, p. 73).

Nesse caso do discurso direto tem-se entdo o narrador, instancia organizadora
do enunciado, no qual se inscreve. Assim, “[...] enunciador, narrador e interlocutor
sao diferentes niveis de produtores de enunciados [...]” (FIORIN, 1999, p. 69).
Nas chamadas que vamos apresentar em seguida, a narradora CAPRICHO
efetua uma debreagem interna de segundo grau (que destacamos em negrito,
enquanto na capa é apresentado em azul e em fonte maior) e cede a palavra aos
actantes do enunciado:

“Kristen entrega ‘Rob e Taylor sdo meus™, e, em outra chamada, “Ciume

#comolidar ‘Fuisozinhaaumafesta e eleligou 230 vezes’™. Nesses dois exemplos
de 20 de novembro de 2011, a CAPRICHO cede a fala a uma atriz de cinema e a
uma leitora para que essas assumam a responsabilidade discursiva do que esta
sendo dito, ao mesmo tempo mostra a sua leitora o seu fazer competente de ter
acesso as informacodes da vida intima das celebridades e das leitoras. Quanto
a estas, acrescenta um saber ser da revista sobre o ndo saber ser da leitora no
que tange as informagdes contidas nas declaragdes colocadas entre aspas. Na
semantica discursiva, esse recurso € chamado de efeitos de realidade ou de
referente, pois as falas dao veracidade ao que é dito. Contribuem para esses

efeitos a fotografia, que no caso dos exemplos acima é a da atriz Kristen Stewart.

A embreagem é o mecanismo onde ha uma suspensao das categorias de
pessoa, tempo e espaco, desreferencializando o enunciado que ela afeta. Nao
ha exemplo de embreagem na CAPRICHO, uma vez que em todos os seus
enunciados ha um efeito de proximidade, de didlogo entre a publicacdo e a
leitora. Mas podemos exemplificar esse mecanismo com a seguinte frase: “A
mamae nao quer que vocé facga isto”.

Do estudo das estratégias enunciativas também vamos conhecer os objetos
investidos de valor que o destinador-manipulador CAPRICHO colocou em
circulagao, a partir do simulacro de enunciatario inscrito em seu fazer, de modo a
persuadir o leitor a adquirir a revista, a acreditar no que esta sendo dito e a leva-
lo a agir de acordo com o que € proposto. Para tanto, rostos jovens de homens
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e mulheres famosos, letras coloridas, desenhos, adjetivos, numeros, perguntas,
frases provocadoras, dentre outros elementos verbais e visuais que compdem a
Capa da revista.

O primeiro querer-fazer proposto pela publicacido € o de querer compra-la,
mas para que esse fazer se realize, é preciso que o destinatario acredite nos
valores colocados em circulagdo na primeira pagina da revista. A manipulagéo
consiste, primeiramente, em propor um contrato, isto €, a partir de uma relacéo
intersubjetiva, muda-se o modo de ser e/ou parecer de cada um dos sujeitos.
Esse fazer persuasivo, estabelecido cognitivamente, tem por objetivo constituir o
dizer-verdadeiro do discurso enunciado. Tem-se entdo o contrato de veridiccédo
— de que o que é dito é verdadeiro; e o contrato fiduciario — estabelecido na
relagdo de confianca entre em enunciador e enunciatario. Ambos comportam
um fazer persuasivo (ou fazer-crer) do destinador e um fazer interpretativo (ou
o crer) do destinatario. E a partir desse dizer verdadeiro e dessa confianca que
a manipulacao se funda e, ao iniciarmos as analises com as capas das revistas
dos anos de 2010 e 2011, estaremos delineando o como o que € dito assume
o estatuto de verdadeiro e o como a relagao de confianca entre enunciador e
enunciatario comecga a ser construida na primeira pagina. E a partir dela que
também comegaremos a delinear a CAPRICHO enquanto objeto de colegéo, pois
a marcas que estardo em estudo sédo as da leitora, que intervém nesse espaco
impresso para registrar o seu estatuto enquanto “proprietaria” desse objeto.

Em seguida, examinamos o indice, denominado na revista como Busca,
para verificarmos as tematicas mais recorrentes e identificarmos o modo como
os temas s&o organizados no conjunto da publicagdo. A articulagdo entre os
elementos do verbal e do visual é promovida pela diagramacéo, ato de distribuigdo
dos enunciados verbais e visuais nas paginas da revista, que determina um
ritmo de leitura. Ao reconhecermos essa agao, postulamos que a diagramacéo &
também a articuladora do texto sincrético, uma vez que ela determina e engloba
os demais sistemas semi6ticos — o visual e o verbal escrito. Os estudos dessa
articulagao sao efetuados a partir das estratégias enunciativas, uma vez que a
diagramacao € um dos mecanismos enunciativos que estabelece uma relagéo
intersubjetiva, onde um eu e um tu pressupostos na enunciagéo constituem, por
recorréncia, um espaco enunciativo no qual a textualizacdo se manifesta.

Ambas anadlises nos permitirdo identificar, a partir do estudo do plano da
expressao sincrético em sua relagdo com o plano de conteudo, as estratégias
enunciativas, efetuadas pelo sujeito da enunciagao, que constréem o enunciador
e enunciatario inscritos no texto; a depreender, no plano de conteudo, as tematicas



A midia feminina cumprindo o papel da cristalizagao de valores 67

consideradas importantes e as figuratividades que instalam o enunciador e o
enunciatario; e a compreender como a organizagao plastica difunde as qualidades
sensiveis que tocam a leitora, que reconhece nesse exemplar a amiga que veio
ao seu encontro, no dia e lugar marcados.

A construgdo dessa intimidade entre o eu da revista e o tu da leitora tem seu
assumir no editorial, intitulado pela revista como Oi da Editora. Para entender
como ocorre a aproximagao entre enunciador e enunciatario, comegamos
o Capitulo 3 examinando, por meio dos estudos da sintaxe e da semantica
discursiva, a ilusdo de realidade e de referente semanticamente inscritos por
meio de datas, nomes e locais reconhecidos, ou seja, indicadores externos que
compdem a ancoragem do texto. Portanto, metodologicamente, retomamos
as projegdes da enunciagcdo (ego, hic, nunc), os efeitos de proximidade ou
de distanciamento, realidade ou referente e as relagdes argumentativas entre
enunciador e enunciatario. Na semantica discursiva, o que esta em foco é a
tematizacdo, a figurativizagdo e a coeréncia textual. O estudo dessa segao
concretizara os conectores isotdpicos responsaveis pela coeréncia da narrativa
em CAPRICHO. “[...] A isotopia € um conceito fundamental, na medida em que
ele permite entender como o prolongamento de uma mesma base conceitual
garante a homogeneidade de uma narrativa, apesar da diversidade figurativa
dos atores e das agdes [...]" (FLOCH, 2001, p. 28). Esses conectores podem ser
plasticos ou verbais escritos.

O nivel discursivo nos possibilitara entender como a CAPRICHO constréi a
intimidade comasualeitora, uma proximidade que faza publicagdo sercompetente
e, enquanto amiga, ser autorizada a dar conselhos. Essa autorizagao se faz a
partir da valorizagao do saber que a revista outorga a leitora para mostrar-se e,
entao, pertencer ao grupo. O mostrar-se e dar-se a ver € um caminho de mao de
dupla, pois a revista também precisa mostrar-se competente nesse fazer para
entrar e continuar atuante no grupo da leitora.

Acrescentamos as analises, que aos poucos vao revelando as estratégias
para apreender, manter e levar a enunciataria, o tu, a interagir com aquilo que
é dito, as segbes: Look e It Girl. Em ambas, o objetivo € o da leitora se espelhar
em uma celebridade, seja no como fazer uma maquiagem ou penteado (Look),
ou entdo, como adquirir pegas de vestuario semelhantes as dela (/t Girl). Nessas
paginas, a leitora fica diante de sujeitos sociais que Ihes sdo apresentados
como competentes em seu fazer para ser bonita, bem arrumada, enfim, em ter a
aparéncia como aliada para alcancar o sucesso.
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Nessa etapa, estaremos tratando da construcdo do parecer, da visibilidade
que a revista propde a sua leitora, ao mesmo tempo em que ratifica sua posicao
como enunciador que tem um saber que ora enuncia em primeira pessoa, ora
delega voz aos sujeitos que, ao serem também competentes em seu fazer,
tornam-se espelhos para a enunciataria se identificar. Esses corpos de beldades
estampados nas paginas das duas se¢des fazem parte da “[...] estética social do
corpo que nos € proposta (ou imposta) pelo discurso midiatico e publicitario sob a
forma de modelos de ordem anatémica, fisionbmica, cosmética ou indumentaria,
[...]", constituindo “critérios de ‘desejabilidade’™, como explica Landowski (2005, p.
29) em seus estudos sobre os corpos na publicidade e nas midias impressas. Os
exames dessas se¢des poderao conjungir aos do semioticista ao depreendermos
que da exposigcao desses corpos resulta, como denominou Landowski (2005), a
“‘educacao do olhar”.

Nossos estudos, entdo, convergem para os papeis sociais. Duas outras
sec¢Oes sao analisadas, A incrivel histéria... € Sexo, pois sdo espacos onde a
revista consolida a construcdo da amizade com a sua leitora ao abordar temas
referentes a relagao entre a leitora e o Outro. Em A incrivel historia... a revista
publica modos de interagao social em que, em sua maioria, meninas sao exemplos
de comportamento nas comunidades e escolas, por exemplo, ou entdo narram
histdrias de sujeitos “vencedores”. Na se¢cao Sexo ha um deslocamento tematico
na relagao entre a publicacdo e a leitora, da intimidade para a cumplicidade.
No entanto, em todas as duas se¢des temos modos diferentes de construgao
da revista em ser amiga e conselheira. Modos esses que sao examinados a
partir das analises discursivas e da organizacéo plastica, incluindo nessa ultima
a sequéncia em que as segdes sao apresentadas a leitora no interior da revista,
pois trata-se ndo apenas de escolhas do enunciador, mas também dos “[...]
procedimentos que ele seleciona para expressar-se, dando uma matéria e uma
certa ordenacdo ao seu ‘dizer’. E por esse arranjo que o sentido nos chega ao
intelecto e, também, aos sentidos|...]” (OLIVEIRA, 1998, p. 10).

E como a CAPRICHO enuncia esse ser e parecer no espago escolar? No
penultimo item do Capitulo 3, estaremos abordando a tematica escola na
publicacdo. Para analisarmos essa relacdo leitora/escola, consideramos a
proposi¢cao de Dayrell (1996) da escola como espago socio-cultural, onde nao
ha sujeitos passivos, pois que estabelecem relagbes que estdo em continua
construgao.

[...] A escola, como espaco soécio-cultural, é entendida, portanto,

como um espacgo social préprio, ordenado em dupla dimensao.
Institucionalmente, por um conjunto de normas e regras,
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que buscam unificar e delimitar a acdo dos seus sujeitos.
Cotidianamente, por uma complexa trama de relagdes sociais
entre os sujeitos envolvidos, que incluem aliangas e conflitos,
imposicdo de normas e estratégias individuais, ou coletivas,
de transgressdo e de acordos. Um processo de apropriagdo
constante dos espacos, das normas, das praticas e dos saberes
que dao forma a vida escolar [...]"(DAYRELL, 1996, p. 136).

E é a partir dessa dupla dimensao — o Institucional e o Cotidiano — proposta
por Dayrell para a escola enquanto espago socio-cultural, que questionamos no
primeiro capitulo: qual a performance’ que a mais vendida midia impressa juvenil
brasileira constroi para sua leitora atuar no espago escolar? Portanto, o objetivo
sera analisar como a revista CAPRICHO figurativiza a escola ao propor um fazer
para sua leitora no espaco escolar. Para ajudar-nos a responder tal questao,
primeiramente, trabalharemos com o conceito de espago cognitivo, pois que
este “[...]Jpermite explicar a inscricdo no espacgo das relagdes cognitivas entre
sujeitos (tais como: ver, ouvir, tocar, aproximar-se para escutar, etc.)?”. Por se
tratar de um texto sincrético, também estaremos considerando o sincretismo de
linguagens como estratégia enunciativa com o objetivo de sensibilizar a leitora a
querer fazer desse espaco um espago aprazivel e acolhedor.

Logo, no decorrer das analises dos artigos referentes a essa tematica em
estudo na revista, nos cabera depreender como se processa a ordenagao da
plastica sincrética e o seu papel na formulacao do dizer verdadeiro do enunciador.
Dizer esse que se refere a construgdao da competéncia modal da enunciataria
como sujeito atuante no espacgo escolar. Para agir segundo o que é proposto
pela revista, € necessario leva-la acreditar que os objetos modais apresentados
pela publicagao sdo os que a permitirdo realizar a performance almejada e quais
sao os objetos de valor que ela deve entrar em conjungéo.

Ao final desses exames teremos construido o modo como a revista se
apresenta a leitora, tanto visual quanto verbalmente, a partir da legitimagao de
figuras, temas e valores pertencentes ao universo da enunciataria. A partir desse
modo préprio de discursivizar o mundo social, a revista refor¢ca a aderéncia da
leitora as suas propostas de como ser e estar nesse mundo.

A consolidagao desse pacto de confianca sustenta-se no simulacro de uma

7 Performance — no nivel narrativo do percurso gerativo de sentido, é a fase em que se da a transformacao,
a mudancga de um estado a outro. No presente estudo, o enunciador propde o querer, dever, saber e o poder
fazer para sua enunciataria se transformar em sujeito atuante na escola. E em busca dos objetos modais,
para realizar a performance, e os de valor, os que a performance colocara em conjungéo, que efetuamos
esta andlise.

8 GREIMAS, A. J.; COURTES, Joseph. Dicionario de Semiética. Traducao: Alceu Dias Lima e outros.
Sao0 Paulo: Contexto, 2008.
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conversa entre amigas, na secao Oi da Editora, e se prolonga nas sec¢des de dicas
sobre como parecer para ser e nas trocas de informagdes sobre relacionamentos
amorosos e sexuais. As analises convergirao para entendermos a CAPRICHO
como um enunciador competente que, ao fazer as suas escolhas, plasticas e de
conteudo, constréi ndo um exemplar de revista, mas uma cartilha em que dita
modos de ser e parecer.

Configura-se também a hipotese de que esse exemplar/cartilha seja um
objeto de colegdo e que por meio de nossas analises revele-se enquanto um
fasciculo constitutivo de uma coletanea que abrange praticas de visibilidade e de
sociabilidade. Da redundancia desses procedimentos, o destinador constréi um
Jeito Capricho de ser. Mas, para isso, exclui temas, sujeitos, espagos e modos de
apresentacao. Quais sujeitos ficaram de fora? Quais temas nao séo abordados?
Quais espacos nao sdo mencionados? Como o modo de “dizer” camufla essas
exclusdes? As respostas sdo o contraponto na construcdo dos modos de ser e
estar no mundo propostos por CAPRICHO. E constituem, também, o género do
discurso didatico da publicacao.

ApoGs analisar as secdes da revista e, portanto, entender as estratégias que
fazem dela amiga e confidente, nos aprofundaremos no consumo. Ato que
permeia a publicagdo, mas para nossa pesquisa € examinada, além das secdes
Look e It Girl, a de Comportamento. Seu enfoque sera a partir das analises da
plasticidade dessas paginas e do como o verbal nelas contido € apresentado, ou
seja, o seu tipo e tamanho, suas cores, sua topologia na pagina, e também as
ilustracdes ou fotografias que o acompanham. Em seguida, analisamos como
esses formantes plasticos (eidético, cromatico, topoldgico e matérico), em seu
articular, orientam a leitura da enunciataria. Dessa organizagao, quais valores
depreendemos e quais papeéis estes desempenham na construcdo da marca
CAPRICHO? Além disso, poderia essa marca se constituir enquanto referéncia
de pertencimento social?

Com a CAPRICHO, a menina, entdo, tem em maos desde o como se mostrar
até o como se comportar. Sempre bem apresentavel e politicamente correta, essa
menina possui uma cole¢do dos modos operacionalizadores dessas praticas: a
boa aparéncia, as boas maneiras e a amabilidade que tiveram de invariantes as
figuratividades. Sao essas as virtudes para a constituicdo da sociabilidade que
a revista constroi para a jovem brasileira? Essas virtudes sao necessariamente
permeadas pelo consumo?

As respostas sao resultado do percurso de nossas analises e, quando
articuladas com as demais, teremos, assim, respondido a questao que norteia
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nossa pesquisa: Como as estratégias discursivas e narrativas investem valores
em circulacdo na revista CAPRICHO que dao as condi¢cdes de desenvolver
habilidades, comportamentos e atitudes na jovem leitora, tornando a revista uma
midia cartilha que ensina certos modos de presen¢a no mundo que configuram
o jeito Capricho de ser?



CAPITULO 2

O SINCRETISMO NA CONSTRUGAO
DA AMIZADE E DO ESPAGO DO
SEGREDO
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Diferentes linguagens, uma significagao

Na revista CAPRICHO ha uma interagao entre diferentes linguagens de
manifestacdo, que sédo a visual e a verbal, formando um todo de significagao.
Denomina-se esse texto-objeto de texto sincrético. Desse modo, nao € possivel
apreender a significagcao do texto CAPRICHO sem que haja uma articulagéo
entre essas linguagens; portanto, ndo podemos analisar a dimenséo plastica e
os elementos presentes nela, isoladamente, assim como os elementos verbais.
Isso porque todos constituem escolhas do enunciador e constroem, em seu
articular, um enunciado verbovisual, visando orientar a apreensao da significagao
por parte do enunciatario.

Segundo Oliveira, as publicagbes procuram

[...] elaborar os tipos de convocacéo que despertam a sua [leitor]
atencgdo, os tipos de argumentos para promover a adesédo ao
seu ponto de vista, os simulacros de mundos que mais o [leitor]
envolvem, fazendo-o agir ou reagir, assim como uma forma de
organizacao da visualidade que mais se adequa ao modo de se
por na relagao corpoérea de leitura [...] (OLIVEIRA, 20063, p. 6).

No suporte impresso, essa organizagdo da visualidade comega a ser
delineada no projeto grafico, concebido antes da publicagdo ser langada no
mercado. Esse projeto define como as paginas serédo divididas, ou seja, seu
numero de colunas; os tipos e as caracteristicas das letras; o alinhamento dos
paragrafos, o posicionamento de fotos, fios, desenhos, logos e quadros. Porém,
a cada exemplar, esses elementos s&o organizados de modo diferente pela
diagramacao.

Diagramar € ordenar, organizar plasticamente nas paginas as fotografias, as
matérias (textos jornalisticos), as legendas, os desenhos, as cores, enfim os
elementos que constituem uma pagina impressa. Desse modo, reconhecemos
que a articulacdo entre os elementos das linguagens verbal escrita e visual é
promovida pela diagramacao.

Esse fazer diagramatico é realizado, entédo, a partir de regras estabelecidas
pelo projeto grafico e pelo projeto editorial. Este ultimo € um conjunto de normas
que norteia os trabalhos a serem realizados pelos jornalistas (repérteres,
fotdgrafos, diagramadores). Em geral, cada veiculo impresso possui um Manual
de Redacao contendo desde regras gramaticais ao uso de gentilicos de estados.

As formas, as cores e a posigao e distribuicdo destes na pagina (superficie
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matérica da revista) constituem, respectivamente, os formantes -eidético,
cromatico, topolégico e matérico do plano de expressao de um texto plastico. No
entanto, como a CAPRICHO é um texto sincrético, esses formantes, assim como
as fotografias e as ilustragdes, sincretizam-se com os elementos do plano de
expressao do verbal para em semiose com o plano de conteudo, construirem um
todo de significacdo na CAPRICHO. Desse modo, ao ter o exemplar da revista
nas maos, a leitora apreende esses planos de expressao (dos sistemas visual
e verbal) em sua totalidade, ndo em partes. Eis, entdo, a sincretizacao desses
planos.

Ana Claudia de Oliveira (2009, p. 83) postula que a plastica sincrética possui
“[...] um modo de operar particular ao seu conjunto, o qual produz efeitos de
sentido também especificos & expressao sincrética [...]". E a partir dos estudos
da enunciagao global, ou seja, no nivel discursivo, onde estudamos as escolhas
do enunciador e seus respectivos usos, além dos regimes de interagdo com o
enunciatario, “[...]Jbem como o configurar desses simulacros na imanéncia do
objeto sincrético como simulacros do destinador e do destinatario no contexto
situacional de sua ocorréncia soécio-historico-politico-cultural [...]”, que nossas
analises do sincretismo de expressao estdo centradas.

Oliveira, a partir de diferentes tipos de articulagao e seus decorrentes modos
de neutralizacdo entre tracos de mais de um sistema, propde quatro tipos de
procedimentos de sincretizagao [grifo nosso]:

[...] i) sincretismo por unido dos tracos intersistémicos,
em que estes operam em reciprocidade por meio da atuacao
em sequéncia de encadeamentos das ordens sensoriais. Um
apos o outro, os sentidos se enlagam em cadeias completando-
se um pelo outro; ii) sincretismo por separag¢ao dos tragos
intersistémicos, quando ha uma atuacdo dos sentidos
nas ocorréncias em paralelismo, justaposi¢cdes. [..] No
processamento das apreensdes, um sentido passa a agir com
0 outro em copresenga e simultaneidade, montando relagbes
multissensoriais par a par, trago a trago, que balanceiam a
operagao coordenativa articulada em que ha um sentido mas
também outro; iii) sincretismo por contragao, ao contrario, a
atuacdo de uma ordem vai se sobrepor a uma outra, formando
um mecanismo de condensacao das ordens que sao encaixadas
gerando um adensamento sintético que atua associativamente
por sinestesias; iv) sincretismo por difusao ocorre uma multipla
convocacao das ordens sensoriais que, em copresenca, operam
a pluralidade de tragos significantes, uma ordem se estende em
outra e se alarga em ecos, reverberagcdes de tragos multiplos
numa polissensorialidade. (Oliveira, 2009, p. 83)

Ao exemplificarmos, entenderemos mais amiude cada tipo de procedimento
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de sincretizagao®. Lembrando que na CAPRICHO os dois sistemas semioticos
em articulacdo séo o visual e o verbal, diferentemente do cinema por exemplo,
que temos o sistema audiovisual. Vejamos abaixo a se¢ao que, em 16 de janeiro
de 2011, ainda era denominada “O Look” (Figura 9).

o

Figura 9 - secdo Look
CAPRICHO, 16 jan. 2011

No plano da expressdo do sistema visual, temos a fotografia de perfil de
uma mulher em close que ocupa a pagina inteira de fundo azul, com um grande
brinco em formato oval, de fundo preto e com pecas pratedas, sem colar, cabelo
preso, boca roseada, olhos maqueados com sombra dourada e marrom claro, e
com o olhar para o alto; a esquerda, acima da pagina, um baldo de fala; abaixo
dele, letras brancas, grandes, em duas linhas e outras quatro linhas de letras
pequenas vazadas; no lado direito e abaixo da pagina, um quadrado lilas escuro
sendo que de suas quatro pontas, trés sao pontiagudas e uma € diagonal;
dentro do quadrado, a primeira linha do verbal é formada por duas palavras de
tamanho maior na cor rosa escuro e por um unico paragrafo com 13 linhas de
letras pequenas brancas. Abaixo desse quadrado, um minusculo carrinho de
supermercado; acima do quadrado, duas estrelas grandes pretas, um conjunto
de trés estrelas pequenas pretas e outro com trés estrelas minusculas; e um
desenho vazado, ou seja, sem preenchimento e em linhas pretas, de cupcake

9 N&o temos aqui o objetivo de fazer uma analise exaustiva, apenas exemplificar a tipologia.
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que tem no topo uma cereja.

No plano de expresséo do verbal, tem-se o nome da secdo, 0 nome proprio
feminino, uma frase na interrogagao e outra na exclamacgao, adjetivo (incrivel),
nome de cor (dourado), palavra em inglés (make), o substantivo feminino “atriz”,
déitico de lugar (“festa”) e dois verbos (“ensina” e “deixar”). Dentro do quadrado,
adjetivos (“luxo, glam, fino, forte, ideal, chique, diva”), cifras e palavras em inglés
(“look” e “make”).

Reciprocamente, tracos do visual e do verbal passam de um para o outro de
modo a relacionarmos o substantivo préprio “Emma Roberts” com a unica foto
da capa, a pergunta do verbal abaixo desse nome, com a resposta impressa no
quadrado lilds, o dourado dos olhos com o modo de fazer explicitado também
nesse quadrado. Também é nesse quadrado que esta a relagdo com o carrinho
de supermercado, pois o telefone da loja onde sera encontrada a sombra
dourada esta escrito ao lado do carrinho. As estrelas reafirmam os adjetivos
(glam-glamourosa, diva) e o cupcake, a festa. Em um sincretismo de expressao
por unido, em sua relagdo com o plano do conteudo, discursivamente, constroi-
se a significagdo de um enunciado que se explica passo a passo o como fazer
uma maquiagem para festa, tendo a sombra dourada como destaque.

St

W= < 2f .-

Figura 10 - AnGncio da Tilibra
CAPRICHO, 14 fev. 2010

Passemos agora para outro exemplo, um anuncio publicado na CAPRICHO,
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edicao de 14 de fevereiro de 2010, paginas 2 e 3 (Figura 10).

O plano de expresséao verbal é constituido por uma oracao - “Uma montanha-
russa de opcoes de cadernos.”, pelo enderecgo eletronico “meutilibraminhacara.
com.br” e “colegao 2010”. O logotipo “tilibra” ja faz parte do plano de expressao
visual, assim como a fotografia da montanha-russa, onde temos as cores e
estampas de desenhos dos cadernos, o céu e a luz do pér do sol. Destaca-se na
visualidade o eidético da montanha-russa que é formado por tracos na vertical
e horizontal, construindo inumeras formas geométricas, maiores ou menores,
que sustentam a pista, e elevam a montanha do chao, em curvas e inclinacoes
ascendentes e descendentes. Os cadernos compdem a pista por onde passa o
carrinho do brinquedo.

Da relagao entre os dois planos, inferimos que o verbal /montanha-russa/, /
opcoes de cadernos/, /minhacara/ e /colegao 2010/ mantém correspondéncia,
em um primeiro momento, traco a traco com os elementos visuais /montanha-
russa/, /os inumeros cadernos da pista/, /as diferentes capas de cadernos/, /o
logotipo da empresa/. Homologando com o conteudo, no nivel do discurso, temos
o sentido construido de um objeto para todos os gostos juvenis, uma vez que,
pelo eidético, trata-se de uma montanha-russa para idade superior aos 12 anos,
e que faz ser o sujeito de sua posse alguém versatil, arrojado e que gosta de
emocao. Nesse anuncio, temos o tema /diversao/ figurativizado pelo brinquedo,
pelo carrinho, pelos desenhos dos cadernos e pelo fundo cromatico composto
pelo por do sol, que, para muitos estudantes, € o do horario em que se esta fora
da escola. E eis aqui o outro sentido para o caderno: n&o ter o espago escolar
como o Unico ao qual precisa pertencer. Isso posto, o caderno torna-se mais um
objeto/adereco que o estudante podera carregar fora (espacialidade que faz par
com a topologia dos cadernos sobre a pista da montanha) da mochila. Temos
entdo o sincretismo por separacéo.

A estética da midia impressa preza nao apenas em manter o leitor informado
sobre os acontecimentos diarios que o jornal ou revista consideram relevantes
para o seu leitor. Em alguns desses eventos, ha também um investimento plastico
objetivando produzir, por meio de mudancgas das operagdes de percepg¢ao, uma
apreensao sensivel, aproximando-se, em alguns casos, a estesia.

No exemplo abaixo (Figura 11), a revista veicula a informacgé&o sobre a chacina
na escola Tasso da Silveira, em Realengo (Rio de Janeiro), ocorrida em 7 de abril
de 2011. Familiarizada com uma apresentagao grafica com tragos finos, cores
alegres, rostos felizes, a leitora se depara com novos elementos e propostas de
associacoes.
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COMPORTAMENTO

Renata levou um tiro, Larissa
e Liliane escaparam juntas do
atirador e Joyce estava na sala

a0 lado, rezando. Quatro garotas
contam o pesadelo que viveram
no dia em que o colégio delas
virou cenario do pior massacre de

Figura 11 - secdo Comportamento
CAPRICHO, 24 abr. 2011

O vermelho ndo é mais o da paixao; o verde, que deveria ser o da lousa,
com respingos avermelhados tinge o verbal, que, em letras maiusculas e com
apenas um adjetivo, um pronome e um substantivo, resvala do quadro como se
estivesse pressionado pelo vermelho que desce do teto. A luz vem da direita
para esquerda, provocando o efeito de sentido “de fora para dentro” reforcado
pelo elemento sombra da cadeira de estudante vazia. Paralelo a este elemento,
oito linhas finas, eidético proporcionado pelo tamanho das letras, formam uma
mancha grafica branca, cor simbolica da pureza/inocéncia, e instalam verbalmente
quatro nomes proprios femininos', figuras que, metonimicamente, representam
todas os demais estudantes que preenchiam aquela sala de aula, e também o
lugar e a agao. Os diferentes tons de vermelho mancham o plano de conteudo:
diferentes sofrimentos - dor, desespero, morte, auséncia, tristeza. Ao contrapor
as formulagdes convencionais do seu fazer plastico, a CAPRICHO também
se posiciona e sensivelmente leva a leitora a interagir com essa convocagéo
sensivel. Este € um exemplo de atuacao do sincretismo por contragcéo dos tracos
intersistémicos.

10 A maioria das vitimas era do sexo feminino.
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z

Mas também o enunciador pode convocar uma copresenga polissensorial. E
0 que provoca o anuncio veiculado na CAPRICHO pela empresa de cosmético
Avon (Figura 12).

Solte a voz. Diga o que pensa.

|
i
|

Figura 12 - Anuncio da Avon
CAPRICHO, 1 ago. 2010

As tonalidades de lilas e o preto 6nix das pulseiras, dos anéis, do cone, do
vestido e da bota de salto agulha, dos arabescos em suas formas finas, pontas
redondas, em curvas por tras do frasco. Este tem uma base pequena, que se
expande para as laterais, voltando a afinar para na ponta sair um cilindro prata
sobreposto por uma forma cestavada transparente, que Ihe serve de tampa.
Ao centro do frasco, uma forma oval com os mesmos arabescos € o home do
perfume em dourado. Uma figura feminina esta localizada a direita, com os
bragos em posi¢cao que lhe promove um equilibrio ao mesmo tempo que o da
direita, juntamente com o angulo da perna dobrada, amplia a lateralidade desse
corpo, segura um cone (uma trombeta) de altura até o peito e usa um top de
renda que se solta da roupa. Seu rosto recebe uma luz que o torna mais claro,
seus cabelos tém os fios esvoacantes. No plano da expressao do visual, temos
entdo uma mulher/perfurme, pois suas formas sado proporcionais ao do frasco,
efeito provocado por uma linha diagonal invisivel tragada entre o perfurme e
o corpo feminino. No trago a trago estdo: cabelos e rendas/arabescos; brago
e perna/lateralidade do frasco; ponta do cone e cabegal/cilindro e tampa. Eis
entdo que, com a homologagao do visual e do verbal, teremos o nome da mulher
perfume: Fergie.
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No verbal, a palavra em inglés “Outspoken” (em portugués: franqueza) vem
expressa em letras grandes e em fonte similar a manuscrita. Letras menores
estdo abaixo escrevendo “by” e, como sendo uma assinatura, “Fergie”. Ao pé
da pagina, o nome da empresa AVON e o adjetivo “exclusividade”. Outro verbal
esta localizado no lado esquerdo do frasco: “Solte a voz. Diga o0 que pensa”.
Frases imperativas convocadas pela trombeta e pelo tamanho da palavra
“outspoken”, mas amenizadas pelos arabescos que, pelo jogo das formas (largo
vs fino) constroem uma profundidade, “exalam” do perfume. Nesse sincretismo
da expressao do verbal e visual ,reverbera-se em outro verbal contido no formato
oval do meio do frasco: “puxe aqui e sinta a fragancia”. Os tracos significantes
provocam a copresenga desse produto junto a leitora, cuja polissensorialidade
nao consiste apenas no olfato, mas também no tato ao friccionar uma parte
do corpo no local indicado. Do estético ao poliestésico, esta o sincretismo da
expressao plastica por difusao.

E a partir dos estudos da organizacdo plastica verbovisual sincrética da
publicagcdo, e nesse capitulo da capa e do indice, que podemos apreender as
diferentes valorizagdes que a publicagdo proporciona as noticias e como orienta
o percurso da leitora em diregéo a significagao.

Para depreendermos como as estratégias enunciativas ocorrem no texto
sincrético, na construgcdo de um simulacro de amizade entre enunciador e
enunciataria, sujeitos que a cada edi¢do simulam um parecer diferente, dividimos
este capitulo em duas partes.

Na capa, as analises objetivam identificar que tipo(s) de procedimento(s)
de articulacdo de sincretizacdo atua(m) na construgdo de um enunciador e
enunciatario; saber quais temas sio valorizados plasticamente e como os
sujeitos da enunciacao sao figurativizados em fungao da construgao dos lagos
de amizade, simulados pela enunciacéo.

No indice, analisaremos, pressupondo a diagramagao como linguagem
articuladora de um texto sincrético, como a CAPRICHO organiza seus temas
no conjunto da revista, de modo a depreendermos como as narrativas sao
estruturadas de modo a construir sua importancia perante as demais, quais séo
0s objetos de valor que estdo postos em circulagédo e o como a leitora entrara
em conjun¢ao com eles a partir do como fazer que é proposto pela publicagao.

Essa metodologia de analise justifica-se para entendermos como se
processam os sentidos engendrados por um texto sincrético que, por seus modos
de articular, constroi o efeito de sentido de possuir apenas uma linguagem. Uma
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vez conhecendo esse processar sincrético, os simulacros de enunciador e
enunciatario e o fazer crer que sustenta a amizade entre eles, entraremos nos
préximos capitulos conhecendo melhor as astucias do enunciador em construir
para si a imagem de “amiga confidente”.

llusao referencial

Em todo esse capitulo, trés outros termos precisam ser explicitados, uma
vez que atuam na construgdo sintagmatica e semantica do discurso e que
serdo abordados nas analises: figura, tema e isotopia. Um texto pode ser,
predominantemente, tematico ou figurativo, ou seja, os esquemas narrativos
podem ter sua tematica revestida ou nao por figuras. As figuras sdo termos
relativos ao mundo natural, isto €, da percepc¢ao: sol, mar, anel, brinco, saia,
uniforme, etc. Temos entdo as figuras de expressao e as de conteudo. As de
expressao concernem aos formantes plasticos, a percepcao tatil, auditiva, olfativa,
visual do sujeito. As figuras de conteudo, por exemplo, revestem os atores do
discurso, os objetos de valor, o percurso do sujeito, o tempo e o0 espaco.

Na figurativizagao existem diferentes etapas: a figuragdo - quando se passa
do tema a figura; e a iconizagao - quando ha um investimento exaustivo com
objetivo de produzir ilusdo referencial. “[...]JNa iconizagdo, mas também nas
demais etapas da figurativizagdo, o enunciador utiliza as figuras do discurso para
levar o enunciatario a reconhecer ‘imagens do mundo’ e, a partir dai, acreditar
na ‘verdade do discurso’[...]” (BARROS, 1997, p. 72). Esse fazer-crer e crer
estao sustentados pelo contrato de veridiccdo estabelecido entre enunciador e
enunciatario. As figuras constroem entdo um efeito de realidade no texto, que,
para fazer sentido, € preciso identificar o tema que essas figuras concretizam.

Os temas sao palavras ou expressdes conceituais que categorizam, ordenam a
realidade significante: requinte, inveja, orgulho, vergonha, vaidade. Os discursos
sobre a defini¢ao filosofica sobre a vaidade sao predominantemente tematicos.
Por outro lado, podemos ter um mesmo tema figurativizado de diferentes modo.
No caso da CAPRICHO, por exemplo, a tematica “vaidade” pode vir figurativizada
a partir das pecgas de vestuario, da maquiagem, do penteado, por uma artista
famosa que a cada quinzena muda. No entanto, essas figuras podem estar
inseridas em outra publicagdo, podendo concretizar, por exemplo, o tema do
orgulho e da soberba.

No texto, as figuras estabelecem entre si uma relagdo e formam uma rede, um
encadeamento de figuras denominado percurso figurativo. “[...] Ler um percurso
figurativo é descobrir o tema que subjaz a ele]...]” (FIORIN, 1992, p. 70). E a



O sincretismo na construgao da amizade e do espaco do segredo 82

um encadeamento de temas, chama-se percurso tematico. Mas, como pontua
Fiorin, 0 que da coeréncia semantica a um texto e faz dele uma unidade é a
reiteragao, a recorréncia de tragos semanticos ao longo da cadeia do discurso.
Esse prolongamento que garante a homogeneidade de uma narrativa, apesar
da diversidade figurativa, € denominado isotopia. Temos entdo as isotopias
figurativas, que concernem aos formantes plasticos e também aos atores, ao
espago e ao tempo, no desenrolar de uma narrativa; e as isotopias tematicas,
mais abstratas e estabelecidas pela leitura a partir da superficie figurativa, que
determinam um modo de ler o texto.

E se existem multiplas leituras, sera esse mesmo texto que as oferecera por
meio do desencadeador de isotopias, “[...Jelemento que ndo se integra facilmente
em uma linha isotdpica ja reconhecida leva, dessa forma, a descoberta de novas
leituras [...]” (BARROS, 1997, p. 76). Ha também outros modos de reconhecer
as isotopias, tais como as relagdes intertextuais e os conectores de isotopias,
que sao palavras ou sintagmas que, como explica Barros na obra e paginas
anteriormente citadas, “[...Jpodem ser lidos em varias isotopias e fazem, dessa
forma, a passagem de uma leitura a outra [...]".

A seguir, comegaremos a desconstruir, para depois construir, a capa e o indice.
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As escolhas enunciativas da Capa

Tout support médiatique entretient une relation
complexe avec lui-méme, c’est-a-dire avec les
conditions pratiques de sa production, avec son public
et avec le monde don't il est supposé rendre compte.
(SEMPRINI, 1996, p. 87).

A partir de novembro de 1989, a revista comegou a investir em um projeto
grafico e em uma linha editorial novos. Desde entdo, a diagramacao explora
elementos plasticos e verbais familiares as jovens enunciatarias, distribuindo-os
e organizando, quinzenalmente, seguindo o tragcado do projeto grafico. Desse
modo, essa pratica € uma das responsaveis pela construgcéo da identidade da
publicagao, pois a torna reconhecivel dentre tantas outras expostas na banca.

Site: sempre acima do
logotipo e na mesma fonte.
O que muda: a cor - preto
ou branco.

Fundo da pagina - sua cor
muda a cada quinzena.

Desenhos - caprichocombr
topologia principal
junto ao logotipo.
Podem estar em
outros lugares.
Sempre em \Y
contorno preto,
preenchido com
branco ou preto.

Eles variam de Asatitudes §
que afastam

" Logotipo -
ua topologia
€ sempre no
" ¢ alto da pagina.
O que muda:
cor das letras
. e do fundo.

forma a cada osgarotos \ Corpo - sua
edicao. ¥ ¢ topologia &

b sempre no
Nome ou frase centro da
- topologia pagina. O que
esquerda, a fonte muda: género,
da letra € sempre quantidade,
a mesma. O que enquadramento
muda: cor e o fotografico.

posicionamento
mais em cima ou
abaixo em relagao
ao rosto.

« TEM MAIS!

wm - ° PennBadgley 9
Ea * Shakira no Brasil 3
Abiil  +'0 look de Rihanna

Logomarca da Ed. Abril - Chamadas- sempreab iXo
sempre a esquerda. O que do logotipo. Topologia é nas
muda: sua posi¢cado - na parte laterais, no centro e na parte

superior ou inferior da pagina. inferior da pagina.

- topologia
sempre na  parte
inferior, a direita. O
que muda: posig¢ao -
vertical ou horizontal.

Figura 13 - Capa
CAPRICHO, 30 jan. 2011
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Elementos da capa

A organizagéao plastica da Capa de CAPRICHO, impressa em papel couché
brilhoso, 115g, por isso mais grossa e brilhosa que as paginas do miolo da
revista (papel LWC 579), tem a sua visualidade e, portanto, a leitura da pagina,
orientada por trés elementos principais: o logotipo, o corpo das celebridades e o
nome delas. No entanto, existem variabilidades e invariabilidades em relacéo a
esses e outros elementos que compdem a capa (Figura 13).

O logotipo ¢é a identificacdo de um veiculo de comunicacao e é a partir dele
que se inicia o dialogo entre o leitor e a publicagdo. Localizado sempre na parte
superior e em uma extensao que ocupa de um lado a outro da pagina, vem
o nome da revista — CAPRICHO —, alias, seu logotipo. Essa topologia € uma
invariavel na capa, no entanto, a cada quinzena as letras do logotipo e o fundo
em que séo grafadas mudam de cor. Escrito em letras de forma, suas serifas
(hastes das letras) arredondadas, o prolongamento do tragco do “R” até o inicio
da letra “O” (ou seja, da esquerda para a direita) e do trago esquerdo do “H” até
formar o pingo do “I” (mantendo o deslocamento da esquerda para a direita)
proporcionam um efeito visual de movimento a palavra “capricho” (Figura 14).

Figura 14 - Logotipo
CAPRICHO, 31 jul. 2011

No entanto, nem % caprichaganr
sempre 0 logotipo
aparece inteiramente.
Em 42 capas, o rosto
da(s) personalidade(s),
desenhos, circulos Amigas

~ sem J
ou retangulos, que prigas

destacam em  seu Figura 15 - Fragmento da Capa

conteddo o que a CAPRICHO, 14 jul. 2011
edicdo tem de especial

ou as suas promocgoes, estdo sobre algumas letras (Figura 15).
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Apesar de todos esses elementos, o nome da revista mantém sua presenca.
Isso acontece porque a regularidade de sua topologia e do design de suas letras
sao marcas que constroem a leitura da palavra. Por sua vez, a recorréncia da
modificagdo cromatica a cada edicao e a aplicacdo de diferentes elementos
graficos sobrepostos as letras constituem uma estratégia plastica de referendar
o estilo dindmico e apurado da identidade de CAPRICHO. Dessa constancia,
depreende-se um enunciador que zela para que o termo “capricho” seja
compreendido como uma agao realizada com esmero e primor em OposSiGao
a outra definicdo que o dicionario da a palavra “capricho”. um fazer voluvel,
gque nao segue regras, excéntrico. Essa exploracdo visual torna o logotipo
um dos elementos de comunicacdo mais importante da publicagdo, pois sua
iconizagao contagia os demais componentes da pagina (como veremos a seguir)
e se expande para o conteudo da publicagdo. A partir dele, tem-se entdo uma
assinatura de quem enuncia e que o faz de modo a se posicionar enquanto um
sujeito preocupado em valorizar o seu fazer euforicamente.

Também junto ao nome da revista, acima da letra “C”, esta o endereco
eletrénico: capricho.com.br, e, as vezes, abaixo da mesma letra a logomarca da
empresa que a publica, Editora Abril (Figura 16). Esta também pode vir publicada
na parte inferior da pagina, mas sempre do lado esquerdo. O site e a logomarca
sdo figuras institucionais que ancoram e qualificam o modo de enunciar da
CAPRICHO. Ancoram porque concretizam no discurso os atores, os espagos
e os tempos levando a leitora a reconhecé-los como pertencentes ao mundo
natural, produzindo o efeito de sentido de que as pessoas, 0s acontecimentos
e os lugares existem, assim como existem a Editora Abril e o site. Assim,
qualificam a CAPRICHO como uma enunciadora que enuncia a verdade, que esta
acompanhando a evolugao do seu tempo, por isso tem uma pagina na Internet,
e que faz parte de uma grande empresa de comunicagcdo. A CAPRICHO néo
esta sozinha. Ela pertence a uma familia numerosa e com tradicdo no mercado

capricho.com.br

CAPRICHO, 8 maio 2011
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editorial brasileiro.

Ao centro e ocupando verticalmente a Capa, tem-se sempre uma fotografia
das celebridades, nacionais e internacionais: atores, atrizes, cantores, cantoras.
Quando a pessoa famosa é estrangeira, as fotografias nédo sdo de autoria da
revista, mas das assessorias de imprensa desses famosos. O crédito da foto de
capa é informado no indice da revista.

Nas 52 Capas de 2010 e 2011, as fotos de algumas celebridades se repetiam,
pois as vezes estavam sozinhas ou acompanhadas. Langcamentos de filmes,
séries para a televisdo e CDs de musica sao os principais motivos para essas
pessoas aparecerem ou retornarem a capa. Justin Bieber (quem mais esteve
nas capas, ao todo cinco), Fiuk, Katy Perry, Miley Cyrus, Rihana, Restart, Kristen
Stewart, Robert Pattinson, Taylor Lautner, Daniel Radcliffe (ator que interpreta
o personagem Harry Potter), Luan Santana, Arthur Aguiar, Lua Blanco e Caio
Castro séo algumas celebridades que estamparam mais de uma vez as capas
de CAPRICHO nesses dois anos. O enquadramento de seus corpos ora sao
apresentados em close, destacando em seus rostos os olhos, as bocas, os
cabelos; ou em contre-plongée, ora o corpo inteiro; ora o tronco.
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Figura 17 - Capa Figura 18 - Capa
CAPRICHO, 7 nov. 2010 CAPRICHO, 20 nov. 2011

O enquadramento em close constréi uma sintaxe plastica: a de que todas
as capas com esse angulo terdo o nome da publicacdo diagramado sobre a
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testa da celebridade (Figuras 17 e 18). Ja semanticamente, a exploragao visual
do logotipo promove um contagio estético entre ambas figuras (o logotipo e a
celebridade), fazendo com que, em uma simbiose, ambos se tornem uma sé
celebridade. Esse contagio se expande ao leitor mediante o olhar desses jovens
e da plasticidade do logotipo, colocando enunciador e enunciatario frente a
frente, numa convocacgao para que este se aproxime dessa cena enunciativa.

O procedimento plastico da horizontalidade do logotipo leva o olhar a deslizar
da esquerda para direita e em um alinhamento paralelo, chega-se aos olhos
dessas figuras, as magas da face, aos labios e entdo o verbal complementa:
“Quer beijar muito bem?”, “Linda, ja!”.

O sincretismo entre verbal e visual confirma a proposta de aproximacao entre
arevista/celebridade e a leitora. Landowski, em seu ensaio “Masculino, Feminino
e Social” explica que algumas imagens

[...] longe de atualizar o quer que seja, virtualizam a conjuncéo
com o valor (ou a fusdo com o objeto), remetendo-nos
indefinidamente a uma outra coisa, a um gozo diferido e, afinal,
a algum Outro cujo simulacro promissor elas constroem e com o
qual fingem nos pér em comunicagaol...] (1998, p. 31).
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E o enquandramento em close o agenciador dessa conjungao.

Quando se trata de grupos musicais, todos os integrantes sao fotografados
em contre-plongée (quando o fotdgrafo se posiciona um pouco abaixo ao sujeito
a ser fotografado), em gestos descontraidos ou em poses tradicionais, isto é,
alguns de pé e outros agachados olhando para frente. Como podemos ver nas
Figuras 20 e 21.

capricho.combr

no verao
Entre'em forma
echeguebonitaa |
areia: exercicios
faceis’ eta

sem f

/- Dudu, Caique, Federico e Renan
| ajudam vocé a desvendar o que
| rola na cabega dos meninos

ESPECIAL DIVAS

) j
ry » Ke$ha
g» Lady Gaga

Figura 20 - Capa Figura 21 - Capa
CAPRICHO, 5 dez. 2010 CAPRICHO, 16 jan. 2011
A exploracédo da horizontalidade e verticalidade permanece mesmo sendo
mais de um corpo a compor a verticalidade e o nome da publicacao estar por tras
de tantas cabecas, de tantos corpos. E o efeito de perspectiva que sustenta essa
categoria horizontal vs vertical na dimens&o plastica e, no plano do conteudo,
o dentro vs fora da cena apresentada na capa. Horizontalmente, o logotipo e
os olhares novamente trazem a leitora para junto dos grupos. Verticalmente a
profundidade leva a leitora a “entrar” na pagina, metafora visual para o “entrar” na
revista. Ambas agdes confirmadas verbalmente pelas chamadas. Por exemplo,
mediante o uso do pronome pessoal “vocé”, do pronome de tratamento “seu”, de
verbos na terceira pessoa do singular: “Linda no verdo. Entre em forma e chegue
bonita a areial...]”; “Dudu, Caique, Federico e Renan ajudam vocé a desvendar o
que rola na cabeca dos meninos”; “14 truques espertos para salvar seu cabelo!”.

O enquadramento em contre-plongée também ocorre quando os personagens
dos atores formam um casal nas histérias do cinema, da televisdo ou na vida
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real. Eles apresentam-se abragados (Figuras 22 e 23). Essa pose convoca a
leitora a ser espectadora da cena em que os casais trocam caricias, ficam lado
a lado ou unem seus corpos em um abrago ou maos nos ombros. A CAPRICHO
esta 13, nos bastidores, agao figurativizada por sua localizagao atras dos casais,
para narrar os fatos sobre as suas vidas. “Robsten no Brasil. A passagem do
casal por aqui nao deixa duvidas: os dois estdo mais apaixonados do que nunca”
(Fig. 14). Nessa pagina, o coragdo no mesmo tom de rosa do fundo do logotipo
confirma quem € esse narrador que apresenta a leitora uma “cobertura especial”
a respeito do casal. Outro coragao aparece na Figura 23, mas dessa vez esta
diretamente relacionado ao affair de “Diego e Roberta”. Ao ser instalada enquanto
espectadora, outra agao se estabelece: a de ser espectadora cinematrografica e
telespectadora de novelas e minisséries.

Apublicagao também pode editar duas capas diferentes para mesma quinzena,
mas mantendo o mesmo conteudo. Em 7 de maio de 2011, por exemplo, a
cantora Avril Lavigne e a atriz Lucy Hale tiveram sua respectiva capa circulando
simultaneamente nas bancas (Figura 24).

Os corpos, portanto, ndo sdo apenas de mulheres, como é comum em revistas
destinadas ao publico feminino. Ao todo foram 23 capas com os homens sozinhos,
20 capas com mulheres e 9 com casais. A maioria das pessoas fotografadas é
branca, as duas excec¢des foram Rihanna (22 de maio de 2011, Figura 25) e
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Neymar (19 de junho de 2011). Ambos foram a segunda opgao de capa para
uma mesma edigdo. A leitora assinante ndo recebeu a capa deles, em sua casa
chegaram as capas com as meninas que compdem o grupo Rebelde! e Marina
Ruy Barbosa, respectivamente.
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Essas celebridades sao figuras midiatizadas, ou seja, 0 seu modo de presenca
no mundo € mediada pelas tecnologias da informagédo. Segundo Sodré (2008,
p. 21) “[...]Imidiatizacdo € uma ordem de mediag¢des socialmente realizadas no
sentido de comunicagao entendida como processo informacional, a reboque
de organizagdo empresariais e com énfase num tipo particular de interacéao,
[...]". Portanto, compde esse fluxo informacional os langamentos de filmes,
CDs, novelas, seriados, dentre outros produtos que influenciaram na selegéo
de algumas dessas figuras para compor as 52 capas analisadas. Todas as
chamadas que acompanham essas figuras remetiam a algum evento ocorrido
ou a acontecer, ou entdo informagdes sobre os personagens que desempenham
na ficcao cinematografica ou televisiva.

Enquanto mais um elemento da capa, essas figuras passam a ser também
mais um recorte que a revista faz do mundo cultural a partir do simulacro de
leitor construido no ato da composi¢ao visual da pagina. Por isso sé&o jovens
de ambos os sexos que figurativizam esse leitor, o seu tempo e o seu espacgo.
E para produzir a ilusdo referencial, essas figuras estampam em seu rosto
olhares doces, sedutores, sorrisos marotos, expressdes de alegria, beijos na
face, maquiagens, penteados, calga jeans, t-shirts, casacos, saias, minissaias,
vestidos e bijuterias referentes a faixa etaria, social e cultural da leitora. icones
juvenis, esses corpos formam o eixo vertical da pagina, atraem a atengao da
leitora e sustentam a proposta do logotipo da revista ao se apresentarem jovens,
bem maquiados, penteados, sorridentes e saudaveis. Eles figurativizam uma
edicao feita com esmero (capricho).

*
Essa diagramacao peculiar da capa que utiliza muitas cores, ‘ *

palavras, formas, rostos e corpos possui ainda uma outra assinatura:

os pequenos desenhos. A forma e a cor desses elementos

constroem o efeito de sentido de que foram feitos a lapis, espalhados pela capa,
mas posicionados, as vezes, ao lado, acima ou abaixo de algumas palavras das
(™) chamadas. Sdo desenhos de estrelas, coragdes, diamantes, florzinhas,
sorvetes, nuvens, raios, dirigiveis enfim ilustragbes caracteristicas de
' cadernos de adolescentes. Esses desenhos também so elementos

graficos da diagramacao das matérias da revista.

Durante o ano, a publicagdo promove mudancas graficas, tais como em
fontes, margens, caixas, retrancas, paleta de cores, entre outros elementos,
sendo as vezes em toda a revista ou em algumas seg¢des. Em 2007,
por exemplos, os desenhos eram chamados de “carimbos”. Mas essas
alteragdes nao interferem no reconhecimento plastico da revista. Isto porque,



O sincretismo na construgao da amizade e do espaco do segredo 92

como mostra Floch (1995, p. 43) em seu artigo em que analisa as logos
da IBM e da Apple,

Comme toute identité, une identité visuelle peut étre définie, en
premiére analyse, comme une difference et tout a la fois comme
une permanence. L'identité visuelle est differénce, en ce sens
qu’elle assure la reconnaissance et la bonne attribuition de
I'entreprise et qu’elle exprime la spécificité de celle-ci. D’'un autre
cote, l'identité visuelle est permanence en ce qu’elle témoigne de
la perdurée des valeurs industrielles, économiques et sociales
de I'entreprise]...].

Para o autor, a permanéncia nao deve ser confundida como sendo somente
da ordem da repeticdo, mas sim como um devir que tem sua légica e como um
encadeamento direcionado. Assim, os carimbos de 2007 foram substituidos por
frutas em 2008 e retornaram em abril de 2010, sem que com isso a capa da
publicagao perdesse sua identidade, pois os demais elementos mantiveram, em
reiteracao, a identidade visual da revista.

Nas capas abaixo, temos as trocas dos elementos carimbos (Figura 26), no
caso as estrelinhas, por frutinhas (Figura 27):

Os elementos graficos de 2007 eram coloridos; em 2010 e 2011 sdo em
preto-e-branco, tragos finos como os feitos a lapis preto. O simulacro de uma
interferéncia externa, como a que as meninas podem fazer quando veem as fotos
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CAPRICHO, 18 jul. 2010
dos atores ou cantores nas revistas e as marcam com algum desenho, deixando
as marcas dos labios feitas com batom (Figuras 28 e 29). Nos exemplos da Figura
30, temos a presenga desses elementos nas paginas do interior da revista:

(\':’:\J‘
@

T = €&
O outr0 lindo da familiq,

Aestreia de Chris Hemsworth, irmao de Liam, em Hollywood & no papel do
super-heri Thor. Precisa de mais um motivo para ir correndo ao cinema?

Ele vive o principe Inacio em Cordel:
Encantado. Lindo, fofo e bom mogo,

ele até parece da realeza fora da ficcal
2 casmcH0 i

Figura 30 - Segdes Colirio e Gossip
CAPRICHO, 8 maio 2011

Voltando a capa, esses desenhos sao mais um elemento da sintaxe que
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constréi a capa, mas o papel semantico que eles desempenham pode ser
depreendido por sua constancia na relagao com os demais componentes. Entao
vejamos: a principal localizagao € no topo da pagina, proximo ao logotipo e, por
conseguinte, ao rosto das celebridades. Os que mais se repetem sao as estrelas
e o coragao. Em 2010, foram 12 capas com estrelas e 8 capas com coracao.
Em 2011, 13 com estrelas e 16 com coracdo. Mas esses dois desenhos nao
compdem sozinhos uma unica pagina. A combinagao deles varia: coragao com
estrela e nuvem; estrela com raio e coragao; estrela com diamante; estrela com
nuvem.

Esses conjuntos de desenhos reforcam semanticamente a foto da celebridade.
As estrelas redundam o significado dessas personalidades pertencerem ao grupo
sociocultural da fama. As estrelas e as nuvens, por serem elementos celestiais,
quando junto a um ator ou cantor figurativizam o devaneio, o desligamento da
realidade para o onirico. Quando essa dupla acompanha as atrizes ou cantoras,
o eidético figurativiza delicadeza (nuvem) e glamour (estrela).

O dirigivel e o
passarinho, em 2011
apareceram em duas
capas juntamente com
0 coracdo e a estrela.
Em 5 de junho de 2011,
na capa havia uma
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celebridade. Mas € da leitora também, pois o eidético e cromatico do desenho
simulam que esse “coracao” pode ser feito também pelo lapis da leitora.
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Observamos que o diamante aparece poucas vezes, mantendo seu
simbolismo: raridade. As celebridades que mereceram o diamente foram: em
2010 (Figuras 32 e 33), as cantoras Taylor Swift e Manu Gavassi, cantora que
saiu do grupo chamado Galera Capricho, portanto revelagao artistica que surgiu
dentro da propria revista. Em 2011, quatro rapazes do grupo Vida de Garoto
(meninos reunidos pela revista e que mantém o blog Vida de Garoto dentro
do site da CAPRICHO), o cantor Justin Bieber e o jogador Neymar (Figura 35)
tiveram o “diamante” estampado na pagina.

No entanto, uma combinac&o de dois outros elementos aumenta o valordafigura
em exposi¢cdo. Em uma mesma capa, os desenhos coragéo e diamante se juntam
ao da coroa. Paixao, preciosidade e poder sao os valores que esses elementos
simbolizam respectivamente. A
capa em questao foi a do Garoto
Colirio, Renan Grassi (Figura 36).
A localizagdo dos desenhos nao
deixam duvida para a apreensao =
da significagdo. Sobre o verbal, a 1 %0‘?""’ |
coroa sobremodaliza o “R”, que
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acabam por produzir a ilusédo de
serem o sustentaculo da pedra.
Seria o cajado do rei?

Figura 36 - Caa

Esta capa do Renan Grassi
CAPRICHO, 15 ago. 2010

também significa o valor que a
revista da ao que é eleito pela leitora em campanhas promovidas pela publicagao.

O que se depreende do uso desses desenhos € que eles compdéem um
“alfabeto” visual, que é utilizado para enfatizar, reforcar os demais elementos
que compdem a pagina: o logotipo, o corpo e as chamadas.

O verbal das chamadas é o elemento plastico adjuvante da capa ao dar
movimento e ritmo a pagina. O seu alinhamento acompanha seu posicionamento
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na pagina; sendo que, para as laterais, tem-se o alinhamento a esquerda ou a
direita, e, quando esta mais ao meio da folha, seu alinhamento é centralizado.

Essa disposicdo das chamadas nas laterais da pagina forma uma cercadura.
Esse efeito é provocado pelo alinhamento dos textos de acordo com o lado
em que estdo publicados; pois, juntamente com o corte da pagina e da sua
dobradura, formam linhas verticais (a direita e a esquerda) e horizontal (abaixo),
que emolduram o corpo da celebridade e seu nhome. Essa moldura também
reforga o logotipo, cuja irregularidade da forma das letras constitui o “arabesco”
desse “porta-retrato”, que a cada quinzena tem uma fotografia diferente (Figura
37).

ONER
DElXEOMUNDDMAlSP INK.C

Figura 37 - Capa
CAPRICHO, 17 jan. 2010
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O que leva os olhares para a lateralidade sao as letras em tamanho maior que
as das demais chamadas e com as serifas das iniciais no mesmo deslocamento
das letras “R” e “H” do logotipo. Essas letras rebuscadas compdem os nomes
das celebridades ou o titulo, como podemos ver nos exemplos abaixo (Figuras
38 e 39):

z

Que €
i

@@ASPRINTS /fi
DAMINHA |
WEBCAM
CAIRAM NA
INTERNET 9!

— e il 3
R / zen com a Alice,

E e Crepusculo: ela jura
D Fmn————
que Kellan Lutz €
h Y 5O um grande amigo
Y o

3.

Ideias legais

para curtir
sem nem sair
decasa

4 Sua ., s
auroestima g

Déscubrayia fag!74 o
y \ L

£ Ou Leighton Meeste
. * 5, Conheca aatriz’
‘ | 2, (ecantoral) guese
~ confunde com &

LOOKRS S

'I:All:. b o 5:’!;?:1;0:; et N PRECISAVAM
viAcEn Bl | ARz 00 2 W o
Figura 38 - Capa Figura 39 - Capa
CAPRICHO, 1 ago. 2010 CAPRICHO, 13 mar. 2011

A cromaticidade € a mesma das letras do logotipo e sua localizagdo € a
esquerda, sendo mais proxima do rosto (quase ao centro) ou abaixo (no pé da
pagina). Por seu tamanho, cor e localizagdo, os nomes proprios ou as frases
seriam o equivalente a uma manchete de jornal, isto €, o que ha de mais
importante a ser lido e visto na revista. Um enunciado verbal em letras pretas
sobre retdngulos brancos acompanha esses nomes ou frases, por vezes estando
ao lado e outras vezes, abaixo.

Mas né&o seria redundante escrever o nome da celebridade para quem ja
reconhece o rosto estampado? Estabelecendo relagdes entre o verbal e o visual,
veremos que nao. Por dois motivos: O primeiro se refere a relagao entre o artista
e 0 personagem que ele interpreta; o segundo, em sincretismo com o primeiro,
torna esse nome o sujeito sintatico do enunciado verbal diagramado préoximo
ao nome. Vejamos como exemplo as capas de Marina Ruy Barbosa e Neymar
(Figura 40).
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il Oes para

0s seus dllemas
de beleza: estri
celulite, olheira..;

A AAlice, de Morde & Assopra, [az
16 anose conta pra gente como e

{9 O cara gue, a0s 19 anos, transf

em idolo, fala a CAPRICHO do seu

vEM MAIST

Figuré 46- Capas
CAPRICHO, 19 jun. 2011
Abaixo do nome de Marina Ruy Barbosa, vem escrito “Alice, de Morde &
Assopra, faz 16 anos e conta pra gente como é viver nos bastidores da tevé”. O
verbal relembra a leitora 0 nome da personagem, “Alice”, e da novela, “Morde &
Assopra”, que a atriz Marina representa.

Abaixo do nome Neymar, vem escrito “O cara que, aos 19 anos, transformou-
se em idolo, fala a CAPRICHO do seu lado Colirio e do sucesso com as garotas”.
Em sua superficie, os enunciados fazem crer que a revista apresentara a
leitora a vida intima desses dois sujeitos dos enunciados. A primeira, quanto as
informacgdes sobre a vida intima da atriz, pois “bastidores” € uma palavra que
nao remete a personagem de uma ficgdo, e sim a um lugar onde se encontram
0s que representam esses personagens. Assim, a revista promete a leitora
apresentar a Marina, uma jovem de 16 anos que interpreta Alice, a personagem
de uma histdria intitulada Morde & Assopra. Ja Neymair,
‘o cara”, tera sua intimidade lida pelas leitoras a partir
de déiticos euféricos — idolo e Colirio — mas n&do em
relacdo a sua profissdo de jogador de futebol, mas sim ‘

cmsas que vocé

do seu sucesso no que diz respeito a sua apresentagao
visual, que ajuda a conquistar as garotas e a fazer |

sucesso na midia. Figura 41 - Fragmento da

Capa

Ao todo, i entre 4 e 6 ch d
o todo, a capa possui entre 4 e 6 chamadas por CAPRICHO, 14 ago. 2011
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edicao. Numeros, pontos de interrogacao, aspas, baldes e cifrdes sao recursos
plasticos que compdem essas chamadas. Desse modo, elas podem ser
classificadas como:

Quantitativas — Os numeros estdo sempre impressos em tamanho grande
e sua cor acompanha a tonalidade do logotipo (Figura 41). Eles ndo tém uma
posicao fixa na pagina. Em 2010, estavam na maioria das capas; ja a partir de
setembro de 2011, eles deixaram de ser publicados. Esses numeros referiam-
se as chamadas sobre indicacbes de CD’s, DVD’s, produtos de beleza, de
como se maquiar, se pentear ou se arrumar para um evento e sugestoes de

presentes. O eidético (tamanho e forma), o cromatico e a |
topologia irregular tornam esses algarismos e o verbal que /“
0s acompanha em uma das “chamadas principais”.

Englobadas — Sao as que vém dentro de alguma forma
geométrica. Tem-se entéo 2:

Figura 42 - Frag. Capa
Rotulos — Em formas circulares (Figura 42), esses capricHO. 8 maio

rétulos trazem em seu conteudo a informacgao de brindes, 2011

promogdes, pdsteres, matérias especiais. A cor do seu
preenchimento pode ser preta com as letras na cor do logotipo, ou este ultimo
impregna a ambos. Sua topologia também é irregular.

Baldes (Figura43)—Nas histérias em quadrinhos eles séo
| desenhados em linha continua com as pontas curvilineas
e sdo denominados balédo de fala ou baldo-fala (RAMOS,
2009, p. 36). O cromatismo também pode ser preto ou
Flgura 43 Frag.Capa na cor do logotipo e sdo espacializados na parte inferior

g&TRICHO’ 13 fev. da pagina. Nele vem impresso, na maioria das vezes, o

enunciado “Tem mais!”, cuja haste do baldo aponta para
trés diferentes itens dentro das tematicas vida de celebridades e dicas de moda
€ maquiagem, que serao abordadas na publicagdo. O tamanho do baldo e das
letras s&o menores que as dos rotulos '

- —

Camisa, short skmny mini — os que f|cam bem no SEU corpo

e demais chamadas. Esses balGes i'
as vezes sao substituidos pelo sinal

Figura 44 - Fragmento da Capa

mais (+). Essa mudanca, em algumas
CAPRICHO, 20 nov. 2011

edi¢cdes, nao confunde a leitora, pois a

palavra “mais” € o conector isotopico que permite ao enunciatario reconhecer
no sinal + a metonimia do baldo. Concorre para esse efeito, a sua topologia
ser a mesma do baldo na parte inferior da pagina; a cromaticidade do branco;
a quantidade de chamadas; e seu alinhamento em linhas paralelas (Figura 44).
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Declarativas — Elas ndo sdo chamadas fixas da capa. Em 2010, elas eram
uma frase retirada da segao em que as leitoras expdem fatos de sua vida. Em
letras maiusculas, com as aspas em tamanho grande e na cor do logotipo,
essas declaragdes foram publicadas em 12 capas. Exemplo: “As prints da
minha webcam cairam na internet” (4 julho 2010); “Bebi demais e fiz o que nao
devia” (18 julho 2010); “Me sinto atraida por... uma garota” (15 agosto 2010). Em
2011, elas passaram a ser também declara¢des de pessoas famosas e vinham
antecedidas por uma frase, que por sua cor e forma constroem o efeito de titulo.
Exemplos: “O perigo das house parties ‘Muita gente ficou bébada. Nem curti
minha festa™ (27 margo 2011); “Garota do blog ‘As garotas precisavam saber
certas verdades™ (13 margo 2011); “Kristen entrega ‘Rob e Taylor sdo meus”™
(20 novembro 2011).

Provocativas — Em algumas edi¢des, os grandes e g
coloridos pontos de interrogag¢des provocam a leitora a '
querer saber como resolver um problema, seja afetivo,
seja estético (Figura 45), que constituem a tematica
dessas chamadas. Exemplos: “Quer beijar muito bem?

Entdo corra para a pag. 92” (7 novembro 2010); “Sua
BFF [Best Friend Forever] é verdadeira ou falsa?” (25 Figura4s5-Frag. Capa
abril 2010); “Quer se dar bem na escola? Saiba como na CAPRICHO, 30 jan. 2011
pagina 70” (30 janeiro 2011). Essas chamadas também

flutuam entre a parte superior e inferior, do lado direito ou esquerdo da pagina.

O que diferenciam as chamadas principais das chamadas secundarias? Os
formantes plasticos com suas oposi¢cdes sao os instauradores desse critério do
que é importante na edigdo em circulacdo. No eidético, tém-se as oposi¢des
grande vs pequeno e espesso vs fino; no cromatico, claro vs escuro; no
topolodgico, superior vs inferior, direita vs esquerda. Essas categorias definem,
hierarquicamente, o que é mais importante; isto €, as chamadas principais sao
o nome da celebridade, por seu tamanho maior, sua forma rebuscada e sua
topologia; os rotulos, os numeros e as interrogativas, por causa do tamanho,
cor e localizagéo. As interrogagdes, o baldo e os demais enunciados sao as
chamadas secundarias.

Em 11 de setembro de 2011, no lado direito da foto do ator Taylor Lautner, trés
chamadas exemplificam essa construcao (Figura 46). A primeira traz o nome do
ator na cor rosa, a mesma da letra do logotipo, abaixo em letra branca tamanho
menor: “Filme novo, vida nova. Taylor falou pra gente de sua nova fase!”. As
letras da segunda chamada sao maiores que a primeira, mas o advérbio de modo
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‘como” também é grafado em rosa e seguido de reticéncias que sdo retomadas
a cada inicio de proposicao, ficando assim: “Como... ... tomar a iniciativa com
os garotos ...vencer o trauma da separagao dos seus pais ...saber se ele esta
mentindo”. A terceira chamada tem letras maiores que as outras duas, sendo
que o rosa tinge o ponto de interrogagcéo que é do tamanho das trés linhas que
compdem a frase “Vocé precisa mesmo de cirurgia plastica?”. Abaixo desta
chamada e em letras bem menores tem-se: “Descubra na pag. 36”.

capricho.com.br

Taylor
Lautner
Filme novo, vida
nova. Taylor
falou pra gente de
sua nova fase!

Como...

..tomar a iniciativa
com os garotos
..vencer o trauma
da separacao

VESTIDOS : dos seus pais

que voceé pode pagar: S ...saber se ele
a partir de.R$ 149 esta mentindo

CoriVite, principe, valsa...
81 dicas para a melhor
festa do mundo!

4 FESTAS,
12 PENTEADOS
DIFERENTES!

VENDA PROIBIDA

TEM MAIS! 4 g
cirurgia
Chris Leao: o vencedor e p tic

de Colirios CAPRICHO Descubra na pag. 36

Figura 46 - Capa
CAPRICHO, 11 set. 2011

A chamada principal dessa pagina? O enunciado verbal a esquerda da foto
- “15 anos” — e a foto de Taylor Lautner de gravata borboleta figurativizando o
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principe que dangara a valsa com a aniversariante. O querer saber, querer fazer
e querer ser tentam a leitora a virar a pagina e conhecer os vestidos, as 81 dicas
para a festa, as novidades da vida artistica da celebridade, as sugestdes para
lidar com os problemas afetivos e familiares e sobre os riscos que envolvem uma
cirurgia plastica.

Asuperficie significante da capa é organizada de modo a manter uma dinédmica
visual que provoca o efeito de sentido de que tudo o que é veiculado na revista
€ importante, pois mesmo as chamadas secundarias ndo séo destituidas de cor
e formas atraentes, mesmo que estejam localizadas na parte inferior da pagina.
A ordem de leitura proposta pela diagramacgao € a de ler todas as chamadas a
partir do centro, com o nome proprio, para a direita em um movimento circular
que levara os olhos de volta para essas grandes letras que compdem o nome da
celebridade e que, por fim, encaminharao para o encontro olho no olho entre a
figura da capa e a enunciataria.

Nesse percurso do olhar, depara-se com outro elemento visual que, por sua
aparente simplicidade plastica em relacdo aos demais da capa, quinzenalmente
€ visto no lado direito inferior. Trata-se da etiqueta de identificacdo do veiculo
junto ao ISSN (International Standard Serial Number). No entanto, essa etiqueta
tem dois modos de apresentagdo: uma que vai para o assinante e outra para o
exemplar da banca (Figuras 47 e 48).

EXEMPLAR DE

VENDA PROIBIDA

O que faz as etiquetas serem importantes para o estudo [VE! [
da capa? Em sua relacdo com os demais componentes, elas Figura 47 - Frag.
. ~ . . Capa. CAPRICHO,
também sao produtoras de sentido. Na etiqueta comecemos 19 jun. 2011
pelas diferenca entre ambas. A etiqueta de assinante € maior,
tem verbal com letras grandes e duas faixas pretas e duas brancas. Ja a etiqueta
de bancas é mais estreita, uma faixa pequena preta, uma maior branca que

contém o cédigo de barras do ISSN.

Na etiqueta de assinante, a primeira faixa preta estreita contém no numero
da edigdo, a data (dia/més/ano) e o valor do exemplar. Abaixo, numa faixa
branca mais larga, vem escrito “EXEMPLAR DE”; abaixo, em faixa preta e letras
também em maiusculas, “ASSINANTE”; e a ultima faixa é | ‘
preta, no mesmo tamanho e largura da superior, “VENDA
PROIBIDA” (Figura 47).

RHETERAT 1 1T LG IR
EDICAO N° 1125 + 19.JUN.2011 » R$4,99

ISSN 000&-594Y4

7700081594009

01125

il

Fiéﬁfgzié_: Fra;g.- Capa ‘

A etiqueta de banca também apresenta o numero da -apRricHO 19jun.2011
edicdo, data e precgo e, na faixa branca, o numero do ISSN

e dois coédigos de barra. As duas etiquetas acima (Figuras 47 e 48) sédo da edigéo

9 ‘
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N° 1125, a que trouxe duas capas diferentes para o
mesmo conteudo. Sao as capas da Marina e a do
Neymar (19 jun. 2011). A etiqueta de assinante, por
sua cromaticidade, tamanho e verbal ja impde um

outro modo de presenca: a de posse. Esse poder

ter instala um sujeito que é Unico, pois o verbal
. C \VENDA PRO!BIDA
vem no singular e que é direcionado somente para |

ele, pois sua venda é proibida. Instala-se o efeito
de que somente esse sujeito, 0 assinante, aqui

3!

figurativizando “vocé”, possui esse objeto e de que

este, por sua vez, foi feito exclusivamente para ele.

EDICAO N° 1125 + 19.JUN.2011

EXEMPLAR DE

g R

Flgura 49 - Fragmento Capa
CAPRICHO, 19 jun. 2011

Nessa enunciagao também

tem-se 0 espaco - a entrega na porta de casa - e o tempo presente - a data.

A importancia da etiqueta, principalmente nesse caso de duas capas, para o

sujeito da enunciagdo vem a tona quando se observa outros elementos V|sua|s

que a acompanha: ftrés
coragbes. Como ja vimos,
os coragdes simbolizam
amor, e a sua localizagao
sobre a etiqueta constroi

uma frase: exclusivamente

* INFIDELIDADE;
" NINGUEM ESTA
" LIVRE DELA!

I O Dia da Secretéria

a vocé com amor (Figura
49).

Do “vocé” para a
impessoalidade dos cédigos
de barra. Esta estiqueta de
banca, uma vez relacionada
com a do assinante, leva-
nos a construir o sentido
de que todos tém acesso
a esse exemplar, enquanto
o outro é exclusivo. Porém,
se a assinante for a banca,
também encontrara a capa
da Marina com a etiqueta
de barras. Mas o efeito de

- FAZEM A
- MODERNA DO
. APARTAMENTO NOVO

vem ai. Conhec¢a

| tudosobre
| estaprofissao

ESPECIAL: 4

 USE JEANS. E
. MODA CERTA, PARA
' QUALQUER HORA

. Antdnio Fagundes,

| _este homem

| apaixonado que toda
' mulher quer

Fotonovela:

. SEUROMANCE JA
"\ TERMINOU?

L*>§‘:ENSA¢I€;FAL!

MOVEIS VELHOS

Figura 50 - Capa
CAPRICHO, 20 set. 1978

ECORAGAO

sentido de exclusividade permanece, pois s6 o assinante pode receber em casa.
A mudanca de estado entre ser possuidor do objeto s6 acontece apos a aquisi¢ao
do mesmo. Uma vez segurando em suas maos, a revista passa a ser do leitor.
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Em alguns casos, como pudemos verificar em casa de leitoras, a pessoalidade &
acrescentada a revista quando a enunciataria assina seu nome na capa (Figura
50).

Para o enunciador, o verbal também & mais um constituinte plastico. Desse
modo, os sentidos engendrados pela linguagem verbal tornam esse elemento
ainda mais complexo. Os nomes das celebridades, por exemplo, possuem uma
carga semantica extra ao serem grafados maiores e na cor das letras do logotipo.
O efeito de sentido provocado por esse arranjo plastico sobre o verbal ndo é sé
o de um sucesso consagrado no mundo cultural pelo fazer fazer da celebridade,
mas também um sucesso sancionado pela revista. E a reciproca é verdadeira.
Ambos sao celebridades, ambos figurativizam o sucesso, ambos sabem fazer
ser e, portanto, expdem essa competéncia quinzenalmente de modo a mostrar
0 como a enunciataria devera fazer para alcangar também o sucesso no que é
proposto pela CAPRICHO.

Portanto, o advérbio de modo mais utilizado é o “como”. Ele é grafado nas
chamadas de capa em tamanho maior que as demais palavras, também é
cromatizado e topologicamente ocupa a linha superior a da chamada. Assim, ele
atua enquanto titulo da chamada que o segue (Figuras 51 e 52).

ecas-chaves
para usar agora 4

kits de beleza ¥
eno inverno:

paraapelee
os cabelos por

...lidarcom
apelidds chatos

8 A NOSSA REPORTER SENT(
DO LADINHO DELE PAR

" FALAR SOBRE O PERSONAGI

| BAD BOY DE LEMBRANCASJg:

A gente entrevistou o idolo e conta  Rodrigdo, do BBB

pra vocé os detalhes da premiére « Lunablu
em L.A. isim, estivemos La l « Elle Fanning

Figura 51 - Capa Figura 52 - Capa
CAPRICHO, 14 mar. 2010 CAPRICHO, 27 fev. 2011

.
Amamos Never Say Never! B :EE
b <H

;hril L | ¥ t
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O advérbiotambém pode serencontrado no mesmotamanho e cordas palavras
das chamadas. “Como dar um beijo inesquecivel” (16 janeiro 2011), “Ela conta
como sua vida se transformoul...] (26 de setembro de 2010), RESOLVA SUA
VIDA Como nao dormir na aula, fugir do tédio, ter um guarda-roupa decente....” (9
outubro 2011). As vezes o “como” n&o precisa vir escrito. Em algumas chamadas
ele esta pressuposto, pois

[...] Recurso de grande eficacia, o emprego retérico da
pressuposicdo nao €, porém, seu UNiCO USO persuasivo-
argumentativo. Todo ato de pressupor implica presumir e, de
alguma forma, impor a adesdo do enunciatario. Na defini¢cao
de Ducrot, o ato de pressupor mostra-se, claramente, como
uma tatica argumentativa. O enunciador obriga o enunciatario
a admitir o conteudo pressuposto, sem o que o discurso nao

prossegue, e ndo lhe da o direito de discutir, de argumentar
enfim, a partir de tal conteudo [...] (BARROS, 2001, p. 100).

E o caso das chamadas quantitativas, pois elas apontam os modos de “como”
encontrar produtos de beleza, de “como” se maquiar e pentear, por exemplo.

As girias também sado frequentes e ndo sdo grafadas em itdlico ou entre
aspas, como recomenda a norma culta. As mais publicadas na capa sao: “dicas”,
“curtir’, “mico”, “rolar” e “balada”. Porém, os estrangeirismo também podem ser
classificados como “girias”, j4 que essas sdo, segundo Houaiss, “linguagem
informal caracterizada por um vocabulario rico em idiomatismos metaforicos,
jocosos, elipticos, ageis e mais efémeros que os da lingua tradicional.” Assim,
Best Friends Forever (BFF), “look”, “kit”, “make”, “love” compbem o léxico do

enunciado verbal da capa como se fizessem parte da lingua portuguesa.
O sincretismo e a interacao

O ritmo de leitura proposto € o da rapidez. Essa temporalidade é assegurada
nao s6 pelos formantes plasticos, mas também pelo verbal que compde os
enunciados. Os déiticos “pro”, “pra”, “BFF”, “MSN”, “F5” e as frases curtas séo
alguns exemplos de dinamizadores de leitura que, em sincretismo por uniao com
os constituintes plasticos, corroboram na construgdo de uma leitura de curta
duragao.

Atemporalidade € uma das categorias enunciativas instauradas no enunciado
pela enunciacéo e esta, por sua vez, € o lugar de instauracéo do sujeito que
tem, em algum espaco, também sua referéncia. A competéncia discursiva do
enunciador, segundo Greimas e Courtes (2008, p.167), estda em compor um
conjunto de procedimentos destinados a constituir o discurso como um espago e
um tempo ocupados por outros sujeitos e acrescentar a isso as figuras do mundo
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e as configuragdes discursivas que permitem ao sujeito da enunciagao executar
o seu saber-fazer figurativo. Esses sao os conteudos da competéncia discursiva
em sentido lato, que quando o sujeito da enunciagao se designa como eu e
se apropria da linguagem inteira ele “[...Jconstréi o mundo enquanto objeto ao
mesmo tempo em que constréi a si proprio.[....]"(GREIMAIS e COURTES, 2008,
p. 168). Essa construgao se faz a partir de uma “visada de mundo” que tem a
intencionalidade como fundadora da enunciagao.

Como ocorrem as projegbes da enunciagdo no enunciado capa? Nas 52
capas, esta presente o eu-aqui-agora, ou seja, estdo instalados no enunciado
os actantes da enunciagéo (eu/tu); o espago da enunciagao (aqui) e o tempo
da enunciagao (agora). A projegéao dos actantes da enunciagédo na pagina se da
mediante o uso reiterado da segunda pessoa do singular (vocé) e do pronome
possessivo na primeira pessoa do plural (nosso), que constroem um efeito de
cumplicidade entre o enunciatario (a revista, que simula um “eu”) e a enunciataria.
A partir do recurso do discurso direto nas chamadas declarativas, cria-se o
efeito de aproximacao, de uma intimidade entre revista e leitora, uma vez que a
CAPRICHO cede espaco na pagina principal para delegar voz a sua leitora.

Esta leitora, por sua vez, também ¢ instalada a partir de dois recursos visuais:
do olhar frontal das celebridades, como um sujeito “em estado de comunicagao”
(LANDOWSKI, 1998) a convidar ou provocar um contato, um intercambio
entre um eu e um tu; e da plasticidade dos desenhos, que constroi um efeito
de convocacgao a leitora a também deixar o seu na pagina da revista. Ao se
relacionar com esses elementos, a etiqueta também corrobora nessa instalagao
da leitora, seja enquanto assinante, seja enquanto compradora de banca.

O “aqui” é o espaco da revista, ou seja, os conteudos das chamadas deixam
pressuposto que € no interior da revista que a leitora ira encontrar a matéria
completa. Segundo Fiorin (1999, p. 272), o “aqui’ assinala o lugar do “eu”,
marcando “o0 espago da cena enunciativa.” Uma vez instalada enquanto “eu” na
pagina, a enunciataria € mais um sujeito que participa desse espago enunciativo,
marcado na capa pelo numero da edigao.

Revelam o tempo do “agora” os verbos conjugados no presente do indicativo,
as girias, as referéncias as redes sociais, os titulos dos filmes, das séries
televisivas em cartaz e da falta de déiticos temporais nas falas entre aspas. Na
visualidade, o corpo é das celebridades que estdo fazendo sucesso no periodo
em que a publicagao circula, as cores das letras seguem as paletas de cores da
moda, assim como as roupas, 0s colares, as maquiagens e data publicada na
etiqueta.
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Se as projeg¢des da instancia da enunciagdo no enunciado visam levar o
enunciatario a aceitar o que esta sendo comunicado, 0 que o enunciado capa
propde? Ele propde a interagao entre a publicacao e a leitora, sustentada pelo
que aquela considera serimportante para esta. Ao dividir o espago da pagina com
a leitora, mediante os mecanismos de sua instalagao, a revista a atrai para uma
conversa sobre os temas atuais e pertencentes as configuragdes discursivas da
jovem: informacdes sobre a vida das celebridades, moda e beleza, namoro e
sexo. O modo de organizar esse enunciado a partir da reiteragao dos elementos
graficos, das cores, dos corpos, da tipografia e das apresentacées das chamadas
conferem a CAPRICHO um estilo préprio de se mostrar. O logotipo da publicagéo
ratifica essa construcao e da unidade a plasticidade.

Objeto modal: é preciso ter

Asincretizagao das linguagens revela a performance de CAPRICHO em fazer-
se objeto modal para a sua enunciataria, portanto € importante ter a publicagéo
para a leitora saber-ser a jovem da moda, enturmada e informada sobre modos
de comportamento na vida social e intima. Nessa relagéo intersubjetiva estao as
taticas de manipulacédo que a sustenta: as de tentacéo e de sedugao. A partir de
elementos visuais e verbais que tentam a leitora e a induz a acreditar que ela
também possa ser competente, bastando para isso ler a amiga CAPRICHO, a
jovem, assim seduzida, realiza o fazer-interpretativo e o fazer-crer do destinador.
Essa manipulagdo acontece porque a leitora, cognitivamente, cré nos valores
da destinadora, pois compartilha do mesmo sistema axioldgico articulado
intencionalmente pela revista a partir do seu simulacro no ato de elaboracéo do
enunciado. De posse desses valores, outras performances se realizam.

No entanto, para que esse programa de competéncias e, consequentemente,
de performance seja concretizado, CAPRICHO coloca em circulagéo objetos
investidos de valores que provocam a jovem a deseja-los e, por fim, a realizar a
performance de adquirir a revista, por meio da qual tera a competéncia do saber
e do poder-fazer o que é proposto pela publicagdo. As informacgdes sobre os
produtos que estdo na moda, preparativos para a festa de 15 anos, os segredos
dos garotos, as dicas sobre sexo e relacionamento amoroso, sobre como superar
e nao provocar o bullying, os cuidados com as redes sociais, depoimentos de
jovens que ja sdo maes, de jovens que venceram uma etapa dificil da vida, enfim
tematicas constitutivas do universo juvenil sdo os objetos de valores almejados
pelas leitoras e que a revista coloca em circulagdo em diferentes narrativas
engenhosamente bem diagramadas e discursivizadas de modo a construir, por
meio de uma familiaridade visual e verbal, uma interagcao sensivel.
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O fazer-crer, que sustenta o contrato de fiducia entre revista e leitora, baseia-
se nos efeitos de realidade produzidos pelo discurso da publicagdo. Contribuem
para essa construgcao de fiducia, as ilustracdes, os efeitos de realidade de
que o dito é “verdadeiro”, quando, por exemplo, a revista instala, por meio das
chamadas declarativas, as falas dos atores famosos e as das leitoras a respeito
de seus problemas amorosos, escolares, familiares que acabam por instituir a
revista como amiga de confianga, a quem se deve “abrir’ sua vida intima.

Pertence a esse contrato, também, o que ndo deve estar na capa. Dentre os
elementos que n&o sao constitutivos desse enunciado estdo os corpos de pele
escura, corpos seminus, os ndao famosos (andnimos), uma linguagem formal
e objetiva, e uma diagramacgéao classica, onde os tipos graficos ndo possuem
serifas, os textos sado justificados, as vinhetas ndo apresentam uma forma
arrojada e as cores sao frias. Assim as tematicas sobre politica e economia n&o
sdo publicadas nem na primeira pagina, nem nas demais.

Construimos entdo o enunciador e enunciatario desse texto CAPRICHO:
as jovens em busca de informagdes sobre como fazer para ser aceita por seu
grupo, ser entendida por seus pais, ter um relacionamento amoroso, ser boa
aluna e passar de ano. A CAPRICHO ¢ a sua interlocutora, simula uma amizade
e para isso apresenta-lhe valores. Em se tratando da totalidade das edi¢des, o
modo recorrente como esses valores sdo apresentados em detrimento a outros
que foram excluidos, a leitora inscrita ndo € aquela que gquer ser, é aquela que
deve ser segundo o que a CAPRICHO considera ser ideal para ela. A partir
dessa estabilidade no modo de dizer, depreendemos que o recorte de mundo
natural feito pelo sujeito da enunciagéao € o de expor em suas capas os sujeitos
midiatizados e abordar os temas sexo, beleza e relacionamento amoroso a
partir desses sujeitos, que ja estdo realizados social e economicamente. Eles
figurativizam que o sucesso pode ser obtido também na vida pessoal da leitora.

As celebridades, incluindo nelas, como vimos, a CAPRICHO, é um conector
isotopico que possibilita a passagem de uma leitura a outra em todos os
exemplares da publicagdo. Conforme abordamos no inicio deste capitulo, para
a semiodtica, a isotopia € a reiteracdo dos temas e a recorréncia das figuras
no discurso. E ela quem garante a coerénca textual. Desse modo, a coeréncia
semantica e figurativa do texto CAPRICHO ¢é assegurada pela isotopia tematica
do sucesso e pela isotopia figurativa das celebridades, que nas se¢des Look
e It Girl (Capitulo 3), desvelam-se e se assumem enquanto modelos a serem
imitados.

Por enquanto depreendemos das analises das capas que o plano isotopico
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proposto pela revista é o de levar a leitora a aderir a proposta de busca pelo
sucesso a partir do caminho indicado pela publicacdo. Por meio de uma
visualidade alegre e de uma linguagem coloquial, cada passo desse caminhar
€ apontado com o uso do “vocé” nas perguntas retoricas (“Como sobreviver a
uma traicao”, 14 margo 2010), nas frases imperativas (“Aprenda (de uma vez por
todas!) a fazer o olho esfumado”, 28 agosto 2011). Eis, no nivel discursivo, que
a partir da capa comecga a ser desenhada a cena do ensinamento didatico que é

préprio do género cartilha.

A capa pré-anuncia nao apenas o conteudo da publicacdo, mas também o
como esse conteudo vira expresso. A diagramacéo trata-se, portanto, de uma
estratégia enunciativa que permite a leitora ja entrever o que sera apresentado
nas paginas da revista a partir da apreensao sensivel da sua capa. O cromatico,
o eidético, o topoldgico, o léxico e os temas da primeira pagina séo o diapaséo
que a cada quinzena ordena o arranjo estético da plastica sincrética e a axiologia
do texto CAPRICHO ao homologarem-se com o arranjo do plano de conteudo.

Em um sincretismo por unido, em que esses tracos intersistémicos operam
reciprocamente, enlagando os sentidos em cadeias, constitui-se uma memoaria
textual tecida pelas reminiscéncias de imagens e palavras redundantes em todos
os exemplares, constitutivas do conjunto plastico e tematico que norteia a linha
grafica e editorial da revista, confirmando assim o que a epigrafe com a citagéo
de Semprini nos quer dizer, que existe uma relacdo complexa interna em todo
suporte midiatico, levando em conta sua produgéo, sua relagdo com o seu leitor
e com o mundo que “ele supde dar conta”.

Mas quais séo os temas principais da CAPRICHO? Como séo distribuidos
na revista? Enunciativamente, essa topologia traz a tona quais significagdes? O
“abrir-se” para a confidente é figurativizado pelo “abrir’ a revista, virar a capa e
entrar em outras paginas. Em foco no préximo item, o indice da publicacao.
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Virando a pagina

[d’'un magazine] certains themes sont tries e

ne sont utilizes que rarement, d’autres sont
systématiquement ignorés, d’autres encore sont

au contraire particulierement présents et traités de
fagon étendue. Ce processus aboutit a des systéemes
de représentation du monde spécifiques. [...]
(SEMPRINI, 1996, p. 87)

Ao fazer o movimento de virar a capa da revista, a leitora da inicio ao programa
de agao proposto pela publicag&o, ou seja, da primeira a ultima pagina o seu fazer
ler € conduzido pelo modo como a CAPRICHO narra e organiza plasticamente os
temas abordados em suas paginas. Para tal compreensao é preciso considerar
um exemplar da revista como um unico texto, em que pequenas narrativas sdo
constitutivas de uma narrativa maior que as engloba.

Para a semidtica, a narrativa é definida como uma sucessao de agdes, de
mudancga de estados, nos quais ha perdas ou ganhos durante o percurso em
busca dos valores investidos nos objetos em circulagao e, também, como uma
sucessao de relagdes contratuais, ora de estabelecimento ora de rupturas, entre
um destinador e um destinatario. Esses encadeamentos de transformacodes
constituem a narratividade, principio que organiza qualquer discurso e, no
presente estudo, o discurso jornalistico manifestado em um texto sincrético.

A CAPRICHO comega a organizar suas narrativas a partir da terceira pagina,
quando apresenta a leitora o indice, por conseguinte, todos os temas que serao
abordados e onde encontra-los na publicagao. Intitulado Busca, essa orientagao
de leitura destaca, a partir de cores e do tamanho maior das letras, as sec¢des
que sao fixas na revista.

Mas como, a partir dessa ordem enunciada no indice, € possivel apreender
as narrativas consideradas importantes para o enunciador, os objetos de valor
que ele coloca em circulacdo e o como a revista propde o fazer para a leitora
alcancar a conjuncgéo com eles? E a partir da abstragdo da narratividade do texto
que chegaremos as respostas, ou seja, ao estudarmos o programa narrativo
de base, no qual temos o sujeito que manipula o outro a querer e dever entrar
em conjungdo com o objeto investido de valor. O sujeito manipulado segue a
performance proposta pelo manipulador e, se a realizar de modo satisfatorio, tera
uma recompensa positiva, que é a sang¢ao. Esta também pode ser negativa, pois
o sujeito ou ndo pbde, ou n&o quis, ou nao soube concretizar a performance.Toda
essa estratégia por parte do enunciador € articulada, também, plasticamente.
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Para o exame das qualidades plasticas, retomamos os estudos do semioticista
Jean-Marie Floch. Em suas analises, o autor estabeleceu niveis de descrigao
e de explicagdo do Plano de Expressao do visual, em especial os da midia
impressa. Em outras palavras, estamos considerando as cores (cromatico), o
eidético (formas) e o topoldgico (distribuicdo de cronos e eidos no espago) do
verbal escrito, das fotos e dos elementos graficos contidos em toda a revista;
mas, neste capitulo, em Busca. Desse modo, reconhecemos que a articulagao
entre os elementos das linguagens verbal escrita e a visual € promovida pela
diagramacao que, em seu fazer, determina um ritmo de leitura.

A partir desse reconhecimento postulamos que diagramacéo € também uma
linguagem pelo fato de determinar e englobar os demais sistemas semioticos —
o visual e o verbal escrito. A diagramagao aglutina em seu fazer dois projetos
de uma produgéo jornalistica impressa: o projeto grafico e o projeto editorial. O
primeiro esta relacionado as escolhas plasticas da publicagcao de acordo com a
linha editorial, isto é, 0 que é considerado noticia para o jornal ou revista, a partir
do publico a que se destina.

Eis, portanto, o porqué da importancia do Manual de Redagédo e Estilo
para cada publicacdo, pois ele define “[...] os principios que tornam uniforme
a edigao do jornal”’, como explica o Prefacio do Manual de Redagéo e Estilo
de “O Estado de Sao Paulo” (1990, p.11). A diagramacgao, assim, articula os
elementos tanto graficos quanto verbais escritos, mas seguindo as escolhas
cromaticas, topoldgicas, eidéticas e matéricas (relativas, no presente caso, ao
tipo do papel a ser impresso) estabelecidas pelo projeto grafico e as escolhas
lexicais, ortograficas e gramaticais. No manual do Estadao (1990, p. 12) ha um
exemplo quanto a essas “formas proprias de redacao, ortografia ou estilo.[...] os
dicionarios so6 registram ‘modelo’ como substantivo masculino, o que obrigaria a
escrever ‘0 modelo’ Luiza Brunet. Em beneficio do bom senso, o Estado grafa ‘a
modelo’ Luiza Brunet.”

A proposi¢cao de que a diagramagao € linguagem parte das pesquisas que
estamos desenvolvendo desde o mestrado e encontra-se também baseada nas
pesquisas da semioticista Ana Silvia Médola sobre o texto audiovisual.

Segundo Médola (2009, p. 410), a linguagem audiovisual € uma linguagem
matriz, pois formata os demais sistemas semiéticos.

[...] reafirmamos que é a linguagem audiovisual que possibilita
a forma Unica para as diferentes substancias' . Pelo fato de

1 Segundo Floch (2001, p. 11) a forma “[...] € a organizagao, invariante e puramente relacional, que
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ser uma linguagem de base, pois € a linguagem suporte [...]
avalia-se ser mais operatério considera-la como um pressuposto
para investigar os niveis de hierarquia resultantes dos modos
de articular os outros sistemas semioticos em cada texto, pois
é em decorréncia das coesdes e reciprocidades produzidas
discursivamente pelas estratégias enunciativas que poderemos
verificar como uma linguagem atua em relagéo a outra.[...]

A linguagem da diagramacdo €, seguindo o raciocinio de Meédola, a
linguagem matriz de um texto sincrético impresso. Isso porque o verbal e o
visual sao elementos constitutivos dos eixos sintagmatico e paradigmatico dessa
linguagem, pois s&o diferentes substancias em articulacdo. E por isso que a
autora diz ser consequéncia das estratégias enunciativas as interrelacdes entre
essas linguagens e a linguagem base, pois o enunciador faz suas escolhas
de déiticos temporais, verbais e pessoais e dos déiticos graficos — fios, cores,
vinhetas, fotografias, topologia, dentre outros, construindo, sintagmaticamente,
uma gramatica da escritura verbovisual. Uma vez sincretizados, esses elementos
compdem o eixo paradigmatico de uma pagina e constituem a materialidade
verbovisual da expressdo que, articulada aos conteudos, promovem uma
totalidade significante.

Exemplificando a partir do que analisamos nas capas: sintagmaticamente (o
que é variante), o diagramador tem todo més que investir diferentes plasticidades
nos seguintes elementos: o logotipo da revista, a logomarca da editora Abril, 0
site, os desenhos, o nome da celebridade e sua respectiva chamada; a foto
em close ou contre-plongée desse sujeito do verbal, as demais chamadas
(quantitativas e englobadas), a etiqueta, a tipologia grafica das letras, a paleta
de cores, o tamanho da pagina e a sua divisdo em colunas e materialidade do
papel (fino ou grosso).

Vimos nos estudos que o logotipo da capa tem sua topologia invariante, mas
nao sua cromaticidade. O logotipo, a cada edi¢do, apresenta-se de cor diferente,
que tinge o verbal do nome da celebridade e de sua chamada, por exemplo. Essa
relacdo, no entanto, torna-se invariante também. Mas a relagédo entre o nome e
a fotografia, por sua vez, é variante, pois a angulagéo fotografica provoca um
deslocamento do verbal na espacialidade da pagina. Esse posicionamento, por
sua vez, constréi uma reiteragdo, a de que na angulagao em close, o verbal fica
na parte inferior da pagina, a esquerda. Ja em contre-plongée, o nome pode

articula a matéria sensivel ou a matéria conceitual de um plano, produzindo assim a significagéo. E,
portanto, a forma que, para a semiotica, € significante. A substancia € a matéria, o suporte variavel que
a forma articula. A substancia é pois a realizagdo, num determinado momento, da forma. Compreende-
se que a substéancia, considerada por Hjelmslev como o conjunto dos habitos de uma sociedade, esta
envolta pelo conceito de uso.”
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ser diagramado mais acima ou abaixo em relacdo ao rosto da fotografia, mas
mantendo a lateralidade da esquerda.

O diagramador tem entdo uma gramatica para essa agao: a fotografia é
sujeito da agcao que promovera a performance das chamadas na espacialidade
da pagina e o logotipo, o sujeito que dara a forma e a cor. Plasticamente, o que
destacara o importante a ser lido, ou seja, o que deve chamar a atengao da leitora
sera: a fotografia, os nomes e as chamadas em letras maiores que as demais.
Os engendramentos desses elementos em relagdo ao conteudo constituirdo o
eixo paradigmatico da diagramacao, isto é, quais tematicas, quais figuratividades
sao importantes, discursivamente, para receberem os investimentos plasticos
que gerenciardo a atengao da leitura. Esse refazer quinzenal na materialidade
verbovisual da expressao sincrética, em articulagdo com o conteudo, € o
provocador do efeito de sentido do novo, da novidade.

Consideramos que os estudos dessa articulagao devam ser realizados a partir
dos procedimentos enunciativos estruturais, ou seja, das estratégias enunciativas.
Isso porque essas estratégias estabelecem uma relagao intersubjetiva, em que
um eu e um tu pressupostos na enunciagao constituem, por recorréncia, um
espaco enunciativo em que se manifesta a textualizagdo. Significa dizer que a
abordagem do texto sincrético por meio da proposigéo de Floch, de Médola e de
Oliveira aprofunda a proposta semidtica de respeitar a imanéncia dos textos em
analise e o como esta revela seu préprio contexto interlocutivo.

Espaco enunciativo

Como consideramos a diagramacgao a linguagem de base que articula as
linguagens verbal escrito e a visual na construgédo da significacao, iniciaremos
os estudos da secado a partir do plano de expressao, portanto, dos elementos
graficos da pagina Busca e das escolhas de pessoa, tempo e espago que nela
estao distribuidas. Da articulacéo entre esses elementos e o seu conteudo, vamos
abstrair os objetos modais e os de valores que, disponibilizados na narrativa pela
enunciadora/destinadora, seduzirdo e tentarao a leitora a querer saber e querer
ver para ser. Portanto, a pergunta é: Saber e ver o qué, para ser quem?

A secao Busca ocupa uma pagina inteira (Figura 53).

A vinheta (apresentagao grafica do nome da segao), assim como todas as
outras da publicacdo, vem em um baldo que, nas histérias em quadrinhos,
representa a fala dos personagens. Alids, o mesmo formato que aparece na
capa com o enunciado verbal “Tem mais!”, homologando, assim, a presenca de
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um dizer enunciativo, ou seja, do sujeito da enunciagao.

Fio: é formado, a cada quinzena,
por diferentes desenhos que divi-
dem a pagina em coluna da esquer-

Selena e Justin
E, ai, vocés vao assumir esse
namoro ou nao, hein?

Numeros das

Nome das editorias: todas
na mesma cor e tamanho;
ocupando o lado direito da

Beleza

28. Look
Copie 0 make verdinho da
Rihanna. € lindo!

30. Manual

0 que fazer quando ele
prefere ficar com os amigos
67. Sexo

Enahora de falar com ele,
hein? Como faz?

da e duas na direita. Cor: preta. pagina.
NNy
Nome da secio: D @.-zé_
sempre no lado it £ 51, Amais estilosa
p @ Sia 6ntrada Hanna Epstein, do
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H . Conversa de -
: s6. conv ado em ne
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s = =
- M 68. Nao ao bullying
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ximos as fotos. S e s soluoes para o
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Cromatico e ? 34 Cabelos
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=
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feloler £ 2 ~
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As histérias de meninas que *  50. Mundinho fashion
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Créditos da capa: em tamanho
letra menor que as demais; no pé
da pagina, na terceira coluna, a
direita.

Figura 53 - Secao Busca
CAPRICHO, 30 jan. 2011 Em Busca, esse baldo tem um fundo em gradiente,
isto é, variacdo de cores. Para cada edicdo, um
gradiente diferente. A seg¢ao esta assim dividida: No
lado direito da pagina, a leitora tem, somente no
verbal escrito, a seguinte sequéncia das editoriais,
cujas letras estdo no tom mais forte do gradiente e
em tamanho maior em relacdo as suas secdes. Em

preto, estas ultimas vém precedidas pelo numero da pagina e, abaixo delas,

Figura 54 - Frag. segao Busca
CAPRICHO, 30 jan. 2011

uma chamada sobre o que é abordado.
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No Quadro 1 as editorias e suas secoes:

EbiToRIAS SEGOES
Entrada | Oi da editora, Fotolog, Diz ai
Famosos | Colirio, Cliques, Gossip
Beleza | Look, Aprovados, Corpo, Check list, Cabelo, Manual
It girl, Até R$ 50, Peca da vez, Guarda-roupa, Mundinho fashion, Atelié

BiEEE (que é esporadica)
Vocé Duvida de garota, Conversa de banheiro, Terapia de grupo, About Me,
Diga nédo ao bullying, A incrivel historia..., Sexo
Di ~_ | Favoritos, Coluna do Jerri, Alguém me explica, Universo, Horéscopo,
iversdao

Do nada.

Quadro 1 - Editorias e Segdes
CAPRICHO, 30 jan. 2011

Diferentemente do que acontece com Cabelo, Pec¢a da vez e Sexo, algumas
secdes ndo tém sua nomeacdo de modo claro. E o caso da secdo Diz ai, que é
a pagina onde estédo publicadas as cartas das leitoras. Ja em Colirio, uma foto
de busto ou em close de um ator ou cantor ocupa a pagina inteira da subsecéo.
Em Gossip (que em portugués significa fofoca), fotos de atores, atrizes, grupos
musicais e cantores sdo acompanhadas de textos que abordam sua vida pessoal
ou profissional. Look é uma sec&o de s6 uma pagina em que uma foto em close
de uma atriz ou cantora realga um penteado, a maquiagem ou 0s acessorios que
servem de sugestao para a leitora “copiar”.

Aprovados traz o que esta na moda no que diz respeito a produtos de
beleza, seguidos da marca e dos prec¢os. A subsecdo Manual ensina como usar
acessorios e maquiagem para determinados lugares ou ocasides.

Chek-list mostra como fazer um penteado, uma maquiagem ou como se
vestir. It Girl, secao que até abril de 2010 chamava-se “Copie o Look”, apresenta
uma atriz e seu estilo de vestir e de se produzir. A secao Até R$ 50 traz pregos de
maquiagens, acessorios que vao desde vestuario a estojos, cintos, arcos para
o cabelo, entre outros, que custam até R$ 50,00. No entanto, a se¢do Corpo
parece ser redundante, visto que em todas as demais o corpo, em suas partes,
principalmente a cabeca, esta presente. S6 que nessa secdo, esta em foco o
corpo em sua aparéncia ou em transformagao, abrangendo temas que vao do
exercicio fisico as cdélicas menstruais, dos seios grandes as estrias.

Diagramado em uma coluna, no lado esquerdo da pagina (Figura 55), ha
fotos, titulos e pequenas chamadas para as paginas que estéo referencializadas
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por numeros em tamanhos
grandes, em formato bem
arredondado e coloridos.
Esses elementos dao
continuidade as chamadas da
capa. Portanto, se la ha uma
chamada para uma matéria
sobre maquiagem para o
olho, em Busca aparece afoto
desse material; se a capa fala
de uma banda, entdo tem-
se a foto dos integrantes da
banda. Assim, as chamadas
da capa, que estdo apenas
no verbal escrito destacado
por letras maiores e cores, em
Busca, vém acompanhadas
de pequenas fotografias,
sendo a maior no tamanho de
8cmx8cm, ocupando as duas
colunas, no topo esquerdo da
pagina.

0 namorado perfeito
Luan Santana, Justi ber ou
Fiuk? Quem combina com vocé?

Look de conquista!

Aprenda a fazer os cabelos e

makes preferidos dos garotos! 7

Presente pra ele!
Ideias incriveis pra vocé e pra
ele! E tudo por menos de R$ 50!

Cinco encontros...
! eum escolhido!
™ Bruna Unzueta testou as Leis
¥ daatragao para gente.

Dicas para receber 0s

muito sem perder o estilo

Faca sua Copa! |

amigos em casa e torcer ¥

Figura 55 - Sec¢ao Busca
CAPRICHO, 6 jun. 2010

Os tipos de enquadramento fotografico: close, tronco ou corpo inteiro. Na

maioria das vezes, as pessoas sdo enquadradas em contre-plongée e os objetos

em um angulo frontal, o chamado plongée. Além das fotos, em alguns editoriais

ha os desenhos de estrelinhas, florezinhas, bolinhos, coragcdezinhos. Eles estao

localizados ao lado das fotos ou dos textos. Ao reiterar as chamadas da capa, a
partir do destaque feito pela diagramacgao na se¢éo Busca, a publicacao reforga

quais sdo as principais tematicas da edicao.

No quadro a seguir, estdo os

elementos da diagramacao sempre presentes na se¢gao Busca e sua localizagéo

na pagina, o tamanho, a forma e a cor:
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Abaixo, no final
da coluna da
direita: corpo 6.

Chamadas: nor-
mal/regular.

Abaixo, no final
da coluna, os
créditos: negrito

para o nome per-
sonagem da foto

e regular para
os realizadores
(nd@o estao pre-
sentes em todas
as edicoes)

ELEMENTOS
DA DIAGRA-

MACAO FORMA TAMANHO COR TOPOLOGIA
Na coluna da Na coluna da Na coluna da
esquerda: para | esquerda: esquerda:

a primeira foto
-70. Para os titulos Abaixo dos
abaixo dos nu- numeros colo-
Para as de- meros e para ridos.
mais: 50. chamadas: nor-
mal/regular.
Na coluna da
Na coluna da direita, que
direita: Na coluna da esta subdi-
direita: vidida em 2
Para as sub- colunas.
secoes; corpo | Nome das Se-
10. ¢des: rosa, ver-
melho, magenta
Para as cha- | ¢ tons pastel.
madas: corpo
9. Subsecdes: ne-
grito.
Letras Arredondadas

Quadro 2 - Elementos da diagramacao

CAPRICHO
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Na coluna da
esquerda:

Para a primeira
foto: 70.

Na coluna da
esquerda:

Rosa, vermelho,
magenta e tons
pastel.

Na coluna

da esquerda:
préximo a foto
ou em cima
da foto.

Para as de-
; mais: 64, 50 ou | Na coluna da
Nameros Arredondados 45 dependendo | direita: negrito. Na coluna da
da importancia direita, que
da chamada. esta subdi-
. vidida em 2
A direita: 10 colunas.
Nome da secdo |No topo da
vazado em bran- | pagina, a es-
Vinheta Letra e forma 13 co. querda.
arredondadas
Forma da vinhe-
ta: baldo.
Varia entre 1 S6 contorno em | Na coluna
cme 1,5cm preto. da esquerda:
Desenhos | Arredondados | de largura; por sem lugar fixo
icme 2 cmde |Preto.
altura. Na coluna da
Ranhurado. direita, no pé
da segunda
coluna. (Nao
esta presente
em todas as
edicdes).
Arredondados | Do inicio da pri- No meio da
. (corac¢des, | meira foto até pagina.
Fio entre as | ondas, bolas, | a ultima linha
duas colunas |tracos com |das chamadas
principais | acabamento | das colunas da Preto
arredondado) | direita e da es-
querda
Numero arre- Numero: negrito. | A esquerda

dondado. _ da pagina, na
Numeracéo da Corpo 6 Nome da revista: | parte inferior.
pdgina Letras do normal/regular. Nem sempre
nome da re- esta presente.
vista sem se-
rifa
A palavra foto Na lateral
esta em negrito. | esquerda ou
A palavra Corpo 6 direita da foto.
o “foto” esta em Nome do fo-
Crédito das negrito tégrafo ou da
fotos

agéncia em nor-
mal/regular.

Quadro 2 - Continuagdo. Elementos da diagramacao

CAPRICHO
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Na coluna da Sempre na
esquerda: na coluna da
parte superior esquerda, va-
8,5cm X 8,5cm. riando entre 4
e 5 fotos.
Abaixo:
A direita da
foto principal: Uma grande
2 fotos 4 cm x foto ocupa a
3,5¢cm. parte superior
. de uma ponta
A esquerda da a outra da
Quadradas, | foto principal: coloridas coluna.
retangulares | uma menor

Fotos ou recortadas | com 4 cm de Duas fotos
largura por 4,5 menores, a
cm de altura. direita, e uma
E outra foto de tamanho
retangular no meédio a es-
pé da pagina, a querda.
esquerda: 7,5
cm de altura
por 5,5 cm de
largura.
Na coluna a di-
reita da pagina:
nao tem.

Quadro 2 - Continuacdo. Elementos da diagramacéao
CAPRICHO

Letras, numeros, vinheta, desenhos, fotos, fio, numeragao de pagina, crédito
das fotos e as cores constituem o vocabulario com o qual o diagramador ira
trabalhar para construir plasticamente as paginas da CAPRICHO. A partir desse
léxico e, também, de sua distribuigcdo na pagina, temos uma organizagao sintatica
de uma escritura visual por estruturem, pelo uso, uma gramatica que os coloca
sintagmaticamente em discurso a partir da linguagem grafica.

Temos assim as seguintes categorias: alto vs baixo, grosso vs fino,
policromatismo vs monocromatismo, claro vs escuro, proximo vs afastado (os
angulos das fotos). Portanto, seguindo essa sintaxe obtemos alguns significados
como o de equilibrio — proporcionado pela simetria da disposi¢gao dos elementos
tipograficos na pagina; unidade — a visualidade uniforme que proporciona uma
leitura linear da coluna da direita; fragmentagao — o arranjo grafico com elementos
em diferentes tamanhos, cores e formas da coluna da esquerda; proximidade
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- proporcionado pelo close das fotos; e afastamento — efeito construido pelo
angulo frontal da foto.

Imperativo

Em Busca, os verbos estao no imperativo: “Preste atencao! Esses produtos
vocé tem que ter” (16 janeiro 2011); “Boca pink (eu quero!)”, “Topete (eu amo!)’, e
“Esmalte sonho (eu morro!)” (11 abril 2010); “Copie o make verdinho da Rihana.

E lindo (30 janeiro 2011)".

E muitas palavras encontram-se em inglés — “gipsy” (cigana, palavra usada
para falar da moda cigana), “Pink” (Boca pink), “playlist” (sucesso musical),
“looks”, “night” (Gata da night), e ha o uso das girias, tais como BFF (Best Friend
Forever), BV (Boca Virgem), Bafo (no sentido de confusao, por exemplo: “Bafo!

Meu ficante tem namorada. E agora?”).

Sao déiticos que possuem uma plasticidade simples em sua apresentagao
grafica, pois sao grafados em preto e mantém a auséncia de marcagao ortografica,
construindo o sentido de que essa formatacao faz parte do Manual de Redacéao
da revista. Ao ndo marcar essas palavras para diferencia-las, a revista constroi
um efeito de aproximacao com a leitora, sustentada por uma pressuposi¢ao de
compartilhamento de linguagem.

Todas as editorias - Entrada, Famosos, Beleza, Moda, VVocé e Diversao - estao
sempre na mesma sequéncia em todos os exemplares da revista e grafadas na
mesma cor. Seguindo essa ordem, em todas as edi¢gdes, temos, por recorréncia
desse fazer enunciativo, a instalagdo, nas primeiras seg¢des, das seguintes
actantes: a editora da revista, em Oi da editora; e as leitoras, em Diz ai, por
meio das cartas, e em Fotolog, que publica as fotos enviadas também por elas a
partir de uma tematica proposta no site da revista. Esses actantes estao inscritos
nao so verbalmente, mas também visualmente nessas paginas pares, sendo as
impares as das propagandas.

Essa sequéncia de chamadas constréi um percurso narrativo que comeca
com o que os Famosos fazem e pensam, como fazem para estarem bonitos e
em boa companhia para, em seguida, ser a vez da leitora, em Beleza e Moda,
ter o produto certo para saber fazer um penteado, uma maquiagem ou uma
apresentagao visual da moda. Para isso, o enunciador CAPRICHO apresenta,
verbal e visualmente, os produtos de beleza, os precos deles e como executar,
passo a passo, esse fazer.

As manipulacdes para a realizacao desse fazer sdo as de tentagao e seducao.
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Por exemplo: em 11 de
abril de 2010, temos os iR10 )

seguintes enunciados por '
tentacdo, ou seja, quando

o0 manipulador investe em
um objeto um valor positivo
com o objetivo de levar o
manipulado a fazer alguma
coisa: “Jayme Matarazzo
€ 0 mocinho da proxima
novela das 6. Vocé vai se
apaixonar; Os segredos pra
vocé recuperar seu cabelo;
Brilhe sem gastar muito;
Ei, vocé sabe como chegar
abafando nos lugares?”.
Temos nesses exemplos
o investimento do valor % |
social “bom mogo” e de x
beleza sobre ator Jayme -
Matarazzo, mas para se

o o Figura 56 - Sec¢ao Colirio
que ir até a pagina 14, onde CAPRICHO, 11 ab. 2010
vera uma foto, em close, de

“apaixonar” a leitora tera

pagina inteira do ator (Figura 56), que, em uma citagao direta, ha a concretizacao
do efeito passional indiciado em Busca: “Nao existe garota ideal. Ela tem que
bater com a minha alma”. As outras duas chamadas tentam a enunciataria por
meio da valorizagao da sua aparéncia ao propor-lhe meios de tornar o cabelo e
0 corpo visualmente agradaveis aos olhares dos outros.

Nas chamadas 11 de marco 2011, temos exemplos de como arevista apresenta
um juizo de valor positivo sobre a competéncia da leitora ao propor-lhe um fazer
a partir de um saber e um poder pressuposto. “Como fazer uma escova de salédo
sem sair de casa; O novo jeito de usar botas de montaria e Como combinar
minissaia mostarda, short de renda, botinha com cadarco.” Para realizar essas
propostas € preciso que a leitora ja possua um secador de cabelos, bota de
montaria, minissaia mostarda, short de renda e bota de cadarco, do contrario,
essa performance nao sera realizada e a sancio sera a de saber o como seria
ou ficaria, caso a enunciataria tivesse os objetos modais elencados no texto.
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Porém, essa performance pode ser realizada a partir da aquisi¢cao desses objetos
e, para isso, a revista acrescenta as fotos os seus respectivos pregcos e marcas.

Esses objetos modais (saias, cabelos lisos, botas) variam a cada estagéo
do ano, podendo ser vestidos, cabelos ondulados, sandalias que, em todos
exemplares de 2010 a 2011, a revista enuncia como tendéncias da moda.
Tendéncias que CAPRICHO recorta do mundo natural a partir do simulacro de
compartilhamento, entre ela e a leitora, do mesmo gosto. Isso porque

[...] toda comunicagao tem por efeito, sen&o por objetivo, mediar
o estabelecimento ou a redefinicdo de certos relacionamentos
entre sujeitos que, no final das contas, somente comunicam
entre si a fim de interagir mutuamente, ou seja, de transformar
suas competéncias ou seus estados respectivos]...]
(LANDOWSKI,1996, p. 38).

Essa interagéo intersubjetiva se estabelece uma vez que entre a leitora e a
revista é estabelecido um contrato de veridic¢cdo, por meio do qual a CAPRICHO
mostra a sua leitora o como fazer e a sancéo positiva desse fazer mediante
as fotografias, depoimentos e reportagens. Cognitivamente, a leitora cré, pois
compartilha do mesmo sistema axiolégico articulado intencionalmente pela
publicagdo. Desse modo, ao saber quais sdo a roupa, a maquiagem e o penteado
em moda na estagao, a enunciataria tem o poder-fazer a combinacao das pecas
do vestuario, a pintar o rosto com os pincéis e cores adequados e, por fim, a ter
um cabelo alisado, ou cacheado, ou amarrado de acordo com o local ou horario
onde pretende ir.

Essa leitora, que é “sujeito, enquanto olha o mundo, e objeto, enquanto € visto
pelo outro” (LANDOWSKI, 1997, p. 131), concretiza outra performance almejada
pela revista, a cada quinzena adquire um novo exemplar para saber o que esta
na moda e como se manter em voga.

Desse modo, os valores que organizam o programa narrativo construido
a partir da leitura, ou folhear das paginas, das secbes e suas subsecdes
de Entrada, Famosos, Beleza e Moda sdo os da beleza e o do sucesso. Se
seguirmos a leitura conduzida também pela cor das palavras Entrada, Famosos,
Beleza, Moda, Vocé, temos o substantivo Entrada remete a um aqui e agora
para entrar em conjun¢cado com os adjetivos que figurativizam beleza e sucesso
do sujeito Vocé. E quem é esse vocé? A garota da subsecao “Duvida de garota”,
a figurativizagao da leitora.

A modalizagdo pelo querer-ser da garota comega, portanto, pela estética.
Porém, uma estética voltada a um grupo especifico que podemos depreender por
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meio das girias e das fotografias editadas para as chamadas dessas se¢des em
Busca: garotas entre 13 e 18 anos que veem seriados de TV, telenovelas, cinema,
frequentam escolas, cursos de idiomas, viajam e possuem um poder aquisitivo ja
atribuido pela revista que Ihes permite obter pecas que custam “até R$ 50,007,
como indicia o0 nome da subsecdo, ou acima desse valor, como apresenta em
outros produtos publicados nas demais subsec¢des. Ao compartilharem os objetos-
modais que as levarao a obter o valor “beleza” proposto pela revista, as garotas
desejam ser, cognitivamente, reconhecidas como um membro competente e
atuante de um grupo.

Ao falar sobre a questao do gosto e concluir que gosto se discute, Landowski
explica que cada pessoa pode escolher entre

[...] delegar ao ethos a tarefa de dizer-lhe ‘o que é’, em vez de
pretender descobri-lo ‘por si mesmo’ e para si mesmo. Isso
equivale dizer que, nesse caso, para aprender quem € (e a
partir dai, reconhecer em particular o que gosta), o confiara na
definicdo que o grupo ao qual pertence, ou meio que o circunda,
Ihe propde de sua identidade [...] (LANDOWSKI, 1997, p. 129).

O autor continua explicando que € “[...] da intersubjetividade como instancia
de referéncia encarregada de determinar transitivamente o que o sujeito achara
bom, belo, etc., o que ele tera a impressao de sentir, o que ele crera que é [...]"
e € a CAPRICHO uma dessas instancias.

Ja nas segbes Vocé e Diversdo, outros programas narrativos sao instaurados.
Depois da moda e da beleza, a revista enuncia os usos sociais dessa estética
e modos de comportamento. Sdo exemplos como: “Ei, vocé sabe como chegar
abafando nos lugares? (Busca, 11 de abril de 2010); Sera que vocé corre atras
dos seus sonhos? (Busca, 14 de julho de 2010); O que rola depois da transa
(Busca, 16 de janeiro de 2011)". A leitora ndo é modalizada a querer estar bela
como se beleza estivesse s6 na aparéncia. E também agir e ter atitudes corretas
de acordo com os modos de presenga que a CAPRICHO enuncia a partir de
relatos de vida, entrevistas, pesquisas e reportagens. Inclui-se também as
subsecdes de Diverséo, pois nelas essas praticas, mesmo que ironizadas na
Coluna do Jerri, sao reforgadas.

No verbal estao presentes as categorias:

Proximidade vs afastamento — o efeito de proximidade é construido a partir do
modo como as chamadas sao enunciadas, ou seja, por meio de uma linguagem
coloquial, dos verbos no presente, no simulacro de um dialogo entre o eu
(revista) e o tu/vocé (leitora). O afastamento encontra-se no fazer errado que
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esta pressuposto no enunciado das subse¢des em que a revista mostra o como
fazer certo uma maquiagem, uma combinacéo entre as pegas do vestuario ou o
modo de apresentacgao de si em certas ocasifes ou lugares.

Passado vs Presente — 0 antes e o depois da transformacgao ocorrida pela
performance da leitora nos programas narrativos propostos pela revista. O
presente também esta nos tempos verbais dos enunciados, seja 0 do presente
do indicativo, seja o do imperativo. Este ultimo constréi um efeito de “agora”. E
também na falta de marcagao nos rodapés das paginas do dia, més e ano da
publicacao.

A narrativa de Busca constroi-se sobre a oposicdo semantica ldentidade vs
Alteridade. Identidade — quando a leitora encontra na listagem das editorias
e secOes da revista os tragos visuais e tematicos com os quais se identifica;
alteridade — o outro, figurativizado pela revista e pelos actantes das narrativas
visuais e verbais, que figurativizam um “modelo” de apresentagdo de si e de
comportamento a ser seguido.

Portanto, a capa, Busca, o Oi da Editora, a se¢ao de Cartas (Diz ai) e o
Fotolog iniciam a conversa entre a revista e a leitora, ou seja, a partir do projeto
grafico, que é posto em pratica pela diagramacéo que plasticamente hierarquiza
0 que sera abordado, é estabelecido o ritmo da conversa.

O tempo da leitura e o segredo

A organizacgao plastica da capa nos mostra que o ritmo de leitura apresentado
pela revista é dinamico, rapido. Em Busca, muitos titulos e chamadas nos sao
apresentados, e os considerados importantes recebem como apelo grafico as
fotografias e os grandes numeros coloridos. No entanto, em um mergulho mais
profundo, percebemos, a partir das categorias acima, que das seis editorias
apresentadas (entrada, famosos, beleza, moda, vocé e diversao) existem apenas
duas: Beleza e Vocé. E a partir delas que as demais existem.

Esse efeito de que ha muito conteudo € promovido pelo projeto grafico. A
tematica sobre a beleza é fragmentada na revista em mais de 20 secdes, que
sdo diagramadas ora com muitas fotografias, ora com fotografias grandes,
mas sempre acompanhadas de textos pequenos. Esse espagamento entre as
informagdes estéticas provoca o efeito de sentido de descontinuidade tematica.

Essa manipulagdo do plano de expressao sincrético produz também outro
efeito: o da aceleracéo da leitura. O ritmo indicado € de uma leitura rapida e
dinamica para o tema beleza. Ja para a editoria Vocé, com seus textos maiores
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e fotos menores ou em menor quantidade, o que ocorre € uma desaceleracgao.
Concorre para esse efeito a topologia dessa editoria: a penultima da publicagéo.

i LLYING ) 1L MISTORIA...

’ Falar com q da gardta que perdewq ¥
dirétoria piorou amiga em wm acidente de carro
a &tm@ S el et o

@@ £y eranova na escola e um garoto inventou
um apelido para mim. Nao demorou para

outros colegas entrarem na onda. Eles diziam
que eutinha uma doenca e me isolavam. Falei
coma diretora e ela foi conversar com a sala
inteiral Nessa hora, me senti péssima: nao
conseguia nem levantar a cabeca. Em vez de
resolver, isso piorou tudo. Irritados, os garotos
passaram a me zoar ainda mais. Acabei tendo
que mudar de colégio. 99 e 1sanes

A gente
pediupara a
Luanda néo
ir com ele,
falamos para
ela voltar
com a gente.
AMas nao

adiantoue |
ela foi mesmo oerenielis ocoirie st de
assim v

pode machucara simesmae
também quem estiver no banco dafrente.

™ cavncHo

Figura 57 - Secao Né&o ao bullying Figura 58 - Secao a Incrivel Histéria
CAPRICHO, 24 de outubro de 2010 CAPRICHO, 16 de janeiro de 2011

Sua diagramacgao tem por objetivo manter a leitora atenta ao verbal, pois que
este compde a maior massa grafica dessas paginas, discursiviza. E o que essas
sec¢Oes discursivizam? Namoro, sexo, drogas, bullying, estudos e problemas
emocionais (Figuras 57 e 58).

Esse percurso de leitura orquestrado pelo plano de expressao sincrético
engendra o sentido de que o conteudo que ele manifesta requer atencéo e
que € da ordem da intimidade, pois esta localizado entre o maior numero de
paginas da revista e a editoria Diversdo. Comegando a leitura pela capa ou pela
contracapa (de tras para frente), as informagdes a respeito da vida intima da
leitora estdo guardadas por muitas paginas. Seria o local do segredo, uma vez
que, nessas sec¢des, a leitora, em discurso direto, expde suas duvidas, suas
acdes? Nos explica Greimas (1993, p. 205) que: “[...] O segredo ndo é nunca um
programa [narrativo] em si: ele € sempre mantido em relagdo a alguém, sendo
necessariamente inscrito na estrutura da comunicagaol...].” Em CAPRICHO esse
segredo se apresenta de duas maneiras, segundo as denominagdes de Greimas
(1993): frente a coletividade (que sao as outras leitoras) e o da comunicagao
interindividual (entre a leitora e a revista).

O projeto grafico da revista esta, portanto, totalmente exposto em Busca. Ele



) sincretismo na construcao da amizade e do espaco do sesredo
0O / trucao d. le e d co do segred

divide a revista, como vimos nas analises, em trés partes: /social (publico)/, /
amiga/vocé (privado)/, /amigas (outras leitoras, publico)/. Eis o percurso narrativo
da revista que a categoria semantica de base - Identidade vs Alteridade - rege e
que a plastica da expressao sincrética manifesta.

Social---------------- >Amiga (vocé) ----------------- >Amigas (outras leitoras)

Publico--------------- >Privado(interindividual)----->Publico (coletivo)

Entre amigas: o prazer da leitura

E entre amigas, a CAPRICHO e as demais meninas, que a leitora compartilha
suas duvidas e anseios. Oliveira (2006), ao estudar a leitura de um jornal como
uma experiéncia sensivel, inicia suas investigacdes postulando que essa leitura
€ um habito, ou seja, “[...] uma pratica significante de um fazer, de um modo de
agir, que produz um tipo especifico de contato entre o sujeito e o que ele faz.”
Portanto, diferentemente de uma rotina, em que a repeticao esvazia o sentido, o
habito € a repeticdo de uma vontade

“[...]do sujeito que quer sentir o sentido que essa [leitura] lhe
produz. Impulsionado pela estesia, essa repeticdo acional de
certos tipos de encontro entre um sujeito e dado objeto, também

um sujeito, visa a nutrir um certo estado d’almal...]” (OLIVEIRA,
20064, p. 4).

O habito de ler CAPRICHO faz parte dessa dimensao estésica que esta nao
apenas na leitura da publicagcdo, mas também na espera da préxima edigao, no
colocar as maos no novo exemplar e “correr os olhos” nas paginas preparadas
para essa leitora, que quer sentir o sentido que a organizagéo plastica produz.
A construgdo desse arranjo plastico que se apresenta quinzenalmente faz
parte do contrato de fiducia entre a publicacdo e sua leitora. Esta, ao aceitar os
conteudos que a revista veicula, aceita o contrato e espera, a cada edi¢ao, o fazer
competente da publicagcdo que € explorar esses conteudos em novos arranjos
de expressdo de modo a manter e consolidar a credibilidade da CAPRICHO
frente a sua leitora. Porém, este ndo € um fazer pragmatico onde, manipulada
por tentagdo ou sedugao, a leitora pega a revista e a |é. Se fosse assim, seria da
ordem da rotina e ndo do habito, que exige gestos e comportamentos por parte
da leitora para que seja efetivado.

Assim, a revista “[...]além do &mbito metaférico,[...Jtem um corpo que lhe
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confere uma existéncia fisica tocavel pelas maos do leitor para trazé-lo a
proximidade do seu tronco, de seus olhos]...]" (OLIVEIRA, 2006b, p. 5) em uma
leitura que podera ser sozinha ou em companhia de uma ou mais leitoras (em
presencga ou virtualmente inscritas no texto), explorando pagina a pagina em um
percurso guiado pela diagramagéo.

Mas existe o inesperado. Como sera a capa? Como os temas serao
apresentados enquanto conteudo e expressao? Quais duvidas e dicas serao
apresentadas? A cada quinzena um novo exemplar “[...]Jprovoca uma gama de
efeitos de sentido da descontinuidade advinda do inesperado]...]” (OLIVEIRA,
20064, p. 8).

Entdo a cada 15 dias a revista CAPRICHO chega a casa da assinante, nas
bancas ou a bibliotecas de algumas escolas. Em seu formato 20x26cm e em papel
brilhoso, suas mais de 120 paginas estampam sorrisos, olhares, florezinhas,
estrelinhas, borboletinhas, letras coloridas que compdem palavras tipicas do
vocabulario da leitora. Portanto, uma diagramagao, um arranjo de elementos
graficos que cumprem nao apenas o papel de manipular a leitora a cumprir o papel
performatico de pegar a revista e folhear suas paginas. Ao construir um texto
plastico com elementos visuais caracteristicos do universo juvenil e relaciona-los
com o verbal escrito, a revista desencadeia também um fazer sentir: sentir-se
pertencente aquele mundo proposto pela amiga CAPRICHO.

Amiga com quem, como vimos, estabelece troca de segredos. Entdo essa
amiga confidente é também conselheira. Mas como esses conselhos sao
discursivizados? E essa (des)construcdo que vamos depreender no proximo
capitulo.
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A amiga que ensina

Dentre os fios que tecem o texto CAPRICHO, estdo, como vimos no Capitulo
1, os déiticos verbais e os formantes plasticos que organizam e estruturam uma
memoria intratextual, que atualiza quinzenalmente a revista em seu papel de
amiga. Discursivamente figurativizada enquanto aquela que demonstra afeto e
interesse pelo que acontece na vida da sua leitora, a publicacdo, em cada secao
de suas editorias, retoma o pronome “vocé”, adéqua as girias e os desenhos
e publica as tematicas dirigidas ndo s6 ao estético como também as relativas
ao comportamento. Esta construida, entdo, a rede da amizade que envolve
estesicamente a leitora a partir dessas reminicéncias verbais e plasticas. Deste
modo, temos, enquanto texto CAPRICHO, em sua totalidade manifestada, a
citacao ou alusdo aos seus proprios enunciados - a intratextualidade.

Um dialogo intermidiatico

Para entendermos essa nocdo de intratextualidade, explicamos que por
intertextualidade entendemos, apoiados em Fiorin e em seus estudos de Bakhtin
sobre dialogismo, como “[...]Jo processo de incorporagcéo de um texto em outro
seja para reproduzir o sentido incorporado, seja para transforma-Iol[...]" (FIORIN,
1999, p.30). Desse modo, trata-se de uma reprodugao de um outro texto, de um
outro autor.

Na CAPRICHO ha intertextualidade verbovisual e verbal com diferentes
midias. Com as histérias em quadrinhos, temos alguns exemplos, como os dos
carimbos, da caveira, dos raios, das nuvens, dos baldes de fala das vinhetas das
secOes. Ja com a Internet, temos, no verbal, o nome do indice, que é “Busca’;
e da sigla “BFF”, que comegou a ser usada pelos usuarios do programa de
mensagem instantdnea MSN. E ha intertextualidade também com as telenovelas,
os filmes e os seriados.

A heterogeneidade de dialogos é constitutiva de todo texto, segundo Bakhtin,
mas ela pode ser mostrada e marcada, como nos exemplos acima, ou mostrada
nao marcada, que é quando temos a ironia, a estilizagao, a parddia, por exemplo.
E porque a revista expde essas marcas? Para assumir a figuratividade de que
nao s6 estd acompanhando a evolugao das tecnologias da comunicagao, como
também delas participa ao incorporar em seu texto as figuras dessas novas
midias.
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Acada exemplar, essas figuras se repetem, constituindo uma intratextualidade
de seus elementos visuais, verbovisuais e verbais, que, uma vez preenchidos
tematicamente, tem-se como objetivo reproduzir o sentido, construindo um estilo,
ou seja, um modo proéprio de dizer, ancorado em um dialogo intermidiatico.

Mas, em uma intertextualidade, pressupde-se uma interdiscursividade, pois
“ao se referir a um texto, o enunciador se refere, também, ao discurso que ele
manifesta” (FIORIN, 1999, p. 35). A“[...] interdiscursividade é o processo em que
se incorporam percursos tematicos e/ou percursos figurativos, temas e/ou figuras
de um discurso em outrol...]", continua Fiorin (1999, p. 33). O percurso tematico
incorporado das histérias em quadrinhos € o da descontracdo e os das outras
midias, o da atualidade. Entdo ha, também na revista, uma intradiscursividade,
revestindo tematicamente a figura da revista enquanto um enunciador jovem e
multimidiatico. Lembrando que enunciador e enunciatario constituem o sujeito da
enunciacao, esse modo de ser também diz respeito a leitora.

E esses processos de intratextualidade e intradiscursividade € garantido
pela reiteracdo, no discurso, dos mesmos tragos semanticos, assegurando a
coeréncia tematica e figurativa e, por conseguinte, a homogeneidade da leitura.
Concorre paraisso a isotopia figurativa e tematica. Neste capitulo, como veremos,
0 conector isotopico figurativo € a “amiga”, o simulacro construido pela revista
para dar corpo e voz a isotopia tematica da “amizade”, objetivando manter a
fidelidade da sua leitora. Mas, para que essa fiducia seja efetivada, € necessaria
a veridicgao. Eis entdo que, para o discurso ser interpretado como verdadeiro,
CAPRICHO delega voz a jornalista/editora da publicagdo, que, no periodo do
nosso corpus (2010 a 2011), foi Tatiana Schibuola.

O dever e o poder narrar

Para a semidtica, € a partir das projegdes da enunciagdo no discurso que
conseguimos entender quais os efeitos de sentido que a enunciagdo deseja
produzir. Isso porque “[...] A enunciagao projeta, para fora de si, os actantes e
as coordenadas espacgo-temporais do discurso, que nao se confundem com o
sujeito, o espacgo e o tempo da enunciagaol...]” (BARROS, 1997, p. 54), criando
efeitos de proximidade, distanciamento, realidade ou referente com o objetivo de
persuadir seu destinatario de que seu discurso € verdadeiro (ou falso), produzindo
a ilusao de verdade.

[...] O discurso constréi a sua verdade. Em outras palavras, o
enunciador ndo produz discursos verdadeiros ou falsos, mas
fabrica discursos que criam efeitos de verdade ou de falsidade,

que parecem verdadeiros ou falsos e como tais sao interpretados.
Por isso, emprega-se o termo “veridiccao” ou “dizer-verdadeiro”,



Colecao de procedimentos de visibilidade e sociabilidade 132

ja que umdiscurso sera verdadeiro quando for interpretado como
verdadeiro, quando for dito verdadeiro[...] (BARROS, 1997, p.
64)

Colaboram, nesse efeito de veridicgdo, os efeitos de subjetividade e de
objetividade obtidos mediante a producédo do discurso em terceira pessoa (no
tempo do “entdo” e no espacgo do “1a”) ou em primeira pessoa (eu, aqui e agora).
Esta objetividade € o que o jornalismo quer apresentar, de modo a garantir a
imparcialidade. Por exemplo:

O empresario Jorge Gerdau acha que o Brasil precisa “trabalhar
com meia duzia de ministérios” e ndao com as 39 pastas da
administracdo de Dilma Rousseff - no fim do governo do
tucano Fernando Henrique Cardoso eram 24. O inchacgo se da
por contingéncias politicas, mas “tudo tem o seu limite”, diz o
presidente da Camara de Politicas de Gestdo da Presidéncia.
Em entrevista a Folha e ao UOL na terca-feira, ele completou:
“Quando a burrice, ou a loucura, ou a irresponsabilidade vai
muito longe, de repente, sai um saneamento. Nos provavelmente

estamos no limite desse periodo.” (Folha de S&o Paulo, 15 de
margo de 2013)

O jornalista, que € o narrador do enunciador Folha de Sao Paulo, utiliza-se
do discurso indireto demarcado pelas aspas para responsabilizar o interlocutor,
instalado, Jorge Gerdau, pelo que esta sendo dito. Assim, caracteriza-se um
efeito de distanciamento entre o jornal e a opinido de Gerdau a respeito da
criacdo de novos ministérios. Esse “[...] simulacro da estrutura da comunicagao
criado no interior do discursol...] (FIORIN, 1999, p. 67) € chamado debreagem
enunciva.

Ja a subjetividade é quando o discurso € narrado em primeira pessoa. No
exemplo abaixo, a finalidade do narrador € promover o efeito de aproximacéao
com o seu leitor.

FERRARIS E MASSERATIS. E de carros a loja que foi construida
no lugar onde, por tantos anos, funcionou a escola que eu
frequentei da 42 a 82 série (do 5° ao 9° ano para vocé). [...] Mas,
independente do colégio, hoje sei que aquele periodo foi mais do
que portugués-histoéria-geografia-licao-de-casa-prova-bimestral.
E dos 11 aos 14 anos que a gente descobre quem &.[...] Por
isso, la eu aprendi tanto. [...] Quero que vocé pense muito nisso
quando bater aquela preguica de encarar a escola as 7h30 da
manha - ndo ha lugar melhor pra aprender a viver e encontrar
seu espago no mundo [...] (CAPRICHO, 1 de agosto de 2010).

No entanto, em ambos, sdo encontrados os efeitos de realidade ou de
referente. No caso do jornal, os déiticos de tempo (terca-feira), de pessoa (Jorge
Gerdau, Dilma Rousseff, Fernando Henrique Cardoso, Folha, UOL) e de espaco
(Brasil, Camara de Politicas de Gestao da Presidéncia) referencializam a opinido
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de Gerdau de um fato. No trecho do editorial da CAPRICHO, o nome da loja e
o tempo em que se passou a experiéncia narrada em primeira pessoa ancoram
o texto e produzem a ilus&do de realidade, construindo a editora de carne e 0sso
que frequentou escola e teve experiéncias (positivas e negativas) e que, portanto,
esta apta para dar conselhos. Colabora nessa ancoragem actancial, espacial e
temporal a fotografia, cujo papel “[...]é assegurado pela crenga ideolégico-cultural
no seu carater analégico de ‘copia doreal’[...]” (BARROS, 1997, p. 61). Juntamente
com o editorial, vem publicada uma foto do rosto da editora (Figura 59).

O que objetiva o estudo dessas proje¢cdes da enunciagao é entendermos quais
as razdes dessa escolha e quais o efeitos pretendidos. Concluindo com Barros
(1997, p. 62) que “[...] ndo é suficiente, para a semidtica, assinalar vagamente
que o discurso cria ilusdes de objetividade ou de realidade sem mostrar com que
procedimentos discursivos os efeitos foram conseguidos...].”

INlustragio: Baby C
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O bom dq volta ds aulas

Ha muito mais para aprender na escola

FERRARIS E MASSERATIS. E
de carros a loja que foi construida
no lugar onde, por tantos anos,
funcionou a escola que eu
frequentei da 4* 8" série (do 5° a0
9° ano para vocé). Sempre passo
em frente a ela quando vou, aos
domingos, para os estudios da
MTV, gravar Colfrios CAPRICHO.
E, confesso, bate uma nostalgia...
Nao que amasse a escola. Varias
vezes, pedi para sair. Achava que
os colegas ¢ a disciplina rigida
nao tinham a ver comigo, que
eram todos mais ricos, que as
meninas eram mais populares.
Mas, independemente do colégio,
hoje sei que aquele periodo

foi mais do que por tugués-
matemética-histéria-geografia-
ligdo-de-casa-prova- bimestral.

E dos 11 aos 14 anos que a gente
descobre quem ¢. (Tudo bem que
a gente continua mudando, mas
acho que nessa fase entendemos
0 que esta acontecendo dentro e
fora da nossa vida.) Por isso,

14 eu aprendi tanto. Coisas boas
e ruins.

Que uma amizade nao pode
excluir outras. Que, as vezes, o
pior acontece para as melhores
pessoas — e esse era o lom

cinza do querido professor de
matematica ao perder o filho em
um acidente. Que existe, sim,
abuso de autoridade - ¢ essa era
a coordenadora ao negar para

0 meu pai que me disse: "Vou
tirar meio ponto da nota se vocé
usar um casaco de outra cor

do uniforme”. Que a paixio de
uma pessoa pelo que faz pode
tornar até as aulas de portugués
o melhor momento de um dia! -
essa era a professora Katia. Que,
as vezes, aquele menino bobo

da classe se transforma num
garoto superlegal (isso vocé s6 vai
descobrir mais pra frente).

Quero que vocé pense muito nisso
quando bater aquela preguica

de encarar a escola as 7h30 da
manha - nao h4 um lugar melhor
pra aprender a viver e encontrar
seu espago no mundo! Beijo!
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F@ra 59 - Se?:éo Oi da editora
CAPRICHO, 1 ago. 2010

No dia 8 de agosto, vai rolar
uma superfesta em Sao Paulo.
Teré a presenca dos VDGs,
Colirios, show do Cine e uma
balada imperdivel. E vocé ainda
vai assistir no palco, ao vivo, a
final do Colirios CAPRICHO. Eu
estarei la. E vocé? ingressos a
venda no ingressorapido.com.br.
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Editorial: um género discursivo

A revista CAPRICHO é um suporte para um tipo de discurso midiatico: o
impresso. Dentro desse impresso, temos enunciados cujas caracteristicas
diferenciam os seus modos de fazer e dizer, que sdo os géneros. Um articulista
da imprensa diaria redige seu texto sabendo que as suas informagdes precisam
estar temporalizadas no aqui e agora. O seu leitor, porém, avido pela atualizagao
dessas informacdes, possui um tempo de leitura curto, pois a noticia da coluna
tem uma validade efémera. Topologicamente, esse enunciado n&o ocupara um
espaco grande em um jornal, pois na mesma pagina precisam ser publicados
0s anuncios, as fotografias, as matérias etc., logo o articulista ndo podera se
estender em analises, explicagdes e detalhes minuciosos.

Assim, para o género artigo no suporte jornal diario pressupde-se estruturas
narrativas especificas em que a selegao de temas e figuras e 0 modo como
serao utilizadas deve respeitar as regras especificas para esse género inserido
no suporte jornal.

A mesma preocupagdo com as especificidades do género, ou seja, as
coergdes genéricas sao encontradas em publicagdes semanais, quinzenais e
mensais. A questdao de tempo e espaco, por exemplo. Mais bem elaborados,
opinativos e complexos, esses artigos recebem um tratamento conteudistico
pertinente ao tempo e ao espaco que, ndo so6 o autor do texto mas também o seu
leitor, terdo para realizar o seu fazer fazer — a escrita, para um, e a leitura, para
o outro. Assim, todo género do discurso pressupde um determinado lugar e um
determinado momento que, por suas diferentes coergdes, impde o como fazer.

Marcuschi (2008, p. 176) explica que “[...] todos os textos se realizam em
algum género e que todos os géneros comportam uma ou mais sequéncias
tipoldgicas e sao produzidos em algum dominio discursivo que, por sua vez, se
acha dentro de uma formacao discursiva, [...]" € € por meio de um suporte que
esses textos circulam na sociedade.

Cabe entao ao sujeito estabelecer um modo proprio de como responder as
coergdes, sejam as coergdes do género, sejam as axioldgicas, construindo
um modo préprio de ser e estar no mundo. E a partir da relacdo eu/outro que
essas escolhas se fundam, em uma dialogia constitutiva de todo texto, pois “[...]
assumir um ponto de vista € dar uma reposta ao outro, que € sempre polémica,
pois fundada em diferencas.[...]” (DISCINI, 2005, p. 33). Como explica Bakhtin,
“[...] pode-se concordar com ele ou discordar dele, pode executar, julgar, etc|...]”
(1997, p.297), mas sem o ponto de vista, ou uma voz, nao ha uma manifestagao
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sobre a visdo de mundo, nem um lugar a ser ocupado no mundo. O que faz do
texto um enunciado assumido por uma enunciacdo € a sua possibilidade de
responder, ou melhor, de provocar uma atitude responsiva.

A nocgao de género bakhitiniana confirma o fato de que nao pode haver texto
absolutamente original, pois o sujeito, em seu querer-dizer, escolhe 0 género
em que seu enunciado sera estruturado e “[...]Jessa escolha é determinada em
funcao da especificidade de uma dada esfera da comunicacgao,[...] Depois disso,
o intuito discursivo do locutor, sem que este renuncie a sua individualidade e
a sua objetividade, adapta-se e ajusta-se ao género escolhido, compde-se e
desenvolve-se na forma do género determinado[...]” (BAKHTIN, 1997, p. 301),
levando em consideragao o interlocutor a quem se dirige.

No Dicionario de Comunicacao, o verbete editorial € explicado como sendo
um “texto jornalistico opinativo, escrito de maneira impessoal e publicado
sem assinatura, referente a assuntos ou acontecimentos locais, nacionais ou
internacionais de maior relevancia. Define e expressa o ponto de vista do veiculo
ou da empresa responsavel pela publicagao (jornal, revista etc.) [...]” (RABACA;
BARBOSA, 2001). Em CAPRICHO, o género editorial & influenciado pelo seu
suporte: revista impressa dirigida ao publico feminino juvenil. Essa especificidade
faz com que seu sujeito da enunciagéo, bipartido em enunciador e enunciatario
que discursivamente ao assumir suas axiologias torna-se sujeito destinador e
destinatario, altere as marcas do seu dizer ao construir um editorial opinativo,
subjetivo e com assinatura. O objetivo dessa escolha é claro: construir uma
aproximacao com sua leitora mediante o recurso discursivo da informalidade.

Relagbes enunciativas

Além de nao se limitar a expor um conteudo, a revista, assim como todo
suporte midiatico, também instaura relacbes com as suas destinadoras, com sua
materialidade textual e com as instancias que a engendram. Essas relagdes sao
denominadas relagdes enunciativas, que desempenham um papel importante
na construgdo de uma cenografia, onde se constitui uma interacdo semidtica
entre sujeitos (LANDOWSKI, 1992, p. 170). Essa interacado esta fundada no
contexto semiotico, “[...] um conjunto de tragos (linguisticos ou n&o) pertinentes
para a atribuicdo de uma significagdo — notadamente de um valor ‘ilocutério’
determinado — ao ato de enunciagao considerado” (LANDOWSKI, 1992, p. 171).
Desse modo, o contexto € reconstituivel a partir dos tracos que o sujeito deixa
de si mesmo no discurso, como por exemplo, as instancias de delegagao que
simulam sua presenca no texto, tais como o narrador, o observador, o locutor; as
marcas da passagem do tempo; e a figurativizagao de um espaco. A partir dessa



Colecao de procedimentos de visibilidade e sociabilidade 136

apreensao no texto, depreendemos o contexto.

O contexto semiodtico, entdo, segundo Landowski (1992, p. 170),

[...] Seleciona no “real” (referencial) precisamente os elementos
significantes que entram, caso a caso, na colocacado de tais
formalismos eficazes: o préprio enunciado, claro, mas também
a maneira como o enunciador se inscreve (gestualmente,
proxemicamente etc.) no tempo e no espaco do seu interlocutor,
do mesmo modo que todas as determinagcbes semanticas e
sintaxicas que contribuem paraforjar a “imagem” que os parceiros
enviam um ao outro no ato da comunicag¢ao. Nem todas essas
determinagbes sao legiveis no mesmo nivel de profundidade,
nem todas pertencem tampouco a mesma substancia de
expressao (o verbal combina-se com o gestual etc.), mas
todas concorrem para produzir um sé e unico efeito global de
encenacao dos actantes do discurso e condicionam, com isso, o
grau de credibilidade dos enunciados intercambiados [...].

Se a revista promete, em sua capa que ira revelar o que os meninos falam
sobre as meninas, como o fez na capa (publicada nesta tese a pagina 76, figura
13) do dia 16 de janeiro de 2011, é porque existe entre CAPRICHO e leitora um
quadro de regularidades no dizer e fazer de ambas no qual essa promessa se
concretiza quando a pagina é virada e as revelagbes apresentadas na segéo
indicada. O contexto, assim, sustenta-se na credibilidade constitutiva desse fazer
quinzenal de que o que é prometido na capa é encontrado no corpo da revista.
E o mesmo se sucede com o indice.

Em CAPRICHO, portanto, as interagbes entre enunciador e enunciatario
tornam-se mais forte que o conteudo veiculado no texto. Em outras palavras,
o0 modo de dizer um tema pode ser mais importante que o tema em si. Desse
modo, no Oi da editora, analisaremos as condi¢des de producido do discurso
verdadeiro, ou seja, o como a instancia enunciadora (quer seja o enunciador
ou enunciatario) se instala nessa encenacéao. “[...] E o papel da colocagdo em
discurso é precisamente transformar as posi¢cdes virtuais que o componente
narrativo oferece aos actantes da comunicacdo em posic¢des ‘reais’ reconhecidas
e assumidas por eles]...]” (LANDOWSKI, 1992, p. 172).

O arranjo grafico

A localizagao do editorial €, na maioria das vezes, na pagina 6. Juntamente
com essa se¢ao vem o expediente, isto €, um quadro onde estao especificados,
por exigéncia da lei, o nome da empresa, endereco, telefone, diretores,
editores, local da impressdo, sucursais, agéncias de noticias contratadas,
tiragem do exemplar e seu numero. O expediente ocupa uma coluna inteira a
direita da pagina. Nele estdo a logomarca da editora Abril (verde) e o logotipo
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da CAPRICHO (rosa). Acima desse logotipo, vém descriminados quem é
a Diretora Superintendente e o Diretor de Nucleo; abaixo, vem a Diretora de
Redacdo. E por meio desse expediente que se conhece os nomes também dos
responsaveis pela diagramagao, pelas editorias, os reporteres, os estagiarios,
0s webmasters, enfim, o staff que compde a redacao (local onde os profissionais
de uma determinada publicacdo executam suas fungdes). Essa coluna fica bem
préxima a dobra da revista e é diagramada em corpo 5, na cor preta, fonte times,

entrelinha simples, paragrafo justificado.

Linha fina

Editorial

Editora

Box com os
bastidores
da revista ou
informacoes
sobre eventos

Nome da secgao

llustragao

QUANDO EU ERA LEITORA da
CAPRICHO, nio tinha esse lance
de celebridade e ninguém ficava
brigando pra ter essa banda ou
aquela diva na capa. As estrelas
da revista eram as modelos.
Ana Paula Arésio, com suas
sobrancelhas supergrossas, era
minha favorita. E eu esperava
0 ano todo pela cobertura do
Look of the Year, o concurso
de modelos mais bombado
da época, que revelou Gisele
Biindchen e Isabeli Fontana.
No fundo (e apesar de nio ter
a menor chance), eu queria ser
modelo também.
Agora, a gente vive outro
tempo. Uma garota tem mil
e um jeitos de se destacar:
fotégrafa, blogueira, tuiteira,
critica de moda. E tudo isso sem
precisar ficar longe da escola,
dos pais, enfrentar horas de
trabalho, manter medidas quase
inatingivels~e ouvir uma porgao
de naos em casting
levar horas. Por isso é qL
talvez, ser modelo néo seja mar
o desejo nimero 1 das meninas.
Nao quer dizer, no entanto,
que néo haja milhares de
meninas Brasil afora disputando
esse mercado. Aqui, em

4 CAPRICHO

Por tras do glamour das passarelas, tem muita ralacao.
~——Vocé aguentaria?

CAPRICHO, as modelos sdao
superimportantes — aparecem
nos editoriais de moda e de
beleza e também ilustram as
matérias de comportamento.
E tornam-se as estrelas da vez
durante as semanas de moda.

Para saber como ¢ a vida
dessas garotas que abandonam
o esquema escola-cinema-clube-
televisao pela vida de modelo, a
nossa repérter infiltrou-se nos
bastidores de fotos e desfiles
sem se identificar. E ouviu
relatos impressionantes. Junto
com o glamour e a chance
de tornar-se independente e
correr o mundo, tem também
dedicacéo de gente grande. O
resultado desta reportagem vocé
confere la na pag. 78.

Se esse é o seu sonho - ser
modelo —, essa matéria pode
ajuda-la a tomar as decisoes
certas e evitar roubadas. Beijo,

~ fatianaschi
ta ‘. obr

@ubrtl.to n
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Figura 60 - Secao Oi da editora
CAPRICHO, 13 fev. 2011




Colecao de procedimentos de visibilidade e sociabilidade 138

A esquerda e acima do titulo, entao,
ocupando uma coluna e meia e com 0
texto alinhado a esquerda, esta o nome
da secao “Oi da Editora”, que, de janeiro
a marco de 2010, era grafado em corpo

30, com serifas iguais ao do logotipo da
revista e em degradé na tonalidade rosa. A partir de abril do mesmo ano, o nome

Figura 61 - Frag. secao Oi da editora
CAPRICHO, 13 fev. 2011

foi colocado dentro de um baldo de fala que, como ja mostramos no capitulo
anterior, se trata da vinheta das se¢des. Em letras de forma arredondadas e em
corpo 13, o nome é grafado em branco sobre um degradé que, a cada quinzena,
muda de cor o baldo (Figura 61).

Fotos ou ilustracbes sempre acompanham o verbal. No entanto, a topologia
desses elementos também pode ser dividida em dois momentos. De janeiro de
2010 a edicao de 13 de fevereiro de 2011, as ilustragdes ocupavam a parte
superior da pagina, sendo
que abaixo do nome da se¢ao
e acima do titulo do editorial.
A localizagcdo espacial do
logotipo e das ilustracgoes, T
na parte superior esquerda, Dilma, chuvas e vocé
exerce a funcdo de atrair a ool srsleostémen comun
leitura do conteudo da pagina,
uma vez que, nas sociedades
ocidentais, essa se faz da
esquerda para a direita.

EDITORA i Abril
A

)cé também
o depoimento

As fotografias assumiam

posicdes  diferentes, ora

abaixo do texto verbal, ora

ocupando uma coluna inteira
ou as duas (substituindo por
completo o texto verbal). Esse

recurso destaca o making

bancas no dia 10 de fevereiro!

of das producgdes realizadas

para as sec¢des darevista, dos ————
Figura 62 - Segéo Oi da editora

h i .N
shows ou das viagens. Nesses CAPR|CHO, 30 jan. 2011

trés casos, o que esta em foco
sdo os bastidores da noticia, ou como determinado evento foi acompanhado
pela(s) repdrter(es), ou como foi produzida a secdo de moda. As legendas
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das fotos sdo em primeira
pessoa, assim como o texto
do editorial, apresentando as
pessoas envolvidas em uma
determinada situacgao.

Por exemplo, em 23 de
outubro de 2011, no editorial
intitulado “Moda da trabalho”,
trés fotos apresentam o fazer
do fotégrafo, dos modelos
e da editora de moda. As
Figuras 62 e 63 exemplificam

Moda di trabalho
0 que esta por tras das fotos lindas que gcé

vocé vai ver na pag. 66

0S DOIS ESTAO PARADOS
diante de um monte de roupas
espalhadas 1o sofé. No chao, duas
blusinhas sobrepostas, alguns
acessérios. Falta a parte de baixo
do look. Ele tenta um short, depois
uma sainha. Ela balanga a cabega,
impaciente. Os dois reviram a pilha

ntar
0 22h30 da noite
ora de moda,
, 0 estagirio
vencedor da Termporada de Moda
CAPRICHO, vio ficar até bem tarde

e Ciga Fontes,

da noite, escolhendo os looks para o
editorial do dia seguinte.

(Pode parecer uma delicia esse
lance de ficar testando roupas,
isso-combina-com-aquilo etc. Mas
pra Cica e pro Lucas, é assunto
muito sério — e d4 muito trabalho!
Apresentar para vocé as tendéncias,
escolher as pegas certas, ensinar
0 jeito mais legal de usar... Tudo
isso estd na cabega deles desde o
momento em que véo para a rua
e visitam um monte de lojas e
de imprensa para fazer

e

Todo mundo vai dormir
supertenso: e se chover? E se a modelo
nao aparecer? E se o fotografo nao
spirado? Num editorial

tudo pode dar errado.

oisinha que saia do

planejado é capaz de arruinar um dia
inteiro. Mas, desta vez, deu tudo certo.
MUITO

xceto pelo frio e pelo
Pedra Grande
amodelo Pati
Werle foi té@o profissional que nem da
pra notar). O resultado do editorial
de moda desta edigo ¢ de fazer cair
0 queixo (e ainda tem a estreia do
Renan Grassi, nosso eterno VDG,
como modelo). Espero que vocé figue
tdo encantada e inspirada quanto eu
fiquei.

Um beijo,

? £
tatiana.schi buola
mnbril.tum.ln-

PS. No Temporada de Moda

CAPRICHO, no Boomerang, tem mais
sobre os bastidores da produgéo de
moda. Toda quarta, as 20h.

essa topologia das fotos e

das ilustragdes no periodo

mencionado. A partir de 27

de fevereiro de 2011, as

ilustracbes nao foram mais
publicadas no topo da pagina.
Com isso, os titulos tiveram

[[73 FiPP &
Hoppris om0

6 CAPRICHO

suas

letras ampliadas e : o -
Figura 63 - Secao Oi da editora

passaram a ter espaco para - \ooicHo 23 out. 2011

serem redigidos em duas
linhas. Os “carimbos” podem
ser encontrados ao lado do titulo, das legendas, das fotografias e da assinatura
de quem redige o texto. Alias, quanto a esta ultima, ela é verbovisual por causa
da sua caracteristica plastica formada por seus tracos que ddo movimento a sua

forma, atraindo a leitura da assinatura.

Outros elementos verbovisuais compdem esse espago, tais como as legendas
e os boxes (textos posicionados dentro de formas geométricas) coloridos. Durante
todo o ano de 2010, umafoto (ou duas) era publicada na parte inferior da pagina ao
lado de um boxe colorido. Dentro desse, as vezes um titulo (formatado em negrito
e em letra maior) chamava atengao para o seu conteudo. Essas cores variavam
entre rosa, roxo, magenta e laranja. A grafia do titulo também tem duas fases,
tendo como referéncia o periodo de mudanga do nome da segéo. Na primeira,
as letras eram finas, pretas e em tamanho 32, com o subtitulo, sempre abaixo
do titulo, grafado em outra fonte e em tamanho menor (11). Na segunda, o titulo
vem grafado em negrito, com a mesma fonte das letras da chamada principal da
capa, em tamanho 32. O subtitulo, em corpo 12, mantém sua topologia e fonte.
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As duas colunas que sustentam a ilustragao e
0 nome da secado sao compostas pelo verbal,
alinhado a esquerda, em corpo 9, fonte serifada,
em preto. A foto do rosto da editora esta sempre
no final da coluna da direita, ou seja, na coluna
do meio, pois que o expediente preenche a
terceira coluna. A jornalista Tatiana Schibuola
foi a editora da revista nos anos em que as Flgura64 Frag. Se‘?ao Oi da editora
analises para essa pesquisa foram feitas (2010 CAPRICHO, 27 fev. 2011

e 2011). A assinatura

do seu apelido — Tati — B
e o seu e-mail (tatiana. 2 S
schibuola@abril.com. %’88 tempog e

Leitoras, princesas e Carnaval. Vocé nem imagina o tanto

br), ImpreSSO em Ietras de coisas que acontecem nessas duas semanas enquanto a
gente prepara a edi¢ao que acaba de chegar as suas maos
vazadas em branco

sobre fundo preto,

eStaO COnStantemente 2 gt e o8 ™~ disso que fala a divertidal
4 p reportagem Complexof
<3 .. 8 de Princesa, na pag. 76,
ao lado da sua foto. A e
¢ de fadas. Nem a nossa
4 . ¥ B princesa da foto escapou
do fim do encanto: a equipe
. enfrentou a maior chuva!
0] conjunto =
/ ; 4 :
i e d X 1
| ¥ Z C: L na i is t
de todos  esses = | .
= - 1 que a festa nao mereca makes
4 di irtir! Ah,
elementos a esquerda : Zfﬁ?a'.‘é?uéfiﬁémté'm

provoca o efeito do
“apagamento” do
conteudo impresso em

preto no expediente,

destacando o verde
e 0 rosa das logos
da Editora Abril e da
Capricho. Esse efeito

WE | FiPP

€ acentuado quando a

EY? Taina, Flavia, Larissa e Isa. Elas formaram
m dos varios grupos que recebemos nesta
quinzena para discutir a CAPRICHO e 0 que|

esquerda é totalmente ol otio i Cabet v aoleraite) aa z ” o F

Aprendemos muito, garotas, obrigada!

ocupada por  «cenoo
fotografias coloridas. Figura 65 - Segéo Oi da editora
CAPRICHO, 27 fev. 2011
Dos elementos
visuais sempre

presentes na pagina desta segdo e sem variancia temos: na parte superior, a
vinheta da editoria (a esquerda) e a logo da Editora Abril (a direita); mais abaixo,
a logo da CAPRICHO, a foto da Tatiana, sua assinatura e e-mail. Assim como a



Colecao de procedimentos de visibilidade e sociabilidade 141

assinatura da jornalista vem ao final do texto, novamente a logo da Abril aparece
no final da coluna expediente, encerrando a leitura visual de toda a pagina
(Figura 66).

Dessarecorrénciado arranjo plastico apreendemos que o sujeito da enunciagéo
expde as marcas de sua presenca por meio das suas escolhas verbovisuais e
topoldgicas, pois que a plasticidade aplicada sobre as letras que compdéem os
elementos invariantes apontados acima e a sua localizagéo na pagina (no alto e
na mesma diregao horizontal) constroem a Tatiana como a figura que representa
toda a equipe nomeada no expediente. Desse modo, ela € o simulacro de
destinadora do discurso enunciado pela enunciagcdo nesse suporte midiatico
publicado pela Editora Abril. Isso porque o que esta em destaque na pagina nado
diz respeito somente a revista, que por sua cromaticidade rosa e pelo eidético
das letras constroem a figuragao de midia feminina jovem, mas também a todos
os produtos pertencentes ao Grupo Abril, figurativizado pela arvore verde com o
nome Abril (sua logo), ao qual pertence também a Editora Abril. Ja que a Tatiana
€ a destinadora, o seu “Oi” € de todo o grupo que ela representa.

eoirora A~ Abril ‘

CAPRICHO

tatimm.schibuala
(mabv‘il‘cum.bv-

*Abril

Figura 66 - Secao Oi da editora
CAPRICHO, 19 jun. 2011
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No entanto, quando Tatiana assina o editorial, ela € a narradora desse texto
CAPRICHO. Para a semiotica, o narrador € o “[...]Jdelegado da enunciagdo no
discurso em primeira pessoa. O sujeito da enunciag&o atribui ao narrador a voz,
isto €, o dever e o poder narrar o discurso em seu lugar. Assim instalado, o
narrador pode, por sua vez, ceder internamente a palavra aos interlocutores”
(BARROS, 1997, p. 57/58).

Reconhecendo em Tatiana o sujeito autorizado pela Editora Abril para
dialogar com a enunciataria, o texto produzido pela jornalista € entdo marcado
por adjetivos, girias, exclamacgdes, opinides e sugestdes narradas na primeira
pessoa do singular. Esse eu que constroi, no interior do seu discurso, um
simulacro de conversa com o fu, a leitora jovem, muitas vezes nomeada em
diferentes narrativas assinadas pela Tati. Essa delegac¢ao de voz produz o efeito
de que os fatos por ela narrados aconteceram, de que os nomes citados sao de
pessoas e de que os locais existem. E a fotografia de Tatiana, juntamente com
a sua assinatura, corroboram na construgao de um sujeito que existe no mundo
natural.

No editorial de 25 de setembro de 2011, intitulado “#eumecuido”, que tem
como subtitulo “As vezes, a gente nem percebe, mas mostra na internet mais
que na vida real. Sera que é seguro?”, Tatiana instala a voz do “editor-chefe
Thiago”, a da editora-assistente Karol Pinheiro, a de uma leitora, a quem ela deu
o nome de “Bia”, e da Organizagao Childhood Brasil. Visualmente, este titulo é
grafado no formato de uma tag do Twitter. O texto na integra esta na Figura 67.

No texto, além da citagdo de nomes, a narradora (Tatiana), mediante o uso do
discurso direto, instala a leitora “Bia” como interlocutora, a partir da reproducéao
de um dialogo entre ambas. Para provar as leitoras da revista que essa historia
realmente aconteceu, os nomes dos editores, da Organizagdo, da agéncia de
Publicidade, do Google e do MSN ancoram o texto, tornando-o verdadeiro. A
construgcédo desse dizer verdadeiro era necessaria para alertar a enunciataria e
para que a campanha “Internet sem drama”, que leva a assinatura da revista a
partir das letras “CH” na mesma fonte do logotipo, fosse aceita pelas leitoras e
que servisse de alerta contra esse tipo de comportamento.

A estratégia do uso da insercao da fala do outro, ou melhor, da outra, em seu
texto, para fazer a leitora crer no que esta sendo dito, € muito recorrente nos
editoriais. Em “Esta nas suas maos”, como subtitulo “Usar camisinha na hora
de transar é simples. Complicado é enfrentar uma gravidez na adolescéncia”,
Tatiana cita trés depoimentos, que ela denomina como sendo “reais”, enviados
por e-mails, por leitoras de 16 e 17 anos. A partir desses e outros que nao sao
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citados, a jornalista apresenta as reporteres Monique e Tamara que fizeram uma
matéria sobre o tema para essa edi¢ao.

#eumecuido

As vezes, a gente nem percebe, mas mostra na
internet mais que na vida real. Serd que é seguro?

Bomba. Foi assim que o Thiago,

o nosso editor-chefe, me recebeu
na redacio naquele dia. Ele havia
recebido uma ligacdo de uma
leitora, que eu vou chamar de Bia.
A Bia dizia ter sido ameacada
(ameacada!) por um dos nossos
Colirios pelo MSN. Resumindo:
ela o conheceu no MSN. Durante
a conversa, abriu a webcam,

tirou a camiseta e o sutia. Na vez
seguinte em que eles conversaram
e ela ndo quis mostrar nada, ele
ficou bravo. E ameacou mandar
todos os videos e o histérico das
conversas pro pai dela!!! Nao foi a
toa que ela ficou desesperada.
Liguei pra ela. "Bia, vocé tem
certeza de que era mesmo ele?"
"Era." "Mas vocé também viu ele
na sua webcam?" "Nao." Achei
aquilo tudo muito estranho.
Adicionei o cara no meu MSN. Me
identifiquei ¢ ele sumiu. Liguei

na casa dele. Nao atendeu. Af,
quando contei a histéria pra Karol
Pinheiro, ela rapidinho deu um
Google e... aguele MSN estava

na lista dos enderecos fakes que
existiam com o nome daquele
Colirio. Se, por um lado eu fiquei
aliviada, porque nao acreditava
que ele pudesse ter feito uma
coisa tdo horrivel, por outro fiquei
supertriste pela Bia. O historico

esta nas bancas um especial lindo
quem é muito fa de Katy Perr
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da conversa que ela me mandou
por e-mail era de arrepiar: o cara,
que ela s6 conhecia online, dizia
que a amava, que ela era linda e
muito especial.

J4 faz tempo, mas essa histéria
nunca me saiu da cabeca. Af,
quando vi o trailer de Confi@r,
filme que estreia no dia 22/9 (e
que ¢ muito bom!), voltou tudo.

E fiquei morrendo de vontade de
aproveitar essa estreia no cinema
para lancar a campanha Internet
Sem Drama. A ideia ¢ ajudar vocé
a se cuidar quando estiver online:
preservar sua intimidade, sua
reputacao e proteger-se de gente
como esse cara. Pra fazer essa
campanha bombar, conto com a
ajuda da Organizacao Childhood
Brasil, da agéncia de publicidade
CuboCC, da Imagem Filmes e,
principalmente, da sua: curta

a nossa pagina no Facebook e
espalhe essa ideia!

tatiana.sc hil

@ abril.combr

...e, no dia 26/09 chega mais este,
que vai emocionar as Beliebers!
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Figura 67 - Secéao
CAPRICHO, 25 set. 2011

Sempre em uma narrativa em primeira pessoa, Tatiana diz que “[...]Tenho
certeza de que depois de ler essa matéria, aquele papo de usar camisinha que
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voceé vive escutando na aula de educacgao sexual, na escola ou em campanhas
espalhadas por ai, vai fazer muito mais sentido.”, finalizando seu texto, ela termina
com a mensagem: “Entdo, ndo custa nada repetir mais uma vez: camisinha, tem
que usar.” e, como nao poderia ser diferente para quem comegou com um Oj, ela
termina o texto com “Beijo,”.

O aqui e o agora

Dos 52 titulos e subtitulos do editorial, em 26, ha o uso do pronome de tratamento
‘vocé”. Os  pronomes

D - possessivos  “seu(s)” e
#Nowplaying %, “sua(s) substituem  ou
Party in the USA .0 estdo juntos do “vocé” em
R s 17 titulos/subtitulos. Inclui-
se também a expressao
prenominal “a  gente”,
sugerindo um nos (eu e tu)
de inclusdo, reforcando o
“vocé” mesmo quando nao
0 acompanha. O tempo
verbal é o do presente do
indicativo, do agora. “Esse
agora |[sic], por sua vez,
passaasertaoextenso, que
perde os proéprios limites,
passando a constituir um
presente omnitemporal, ou
seja, de todos os tempos”

¢o. Do
TV, fez seu
a0 de dolares

para ela.
tanto nela

escolha para
pelo men
ensinar: s

w._mee = (DISCINI, 2005, p. 206) que

Fav € confirmado visualmente
Figura 68 - Secéo Oi da editora pela auséncia da data
CAPRICHO, 9 maio 2010 da edicdo ndo s6 nessa

pagina, como em todas as
outras paginas da revista. Somente a capa publica o dia, més e ano do exemplar.
Se porventura, o leitor encontrar um exemplar sem a capa, ndo sabera a data da
sua publicagao, pois nem mesmo o Expediente traz essa informagao.

Nesses dois anos de revista, foram publicados, ao todo, 22 editoriais sobre
adolescéncia, gravidez, comego ou término de namoro, escola, bullying, corpo
e escola. Adolescéncia é o tema principal da revista. Em torno dele, os demais
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gravitam e tecem uma teia discursiva em que inumeras figuras o concretizam:
atrizes, cantoras, modelos, estagiarios darevista e, inclusive, a Tatiana, ao recorrer
a sua memoria enquanto sujeito na adolescéncia e incluir suas experiéncias
vividas nessa faixa etaria, no discurso do editorial.

Em 9 de maio de 2010 (Figura 68), o editorial intitulado “#Nowplaying Party in
the USA. O melhor da Miley é saber ser adolescente”, tem como figura principal
a cantora norte-americana Miley Cyrus que estrela o programa de TV “Hannah
Montana”.

Tatiana apresenta a cantora/atriz como um sujeito famoso que, apesar do
sucesso e do “1 bilhdo de ddlares”, apresenta uma performance, na vida fora
dos sets de gravacéo, tipica de uma adolescente. Isso é figurativizado por
“deixar-se fotografar descabelada, de jeans rasgado, andando pelas ruas]...]",
pelo verbo “zoar” (falar mal de alguma pessoa) e pelo adjetivo “desculpas”, pelo
uso das expressdes “apaixonou-se e desapaixonou-se”, do adjetivo “fofos”, o
substantivo “garotos” e de outro adjetivo que aglutina todas as “qualidades” da
Miley: “auténtica”.

“Miley” recebe, entdo, um investimento figurativo exaustivo por meio das varias
repeticbes do seu nome e das suas fotografias (na capa e de corpo inteiro ao
lado do verbal), produzindo a ilusao referencial, no discurso do editorial, a partir
do qual a enunciadora leva a leitora a estabelecer a relagdo com o mundo real e
de que os fatos ali narrados aconteceram. E o percurso da iconizacdo, pois ndo
é suficiente falar de uma cantora/atriz com atitudes de adolescente, é preciso
nomea-la, situa-la em um espacgo e mostrar sua foto para que nao haja duvidas
sobre o que esta dito. Essa ancoragem constroéi a verdade discursiva, levando a
leitora acreditar que os erros e acertos da cantora/atriz fazem parte da vida de
qualquer adolescente (uma vez que o sujeito em foco € o adolescente e ndo o
adulto). Colocados de modo eufdricos, pois de um erro veio logo em seguida um
pedido de desculpas, esse modo de ser e fazer figurativizam a “autoconfianca”
como objeto modal a ser obtido para alcangar o objeto de valor considerado
essencial para a constituicdo da identidade: a autoestima.

E se todas essas figuras recebem investimentos culturais e axioldgicos
construindo uma ilusdo de que tudo o que foi narrado efetivamente aconteceu,
o pronome “vocé€”, usado no editorial, refere-se a leitora. Esses elementos de
iconizagao constroem um dever-ser adolescente autoconfiante, ancorado na
autenticidade de suas agdes. “E ndo importa o que os outros vao dizer”, conclui
Tatiana nesse texto.
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Mas a ciéncia explica esse turbilhdo de emocgdes vivido pela leitora. “Os jovens
sdo entusiasmados por natureza, assim como os homens ficam entusiasmados
pelo vinho”. Com essa citagao de Aristételes, Tatiana inicia o editorial de 20 de
novembro de 2011 (Figura 69). “Vai passar. Mesmo. Por isso, aproveite cada
momento como s6 uma adolescente enlouquecida poderia aproveitar” € o titulo do
texto fundamentado em “[...Juma matéria bem comprida, publicada na “National
Geographic” norte-americana, sobre descobertas que os cientistas fizeram sobre
o cérebro dos adolescentes. E superlegal de ler e entender por que, aos 15 anos,
a gente faz as coisas do jeito que faz.[...]”, explica a editora. Nesse pequeno

trecho do editorial que
D antecede trés itens

“*

‘ ‘ e g
4 1S g@ » S | que exemplificam “as

coisas do jeito que faz’,

Mesmo. Por isso, aproveite cada momento como s6 uma

i Sy il Lok e @ enunciadora constroi
SR " o dizer  verdadein

- das figuras “matéria
bem comprida”,
vvvvv "descobertas”,
“cientificas” e “cérebro”.

anos) vinha bem a calhar. Explico:
outro dia a Tamara Foresti, editora de
comportamento aqui, da CAPRICHO,
me mandou por e-mail uma matéria

MAAAAAAMAAAAAAA

bem comprida, publicada na National
Geographics norte-americana, sobre
descobertas que os cientistas fizeram
sobre o cérebro dos adolescentes. E
superlegal de ler e entender por qué,
aos 15 anos, a gente faz as coisas do
jeito que faz. Tipo:

« As emogdes podem ser muito mais
intensas dos 14 aos 17 - e € por isso
que vocé corre mais riscos - como
querer saltar de para-quedas ou ficar
com aquele carinha que vocé sabe que
pode ser uma roubada.

* Estar entre amigos, pra vocé, da
muito mais prazer. E que libera um
horménio chamado oxytocina. Sem
falar no fator evolutivo: quem faz

Dia 18 de novembro chega as bancas:
a edicao especial Beleza de Verao—,
um guia completissimo (juro), com
truques de make e penteado, dieta,
exercicios, famosas... Tudo pra vocé
estrear nas suas férias mais linda do
que nunca. Bonus: tem a linda da Gi
Lancellottina capa, revelando seus
segredos (e deslizes) de diva.

Fercts Vi R Tk Se

Vi

B e Loca, Germe O, Herbr Fermane. o Vo, Laues Ao L

@) conteudo
memmiooseess . pressuposto  a  essas

Alssna Calit Al Ve A

mais amigos tem mais chances de ter
sucesso no futuro.
* Vocé nao tem medo do novo. E é

i Compagoort Ll R i Feraneo Lopes M Mg, Vs s res Pk
f—— ThairaFama ¥

=== figuras é ade que ofazer

isso que faz dos adolescentes os seres
humanos com maior capacidade de
adaptagéo - o que foi (e continua
sendo) crucial para a evolugao do
homem.

Entao, aproveite. Porque — agora ¢
cientifico - vocé nunca mais vai ver (e
sentir) o mundo, as pessoas ¢ até vocé
mesma do jeito que enxerga hoje. E,
quando sua mae reclamar das suas
piragoes, do grude com as amigas, e
da sua histeria no show da sua vida,
diz pra ela que esta tudo explicado nos
livros. (E que vocé torce pra demorar
muito pra passar.) Um beijo,

MAAMAAMAAAAAAAAAAAAAMAAMMAAAAAAAAAANAAAAAAAAAAAAA

“==="  (ientifico & empirico. E o

que mostra os trés itens

subsequentes a essa

explicagdo mediante a
figuratividade do ser e
do fazer, quando se tem
entre14e17anos:“seres

A partir desta edicdo, a Luisa Geisler,
20 anos, assina a coluna Do Nada,
L& na dltima pagina. Ela é de Canoas
(RS), esta na facul e ja ganhou prémio
por seu primeiro Livro: Contos de
Mentira (Ed. Record). Me apaixonei
por seus textos e achei que tinha tudo
a ver ela escrever pra gente. A Luisa
me contou que, da adolescéncia,
0 que ela sente mais saudade é da
paixao pelas amigas. Espero que,
aqui, ela encontre muitas novas
amigas. Como vocé, querida Leitora.

ANAAAAAAAAAAAAMAAAAAAAAAANNAAAAAAAAANAAAS

y mrimm.sclxibuala
(@ abril.com.br

MAAAAAAA

humanos”, “hormonios”,
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“oxytocina”, “capacidade
de adaptacao” e
‘evolucdo do homem”.
Termos cientificos figurativizados para recobrir o percurso tematico da passagem
da adolescéncia a idade adulta. “Ent&o, aproveite. Porque — agora é cientifico —
vocé nunca mais vai ver (e sentir) o mundo, as pessoas e até vocé mesma do

Figura 69 - Secao Oi da editora
CAPRICHO, 20 nov. 2011

jeito que enxerga hoje”, comega o ultimo paragrafo do editorial.
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Para estabelecer o estatuto veridictorio do que esta sendo dito, a editora faz
referéncia a mae da leitora, as amigas e, novamente, corrobora-se o efeito de
realidade e de verdade — “E, quando sua mae reclamar das suas piragdes, do
grude com as amigas, e da sua histeria no show de sua vida, diz pra ela que
esta tudo explicado nos livros.” — e de cumplicidade euférica, colocada entre
parénteses — “(E que vocé torce pra demorar muito pra passar.) Um beijo,”.
Diferentes investimentos figurativos para uma mesma busca narrativa tematizada
pela autoestima, construida aqui com o aval da ciéncia.

O tema bullying chegou as paginas da revista também por meio dos e-mails
enviados por leitoras. Primeiramente, iniciou-se a campanha “Nao ao bullying
virtual”, mas que se expandiu para outros espacgos, principalmente, o escolar.
Na edicdo de 11 de abril de 2010, na se¢cdo Comportamento, uma reportagem
intitulada “Me zoaram na internet” publicou depoimentos de garotas que
sofreram bullying nas redes sociais como Orkut e Twitter. Segundo a matéria,
uma “pesquisa feita com 13.428 meninas no [site] capricho.com.br” indicou que
“58% das meninas ja sofreram cyberbullying. A maioria delas teve que lidar com
criticas ao seu jeito de ser e depois chorou por dias, mas nao fez nada contra os
agressores. Em 60% dos casos, eles eram alguém da escola.” Sobre o conteudo
dessa reportagem falaremos em outro capitulo, mas foi a partir dessa edigdo que
comegou a campanha. No editorial de 25 de abril de 2010, portanto a edigao da
quinzena seguinte, Tatiana diz que

[...] Volta e meia, chegam aqui, na redacao, e-mails de garotas
que sofrem com o problema. O mais grave de tudo é que, com
a internet, quem faz o bullying ganha ainda mais forga, porque
conta com o anonimato e a rapidez com que as ideias se
multiplicam na rede. E é por isso que, desde a ultima edicéao,
CAPRICHO tomou a frente de uma campanha que diz ndo ao
bullying virtual. Nao importa o quanto o outro é diferente, ou o

mico que pagou em uma festa, ou que quer que tenha feito em
seu passado: NINGUEM MERECE SER VITIMA DE BULLYING

..]

Nao so houve referéncia a outras leitoras, como também a cantora/atriz que é
a capa da edicdo. A Demi Lovato “tuitou” para Tatiana dizendo que também sofreu
bullying na escola. Figurativizada como “vencedora” e “orgulhosa”, “superdiva” e
“namorada dos caras mais desejados do mundo, o Joe Jonas”, o discurso constroi
a ilusao referencial para apresentar como a celebridade venceu esse “momento
doloroso”: “Para Demi, a solucao foi mergulhar na sua maior paixao: a musica.”
A proposta da campanha €, principalmente, a de levar a leitora a denunciar “para
professores, diretores e pais” quando presenciar ou souber quem esta sofrendo

ou fazendo o bullying.
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Para reforgar os perigos do bullying, no editorial de 20 de junho de 2010,
Tatiana inicia o texto falando sobre a morte de uma menina de 15 anos — que
“‘chegou em casa apds a aula e se enforcou.” Nesse mesmo texto, conta a histéria
de outra pessoa famosa que também foi “zoada na escola”, que conversou com
0s pais e saiu da instituicdo, onde conheceu os atuais integrantes da sua banda.
Os contrapontos apresentados nos editoriais reforcam a opinido de que ha
solugdes para enfrentar o problema. Essas “dicas” estdo nas reportagens, nas
secoes Comportamento e A incrivel histéria..., mas a “autoestima” comeca a ser
semeada no editorial como o principal caminho para enfrentar esse problema.

A partir de 10 de outubro de 2010, a revista passa a publicar uma secao,
de uma pagina, intitulada Diga ndo ao bullying. No entanto, essa se¢do n&o
era publicada toda quinzena, pois, em alguns exemplares, essa tematica era,
e ainda €, abordada na editoria Vocé. Nessa edi¢cao de 10 de outubro, Tatiana
comeca o editorial reproduzindo trés e-mails de leitoras sobre constrangimentos
sofridos por parte outras pessoas. Antes das aspas, Tatiana comega seu texto
informando que “[...]JTODOS OS DIAS, A EDITORA [sic] Isabela Noronha
recebe dezenas de e-mails com histérias tocantes:[...]". As letras mailsculas,
que compdem a primeira frase do editorial e ja fazem parte do projeto grafico,
seguem os depoimentos.

O editorial continua expondo as duvidas que acredita serem da leitora:

[...] e se eu contar para o diretor e 0 pessoal da classe ficar
sabendo? Vao me zoar ainda mais. E seu contar para a minha
mae e ela achar que é frescura, dizer pra eu nao ligar? Se eu
defender aquela garota que esta sendo zoada, vou ser zoada
também?

Para se mostrar amiga e provar a sua competéncia enquanto sujeito em quem
se deve confiar, o texto, na frase seguinte as questodes, diz que

E por isso que a CAPRICHO entende que precisa ajudar vocé

a achar a tal solugdo. [...] Tenho certeza de que se todo mundo

pensar sobre o assunto com muito carinho, n&o vai mais ter

espago para essa zoagdo gratuita, repetida, agressiva. Tenho
certeza. Um beijo,

O poder-fazer e saber-fazer da publicacdo sao constituidos no texto por meio
da campanha, que sera desenvolvida nao sé na revista, como também nas redes
sociais e no “Projeto CAPRICHO nas Escolas — Diga nao ao Bullying.” O jogo
interactancial comega, pois, para que o sucesso da campanha seja alcangado. A
revista precisa se mostrar sujeito competente e a leitora acreditar na competéncia
da CAPRICHO em ajudar na solugao do problema.
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Essa relagao entre promessa e confianga é assim apresentada por Landowski
(1992, p. 158):

[...] A vida cotidiana [...] é feita, assim, de inUmeras sugestdes e

de apostas continuas na competéncia modal de outrem, cada

um ocupando sucessivamente ora o lugar do enunciador-sujeito

destinado a propor seus “servicos” a destinadores potenciais

que se trata de constituir (¢ o papel da “promessa”),[....], ora a

posicao de enunciatario-destinador, forgado a forja-se figuras de
sujeitos possiveis antes de Ihes confiar “missdes”.

O enunciador-sujeito CAPRICHO propde a campanha Diga n&o ao bullying
a partir da demanda proposta pela leitora, que assume entdo a posi¢ao de
enunciataria-destinadora. E por isso, que “[...] a confianca seria, portanto, as
vezes, questaointersubjetiva (ou interpressoal), e, todo tempo, jogo interactancial”
(LANDOWSKI, 1992, p. 158),

pois ambos, enunciador e (S' - @ . -

enunciataria, constituem 0voCe < % ﬂ@! R
L. 0 que vocé anda fazgnd‘o por vocé mgsma? Esp‘ero que

deSdObramentOS do SUJ e|t0 encontre, nesta edicio, ideias para deixar sua vida mais

Leve e feliz. Comeca aqui:

da enunciagao, implicitos
em toda producao textual,
subordinados a uma
axiologia comum que
garante, de acordo com
0 mesmo autor e obra,
a “[...] ‘regularidade’ de
seus comportamentos
reciprocos.”

A consolidagdo desse [t iGN Al
pacto de confianga se da a — T
partir do simulacro de uma
conversa entre amigas.
Assim, a linguagem
coloquial e as falas que
Tatiana introduz na sua

Borprit

narrativa a cada quinzena, PPl
constroem o efeito de que Figuré_ 72 - Segao Oi da editora
o espaco Oi da Editora € CAPRICHO, 13 mar. 2011

um lugar, aqui e agora,

onde os atores do seu discurso, Tatiana e leitora, esta ultima instalada mediante
0 uso dos pronomes possessivos e de tratamento, possam conversar.
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Essa construcdo de uma relagcdo de intimidade proporciona a Tatiana a
liberdade de propor sugestdes. Em “S6 vocé”, ela pergunta: “O que vocé anda
fazendo por vocé mesma? Espero que encontre, nesta edigcao, ideias para deixar
sua vida mais leve e feliz. Comeca aqui:” As duas colunas que normalmente séo
preenchidas com o verbal, na edicdo de 13 de marco de 2011, elas apresentam
quatro fotografias acompanhadas por legendas (Figura 70).

As fotografias, assim como os depoimentos de leitoras exemplificados mais
acima, sao procedimentos de ilustragao que, como explica Fiorin (1992, p. 54),
“[...] é bastante adequado, quando se mostram varias maneiras de ser ou de
fazer[...]". A ilustracdo € um recurso argumentativo utilizado pelo produtor do
texto para fazer o leitor ndo so6 saber algo, mas também e principalmente fazer o
leitor crer no que é dito. Porém, esse dizer verdadeiro € aceito como tal, porque

[...] o enunciador considera a relatividade cultural e social da
‘verdade’, sua variagdo em funcao do tipo de discurso, além das
crencas do enunciatario que vai interpreta-las. O enunciatario,
por sua vez, para entender o texto, precisa descobrir as
pistas, compara-las com seus conhecimentos e convicgoes e,
finalmente, crer ou ndo no discurso (BARROS,1997, p. 63).

As legendas do Editorial da Figura 70 exemplificam o como a enunciadora
deixa marcas de veridiccao de modo a enunciataria reconhecé-las. Para que a
leitora aceite as sugestdes para melhorar sua vida, as legendas narram o que,
onde e como as “dicas” podem ser encontradas e quem ja as adotou. Na primeira
legenda, “Faca um elogio a vocé mesma, ou ria muito”, tem uma fotografia em
qgue uma grande bola do boneco Smiley é escorada por um dos integrantes da
equipe de produgao, enquanto a modelo se posiciona para o registro fotografico.

Na segunda, a mudanga no visual foi comprovada por ninguém menos
que a editora de beleza, a mesma que esta na foto, nomeada a partir de seu
apelido, conferindo uma intimidade entre quem fala e quem se deixar ver. Trés
estrelas proximas a imagem reiteram o efeito de “sucesso” que a sugestao para
a mudancga no cabelo pode proporcionar a quem segui-la.

Em “Fuja da fofoca”, a confissdo da Tatiana deixa a leitora a vontade para
perceber que qualquer um pode seguir os fofoqueiros no Twitter, mas também
permite a enunciadora fazer um alerta: “[...] eu poderia estar sendo zoada
naqueles 140 caracteres”. Confirma essa atitude a fotografia de um celular, que,
por estar proximo a um texto em primeira pessoa, cria o efeito de pertencga a
Tatiana, mas ao mesmo tempo a leitora.

Outra opiniao de Tatiana também aparece na ultima legenda, quando ela
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sugere a leitora o uso do jeans. “[...] Amo calga jeans. Se pudesse, ndo usava
outra coisa. Sério. Combina com tudo [...]", temos nesse enunciado o déitico
passional mais usado pelas jovens para qualificar qualquer objeto, atitude, ator,
ambientes, atividades culturais ou redes sociais — “amo”. Além dele, tem-se o
adjetivo “sério”, também pertencente ao vocabulario juvenil. As modelos da
foto usando calga jeans, mas com diferentes blusas, ratificam a frase “Combina
com tudo”. Os trés coragoes, entre essa foto e a da Tatiana, reforcam a opinido
expressa na legenda. As molduras das fotografias, cujo simbolo do seu fazer
esta marcado pela presenga do desenho de uma maquina fotografica ao lado do
titulo, séo coragdes.

Essa leitura é construida pela iconizagdo, ou seja, todos esses elementos
formam um “[...] conjunto de procedimentos mobilizados para produzir efeito de
sentido ‘realidade’[...]” (GREIMAS e COURTES, 2008, p. 251), de que é possivel
rir, ser feliz, promover uma mudancga para melhor, resistir as fofocas e estar bem
arrumada vestindo uma pecga simples como a calga jeans.

A iconizacdo da totalidade discursiva da secé&o Oi da Editora constroi essas
paginas como um espago aprazivel, decorado com desenhos, fotos de figuras
ilustres, onde enunciadora e enunciataria dialogam sobre a estética corporal, os
medos, as ansiedades, as frustragdes, em uma linguagem informal. Recortes da
realidade que acabam por constituir um modo préprio de dizer da CAPRICHO.

Mas o que essa iconografia pretende fazer da leitora ao solicita-la a entrar
nesse espaco? Ao acreditar que ela pertence a esse ambiente, inicia-se o
dialogo. Essa conversa, no entanto, ndo deixa de ser um simulacro, pois ao
construir um modo de se apresentar a leitora, tanto visual quanto verbalmente,
a partir da legitimacéao de figuras, temas e valores pertencentes ao universo da
enunciataria, a CAPRICHO discursiviza que certas praticas sociais sdo possiveis
de se efetivarem, enquanto outras nao.

Assim, a revista reforca a aderéncia da leitora as suas propostas de como ser
e estar neste mundo e para isso simula uma intimidade entre seres de carne e
0sso, figurativizados por Tatiana e sua equipe e as leitoras, mas cujos valores
em circulagao sao filtrados pelo sujeito da enunciagao, figurativizado pela Editora
Abril, plasticamente visivel duas vezes na mesma pagina.

Pela recorréncia do uso da ilustragdo, dos déiticos de pessoa e da linguagem
informal, o editorial constréi um estilo de escrita: o de aconselhamento. Eis
entdo um modo de dizer fundamentado na intimidade. Com base na fiducia,
essa intimidade autoriza o uso do modo verbal no Imperativo, como acontece na
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secao Busca, por exemplo, pois nao se trata de uma ordem, mas sim de uma
provocacgao. Tal manipulacéo, sustentada por um saber da revista e um nao saber
por parte da leitora, propde a alteragdo desse estado a partir do conhecimento
que a revista tem e doa a destinataria por meio da textualizagao, por exemplo, do
passo a passo de uma maquiagem, de um penteado, de um figurino, do como se
comportar em determinada situagdo (como quando a leitora presencia o bullying
ou quando o garoto termina o namoro). O valor negativo imputado a leitora — o
de ndo saber fazer — é discursivizado de modo euforico, pois da provocagao
configurada em Busca, passa-se a uma tentacdo quando a leitora |& as paginas
dessas matérias tutoriais. Ou seja, nessas segdes, varias recompensas positivas
sdo apresentadas de modo a levar a destinataria a aceitar os valores, como os
da “beleza” e da “amizade”, propostos pela CAPRICHO.

Isotopia

Mas quem é essa leitora e o que ela busca? As tematicas das conversas no
editorial se sustentam em trés pilares: autoestima, relacionamento amoroso e
relacionamento social. Esses pilares se subdividem: relacionamento amoroso
abrange sexo (homo ou bissexual, gravidez e aborto); relacionamento social
abarca situacdes familiares, escolares e nas redes sociais; autoestima inclui
beleza corporal e o entendimento da adolescéncia. Os trés eixos tematicos e
suas subdivisdes foram depreendidos por sua recorréncia nos 52 enunciados da
secao Oi da Editora, publicados nos exemplares de janeiro de 2010 a dezembro
de 2011.

Portanto, a leitora de CAPRICHO ¢ a jovem que esta em busca do seu lugar
na sociedade. E essa pertenga, segundo as tematicas e o modo como sao
reiteradamente abordadas pela CAPRICHO, se constréi a partir da relagéo entre
o eu e o Outro, seja esse outro os pais, irmaos, professores, amigas, meninos ou
celebridades. E, a partir do sincretismo de linguagens, vimos que essas tematicas
sdo apresentadas a leitora por meio de recursos persuasivos que mascaram a
axiologia de um grupo representativo de uma fatia economicamente abastada da
sociedade e que a levam crer ser a revista quem lhe mostrara o caminho que a
ajudara a constituir sua identidade.

Na capa, esse Outro é figurativizado toda quinzena pelas celebridades;
no Indice, outras figuram somam-se as da capa, como as modelos da secéo
de Moda, as leitoras em seus depoimentos na sec¢do Vocé; e, na Coluna do
Jerri, |1é-se o0 que nao se deve fazer para ser aceita pelo Outro. Um percurso
tematico assim se estabelece em todos os exemplares em estudo: a busca pela
identidade. E essa busca se da a partir de um modo proprio de ser e estar no
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mundo por parte da CAPRICHO, que enuncia sua leitura de mundo; e da leitora,
que a sanciona quando a compra.

Identidade vs alteridade, eis a categoria basica que a secao Oi da editora
homologa. Ela também determina um modo de ler CAPRICHO. Isso porque
os 52 exemplares em estudo constituem um enunciado unico, uma totalidade
“[...]Jconstruida pela recorréncia de procedimentos, representantes de um
mesmo modo de ser no mundo [...]" (DISCINI, 2001, p. 128), que é o estilo. A
redundancia do como sao apresentadas as tematicas e as escolhas figurativas,
ou seja, a reiteracao discursiva, acaba por caracterizar a totalidade estilistica da
enunciacao.

Tem-se entdo, segundo Discini (2001), o enunciado de estilo, e por conseguinte
o estilo do ator da enunciacdo™ - CAPRICHO. A partir das escolhas plasticas
e verbais, em um sincretismo de linguagens constante na totalidade de seus
discursos, tem-se fortalecido um modo de ser da CAPRICHO, que é o de fazer
e mostrar o feito com esmero, pressuposto a um modo de dizer recorrente, que
€ o de aconselhamento; tendo como simulacro de leitora, ndo aquela que quer
ser segundo os valores que a revista lhe apresenta, mas uma leitora que deve
ser segundo esses valores. Portanto, a publicagao coloca em circulagao, em seu
discurso, valores indispensaveis e ndao os desejaveis como faz crer a leitora.

E essa escolha enunciativa, “[...] fundante de um modo préprio de presenca
no mundo, para o sujeito, o que confirma o ethos]...]” (DISCINI, 2005, p. 284)
da CAPRICHO. Os temas e as figuras, que reiteradamente textualiza de modo
a construir uma intimidade, sdo identificados pela leitora que ou os aceita
reflexivamente ou os acolhe como “[...] insténcia de referéncia encarregada de
determinar transitivamente o que [...] achara de bom, belo, etc., o que ela tera
a impressao de sentir, o que ele crera que €[...]” (LANDOWSKI, 1997, p. 129).
Ao ser reflexiva, ela descobrira as qualidades sensiveis do mundo a partir de
“seu préprio sentir” ou, entdo, delegara ao ethos da CAPRICHO a tarefa de dizer
como o mundo deve ser sentido.

Nem tanto ao céu, nem tanto a terra. No editorial de 22 de maio de 2011, o
titulo resume a dindmica entre a descoberta por si ou por meio do outro: “Os
seus truques para conquistar — A gente ensina a receita, mas vocé escolhe o
modo de fazer suas relagdes darem certo”. A CAPRICHO é um desse outro,

12 “[-..] Do ponto de vista da produgéo do discurso, pode-se distinguir o sujeito da enunciagéo, que é
um actante implicito logicamente pressuposto pelo enunciado, do ator da enunciagdo: neste ultimo caso,
o ator sera, digamos, ‘Baudelaire’, enquanto se define pela totalidade de seus discursos.” (GREIMAS e
COURTES, 2008, p. 45)
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como a escola, a familia, a igreja e as demais midias, que difundem e regulam o
saber e o crer para a leitora. E na dinamica dessa relagdo entre a leitora e o outro
que a sua percepgao, seu gosto, sua relagdo com seu proprio corpo fundara uma
melhor compreensao de seu ser no mundo, “[...] enquanto mundo significante.
[...]" (LANDOWSKI, 2001, p. 38). Para pertencer a um grupo social seria apenas
mediante o comportamento na escola, nos clubes, nas festas, proposto pela
maioria dos editoriais? E que o vamos procurar responder no préximo item.
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Do parecer ao ser
de acordo com a cartilha Capricho

[...] esse outro nos é dado a ver — ou se oferece a
contemplagédo — “em todos os seus estados” exigem,
para que possamos nelas deter “honestamente” nosso
olhar, que em contrapartida elas nos digam que esse
outro de certa maneira se sabe olhado e até quer que
o olhemos,[...] (LANDOWSKI, 1998, p. 30)

A revista tem outras segdes em que objetos e pregos sdo apresentados para
a leitora como proposta de aquisi¢cao para uso enquanto vestuario, calcados,
maquiagem, bijuterias e acessorios escolares. Além, € claro, dos anuncios
publicados que se intercalam com o conteudo editorial. Nossa pesquisa optou
por analisar duas delas, Look e It Girl, por elas apresentarem mulheres famosas
para serem imitadas no modo de se vestir, maquiar ou pentear. Topologizadas
nas paginas 32 e 58, respectivamente, da publicagédo, essas secdes tém uma
plasticidade aparentemente simples.

Look e It Girl: um estoque de configuragoes para fazer-se ver

Em Look, que até abril de 2010 chamava-se Look da_quinzena®™ , o
enquadramento em close da personalidade em questdo ocupa toda a pagina;
dependendo do que se pretende realgcar — cabelo, maquiagem dos olhos, cor
do batom, blush etc. — o recorte da foto é feito a partir do pescog¢o ou do ombro.
Loiras, morenas, brancas e, poucas vezes, negras, as celebridades pousam para
o fotégrafo das empresas encarregadas de sua divulgacao ou das agéncias de
noticias. Sao poses que, como expressa Landowski na epigrafe, se oferecem a
contemplacao e que querem ser olhadas.

Essa acao de “olhar’ comeca a ser proposta pelo titulo da seg¢ao “Look”. O
verbo em inglés “to look” significa “olhar” em portugués. Somente quando vem
seguido do verbo “to like”, formando a expresséao “look like” é que assume o
significado de “parecer-se com”. A partir da relagcdo entre o verbal e o visual
da pagina, Look sincretiza os dois significados. Desse modo, o0 nome da segéo
provoca duas acoes: a de olhar o que esta sendo mostrado e a de propor uma
transformacao para a destinataria parecer-se com o modo como a mulher da
pagina, que é o “Look da quinzena”, se apresenta.

Em seu desempenho de se fazer ver e de ser visto, os olhos azuis, castanhos,

13 Novamente, nota-se, no nome da secgéo, a intertextualidade figurativa com a Internet por meio do uso
do trago chamado “underline” no lugar do hifen.
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Figura 71 - Secao Look em diferentes exemplares
CAPRICHO, 2010 e 2011

verdes ou pretos das celebridades encaram a leitora; as bocas roseadas,
avermelhadas ou em tom natural estampam sorrisos; a pele € limpa, sem
nenhuma marca, tao lisa que provoca o efeito tatil de sedosidade. Os cabelos
lisos ou cacheados, soltos ou presos brilham, contornam o rosto e realgcam as
linhas faciais. Uma galeria de “portraits” em que as expressodes fisionbmicas e
os olhares diretos para quem os vé convocam a fazer parte desse “pantedo”
de divas. Nao ha nada emoldurando a pagina, a foto a ocupa por inteiro, que
na linguagem da diagramag¢ao chama-se “foto sangrada”, porque ultrapassa
as marcas de corte de impressao. A fotografia facial exerce seu poder atrativo
nessa pagina. O verbal fica para uma leitura em segundo plano. E o que propde
a sua topologia, o seu eidético (tamanho e fonte) e o seu cromatico (vazado em
branco).

No entanto, contemplar ndo € a principal agao proposta por CAPRICHO, mas
sim copiar. Para tal agao, o verbal é colocado sobre um caixa de cor vibrante e
convoca um fazer, passo a passo, para ter “o make preferido da atriz”, o “cabelo
para ser uma diva”, “o olho glam” (glamoroso) e “uma boca Pink que vocé
precisa para deixar o make incrivel”. O efeito dessa construgao é o de consolidar
no verbal o que no visual é solicitado, que uma vez adquirindo os produtos
indicados ou entdo a partir da maquiagem que a leitora ja possui e obedecendo

a0

a sequéncia das agoes, a leitora (“vocé”) tem em maos o simulacro do reflexo de
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como gostaria de parecer em um determinado
local. Por exemplo: “O look é ideal para um
evento chique” (Figura 72).

A diagramacao da foto em close cria o efeito
de que a pagina € um espaco pequeno, como
o0 de um espelho que pode ser aproximado
ao rosto para a produgao facial e capilar
sugerida. Mas onde esta a encenagao
corporal? Na outra secédo — It Girl — esta o
fazer parecer real, a iconizagdo, que produz
o efeito de que é possivel ser uma diva de
corpo inteiro, como a atriz/cantora, nacional

ou internacional, apresentada como sendo

Figura 72 - Segao Look

a “garota”’. Fotos mostram essas mulheres
CAPRICHO, 14 ago. 2011

em festas, premiag¢des, andando pelas ruas,
fazendo compras (Figura 73). E mostra onde
e por quanto adquirir pecas do vestuario ou calgados semelhantes aos usados
pelas celebridades. Adjetivos nao faltam para valorizar a escolha da modelo da

quinzena: “simples e chique”, “moderna e original”, “vintage fashion”, “romantica
e fashion”, “totalmente over’, sdo alguns deles. Um conjunto de figuras a

Figura 73 - Secéo It Girl em diferentes exemplares
CAPRICHO, 2010 e 2011
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disposicao da enunciadora para ser usado como recurso persuasivo de modo a
provocar na leitora o fazer proposto nas duas paginas.

O rosto agora tem corpo. Esse corpo estético proposto pela CAPRICHO nao
esta apenas nessas duas secdes, mas em toda a revista, como nas sec¢des Trend,
Aprovados, Cabelos, Manual Checklist, Corpo, Até R$50, Peca da vez, Guarda-
roupa, Atelié, Mundinho Fashion. E completam essa iconografia as fotografias
em que os famosos aparecem nas seg¢des sobre langcamentos de filmes, CDs,
telenovelas, bastidores, entrevistas. As referéncias para modelar esse parecer
sdo assim construidas mediante a redundancia das imagens que, a partir de
diferentes topologias — rua, shopping, festas —, propdem a leitora diferentes tipos

” L1 tEIN 11 ”

de encenacgéo: “vintage”, “country”, “rock street”, “romantica”, “glamorosa”.

Nessa estética social do corpo que nos é proposta (ou imposta)
pelo discurso mediatico e publicitario sob a forma de modelos de
ordem anatémica, fisionOmica, cosmeética ou indumentaria, os
critérios de “desejabilidade” desempenham uma dupla fungao.
Eles conduzem ao reconhecimento do que outrora se chamava,
bastante vulgarmente, de “iscas” de um corpo dado a viséao, e
eles servem ao mesmo tempo de normas de referéncia para
a modelagem dos mesmos corpos, fornece a base de toda
uma ciéncia cosmeética — de todo um comércio, de toda uma
industria — com cuja ajuda presume-se efetuar a transformacéao
programada do corpo proprio em imagem para o outro, em
“corpo-objeto” construido artificialmente (e indefinidamente
a reconstruir) em vista de novas avaliagdes, ou reavaliagdes
(LANDOWSKI, 2005, p. 29).

Ha, portanto, no dizer de Landowski (2005), uma “educacéao do olhar”. Olhar
para si e para os outros. Um olhar voltado para a estética, para os modos do
parecer. Corpos que, a cada quinzena, desfilam sob o olhar da leitora com
diferentes roupas, maquiagens, acessorios, penteados. Corpos em diferentes
poses: maos na cintura, bolsas a tiracolo, pernas que simulam um andar
descontraido. Mesmo néao sendo um desfile de moda ou langamento de algum
produto, esses corpos se apresentam como em uma passarela. Esses modos
de andar, de posar e de exibir o rosto constituem o catalogo da visibilidade que
€ proposto a enunciataria.

No verbal, tem-se 0 passo a passo e um repertorio de figuras que levaréao
a leitora a ter competéncia para fazer o que € ensinado para ter uma roupa ou
uma maquiagem similares. Desde onde comprar até a marca do fabricante
de um cosmético. Em sincretismo por unido, ambas linguagens, trago a trago,
constroem uma textualizagdo instrucional, didatica, caracteristica do género

4 Em outro capitulo falaremos sobre essa questdo das marcas.
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cartilha, que é a de doar determinada competéncia a quem a |é.

Logo, temos como programa narrativo um enunciador, a CAPRICHO, que
manipula o enunciatario, a leitora, a querer entrar em conjungao com um valor,
apresentado como objeto de desejo: o valor da beleza. Para isso, a celebridade
€ instalada como sendo o sujeito doador desse valor, a0 mesmo tempo que,
no verbal, a publicacdo € quem assume esse papel ao apresentar a leitora
0s objetos modais que transformardo seu estado de disjungdo em estado de
conjungao com o valor beleza. O uso de uma fotografia (Look), dos textos curtos
€ 0S recursos persuasivos constroem uma leitura rapida e, por conseguinte, uma
leitora em busca de um aprendizado facil e rapido, sem muitas elucubracdes
sobre os porqués das indica¢des de determinadas marcas e lojas, por exemplo.

As tematicas, o detalhamento figurativo, os valores e as instrugoes — “Prepare
ja o babyliss. E hora de dar movimento as pontas do cabelo! Primeiro, separe-os
em mechas médias [...] Repare como o cabelo liso da Amanda ficou muito mais
sofisticado” (4 dez. 2011) — compdem a semantica constituidora do discurso do
género cartilha ao legitimarem como possiveis as praticas sociais propostas
nessas duas secoes.

As promessas de que a leitora ira brilhar em um evento, de que sera uma diva
a partir do uso da maquiagem ou do penteado, e que estara se apropriando do
estilo de uma celebridade feminina ao escolher pecas de vestuario semelhantes,
constituem, discursivamente, um modo incluidor de presenca no mundo. Eis,
portanto, porque somente é explicado, além do como fazer, onde e quando usar
0 que esta sendo ensinado.

E esse estar presente se faz mediante a competéncia modal do querer, saber,
dever, poder “ver” e ser visto. Duas condi¢des instalam a relacéo de visibilidade
entre dois sujeitos. Para ser visto, a celebridade se coloca em situagao de
observavel, isto &, disponivel em um espago e em um tempo para que seu rosto
seja captado, fotografado. Na outra ponta dessa relagao esta o observador que
estabelecera a boa visibilidade para essa imagem — o fotégrafo. Esses s&o os
sujeitos escopicos, que exercem “[...]Jas fungdes do tipo ‘ver’ versus ‘ser visto’.”
Ja os sujeitos operadores definem “[...] as fung¢des do tipo ‘fazer ver’ versus
‘fazer ser visto”, que sdo as midias que veiculam as fotografias (LANDOWSKI,

1992, p. 89).

A leitora entra nessa relagao constitutiva do ver a partir da modalizacdo do
querer. Ela quer ver a maquiagem ou penteado da cantora ou atriz que a revista
apresenta como sendo a melhor de todas as outras que se fizeram ver durante
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a quinzena. Isso porque ela também quer ser vista, por conseguinte se apropria
do modo como a celebridade se apresenta, tendo como aliada para isso a revista
CAPRICHO. Ha uma “[...] quase contratualizagao do ‘direito de olhar’ entre os
parceiros: eles se entendem, ainda que implicitamente, sobre a escolha de um
regime dado de visibilidade[...]” (LANDOWSKI, 1992, p. 95).

Para acompanharmos esse contrato nas seg¢des, denominaremos como
Sujeito 1 (S1) a celebridade e como Sujeito 2 (S2) a leitora. Seguindo o raciocinio
de Landowski (1992) ambos actantes da relagdo “[...Jou ‘se interessam’
mutuamente, ou ‘se ignoram’ um ao outrol...]” nessa relagao escoépica. Apoiando-
nos no quadrado semiético de Landowski, teriamos entéo:

=3 & q.lererservistc] inferesse reserva S1: querer ndo ser
S2 querer ver mutuo reciproca | yisto
S2: querer ndo ver
e . : disponk , . . _
S1:ndo querer ndo servisto |  giidade ignordncia | S71: ndo querer servisto
S52:-nao querer nao ver reciproca reciproca SZ ndo querer ver

Quadro 3 - Quadrado semiodtico
Fonte: Landowski, 1992, p. 95

A celebridade e a leitora tém o “interesse mutuo” de “querer ser visto” e de
“‘querer ver”, estando ambas disponiveis para esse “ver”, portanto, a celebridade
aciona os mecanismos que a fardo “nao querer nao ser vista”, isto €, ela sera vista
de qualquer maneira. E como acontece quando as celebridades estdo presentes
em eventos de forte apelo midiatico, como entrega de prémios, por exemplo.
Nesses acontecimentos, batalhdes de fotégrafos estdo disponiveis para fazer
a melhor foto das atrizes, sem falar dos palcos montados pelos patrocinadores
dentro do local do evento. Tapetes vermelhos e esses espacgos publicitarios
produzem um farto album de fotos de corpo inteiro, privilegiando os detalhes
das roupas, joias, sapatos, e também em close, destacando a maquiagem e o
penteado.

A construgao discursiva da revista, que manipula por tentacédo e seducao
a leitora a querer ver essas celebridades, contribuindo para isso o arranjo dos
elementos graficos e a topologizagado desse conteudo de modo sequencial (como
demonstramos nas analises do indice), constroi o efeito de sentido de que S2 néo
pode deixar de ver o Look e quem é a It Girl da quinzena. E o “n&o querer ndo ver’.

N&o ha reservas entre esses dois sujeitos, nem muito menos a ignorancia
da n&o existéncia entre ambas (uma relagdo de reciprocidade: sempre ha um
observador em potencial para a celebridade). Para esse lado direito do quadrado,
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estdo as “nao leitoras” da CAPRICHO e as celebridades que nao pertencem ao
quadro tematico do universo juvenil. Elas se ignoram, umas as outras.

A CAPRICHO e

O espacgo pragmatico, “objetivo”, em que seinscrevem as relagdes
de “visibilidade”, quando assim refletido pela “consciéncia” que
dele tomam reciprocamente os sujeitos, transforma-se, entéo,
em campo de manobras cognitivas (fazer saber/fazer crer)
(LANDOWSKI, 1992, p. 100).

A revista, entdo, faz saber a leitora o estilo de apresentar-se com
procedimentos de veridiccdo que a levam a crer que serdo aceitas em seus
grupos. Afinal, “cada membro [da unidade social] s6 descobre seu ‘si’ no ‘entre-
si’ [...]” (BENVENISTE, apud LANDOWSKI, 1992, p. 87). E para ser aceita &
preciso que a leitora de CAPRICHO seja It Girl, isto €, que saiba como produzir
sua aparéncia a partir da relagéo entre o lugar para onde ira “fazer-se ver’ com o
seu modo de ser. Isto porque, ao escolher esta ou aquela roupa ou pintura facial,
a leitora estara identificando-se diante do Outro, constituindo sua identidade e,
a partir da recorréncia do modo de apresentar-se, também o seu estilo estético.
A revista atualiza, acompanhando as novas tendéncias propostas pela moda,
0s objetos, as cores, as formas que oferece a leitora como opgao para estar em
conformidade com seu jeito de ser.

[...Jconsidera-se que para quem quiser ser, socialmente, “o que
€”, e manter-se no seu estatuto (por exemplo, o de um “jovem”,
de um “diretor dindmico”, ou, simplesmente, de um “homem de
seu tempo”), programa principal e subjacente, precisa-se que se

conforme escrupulosamente [...] as mudancas que ocorrem no
seu meio ambiente (LANDOWSKI, 1997, p. 107).

Seguindo essas tendéncias, o sujeito leitora, uma vez admitida no grupo,
busca “[...] que os outros ‘entendam-no’, de que confiem nele, de que Ihe atribuam
‘responsabilidades’. Numa palavra, ele deseja ser cognitivamente reconhecido
na sua identidade pessoal, como um membro digno, competente, ativo, no seio
do grupo[...]” (LANDOWSKI, 1997, p. 113). Nossa hipotese é que, para além
da aceitagdo estética no grupo e de seu reconhecimento, o sujeito leitora vai
em busca da aprovacao, esperando uma confirmagao de que as escolhas do
parecer e do ser que ela fez agrade aos demais integrantes ou a outrem.

Aquele a quem se pede a “admissao”, o “reconhecimento”, o
“amor” — modos distintos de agradar para ser — nem sempre
se encarna na pessoa de determinado parceiro claramente
identificado. Igualmente pode tomar a figura de outras instancias,
pessoais ou impessoais, individuais ou coletivas, “reais” ou

“imaginarias”, eleitas por motivos praticos ou morais, cognitivos
ou afetivos, e assim por diante, uma vez que nelas sejam
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reconhecidas pelo sujeito como habilitadas para proporcionar-
Ihes validamente a resposta — a imagem de si mesmo — que ele
espera (LANDOWSKI, 1997, p. 115).

Essa busca comega com a aquisigao da publicagao, seguida da escolha que

a leitora faz entre as opcdes de looks publicadas em CAPRICHO. Dos precos

as marcas dos produtos, dos diversos tipos de maquiagens e penteados as

diferentes pecas de vestuario, ela fara suas escolhas, pois nao esta passiva

diante desse “como fazer para...” quando, a partir dessas sugestoes, se apropria

de alguns modelos que estejam de acordo com a sua auto-imagem ou as usa
para criar novos looks. Como diz Lipovetsky (2000, p.168),

[...]JConsumidoras de imagens, nem por isso as mulheres séo

menos protagonistas, fazendo um uso pessoal e “criativo” dos

modelos propostos em grande numeros. [...] € preciso interpretar

sua acgao [da midia feminina] ao mesmo tempo como um meio de

direcdo coletiva dos gostos e como um vetor de personalizagao
e de apropriagao estética de si.

Ao ser criativa ndo s6 esteticamente, mas também enquanto consumidora
para poder adequar essa estética ao seu poder aquisitivo, a leitora continua
sua busca de pertencimento a um grupo. Mas dessa vez, tendo como foco as
relacbes intersubjetivas. Analisaremos, no préximo item, as se¢des em que a
enunciataria ora € a locutora, ora a personagem principal das narrativas de vida.
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Da visibilidade social a intimidade: a voz da leitora

Apods a leitora percorrer quatro editorias — Entrada, Famosos, Beleza, Moda
- ou seja, mais de 60 paginas repletas de fotos, cores e textos pequenos, ela
inicia o percurso de leitura da editoria Vocé. As paginas que constituem essa
sec¢ao possuem um arranjo plastico simples, um longo texto e uma foto para as
secdes Conversa de Banheiro e A incrivel histéria...; uma grande foto e texto
de paragrafos com poucas linhas, como em Duvida de garota e About me; e
ilustracbes (desenhos) para Sexo e Terapia. ApOs essas paginas, comeca a
editoria Diversdo, com suas seis sec¢des, repletas de imagens e textos pequenos.
Com excegéao da ultima pagina da revista, dedicada a um artigo.

Cercada por paginas coloridas e ilustradas, as se¢des de Vocé promovem
uma variagéo no ritmo de leitura da revista. A partir da disposigao grafica dos
poucos elementos que compdem essas paginas, o programa de leitura requer
da enunciataria um tempo maior para ler e “mergulhar” na mancha preta que é
o texto verbal. A cada pagina virada, uma duvida é esclarecida, uma historia de
superacao € contada e sugestbes de especialistas s&o apresentadas. O ritmo
proposto nessas paginas € lento, pois trata-se de leitura do texto verbal .

No programa elaborado por CAPRICHO, essa pausa em sua narrativa € uma

'” 1]

estratégia para envolver emotivamente a enunciataria. “Eu te amo!”, “Ele prefere
os amigos”, “Fale com ele” sdo alguns exemplos de titulos das se¢des Duvida de
garota, Conversa de banheiro e Sexo, respectivamente, do exemplar de 30 de
janeiro de 2011. Explicam Fontanille e Zilberberg que
[...] O momento da emocéo reduz a duragdo narrativa a um
“ponto” e reorganiza o conjunto do percurso em torno do centro
déitico e sensivel. De fato, o momento presente é sensibilizado,
porque compde uma apreensao, isto é, um “ja”, e um “foco”, isto
€ um “doravante”. [...] Em suma, a definicdo [de emoc¢ao] ampla
opera na simultaneidade, “de uma vez s@”, [...] (2001, p. 287).

Um centro déitico da narrativa CAPRICHO é também o conector isotépico
de todas essas secdes, ou seja, 0 que da coeréncia semantica e determina o
modo de ler: o pronome “vocé”. Porém, esse pronome sincretiza em seu sentido
um “eu” que, em todas essas se¢des, vem marcado por discursos diretos, que
d&o voz as duvidas e historias contadas por garotas, e por titulos em que sao
usados os verbos ou pronomes possessivos em primeira pessoa. Ao redor
desse “eu” gravita o outro, seja o parceiro amoroso, sejam 0s pais, sejam 0s
colegas da escola. O efeito de sentido esperado pelo uso dessa estratégia é o
de presentificar a leitora no texto, como se o que esta sendo narrado pudesse
também ter acontecido, ou vir a acontecer, com ela. Outro centro déitico sdo as
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aspas que corroboram na construgao da “[...]Jilusao de estar ouvindo o outro, ou
seja, suas ‘verdadeiras’ palavras” (FIORIN, 1992, p. 46). Vejamos o exemplo

abaixo:

Exemplar de 18 dezembro de 2011: (Figura 74)

® “Minha mae nao confia em mim” — Terapia (pagina 75)

® “Era s6 isso? Vocé néao
via a hora de fazer. Ai, quando
finalmente rolou, foi sem graca.
Calma. Tudo pode mudar!” —
Sexo (pagina 76)

® “Amizade colorida. Vocé
gosta de um garoto, mas ele s6
vé vocé como melhor amiga. E
agora?” — Conversa de banheiro
(pagina 77)

® “... Da garota que teve o
braco quebrado na balada”.
Em um boxe, o titulo é “E se
isso acontecer com vocé?” — A
incrivel historia.... (pagina 77)

Diferente das demais
paginas da revista, a massa
grafica verbal é elemento da
plasticidade mais importante.
Sem as diferentes cores a cada

S

A pecepgio
PREOCUPARIA

. ASGAROTAS r
y i SéSEMUITAS @

I TRANSAS
I POSSEM RUINS.

sroma. J |
.Da garota que teve 0 =
br 4 brq% balada

Foi quando
u}mm me : s
= Jjogouno
chao. Ele
torceu meu
brago com
wma mao
e,coma
outra, me
dewwma
pancada.

Figura 74 - Secbes Terapia, Sexo, Conversa de
Banheiro, A incrivel histéria...

CAPRICHO, 18 dez. 2011

quinzena,os titulos sdo grafados em preto. Nessas sec¢des, € a “emocao” o
centro sensivel do texto CAPRICHO que vem a tona. Deixando em suspenséao
sua visibilidade, a leitora parte em busca das atitudes que, em conjungdo com
0 parecer, a levarao a ser aceita por seus grupos de convivéncia. Para isso, a
revista aborda temas comuns do dia a dia da escola, do relacionamento amoroso
e familiar, selecionando para isso um vocabulario que enfatiza estados afetivos.

Estados afetivos sdo, segundo Fontanille e Zilberberg, “[...] a emogao, estado
afetivo intenso[...]”; a paixao, quando alguém persegue ou se apega a um objeto;
“[...] sentimento (= ‘estado afetivo complexo, bastante estavel, bastante duravel’),

[...] inclinacdo (= ‘movimento afetivo, esponténeo, para um objeto ou fim’), [...]



Colecao de procedimentos de visibilidade e sociabilidade 165

disposicéo (= ‘tendéncia a’), [...] temperamento (= ‘conjunto de caracteres inatos
numa pessoa, complexo psicofisiolégico que determina seus comportamentos’)

LI 11

[...]" (2001, p. 281). “Sofrer”, “zoar”, “largar”, “pressionar”, “brilhar”, “amar”, “gostar”,
“vencer”, “medo”, “sucesso”, “prazer” sao exemplos de verbos e adjetivos que
variam entre a disforia e a euforia com o objetivo de envolver a leitora no que

esta sendo narrado.

Presa pela explosao afetiva (emog¢ao) dos titulos, o percurso do sujeito leitora
se completa. As aspas, marca tipografica de heterogeneidade de voz indicando
que a frase por elas cercada nao pertence ao enunciador, fazem crer que as
historias ali narradas sdo verdadeiras, que as paixdes, os sentimentos, as
inclinagdes, as disposicdes e os temperamentos sao resultados de diferentes
interagbes com o outro. O simulacro do dialogo esta instalado. Novamente a
amiga CAPRICHO traz exemplos para ajudar a leitora a sair de situagdes dificeis.
“O que fazer para” é a expressao pressuposta as narrativas, como por exemplo
em “Zoam meu amigo porque ele é gay” (7 de novembro de 2010); “Eu gosto de
varios garotos” (3 de julho de 2011); e “Medo de beijar’ (1 de agosto de 2010).

Colaboram na construcao desse efeito de realidade o nome, aidade e cidade ou
estado das garotas que fazem as perguntas ou que contam a sua historia. Outros
atores também s&o instalados: os especialistas. Psicologos, ginecologistas,
sexologos, nutricionistas, diretores de escola, escritores e pesquisadores
assinam as opinides ou sugestdes. Eles estdo presentes nas segdes Sexo,
About me, Terapia, Conversa de banheiro (ndo em todas as edi¢cbes, depende
do tema), enquanto vozes autorizadas cientificamente, constituindo suas falas
em argumento de autoridade sobre o assunto em pauta.

O verbal é, assim, essencial nessa construgao da veridicgdo, pois nao ha
o papel ancorador da fotografia. Nas trés primeiras se¢des, ndo ha fotos, mas
ilustragdes ou uma ilustracdo que complementam o sentido do verbal, uma vez
que os tracos de expressao do visual e do verbal operam em relagao aditiva e
em interacdo com o conteudo, promovendo uma leitura homogénea da pagina.
Em About me, por exemplo, durante o ano de 2010, a ilustracdo da secao era
uma bonequinha. Nas Figuras 75 e 76, temos um exemplo dessa relagao trago a
traco: “copiando sua best [melhor amiga]’/ fotos de uma boneca de cabelo preto
e com os oculos iguais ao da boneca maior; “seus pais protegem vocé demais”
tem relagdo de reciprocidade com a boneca envolvida em um plastico bolha.
Dessa feita, a boneca figurativiza, no plano da expressao do sistema visual, a
leitora.

O recurso do uso dessas ilustragdes visuais € utilizado nessas se¢des em
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que a cena enunciativa € genérica, isto €, trata-se de uma tematica na qual sua
figuratividade ndo chega ao seu investimento exaustivo que é a iconizagéo, ultima
etapa da figurativizagdo que tem como objetivo produzir a ilusédo referencial.

© Quero'ser a: :

- minhac amlga
'>F|queesperta' i
Vlvercoplando Sua o

| " bestpodesersinal -
f‘, deinseguranca. -

Vocé quer ser a sua amiga?
1.0 novo corte de cabelo dela fez

a.Fazigual no outro dia.
. Também resolve mudar, 53 que com

. Fica com dor no pée vai sentar.
b.

e

.Gasta toda a mesada comprandoum

b,
cabelo e maguiagem lindos.

Figura 75 - Segéo About Me Figura 76 - Segao About Me
CAPRICHO, 14 fev. 2010 CAPRICHO, 28 fev. 2010

No caso da segao Sexo, por exemplo, o tema central da quinzena é recoberto
por desenhos de um rosto com expressdes faciais diferentes de acordo com
o item que ilustra; outros desenhos sao utilizados também relacionados ao
verbal escrito, os numeros sdo grandes e coloridos. O reconhecimento dessas
figuras por parte da leitora, enquanto elementos que contribuem na construgao
do estatuto veridictério, esta firmado no contrato de veridicgdo entre a revista
e a leitora. Aquela escolhe as figuras fundamentada no repertério figurativo
que acredita fazer parte do universo socio-cultural de sua leitora. Esta, por sua
vez, as reconhece e as interpreta para crer ou ndo no discurso. Eis entdo o
porqué da bonequinha, elemento presente no meio feminino; do rosto e corpos
dos desenhos de meninas e meninos; nos desenhos de sutid, de simbolos do
feminino e masculino, por exemplo.

Porém, é a partir desse sincretismo de expressdo e sua homologagdo com
o conteudo que o verbal é essencial para ratificar o efeito de verdadeiro do
discurso. Ao pé de cada pagina dessa segao, a revista enuncia: “Enquete feita
com 18.053 meninas no www.capricho.com.br”. Essas meninas figurativizam a
leitora. Elas fazem parte de um grupo que a revista, anualmente, forma a partir
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de um formulario de pesquisa, que |
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mediante adebreagemenunciativa Figura 77 - Secdo Sexo

visual verbal nos exemplos acima. CAPRICHO., 7 nov. 2010

Joyce, nome nao-ficticio da

garota, é instalada pela narradora jornalista no texto assumindo assim a posigao
enunciativa de intercolutora. Sua voz ¢é instaurada mediante o discurso indireto
e direto de modo a levar a leitora a crer no que esta sendo contado. O discurso
indireto subordina o discurso da Joyce ao da repérter que a cita. Ja o direto, retém
presente as duas enunciacdes separadas - a da narradora/reporter, delegaa
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...da garota que fez de gutostndo
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vida tinha acabado quando recebeu a noticia de

Joyce Oliveira, 19
quei
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Flgura 79 - Segao Duvida de
Figura 78 - Sec¢éao A incrivel historia Garota

CAPRICHO, 28 fev. 2010 CAPRICHO, 20 nov. 2011
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do enunciador, e da outro sujeito, a interlocutora/Joyce. Ha diferentes modos
de marcacédo dessa heterogeneidade. Os elementos graficos (aspas, italico,
travessao, por exemplo) separam, na manifestagao textual, a voz da narradora e
a da interlocutora no discurso direto. As marcas do discurso indireto podem ser
as conjungdes, advérbios, pronomes. Exemplos dessas particulas introdutérias
do discurso citado sdo as conjungdes subordinativas (que, se); advérbios (onde,
quando) e pronomes interrogativos (por que). Juntamente com os verbos, elas
prenunciam um dizer do outro.

No caso da Joyce, por exemplo:

[...] A [Joyce] capitd do time da escola, em Jundiai, interior
paulista, simplesmente amava o que fazia. E fazia bem feito:
“Alguns meninos n&o gostavam que eu jogasse. Diziam que eu
mandava melhor que eles”, lembra. O amor pelo esporte rolou
quando Joyce tinha 9 anos e foi convidada para jogar na equipe
oficial. “Nao parei mais”, conta elal...].

Temos entdo as marcacgdes graficas dos dois pontos e das aspas, € também
as dos verbos “contar” e “lembrar” na primeira pessoa do singular e no presente
do indicativo, apds a citagao direta da fala da interlocutora. No discurso indireto,
esta o julgamento de valor que a jornalista expde antes da fala da menina. O
tempo verbal do pretérito imperfeito para o verbo “Amar” assume entdo um efeito
de sentido de “ndo poder mais amar”, de finitude, iniciando a histéria de modo
disforico. Ja o substantivo “amor” seguido pelo verbo “rolar” (que no vocabulario
juvenil tem o sentido de acontecer), no pretérito perfeito, leva a leitura para um
tempo bem distante, ha 10 anos, pois a idade de Joyce no tempo da narrativa €
19 anos. Esse jogo de citacdo do discurso do outro e do tempo constroem uma
duratividade ao mesmo tempo euférica e disforica que preparam a leitora para a
transformacao, que acontece no paragrafo seguinte, quando, no discurso direto,
Joyce conta como ocorreu o acidente que a deixou paraplégica.

Nesse cotejo entre as duas falas, a narrativa da vitéria da menina frente as
diversidades para voltar ao esporte termina eufdrica:

[....] Foi quando tentou jogar ténis de mesa que Joyce sentiu

novamente a mesma sensacao dos tempos de futebol. “Me

apaixonei! Tinha muita vontade de vencer e, gragas ao incentivo
desse meu professor, fui me envolvendo cada vez mais com os

jogos.[...]

[...]JEu jogava muito bem futebol, mas acho que nao teria tantas
oportunidades como estou tendo no ténis de mesa”, revela.[...]

Porém, a narrativa assume outra tematica, a das dificuldades que as pessoas
cadeirantes enfrentam no dia a dia, fazendo com que, além de mostrar uma
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histéria de superagéo, ja enunciada no titulo “... da garota que fez de um acidente
uma vitéria”, a CAPRICHO, por meio da instalacdo de uma narradora e de uma
interlocutora, expde sua posi¢cdo quanto a inclusdo social de portadores de
deficiéncia fisica, isto €, de mais uma etapa da vida dessas pessoas que precisa
ser vencida. A fotografia ancora essa euforia com o sorriso da jovem.

Desse modo, na secao A incrivel histéria..., as paixdes movem as agoes.
Garotas que venceram o bullying, que venceram o preconceito por serem
homossexuais, que ajudam comunidades carentes com trabalhos voluntarios,
que desafiam a natureza e saem vitoriosas, que superaram traumas familiares
ou deficiéncias fisicas provocadas por acidentes sédo as principais tematicas da
secao e também exemplos de atitudes do “como fazer para ser”.

Em Duavida de garota, ailusdo da conversa entre leitoras e o rapaz € construida
porque o narrador (jornalista) da voz aos actantes do enunciado, que, “[...] no
simulacro da estrutura da comunicagao criado no interior do discurso, pressupde
os dois actantes da comunicagao, o destinador e o destinatario, que nesse nivel,
sdo chamados interlocutor e interlocutario [...]" (FIORIN, 1999, p. 67). Assim, no
texto CAPRICHO, no dialogo que ocorre nesta se¢ao, o papel de interlocutor é o
do rapaz e, da interlocutaria, a menina em duvida.

Graficamente, duas marcas destacam esse didlogo. A voz da leitora,
identificada em cada duvida pelas iniciais e idade, vem grafada entre aspas e
em amarelo. A do rapaz, sem aspas e em branco, vem abaixo da fala da jovem.
Verbalmente, a interlocutaria usa pronomes na primeira pessoa (eu, meu,minha)

e se refere ao outro como “ele”, “dele”, “garoto”. O rapaz que responde também
instala o outro com os mesmos déiticos pronominais.

Verbal e visualmente, o sujeito da enunciagdo manifesta sua presenca
mediante as escolhas da tematica, das duvidas que serdo impressas, do rapaz
que vai respondé-las, da foto, dos desenhos, do titulo (Qual é a dele?), do liddo
que antecede o dialogo (“Sera que o garoto € timido ou ndo esta interessado?
O Colirio Lukas Brandaluz, 17 anos, ajuda vocé a descobrir’) e o verbal contido
no balédo localizado a direita, ao pé da pagina - “Tem uma duvida de garota?
Entdo, acesse capricho.com.br/vidadegaroto e mande pra gente!”. Esse baldo
direcionado ao rapaz da foto constroi o efeito de sentido de que a fala é dele,
mas essa chamada a participagdo da enunciataria faz parte do projeto editorial
da revista de manter um dialogo direto com a leitora, mas € também um intertexto
com outro suporte midiatico da publicagao: o do site da CAPRICHO, onde ha um
lugar para a menina postar suas duvidas.
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As duas secOes acima sao exemplos de instalagdo do outro no texto
CAPRICHO consolidando o efeito de intimidade entre a amiga e a leitora, em que
a primeira mostra sua competéncia em estar aberta para o dialogo, em conhecer
interlocutores que julga autorizados a esclarecer duvidas por pertencerem ao
universo do outro em diferentes contextos: pessoal, social ou intimo. Quanto
a este ultimo, ha uma secéo s6 para falar sobre Sexo. Ja sobre sexualidade,
algumas matérias da secdo Comportamento abordam essa tematica.

As duvidas agora sdo sobre I

sexo. Vejamos alguns titulos e a Wbcongulto’ﬁo ’

I i n ha ﬁ na (modo como é Cha mado : Medo de ir ao ginecologista? Que bobagem! £ la que o médico

vai aconselhar vocé e tirar suas dividas

na diagramacgao a linha publicada i permitilan
b

oo

abaixo do titulo) que reproduzimos
aqui em italico:

® O que vao pensar de mim?
| sao os principais motivos de encanagao na hora da consulta E

Quando o assunto é sexo, ligar

Ny | acham que | : 4.5 0o nte
para a opinido dos outros pode 6 e &,,mggg; diondens]
" com o proprio 1] B et
atrapalhar muito (28 de marco de jawsas mm:,,t (R
2010) médico ¢ 80 entd@o |
oo e sy percebi o quanto |
., . - S — \  fuiboba.Jirei .
® Ele é virgem, eu nao sou! ! todas asminhas |
E ; dm;}idaseﬁqm' AN bl
.. . ~ H em mais H
A maioria das meninas nédo se % L conflante!” Apalarra
sente muito a vontade quando o ﬁm%e
garoto sabe menos sobre sexo do ’4, 728 E ; confessoter medo
; e S b i deessedia chegar!
que elas (10 de abril de 2010) R, -l B0 e SRR
uma mulher i ao ginecologista i tacom 27802 prichoc

® Camisinha Figura 80 - Se¢&o Sexo

Nossas leitoras mostram que sao CAPRICHO, 18 jul. 2010
garotas prevenidas e falam sobre
a importancia de se proteger na hora do sexo (25 de abril de 2010)

@ A ultima da turma!

Todo mundo ja transou, menos vocé? Veja a opiniao das leitoras e descubra que
vocé néo esta sozinha nessa! (20 de junho de 2010)

® Na internet

Todo cuidado é pouco quando se mistura sexo com a web (29 de agosto de
2010)

® Falar com a mae?

Por vergonha ou medo, a maioria das garotas tem dificuldade de conversar sobre
sexo com ela (12 de setembro de 2010)
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® Ta na cara?

As leitoras contam como é possivel saber se uma garota ja perdeu (ou ndo) a
virgindade (24 de outubro de 2010)

® Sexo oral

Mesmo que parega ndo é s6 vocé que fica tensa ao falar (ou mesmo pensar)
nesse assunto (5 de dezembro de 2010).

® Fale com ele

A maioria das leitoras acha normal conversar sobre sexo com um garoto. Desde
que isso seja feito com jeitinho! (30 de janeiro de 2011)

® Medo de ficar gravida

Mesmo quando vocé se protege, € normal ficar preocupada. O importante é
saber como evitar a gravidez (24 de abril de 2011)

® Ele quer, eu nao!

Se o garoto esta pressionando para transar, € preciso ter jogo de cintura para
mostrar que cada um tem o seu tempo! (8 de maio de 2011)

® As encanagodes dos garotos

Porque eles também ficam preocupados com o corpo, com o desempenho e com
a sua opinido na hora da transa! (31 de julho de 2011)

® A primeira da turma!

A garota que transa antes do que as amigas pode até sofrer preconceito, mas
curte o status de conselheira da turma (14 de julho de 2011)

® Ai, mao boba!

Afinal, tem hora certa para liberar uma caricia mais quente? As meninas acham
que sim e defendem que tem que ter muita intimidade para deixar o garoto tocar
0 nosso corpo (14 de agosto de 2011)

® Se toca!

A maioria das meninas morre de vergonha sé de pensar em masturbacéo. E o
seu caso? Vocé no estéa sozinha... (9 de outubro de 2011)

® Sexo e internet: quem nunca?

Com a campanha Internet sem drama a mil, CH perguntou o que as leitoras
pensam sobre sexo virtual. Da uma olhada: (6 de novembro de 2011)
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Figura 81 - Secao Sexo em diferentes exemplares
CAPRICHO, 2010 e 2011

Alguns assuntos sao abordados mais de uma vez, como é o caso de Internet,
de prevencao a gravidez e doengas sexualmente transmissiveis, compromissos
sérios, ida ao ginecologista e modos de comportamento durante e apds o ato
sexual. Dessa redundancia destaca-se também o uso do pronome possessivo
na primeira pessoa do plural - nosso - utilizado na linha fina. Esse uso por parte
da revista faz com que a amiga CAPRICHO tenha um corpo, assim como a
leitora. A cumplicidade da revista, no que tange ao sentir, aproxima ainda mais
a outra, leitora, dos valores discursivizados. Valores esses que sdo da ordem do
respeito ao proprio corpo, primeiramente, seguido pelo respeito ao outro, seja
0 menino com o qual se tem ou tera relagdo sexual, seja com a colega com
quem se compartilha o segredo ou ensinamento, além do respeito por quem
€ virgem. Tanto verbal quanto visualmente, fica patente a orientacdo para a
heterossexualidade. Alias, ha no verbal o destaque para o pertencimento a um
grupo, no caso figurativizado pelo grupo de meninas da CAPRICHO denominado
Galera Capricho, quando em mais de 40% das linhas finas ha as expressdes
“Vocé nao esta sozinha” ou “Vocé nao é a unica”, apresentando em seguida
resultado da pesquisa.

Na secao Comportamento alguns temas referentes a sexualidade séao
aprofundados. Sobre homossexualidade, em 15 de agosto de 2010, foi publicada
nessa se¢cao uma matéria intitulada “Acho que gosto de meninas” e em 5 de
dezembro, “Garoto que ama garoto”. No dia 11 de abril do mesmo ano, a secao A
Incrivel histéria... publicou o que aconteceu com uma estudante norte-amerciana
qgue queria levar sua namorada ao baile de formatura. Nesse mesmo ano, apos
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o inicio da campanha “Diga ndo ao bullying”, uma segéo passou a ser publicada
com esse nome e, dentre as matérias, uma delas era sobre homossexualidade:
“Zoam meu amigo porque ele é gay” (7 de outubro de 2010). Em 8 de maio de
2011, na secgéo A incrivel histéria..., o tema foi abordado uma vez: “...da garota
que teve a irma morta por amar uma menina”. Portanto, dos 52 exemplares
de 2010 e 2011, somente cinco tiveram em uma de suas se¢des a tematica
homossexualidade, sendo que trés femininas e duas masculinas.

Mas como esse modo de ser e parecer € enunciado pela CAPRICHO no
espaco escolar? E o que estaremos analisando no préximo item.
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O espaco escolar nas paginas da revista

Para Dayrell (1996, p.140), a escola é lugar de encontros dinamicos entre
sujeitos que ali chegam com suas especificidades cognitivas, afetivas e
sociais, “[...]Jevidentemente desiguais, em virtude da quantidade e qualidade de
suas experiéncias e relagdes sociais, prévias e paralelas a escola’[...]. Desse
modo, o0s alunos chegam a escola com inumeras experiéncias adquiridas por
meio da familia, da igreja, da comunidade onde vive e também pelos meios de

comunicagao.

[...] Dessa forma, esses jovens que chegam a escola sdo o
resultado de um processo educativo amplo, que ocorre no
cotidiano das relagdes sociais, quando os sujeitos fazem-se uns
aos outros, com os elementos culturais a que tém acesso, hum
dialogo constante com os elementos e com as estruturas sociais
onde se inserem e as suas contradigbes|...] (DAYRELL, 1996,

p. 142).

Dentre esses elementos que
menciona Dayrell, esta a CAPRICHO
que, conhecedora dessa relagéo,
propde a cada ano, principalmente
proximo ao inicio do ano letivo,
mateérias relativas a este retorno ao
espacgo escolar. Das 32 sec¢bes que
a revista possui, a isotopia escolar
foi encontrada nas secbdes A incrivel
histéria...; Comportamento; Oi da
editora; Fotolog e N&o ao bullying.
Todos esses enunciados constroem
a narrativa sobre o comportamento
da menina naquele espaco: desde a
aparéncia até o modo ser, de acordo
com um agir proposto pela revista.

DeAaZ

Na ultima semana do més de
férias — janeiro de 2010 — a Capricho
preparou para suas leitoras um

Do melhor look
a melhor nota, um guia
para ajuda-la
a ter o melhor ano
escolar da sua vida!

/i 1
b |

'

Figura 82 - Especial
CAPRICHO, 31 jan. 2010
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caderno “Especial”’, com 17 paginas, intitulado “Volta as aulas de A a Z” (Figura
82) com a chamada: “Do melhor look a melhor nota, um guia para ajuda-la a ter
o melhor ano escolar da sua vida!”. A diagramagao da primeira pagina desse
caderno apresenta um fundo verde escuro. No canto esquerdo superior a palavra
“Especial” vazada em branco e, ocupando de cima a baixo da pagina, uma jovem
loira, usando um vestido branco de debrum preto, fotografada em contra-plongé.
Na mao esquerda, um giz amarelo.

O verbal tem quatro cores: o titulo da reportagem - “Volta as aulas de[...]
al...]” -, a chamada e o expediente estdo na cor rosa e com a mesma fonte . As
letras A — Z estdo em caixa alta e
em fontes diferentes em relacéo ao
titulo, chamada e expediente, que ‘
realgam as linhas que contornam £
as letras e, dentro dessas, linhas /
ligando os angulos que formam as [
letras. Outras linhas s&o colocadas |
em paralelo dentro de duas faces da
letra A e na lateralidade da letra Z,
ou seja, hachuras.

Esse conjunto geométrico
em cada letra cria o efeito de
tridimensionalidade, que é reforgado
pela sombra colorida — em amarelo
na letra A e em verde claro na
letra Z. A sombra em cor e a forma
geométrica das letras as projetam
para fora da pagina e dao volume.
Topologicamente, essas letras estao
sempre localizadas a esquerda e
acima do texto maior, indiciando o inicio da leitura — da esquerda para a direita.

Figura 83 - Especial
CAPRICHO, 31 jan. 2010

Esse formato maior, essa localizagdo das letras na pagina e os textos que
as acompanham constroem uma visualidade que remete a diagramagéo de um
abecedario: “A de aluna nota 10”; “B de bullying” (Figura 83); “C de caderno”; e
assim por diante. As paginas também trazem fotos sejam de pessoas, sejam de
objetos. Por vezes, essas imagens estdo centralizadas, a direita ou a esquerda
do verbal, em uma distribuicido espacial que confere equilibrio aos elementos
que compdem a pagina. De Aa Z, a diagramagao dessa matéria € tao tradicional
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quanto a de um livro didatico.

Quanto as cores: nas letras do
abecedario elas variam: amarelo,
verde claro ou verde-liméo, rosa
escuro ou claro, vermelho, laranja
e azul. Algumas frases que seguem
as letras estdo na mesma cor, mas
seus tamanhos sao diferentes: a
preposicao “de” tem um tamanho
menor que as palavras seguintes.
Quando existe um texto maior
referente a letra do alfabeto, ele
esta em tamanho menor, na cor
preta e alinhado a esquerda em
duas colunas ou trés.

Lembrando que € na iminéncia

da produgao do discurso que o0 —: .
Figura 84 - Especial

sujeito da enunciagdo faz suas CAPRICHO, 31 jan. 2010

opgoes de pessoa, tempo, espaco,

figuras, temas inscrevendo os

tracos e as marcas no texto. Nas fotografias, vamos encontrar as categorias de
pessoa, tempo e espacgo do seguinte modo: as pessoas das fotos sdo, em sua
maioria, jovens do sexo feminino com cabelos loiros, castanhos ou ruivos. Os
cortes de cabelo, as maquiagens, os aparelhos eletrénicos de ultima geracéo
e 0s materiais escolares, por exemplo, remetem ao tempo presente, a uma
condi¢ao social, ao pertencimento a um grupo, a um agora. Ja a sala de aula,
0 ginasio de esportes e uma cantina caracterizam o espago da escola, e, em
algumas fotos, a jovem estuda também em casa, deitada sobre a cama. Essa
alternancia de espacialidade remete a um aqui e la.

No que diz respeito as escolhas de pessoa, tempo e espagco no enunciado
verbal temos entdo — o de pessoa: na segunda pessoa do singular, “vocé”; e
na primeira pessoa do plural, “n6s”. Tempo: no presente do indicativo ou no
imperativo. Espago: em um aqui, por exemplo, o banheiro para as maquiagens,
um local da escola — sala de aula, corredor, patio, cantina.

Ao fazer essas opgdes no visual e no verbal, uma vez sincretizados, o
enunciador visa criar o efeito de proximidade com o enunciatario. Isto porque ao
instaurar no discurso um eu-aqui-agora, simulacros de uma enunciataria, seja
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loira, morena, ruiva, em espagos escolares comuns as instituicdes de ensino, o
enunciador constroi um efeito de sentido de subjetividade.

As escolhas lexicais também ajudam na construgcdo das estratégias
enunciativas de aproximacao e intimidade. O uso de vocabulario e expressdes
coloquiais: o cara, bate-papo, encanada, sem no¢ao, micos; “se o desejo de doce
bater[...]", “[...]Jmicos que rolam por 18", “da energia para encarar o dia”, “Vocé
vai virar assunto!”; e de palavras em
outro idioma: “Y de yes, you can”
(Figura 84).

Todos esses elementos do
verbal ndo sdo grafados em

negrito ou italico e nem recebem |
aspas. Portanto, essas escolhas
verbais e visuais corroboram no

efeito de didlogo entre sujeitos que
compartilham da mesma formagéo
social. Aliado ao verbovisual tem-se
o bidtipo dos corpos das modelos
fotografadas, os locais, as roupas,
a proxémica desses corpos e

0os elementos que os compdem,

pois todos constituem recortes do

mundo natural e cultural que, ao se | o
relacionarem, figurativizam o mundo  Figura 85 - Especial
vivido pela leitora da CAPRICHO. CAPRICHO, 31 jan. 2010

Desse modo, os formantes cromaticos e eidéticos aplicados sobre as letras
do alfabeto e nas frases que as acompanham, o vocabulario e a topologia de
todos esses elementos na pagina levam a leitora a ndo sé se identificar com a
revista, mas também a estabelecer com esta um contrato de fiducia, que a cada
quinzena € renovado a partir da aquisicdo de um novo exemplar.

Também na construcdo dessa fiducia, constam as tematicas abordadas
nas paginas da publicagdo. Nesse caderno “Especial’, como vimos a partir da
expressao, o que esta sendo abordado nao é o conteudo didatico das disciplinas
escolares. Das 26 letras do alfabeto, somente as letras Ae V falam sobre estudos:
Letra A — “Nao perca tempo! Planeje seus estudos desde o primeiro dia de aula
e se livre para sempre das notas vermelhas no seu boletim!”; e V “de vestibular” .
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Nas letras B, C e P a publicacéo
propde aleitoracomportamentos para

poder fazer acoes de modo a seruma de .
vestibular

Uma hora vocé ia ter que encarar a
fera. Mas nada de medo: ela pode
ser mais mansa do que pensa! Basta
tomar alguns cuidados basicos

estudante cujos comportamentos e
atitudes n&o prejudiquem os outros
nem a si mesmo. Na letra B, por
exemplo, a revista indica o nao
poder fazer bullying e o dever fazer

a denuncia (Figura 83). Ja na letra |

G, a como conquistar “o cara do

momento no colégio”; como ser “a de
N l wonder

personagem principal” ; em K, que a glrl

escola é lugar para rir, inclusive dos St ot

lindo e facil de fazer!

micos (Figura 85); nas letras M e N,
como se comportar quando € novata;
em P, como fazer para ser popular,

isto é, “ser admirada por todos ¢é para

poucas. E vocé esta entre elas! Se
ligue nas dicas para passar 0 ano
cercada de amigos e cheia de rolos” .

Figura 86 - Especial
CAPRICHO, 31 jan. 2010

Porém, aliado a esse como fazer para ser ligado ao comportamento esta o
como fazer para ser ligado a apresentacéo do corpo. Nas letras D, E, F, H, |, J,
O,PQR,TU,W, X, tém-se, principalmente, textos voltados para a aparéncia:
uma maquiagem leve; um penteado rapido, uma bolsa ou um ténis customizados
pela estudante (F - de faga vocé mesma); armagdes de oculos que estdo na
moda; jeans (J de jeans) “mais legais para vocé ficar fashion na escola” , sdo
alguns exemplos. As letras S, L e Z falam do corpo: “S de suor nas horas das
aulas de educacéo fisica” ; “L de lanche saudavel — Quem disse que a hora
do intervalo precisa ser inimiga da balanga?”; e Z de zen — o texto propde o
descanso e relaxamento para o corpo.

Por se tratar de um texto sincrético, para essas propostas, no plano de
conteudo, estao, no plano da expressao, também, a plasticidade do cromatico. O
rosa, o verde, o laranja, o azul, o vermelho destacam as cores da maquiagem, das
bolsas, dos ténis, dos apetrechos tecnolégicos, dos rostos das fotos, enfim, em
um processamento de neutralizagao do verbal mediante uma relagao de reuniao,
ou seja, uma producao de “[...] correspondéncias entre os tragos coordenativos
que se completam, complementam” , constituindo, portanto, um sincretismo de
unido. Assim, as cores e a espacializagado dos elementos visuais nas paginas se
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unem com o verbal na construgao da significacdo de um espaco escolar, cujos
sujeitos que nele circulam constroem seus regimes de visibilidade de modo a
chamar a atengao para si, principalmente, pela estética e pelo conteudo em suas
mochilas, sem que este fazer venha a provocar um descumprimento das normas
institucionais.

Paix6es impossiveis no espaco escolar

O espaco escolar também é ey {/?a
, . i
construido pela revista como um

.da garota que ndo pode levar”
sew amor ao baile de formaturq

Lésbica assumida, a americana
Constance, 18 anos, foi proibida

histéria... uma estudante americana e s e

decidiu Lutar por seus direitos
Texta Michelle Aues de Lima

espaco para a tolerancia. Em 11 de
abril de 2010, na secéo A incrivel

foi entrevistada porque nao pbde

CONSTANCE MCMILLEN CONTAVA OS

levar sua namorada a festa de
formatura. O titulo é “...da garota que
nao pode levar seu amor ao baile de
formatura”, com o lidado, “Lésbica
assumida, a americana Constance,

**Eundo

18 anos, foi proibida pela escola de podia fingir

levar a namorada a festa. Mas nao
se conformou e decidiu lutar por
seus direitos.” (Figura 87)

O projeto grafico dessa se¢éo nao
€ constituido por muitos elementos

o o . Figura 87 - Segéo A incrivel historia
graficos. No topo da pagina a CAPRICHO, 11 abr. 2010
esquerda localiza-se a vinheta (como

em todo este exemplar) com o nome
da secéao A incrivel histéria... grafado em bold vazado em branco, sobre uma

coloragao em gradiente que, da esquerda para a direita, comega com laranja
e termina em lilas. Abaixo, ocupando todas as trés colunas da pagina, em bold
e com letras serifadas (seguindo a programacao visual da publicacédo), o titulo
comega com reticéncias. O lidao (pequeno texto explicativo da matéria), inicia
a leitura da reportagem, pois esta localizado acima da mesma, porém em letra
maior. A matéria esta distribuida em duas colunas com alinhamento a esquerda.
Entre as duas colunas, um texto em negrito destaca uma fala da actante em
questao. A pagina tem apenas uma foto, cujo enquadramento realga o sorriso e
o olhar direto de Constance para a leitora.

Destacando-se das demais paginas da revista, nesta se¢éo o verbal ocupa a
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maior parte do espago. Em uma diagramagao classica, os pequenos elementos
graficos e as cores, que por vezes sao aplicadas a um texto com aspas, que
€ a fala de quem conta a “incrivel histéria”, sdo neutralizados por relacboes de
reunido, uma vez que cor e verbal se completam.

Como ja analisamos anteriormente, nessa segao, por meio do cotejo entre
o discurso indireto e direto, construindo a ilusdo de que o que esta sendo dito
€ verdadeiro, a leitora conhece, a cada quinzena, diferentes experiéncias de
jovens em diferentes momentos e lugares. A respeito do espago escolar, nessa
edicdo de 11 de abril 2010, o enunciador apresenta a intolerancia e o preconceito
por parte de sujeitos que desempenham o papel de zelar pelas regras da escola:

[...]Constance perguntou ao vice-diretor se poderia levar a
namorada a festa. Para a sua surpresa, ouviu um sonoro ‘nao’.
[...] Um més depois, procurou de novo a diregao da escola com
o mesmo pedido. Segundo a garota, eles resolveram permitir
que ela levasse a namorada — desde que nao trocassem beijos e
carinhos. E quando ela comentou sobre ir de smoking, teve outra
decepgao. ‘O diretor disse que se eu fosse assim 0os meninos
poderiam querer usar vestido’, conta. [...]Nao podia fingir que
ndo era gay no meu baile de formatura. Todos na escola sabem
do nosso amor’, protestoul...].

O uso dos verbos “insistir’ e “protestar” e da locugéo “buscar ajuda” constroi
um actante da narrativa decidido a mudar uma das regras da instituicido escola
a partir da sua presencga nesse espaco, enquanto ator de um discurso, no qual a
sua visibilidade confronta as normas de como ser e estar no espaco escolar. O
espaco encontrado para sua visibilidade, segundo a matéria, foi o do Facebook,
onde “[...]a garota recebeu apoio e “[...Jganhou a comunidade Deixe Constance
Levar a Namorada a Festa de Formatura[...]". A Constance recebeu varios
convites para bailes de formatura pelo Facebook, onde “[...]Jpodera vestir seu
smoking sem medo de ser feliz.”

O verbal e o visual operam em reciprocidade, uma vez que foto e cor tém sua
atuacao marcada pela redundancia para reafirmar o que € dito. O sincretismo
por unido, no plano da expresséo, homologa, no plano de conteudo, o efeito de
veridicgao. Efeito esse constituido pela dimenséo figurativa do discurso, ou seja,
por meio das figuras do texto verbal que instalam as categorias do tempo — 2 de
abril de 2010 e final do curso; espago — escola e cidade; pessoas — diretores,
professores, alunos, portanto, um eu-tu/vocé; objeto de valor — o baile; e valores
morais.

No visual, o enquadramento da foto de Constance com uma blusa lilas
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sorrindo e encarando de frente quem a vé, e as trés estrelas — uma grande,
outra média e uma menor — juntas a vinheta da coluna e acima do titulo, coroam
uma sangao positiva de Constance. A semiose do verbal e do visual revelam,
no entanto, um jogo de mascaras. A presenca no baile vestida de smoking e
acompanhada da namorada era o objeto modal para a conquista dos direitos de
Constance no espacgo escolar. Na superficie do texto, temos entao sujeitos que
reconhecem a homossexualidade das estudantes, mas ndao reconhecem seus
direitos. Entao por que o sorriso e as estrelas? No nivel profundo, a performance
de Constance tornou publico o preconceito por parte dos sujeitos que dirigem a
instituicdo e o nao reconhecimento dos seus direitos. Mas sua agao conquistou
0 apoio dos pais e da avo (figurativizando a tradigao), como também de mais
de 420 mil membros de uma comunidade no Facebook (figurativizando novos
valores, novos direitos).

"Sonho com ele quase toda noite™
“Tiou completaments apseorada pelo meu
profe &

Figufa 88 - Secao Comportamento
CAPRICHO, 20 jun. 2010

O tema namorar o professor é publicado na secdo Comportamento em 20
de junho 2010. Diferente da seg&o anterior, a entrada nesse enunciado se
da pelo visual. “Amo meu professor” (Figura 88) é o titulo da matéria, com as
cores vermelho em “Amo”, amarelo em “meu” e roxo em “professor”. Em letras
vazadas em branco sobre a foto que, ao fundo, mostra, fora de foco, uma sala
de aula e, ao lado da foto de uma jovem com um olhar para o alto e na m&o um
lapis vermelho com a ponta em forma de coragdo, vem escrito o liddo “Ele é
inteligente, atencioso e cheio de charme... Para muitas meninas, apaixonar-se
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pelo professor é inevitavel. E sofrer muito também é. Garotas que ja passaram
por isso contam por qué.”

A partir do enunciado verbal, pois que a escolha lexical pelo verbo “sofrer”
junto com o advérbio de intensidade “muito”, constréi-se a modalizagao do nao
poder nao fazer, isto €, ndo é proibido, mas é “[...]Jpreciso estar preparada para
lidar com um monte de dificuldades.” Ou entao “[...]é muito dificil a direcéo de
um colégio aceitar o namoro de um professor e uma aluna.[...]o mais comum é
que um dos dois saia da escola.”, ou ainda, a revista apresenta dados de uma
enquete realizada no seu site mostrando que: “42% das meninas acham estranho
um professor ficar com uma aluna e 32% acham normal; 41% delas ja foram
ou ainda sao apaixonadas por um professor; 70% nao fizeram nada quanto a
isso: apenas esperaram o sentimento passar. E passou!”. Esses numeros sao
apresentados no rodapé da ultima pagina, no final da matéria, em vermelho, com
0os numeros em tamanho do titulo da matéria. Sobre esses nimeros, em roxo,
mas em tamanho menor, a frase “Paixao reprovada”. Abaixo dessa, “A maioria
das meninas nao acha legal o namoro de um professor e uma aluna”.

g ¢ Iianitoe

Sassou dos limites
Abusar da posicao de poder e desrespeitar uma aluna 5o atitudes antiéticas
e merecem ser punidas. Saiba o que fazer se o professor..

caagarotaafazeralgo  ..Brinca com os sentimentos

por um professor. o sentimento passar. E passou!

- . -~

3 Saixio réprovada

Py A maioria das meninas nao acha legal 0 namaro de um professor e uma aluna
Ty

L)

r‘ delas ja /0 a /()
(= : ainda sa0 apaixonadas a isso: apenas esperaram
=

"
I

Figura 89 - Secao Comportamento
CAPRICHO, 20 jun. 2010

Na pagina anterior (Figura 89), em um quadro de cor roxa, um pequeno texto
intitulado “E proibido?”, o enunciador explica que a lei “ndo vé com bons olhos”
esse tipo de namoro.
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[...]De acordo com ela [a lei], a relagdo de qualquer menor de
14 anos com uma pessoa maior de 18 é crime, e a puni¢éo vai
desde uma multa até 30 anos de prisao! Porém, caso a menina
tenha 15 anos ou mais, vai depender da situagdo. Se o namoro
for da vontade dos dois, ok. Se o cara impde qualquer coisa a
namorada usando o argumento de que € professor dela, também
pode ser processadol...].

Assim, na pagina seguinte, a ultima, o tema muda para atitudes antiéticas
por parte do professor e aponta sugestdes para a estudante agir em tais casos.
Diferente de A Incrivel histéria..., a secdo Comportamento tem por planejamento
grafico o uso de cores, fotos, letras grandes e coloridas, muitos elementos e o
corpo humano. Nessa edicao de julho, a fotografia de pagina dupla que abre a
matéria apresenta dispositivos cenograficos que levam a leitora a reconhecer
0 espaco, 0 tempo e a pessoa, ou seja, 0 ambiente em que se passa acéo,
o bidtipo da jovem e, de acordo com a vestimenta e os acessorios, tempo
presente. Desse modo, o recorte do mundo natural e cultural feito pela equipe
fotografica e editorial da secao faz com que a leitora reconheca na fotografia
os componentes do seu cotidiano ou do seu imaginario. Acrescenta-se a essa
imagem a plasticidade do verbal com toda a sua carga semantica. Verbal este
que, em um discurso direto, varias leitoras narram suas histérias de como o
sentimento “paixao pelo professor’” comegou e ainda nao terminou. Nessa
extensividade da agc&o promovida por verbos no presente do indicativo e em um
simulacro de temporalidade do “aqui”, os acontecimentos ali narrados e o como
levaram a enunciataria a se apaixonar nao ficam presos ao ano de 2010. Eles
atravessam os dias, os meses e chegam ao eu/aqui/agora da leitora.

E por meio da iconizacdo, “[...]Ja Ultima etapa da figurativizagdo do discurso
[...]I” , que se produz essa ilusao referencial de modo que a leitora ndo apenas se
reconhega, mas também sinta a “paixao”, o “sofrimento”, o “perigo” que a revista
Ihe apresenta, principalmente, reforcada pela cor amarelo da reticula que esta
no fundo do verbal (Figura 89), quando ela se vé apaixonada pelo professor.
Para se afastar dessa situagao, que nao é aceita nem pela escola, nem pela lei,
segundo a revista, a CAPRICHO estabelece um simulacro de dialogo com suas
leitoras ao responder para cada historia contada um “Como faz?”. A publicacao
€ a amiga que possui um saber fazer para a leitora sair da situagao que ira
trazer problemas com a instituicdo escola ou um saber fazer para denunciar o
professor por abuso de poder e desrespeito fisico.

Quando esse saber fazer aparece seguido de um enunciado, diagramado
sobre um retangulo amarelo, em que a relagéo entre aluna/professor chegou a
um beijo, tem-se, como fundo desse retangulo, uma parte do tronco da mesma
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jovem com o lapis na mao, s6 que dessa vez sem a cabecga. Ao lado do verbal,
sobre o amarelo, tem-se um retangulo pequeno roxo, onde em um texto com o
titulo “E proibido?”, a revista aborda a questdo sob o aspecto legal.

O “proibido” e o “perigo” sao grafados em roxo nos temas em que essa
relacédo passa a ser ilegal e antiética. Amesma cor é aplicada sobre o substantivo
“professor” no titulo. Logo, a partir da relagdo entre os adjetivos “proibido” e
“perigo”, o lexema “professor” adquire a conotagao de “ameacador’.

Tem-se assim nas duas primeiras paginas da reportagem, uma plastica
sincrética que processa a neutralizagao por reunido, como nas demais seg¢des,
e um sincretismo de linguagens por unido, pois a reciprocidade entre os tragos
intersistémicos constrdi a tematica passional a partir do investimento de valores
positivos sobre o professor (inteligente, atencioso e cheio de charme), um
simulacro construido pelas estudantes que, por sua vez, séo figurativizadas
verbal e visualmente como “sonhadoras”.

No entanto, nas duas ultimas paginas, onde os sentidos vao atuar por rupturas e
em justaposicdes, ocorre o sincretismo por separagao dos tragos intersistémicos.
Isto porque os sujeitos professor e aluna sao figurativizados visualmente como
sujeitos que perderam “a cabecga”, ou seja, ultrapassaram os limites das regras
da instituicao escolar e correm riscos de serem expulsos ou, como € narrado

na ultima pagina, o professor pode sofrer
penalidade legal. Apesar de a fotografia ser
da jovem da pagina anterior, ela tem dupla
figuratividade: € metonimia da jovem do
lapis de coragao e metafora do professor

{. noupg'todo Hia? Mjentg
> deixar 9 seu lopk copas
X

que passou dos limites e de que ambos
perderam a cabeca.

Uniforme

Da sutileza dessa estratégia enunciativa,
passamos para 30 de janeiro de 2011,
quando a instituicdo ndao apenas tem seu
nome estampado na fotografia, como

também o seu espaco (Figura 90). Intitulada

‘Do seu jeito”, o tema escola vem publicado

CAPRICHO, 30 jan. 2011

na segao “Moda” e os elementos ali expostos
vem acompanhados de um paragrafo com
explicagbes da editora da segdo, com a indicagcdo das lojas onde podem ser
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comprados e por quanto.

Emestilo grafico caracteristico da se¢ao, em que objetos e cores sao explorados
em intensividade cromatica e em quantidade, jovens, identificadas com seus
nomes e idades — Mariana e Amanda (Figuras 90 e 91) — vestem o uniforme
do colégio identificado na camisa como Marista. Assim, essa dupla debreagem
actancial enunciva, pois os actantes do enunciado — Mariana/Amanda e Marista
— estdo ali estabelecidos, tem por objetivo construir o efeito de veridicgao. Isso
porque o destinador quer que o destinatario acredite ser verdadeiro o que lhe
propde: apesar de ser a mesma roupa todo o dia (figurativizagdo do uniforme),
esse destinador pode fazer o destinatario ser diferente. Para tal, ele oferece os
objetos modais, expostos também no espago da escola, que possibilitardo essa
performance. Mochila e os seus respectivos conteudos: meias, ténis, reldgio,
jaquetas, calgas jeans, colares e pulseiras.

para [aser & diferenca o visual
kit Farm R4 291 gt s L Blanc

RN .
Figura 91 - Secao Moda
CAPRICHO, 30 jan. 2011

Sao oito paginas onde o que se constréi é o poder ser diferente na aparéncia.
Diferente na escola particular confessional, no caso catdlica, e na escola
particular onde nao ha obrigagdo do uniforme. Esta ultima é figurativizada nas
duas ultimas paginas como “escola informal”, onde a estudante pode “usar a
roupa que bem entender”. No entanto, na pagina onde Bruna é fotografada em
frente a lousa (Figura 92) com o verbal enunciando ser uma “escola informal”,
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em outro verbal, em letras bem menores, no
rodapé da pagina, vem os agradecimentos
ao “Colégio Marista Arquidiocesano (www.
marista.org.br)”, ou seja, todos os espagos
ali fotografados sao do Marista. Constroi-se
um simulacro de enunciataria que frequenta
escolas particulares que, apesar da exigéncia
do uso do uniforme, permitem a flexibilizacdo
desse uso. Essa proposta do destinador esta
baseada no como usar essas pegas para
poder ser diferente. Desse modo, o espaco
escolar vai sendo ocupado por acessorios
cujo cromatico e eidético ndo pertencem as
regras institucionais e por sujeitos que fazem  Figyra 92 - Secdo Moda

do uniforme ndo s6 uma insignia dainstituicdo, CAPRICHO, 30 jan. 2011

mas um conjunto de pecgas que lhe indiciam

um modo proprio de presenca naquele espag¢o. Modo de presenca construido
pelo sincretismo por unido dos tragos intersistémicos.

Revista, leitora e espacgo escolar

A relagado que a CAPRICHO propde entre leitora e escola € constituida em
funcdo da tematica do espaco. E a partir dele que destinadora e destinataria
desse discurso constroem-se como amigas. Na tematica do espago escolar, a
revista faz crer a leitora que € possivel mudar o seu comportamento e o do outro,
entendendo esse outro n&o apenas os colegas de classe, mas também a escola
enquanto instituicdo, com as suas regras.

A revista quer fazer crer a leitora/estudante que para além da instituicao
escola, ha também a escola como espago socio-cultural (Dayrell), ou seja, que
€ possivel usar uma mochila da moda, um ténis customizado, uma maquiagem
leve, um penteado ou acessorio diferentes, um colar, por isso que uma expressao
sincrética por unido acaba por construir a veridiccdo, ou seja, o efeito de dizer
verdadeiro, ou melhor, de que € verdade atender a essas sugestdes sem
desrespeitar as regras da instituigdo escola. Eis ai que o verbal, o visual e 0
verbovisual se completam e que, as vezes, o verbal ou o visual séo elementos que
ficam neutralizados, como nas sec¢oes Bullying, A incrivel histéria... € Moda. Uma
estratégia de modalizagao pelo querer saber ser ou fazer para poder ressignificar
0 espaco da escola. Para isso, a revista apresenta-lhe depoimentos de outras
jovens, materiais escolares fora do padrao de cores da instituicdo, maquiagens
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e penteados como objetos modais para a realizagdo das performances, ou seja,
0 que é preciso ter para ser uma boa e bonita aluna e para fazer da escola um
espaco de convivéncia melhor.

Foi a partir do modo de dizer da revista que depreendemos essas jovens
loiras, morenas, ruivas de classe média alta que estudam em escolas particulares
e publicas dispostas a transformar o espago de estudo em um lugar também
aprazivel, onde as interagcdes ocorram de modo nao muito arriscado, portanto,
dentro de um controle ja previsto no senso comum para a instituicdo escola.
No entanto, ha também para essa instituicdo uma performance esperada: a de
respeitar escolhas e a de controlar os abusos comportamentais de seus sujeitos.
A doxa é transmitida, portanto, nessa relacdo em que o verbal e o visual ndo
deixam brechas para a construgéo de outras significagdes.

O nao poder nao fazer é a isotopia que atravessa toda a tematica escolar. Para
fazer crer que é diferente de outras instituicdes tais como a familia, a escola e a
igreja, a CAPRICHO nao afirma que nao pode ser feito isto ou aquilo. O efeito de
sentido construido em seu discurso esta baseado na precaugao, na prevencao e
nao na proibicdo. O que é proibido esta na ordem do nao poder fazer. Apresentar
as consequéncias do fazer o que € indicado como nao poder nao fazer € uma
astucia da enunciacédo para que a leitora acredite que foi ela quem tomou a
decisao e aceitou como probabilidade as suas decorréncias, sejam para o bem
sejam para o mal.

Poder fazer certo

N&o poder fazer errado

Portanto, nao poder nao fazer é eufemismo para nao poder fazer, no espaco
escolar, por exemplo, bullying, o preconceito, namorar o professor e deixar de
usar o uniforme. O poder fazer € denunciar o bullying e o racismo, & aceitar
quem tem outras opgdes sexuais e escolher outros modos de apresentacao de
si, apesar do uniforme e das regras do uso do espago escolar.

No decorrer desse capitulo vimos como a revista constréoi um modo proprio
de discursivizar o mundo social, tanto visual quanto verbalmente, legitimando
figuras, temas e valores que pertencem ao universo da leitora. Essas escolhas
plasticas e as de conteudo - como o simulacro de uma conversa entre amigas,
que comecga na secao Oi da Editora, se estende nas secdes de dicas sobre
como parecer para ser e nas trocas de informacdes sobre relacionamentos
amorosos e sexuais - reforcam a aderéncia da enunciataria as propostas de
CAPRICHO de como ser e estar no mundo. A leitora tem em maos um exemplar
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de revista construido ndo s6 para ser um veiculo de comunicagao impresso,
mas também uma cartilha que dita modos de ser e parecer. E quando essa
enunciataria possui mais de um exemplar, ou seja, todos os exemplares do ano
ou até mesmo dois, trés ou quatro anos? Ela tem entdo uma colegdo onde ha
um estoque de configuragdes, desde como se mostrar até como se comportar. E
0 que abordaremos a seguir.

CAPRICHO: objeto de colecao

Mas o que é uma colecdo? O autor Philipp Blom (2003, p. 62) explica que o
ato de colecionar € uma busca de significados, “[...] uma esperancga de perceber
a existéncia de uma gramatica se o numero suficiente de palavras e frases puder
ser reunidol...]". Enquanto objeto de uma colec¢do, ndo seriam esses exemplares
o “suporte de significados”, como diz Blom, sobre como se maquiar, se vestir,
pentear, se comportar na balada, na escola, com o namorado, com os pais e
familiares? Continuando com autor (2003, p. 192), os objetos colecionados
“[...] significam algo, representam algo, provocam associagdes que os tornam
valiosos aos olhos do colecionador. Como suportes de significados,]...]".

Ao reunir os 24 ou 25 exemplares de um ano de publicagdo, por exemplo, a
leitora desconstroi a CAPRICHO enquanto veiculo de comunicagao impresso,
ou seja, uma revista, e Ihe atribui um outro significado, o de objeto de colecéo,
portanto, um significado especial. Sao as caracteristicas plasticas e de
conteudo desse objeto que o tornam valioso, pois assim como todas as revistas,
CAPRICHO é impressa em milhdes de exemplares, o que a descaracteriza
enquanto objeto raro. A leitora colecionadora estrutura uma narrativa: sujeito
(ela) em busca de objetos modais (pintura, roupa, penteados, comportamentos),
que farao a transformagcao de um n&o saber para o saber ter o conhecimento
para ser social e sujeito ativo da sociedade. A gramatica, a qual se refere Blom,
assim se constitui.

Se as paginas da revista fossem soltas, a leitora poderia ter um fichario sobre
a aparéncia fisica, informagdes sobre sexo, sobre relacionamento amoroso,
familiar e escolar, bullying, drogas e também uma coletdnea de crénicas. Mas
nao é preciso desfolhar a publicagdo, pois sua coerente narrativa, como vimos
nas analises anteriores, esta fundamentada nos valores da boa aparéncia, das
boas maneiras e da boa samaritana que tém na varidncia da materialidade
verbovisual as invariantes figurativas. Portanto, seja no ano da publicagdo ou
nos anos seguintes, as mesmas tematicas estardo presentes nas paginas, so
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que verbal e visualmente apresentadas de modo diferente, acompanhando as
cores da estagdo, a moda do ano, as girias e as vicissitudes de determinada
geracgao de jovens.

Por exemplo, nas Figuras 93 e 94, o mesmo tema - virgindade - € abordado em
1978 e em 2011. No primeiro exemplar, a decisio dizia respeito as consequéncias
sociais e morais decorrentes do sim; ja no outro, o foco estad nos sujeitos: a
decisao é pessoal, com quem sera a primeira vez, o como e onde para que
este seja um “momento inesquecivel da sua vida’. Sdo 35 anos que separam
um exemplar do outro, mas o tema permanece e € na sua discursivizacao que
encontramos os valores sociais da época de cada publicacao.

. e sonhar

§ Teste: suas
i reacoes revelam”
. .quem € vocé.

-+ Adecoracaode

/. um apartamento

[ tipo conjugado
.Um regime para

I sua beleza que ndo
k-faz mal a saude

havet paramenores de18 anos *

- ESPECIAL

'VIRGINE |

| 0 que VOCé precisa,saber antes da deciséao. /,

is? pondeu
razer insegurancas

um guia que vai ajudar vocé a decidir c@

dividir um dos momentos mais inesqueciV

Figura 93 - Capa Figura 94 - Capa
CAPRICHO, 23 ago. 1978 CAPRICHO, 28 ago. 2011

Assim, o tempo, ou melhor, a temporalizacdo do discurso, € o marco de
diferenciagdo. Compreendendo com Fiorin (1999, p. 142) que “[...]Jo tempo é
uma categoria da linguagem, pois € intrinseco a narragaol...]”, a leitora aceita
a temporalidade proposta pela revista como sendo a sua. Para tal aceitacao, a
revista ndo se utiliza da ancoragem da divisao do tempo croénico ao nao imprimir
em suas paginas o dia, 0 més e o ano de publicacdo dos exemplares. Portanto,
0 que faz essa marcacgao cronoldgica inteligivel sdo a plasticidade, as escolhas
lexicais e a verbalizacdo das estacdes do ano referencializadas nas se¢des de
Moda e Beleza. Esses marcadores contagiam as demais seg¢odes, porque ha uma
relagcao “[...] de sucessividade entre estados e transformacdes representados
no texto[...]” (FIORIN, 1999, p. 144). Eles sédo os desencadeadores de isotopia.
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Portanto, o que torna esse entendimento

possivel & a troca intersubjetiva entre os Fy : r, .
parceiros linguisticos do texto CAPRICHO, L( )() 2
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que sao a leitora e a revista. Uma vez

&

reconhecida essa ancoragem temporal,
assim como a actancial, espacial e visual,

a inteligibilidade acontece.

Mas a falta de marcagao da data revela
uma estratégia por parte do sujeito da
enunciagdo: a da omnitemporalidade.
Esta é aceita e adotada pela leitora
colecionadora, que recorre a sua colegao
para encontrar as receitas de beleza
e sucesso, selecionadas para leitura a Figura 95 - Exemplar de Maria das

partir de critérios subjetivos, temporais € Gracas Suci. Segéo Teste.
espaciais. CAPRICHO, 3 jan. 1973
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“Toda colecao é um constante lembrete

K Noxi Liadora € AN r * =
Cowe: &« Rosae | 16/12/ 3¢

da realidade que ela foi criada para protelar” |;
(BLOM, 2003, p. 257). A nossa pesquisa N‘
encontrou colegdes da revista CAPRICHO 1]
das décadas de 1970, 1980, 1990. De tao |
folheadas, suas paginas estao soltando, as

capas desapareceram e marcas de caneta
destacam nomes, fotografias e respostas
de testes (Figura 95). O ir e vir a esses |:
exemplares demonstram o interesse pelas
tematicas. Mas atuais para quem? So para |!
qguem as colecionou? Talvez sim, talvez nao.

A partir das revistas, a proprietaria possui

o “lembrete da realidade” que nao quer |.

esquecer, pois representa um momento Figura 96 - Exemplar, sem a capa, de
Maria Auxiliadora C. Oliveira. Se¢ao

Indice.
importantes para seu desenvolvimento. cApPRICHO, 1 dez. 1976

Ou talvez porque ainda hoje esses temas

tragam respostas para algumas duvidas, nao sé da colecionadora como também
para outras leitoras em outros tempos. Pois sobre querelas do relacionamento
humano nao ha passado, presente ou futuro.

da juventude em que tais tematicas eram
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Figura 97 - Exemplar de Maria das Gragas Figura 98 - Exemplar de Hannah

Suci. Capa. Manente. Capa

CAPRICHO, 18 jul.1977 CAPRICHO, 16 maio 2004

Eis entdo a colegdo CAPRICHO, em que cada exemplar/cartilha torna-se um
fasciculo constitutivo de uma coletanea sobre o comportamento, tendo como
tematicas a visibilidade e a sociabilidade, que ultrapassa o fazer pragmatico da
consulta e adentra-se ao sensivel por meio do “perfume passional” (GREIMAS,
1993, p. 105). Acolecionadora distancia-se do presente, mergulha em lembrancas
de um passadoem que serjovem é viverem um turbilhndo de duvidas, insegurangas
e arroubos. Mas é também, isto €, simultaneamente, entender e aprender com
as histérias de vida narradas naquelas paginas. Seja a leitora de 1970, seja a
leitora do século XXI, a CAPRICHO, enquanto objeto de colegéo, ao sair da
estante para atender as necessidades das jovens leitoras, constréi “pontes no
espaco e no tempo” (BLOM, 2003, p. 192).
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Os excluidos da cartilha

Do exemplar comercial ao exemplar de colecionador, a leitora tem em maos
uma publicacdo que, como vimos nas analises, reiteradamente discursiviza
temas euféricos, cujos sujeitos desses discursos sao figurativizados enquanto
atores (entidade do discurso) felizes, bonitos e que, de algum modo, obtém o
sucesso e sao espacializados em ambientes coloridos, organizados, ornados e
arejados (como as fotografias ao ar livre).

Da totalidade enunciada, temos entdo a imagem-fim que indica o aspecto e o
modo de ser do sujeito da enunciagao, ou seja, aquele que coloca a linguagem
em funcionamento, que ordena no discurso uma variedade de significagéo,
neste caso, os editores, reporteres, fotografos, diagramadores, dentre outros
profissionais da revista, e a leitora. Esta € também sujeito da enunciacéo,
uma vez que esta pressuposta no ato de enunciar, filtrando, assim, o que sera
enunciado. Esse sujeito da enunciagao desdobra-se, por meio da figurativizagao,
no enunciado, ou seja, nos exemplares que circulam e constituem unico texto.

Diante dessa recorréncia euforizada do modo de ser, parecer e viver,
construimos uma leitora que busca uma identidade mediante uma alteridade
que valoriza o0 modo de apresentacao de si pertencente ao grupo social das
celebridades, assim como a dos atores das narrativas de vida que venceram as
dificuldades, que deram a volta por cima e sao também vencedores, portanto,
elevados a categoria de celebridades, pois dividem com elas as paginas da
revista.

Esse jeito de fazer, 0 modo de se expressar, de organizar o ambiente social
selecionado para compor seu discurso € a maneira como propde a interacao
social entre os membros constituintes do seu grupo comegam a delinear o
estilo, o modo de ser da CAPRICHO. Para concluir essa construgcao precisamos
depreender ainda os sujeitos, temas e figuras que nao foram discursivizados e
se o foram, como o sujeito da enunciagao propés a relagdo destes com o seu

grupo.
Os corpos e as tematicas

A reiteracao de determinadas figuras visuais relacionadas ao corpo, como
vimos nas analises anteriores, nos permite inferir alguns corpos como ausentes,
mesmo que em algumas edi¢cdes esses corpos tenham sido apresentados. Isso
porque a repeticdo de corpos brancos, de silhueta fina, de cabelos lisos séo
isotopias figurativas da visualidade que dirigem a significagao global do corpo na
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publicagdo. Logo, os corpos de idosos, sejam homens ou mulheres; de cor; 0os
que apresentam deficiéncia fisica e os obesos, quando aparecem na publicacéo,
exercem a fungdo de contraponto ao corpo-modelo da revista, ou seja, séo
as celebridades ou pessoas comuns que venceram algum problema ou que
conquistaram algo, ressignificando esses corpos disféricos para euféricos no
discurso. Por isso, esses corpos aparecem principalmente nas se¢des A incrivel
histéria..., Look, Comportamento, Diga ndo ao bullying, Gossip, Cliques.

Por exemplo, em “A incrivel histdria... da garota que fez de um acidente uma
vitéria” ha uma fotografia da atora do discurso, Joyce Oliveira, sentada em uma
cadeira de rodas. E a Unica fotografia de uma cadeirante, assim como nao ha de
outros portadores de deficiéncia, nos exemplares de 2010 e 2011. Ja fotografias
de homossexuais femininas apareceram seis vezes nesses dois anos: em 11
de abril de 2010 - “Proibida de ir ao baile de formatura” (lesbianismo); em 20
de junho de 2010 - “Faga o final feliz. ndo deixe o bullying destruir histérias
brilhantes (Oi da Editora); em 15 de agosto de 2010 - “Acho que gosto de
meninas” (Comportamento - Figura 102); em 7 de novembro de 2010 - “Zoam
meu amigo porque ele é gay” (Ndo ao bullying); em 5 de dezembro de 2010 -
“Garoto que ama garoto” (Comportamento); em 8 de maio de 2011 - “Incrivel
historia da garota que teve a irma morta por amar uma menina”.

Muitas garotas ficam confusas com os seus sentimentos em relagao a outras
meninas. Entenda por que isso acontece e saiba o que fazer se vocé é uma delas

it G b mrs P

Figura 99 - Secdo Comportamento
CAPRICHO,15 ago. 2010

Ja os corpos de pele negra, somente dois foram capa, conforme ja vimos,
Rihana e Neymar. Outros corpos de cor negra aparecem nas segdes onde ha
langamento de CDs, de filmes ou séries e quando as turnés desses cantores
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chegam ao Brasil. Em 25 de abril de 2010, a seg¢do Look trouxe a foto da artista
negra Keke Palmer. Somente uma vez, a se¢do Beleza publicou uma matéria a
respeito de maquiagem para as meninas de “pele negra ou morena” (Figura 103),
como foram denominadas no liddo diagramado abaixo do titulo “Black beauty”
(20 de novembro de 2011, p. 42 a 47). Ja os corpos de pele morena aparecem
em maior numero em relagdo ao de pele negra, mas a maioria publicada é de
corpos de pele branca.

e na supertabela e veja quais tons de blush, batom e sombra ficam
 lindos em voce. E fique Livre para tentar novas combinacdes!

Nude + azul. We

Figura 100 - Sec¢ao Beleza
CAPRICHO, 20 nov. 2011

5 & descobrimes: a
o seu casof Entio confira
st bem consige mesma

= @ 0scubea & garota Lnda que mora dentro do seu espelhal

Figura 101 - Se¢ao Comportamento
CAPRICHO,10 abr. 2010
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Em 10 de abril de 2010, a secdo Comportamento publicou uma matéria
intitulada “De bem com o meu corpo”. A reportagem faz parte da campanha que
a revista realizou chamada “Eu amo meu corpo”. Nesse exemplar, trés meninas
falam sobre como tratam o corpo e o0 que pensam sobre ele (Figuras 101, 102
e 103).

'miVa' quis fazer

dietas, até que
descobri que nio
precisava sequir o
padriio demagreza: |
bastava escolher |
asroupas que mais
combinam com mew
corpo !Agora,sinto
que a autoestima estd
ld.em cima!

Encontrei o meu
Jeito demevalorizar:
fago esportes. Nio
consigo ficar parada,
sério! Quando me :
mexo, sei que i
U mantera Dmmn -
precisar deregime.
Endo dispensown
sanduiche quando
ddvontade!

Figura 102 - Se¢dao Comportamento Figura103-Sec¢ao Comportamento
CAPRICHO, 10 abr. 2010 CAPRICHO, 10 abr. 2010

Nessa secao outros corpos também s&o permitidos, tais como os corpos
mutilados pelas proprias meninas. Na Figura 104, a foto ndo apresenta os cortes,
€ uma “foto-montagem”, mas € uma metonimia e sua leitura € complementada
pelo verbal impresso no curativo € o da fala entre aspas impressa em letras
vermelhas publicadas na pagina da direita. Esses corpos metonimicos sao

“OS CORTES DOIAM
£, AO MESMO TEMPO,
ME ALIVIAVAM MAS
ERA UMA SENSACAO
TEMPORARIA..”

----

,,,,,,,,,,

- — I

Figura 104 - Secéao Compoamento
CAPRICHO, 19 jun. 2011
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recorrentes quando as tematicas abordam comportamentos transgressores as
normas sociais. Além do exemplo acima, temos também o tema do consumo
de droga nas escolas. A Figura 105 expde duas figuras, uma feminina e outra
masculina, sentadas e fotografadas do tronco para baixo. Novamente esta
visualizacao se apresenta, pois vimos esse mesmo fazer ver na matéria “Amo
meu professor”. A partir dessa angulagao, qualquer rosto pode ser ali visualizado,
construindo o efeito de sentido que qualquer sujeito pode viver aquela situagao.

COMPORTAMENTO |

Flavia® experimentou o primeirg cigarro de maconha
aos T4-anos, na casa do ex-namorado. Como ela se sentiu

na hora, o que mudou na vida dela depois e por que u
droga ta rey

Figura 105 - Se¢do Comportamento
CAPRICHO, 31 jul. 2011

Os corpos adultos publicados sao os das celebridades e, no caso da editora
Tatiana, somente seu rosto aparece. Pais, maes e professores, por exemplo,
apresentam-se verbalmente principalmente na editoria Vocé, que comporta
as secdes Duvida de Garota, Conversa de Banheiro, Terapia de Grupo, About
Me, Diga ndo ao Bullying, A incrivel histéria..., Sexo e Comportamento. As
unicas fotografias de maes dos exemplares de 2010 e 2011 foram publicadas
na reportagem “Meninas maes”, que abordou a tematica da gravidez na
adolescéncia, como mostram as Figuras 106, 107 e 108.
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Figura 106 - Secao Comportamento
CAPRICHO, 23 maio 2010
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" para abalada,®
mas sei que s6
poderei fazer isso +
de novo daquia

Beatriz Tavano, 17 anos,
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Figura 107 - Se¢do Comportamento Figura 108 - Segdo Comportamento
CAPRICHO, 23 maio 2010 CAPRICHO, 23 maio 2010

Nessa reportagem, assim como em todas as demais em que as atitudes das
leitoras possam desencadear consequéncias que as afastam da escola, da
familia, dos amigos e das baladas, a figura verbal “como evitar’ é a isotopia
regente dos discursos nos quais estao presentes as figuras, visuais e verbais,
e as tematicas consideradas pelo sujeito da enunciagdo como indesejaveis.
Pertence a esse conjunto do nao dever fazer, a exposi¢ao virtual do corpo da
jovem, como mostra abaixo a Figura 109: um fazer-se ver arriscado.
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Catrias, 14 sna

Figura 109 - Secao Comportamento
CAPRICHO, 25 set. 2011

Presencgas e auséncias: o ethos

Da recorréncia visual exemplificada em todas as Figuras, da 99 a 109, abstrai-
se um sujeito preocupado com O seu corpo: primeiramente, com a saude de
seu corpo; e depois com a relacdo desse corpo com outro corpo. Essa ultima é
permeada pela sexualidade: hetero ou homossexual. Aprimeira, a saude € o corpo
nao anoréxico, obeso, mutilado, intoxicado. Desse modo, as variantes tematicas
e figurativas apresentadas constroem duas configuragdes discursivas: da
sociabilidade e da sexualidade. O corpo eufdrico é aquele saudavel e preparado,
fisico e emocionalmente, para a relagdo com outro, seja sexual ou socialmente.
E a partir das figuras de conteudo, tais como “emocional”, “anticoncepcional’,
‘camisinha”, “ginecologista”, “consequéncias”, que sao regidas pela isotopia
da “prevencao’, trata-se de uma sexualidade consequente. Isso quer dizer que
a escolha por esse fazer deve ser regida pelo saber das consequéncias que
poderdo vir a ocorrer caso providéncias ndo sejam adotadas.

O destinador, por meio de suas reiteradas estratégias discursivas e narrativas
apontadas nas analises, axiologiza valores por meio de um discurso prescritivo,
ou seja, o dever obedecer ao que esta sendo discursivizado € evitar a solidao, a
tristeza, provenientes de escolhas e comportamentosimpensados. Asociabilidade
também ¢é construida por meio das histérias de jovens vencedores. Esses
exemplos vao desde os que superaram as dificuldades do meio onde vivem e
chegaram a ser reconhecidos por alguma atitude ou prova até os que perderam
seus melhores amigos (BFF) ou familiares de modo tragico. A ilusao referencial
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de que o dito por esses atores do discurso é verdadeiro constrdi a credibilidade
darevista e a autoriza a enunciar seus valores do autoconhecimento, do respeito,
do estudo e do dialogo como sendo os ideais a serem seguidos pela leitora.

Depreende-se, entado, a partir da figuratividade verbal e visual e dos temas, o
ethos, que € o carater de quemdiz construido pelo modo de dizer, que o enunciador
apresenta para ser seguido por sua enunciataria: responsavel, vencedora,
sensivel aos problemas do préximo. E € por meio de discursos passionais que
esse ethos se constitui. Amores, desilusdes, fracassos seguidos de vitorias,
perdas e ganhos configuram o “[...] ‘imaginario passional’ do sujeito de uma
totalidade. Esse imaginario, passivel de reconstrugéo por meio de manifestagoes
figurativas recorrentes no enunciado, determina o modo caracteristico e continuo
do estado de alma do sujeito da enunciagdo de uma totalidade de discursos|...]”
(DISCINI, 2001, p. 84).

Essas escolhas no modo de dizer as tematicas recortadas do social conferem
a CAPRICHO um modo de ser e estar no mundo, um estilo. Com um tom de
voz ameno e alegre, mas sem perder a seriedade, a revista tem um corpo
saudavel e jovem que habita o espaco social das leitoras a partir do simulacro,
isto &€ da imagem-fim do ator da enunciagao (CAPRICHO), de uma amiga que da
conselhos e ensina a partir de exemplos, que sao as histdérias de outros sujeitos
(celebridades ou nao) que sao vencedores, e os modos de apresentacao de
si nesse espaco social. A leitora é seduzida, da Capa até a ultima pagina, a
seguir o padrao de comportamento, de ser e parecer, enunciado pela cartilha
CAPRICHO.

Mas sera que esse modo de ser e estar implica que a jovem deva ser
consumista, pois que nas editorias de Beleza, Moda e, em algumas reportagens
da secao Comportamento, ha sugestdes de lojas e produtos com seus respectivos
precos? Ou entdo ndo seria também um ato responsavel saber o que comprar,
onde comprar e como usar esses produtos? Acrescenta-se entdo a educacéao
do gosto a cartilha CAPRICHO? Vamos em busca dessas respostas no capitulo
seguinte.



CAPITULO 4

A MARCA CAPRICHO

NA FORMACAO Do GRUPO MENINAs CH
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As “dicas” da amiga

[...] as revistas femininas ndo tém o carater todo-
poderoso que se lhes atribui com frequéncia. Antes de
tudo, sua influéncia se exerce apenas com base numa
demanda feminina de beleza que elas, evidentemente,

n&o criaram. A midia menos produz o desejo feminino
de beleza do que o exprime e intensifica. [...]
(LIPOVETSKY 2000, p. 167)

Ao longo desta pesquisa analisamos varias paginas das se¢des Look, It Girl e
algumas da se¢do Comportamento que nos levaram a depreender o estoque de
configuragdes para fazer-se ver proposto pela revista as leitoras. A plasticidade
dessas paginas € atraente, pois seduz o olhar por meio de peles sedosas, labios

rosados e sorrisos amplos. A segunda leitura € a do verbal, pois sem ele nao ha
como a leitora saber como obter o Look da celebridade fotografada, por exemplo.

E sobre esse verbal e sua plasticidade nos pequenos textos que acompanham
essas paginas' que iremos nos deter neste capitulo 4, pois neles existem trés
informacgdes que merecem uma analise mais meticulosa: as marcas, 0s precos
e as lojas dos produtos. Examinaremos, entdo, como esse verbal € apresentado:
tipo e tamanho da fonte, cores, sua topologia na pagina, ilustragdes ou fotografias
que o0 acompanham, para em seguida analisarmos como esses formantes
plasticos (eidético, cromatico, topoldgico e matérico), em seu articular, orientam
a leitura da enunciataria. Dessa organizagao, quais valores depreendemos e
quais papéis estes desempenham na constru¢gao da marca CAPRICHO?

Assim como a estética e o comportamento sdo temas reitarados ha séculos
nas revistas dirigidas ao publico feminino, o terceiro item que compde esse
tripé é exatamente a tematica que as trés informagdes (marcas, pregos e
lojas) figurativizam - o consumo. Perguntamos entdo: ao instalar em seu texto
as propostas de consumo de produtos e as compras em determinadas lojas,
nao seria esta mais uma estratégia discursiva e narrativa da CAPRICHO na
construcdo de sua competéncia enquanto amiga que sabe selecionar essas
informagdes do mundo natural? Afinal, ndo é qualquer produto ou qualquer loja
que possuem os tracos constitutivos do parecer proposto pela revista para sua
leitora.

Para responder essa pergunta estaremos fundamentados pelas discussoes
que nos ultimos anos autores como Douglas e Isherwood (2004), Lipovetsky

15 Essas informagdes também sado veiculadas em outras segdes, além dos anlncios, mas para nossas
analises seréo estudadas as se¢des Look, It Girl e as reportagens da secao Comportamento que publicarem
precos, lojas ou marcas dos produtos apresentados.
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(2000), Giddens (2002), Campbell (2006) e Canclini (2010) vém apresentando
quanto a tematica do consumo. Estamos entendendo, portanto, que consumo “[...]
nao é um simples cenario de gastos inuteis e de impulsos racionais, mas espago
que serve para pensar, € no qual se organiza grande parte da racionalidade
econdmica, sociopolitica e psicolégica nas sociedades]...]” (CANCLINI, 2010, p.
14). Comegaremos nossas analises pelo plano de expressao com os constituintes
plasticos e sua distribuicdo no espago da pagina e os déiticos verbais desses
enunciados nas se¢des. Em seguida, relacionaremos com o plano de conteudo,
trazendo a tona a discusséo de como as propostas de onde encontrar os produtos
e quais deles sao os mais apropriados valorizam ainda mais a presenca de
CAPRICHO no dia a dia da leitora.

A plasticidade do verbal na construg¢ao da escolha

Na secédo Look (Figura 110), a cor e a forma da caixa em que se encontra o
verbal enunciando o como fazer para obter um “esfumado colorido” lembram os
pequenos papéis adesivos coloridos colocados sobre uma superficie, contendo
algum lembrete. Nesse verbal ha a sugestdo da sombra para ser usada nas
palpebras dos olhos: numero, marca e preco. Abaixo da forma quadrada, um
desenho de carrinho de supermercado aparece a frente do nome da marca do
produto e seu respectivo telefone. Esse desenho sempre acompanha esse tipo
de informacéao e € um icone de compra. As letras do enunciado do quadrado rosa

- Graham

| Violeta +brilho - festa!
Eol ook

Esfumado colorido

Ele seria um smoky eye basico,

mas as escolhas da Kat provam

o contrario. A sombra é parpura

e contorna todo o olho, sendo
esfumada na palpebra mével sem
ultrapassa-la. Nossa dica de produto
é a iluminadora em p6 2209-12, da
Catharine Hill, R$ 25,20. Os cilios
siao um acontecimento: curvados

e marcados com muita (mesmo!)
mascara. O toque final fica com o
glitter perolado ou o iluminador em
po solto salpicado em todo o olho.

k da;

Figura 110 - Secgao Look
CAPRICHO,18 dez. 2011
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THE TILLMAN STOF]

Jessica, Szohr”

Figura 111 - Secao It Girl Figura 112 - Seg&o It Girl
CAPRICHO, 11 abr. 2010 CAPRICHO, 16 jan. 2011

tém um trago mais grosso, pois estdo em “bold”, mas vazadas em branco e em
tamanho 9, enquanto o titulo em verde, € 14. As letras do nome da atriz também
sao brancas, seu tamanho é 60 e a fonte € a mesma da capa da revista. O texto
abaixo do nome néo esta em negrito, o que o deixa mais fino e menos legivel,
seu tamanho é 14. Portanto, nessa pagina, o que se destaca visualmente é a
fotografia do rosto e, em seguida, o quadrado rosa. O destaque do verbal é para
o nome da celebridade. E a cor rosa de tonalidade bem escura que serve de
chamariz para a leitura do verbal.

As Figuras 111 e 112 séo

da secdo It Girl. Para ficar E Accessorize: (11) 3061-5136,Marisa: (11)

. . | 2109-6078; Renner: www.lojasrenner.com.br,
parecida com o visual das  piachyelo: 0800-7014342.
atrizes, a revista sugere Figura 113 - Fragmento Segéo It Girl

similares, onde compra-losea  CAPRICHO, 16 jan. 2011

que preco.Essas informacoes

estdo em letras pretas no tamanho 6 ao lado das pecgas. As lojas indicadas s&o
Marisa (2 vezes), Mulher Elastica, La Vila, Converse All Star, Renner (2 vezes),
Riachuelo, Accessorize. O desenho do carrinho' de supermercado indica o
telefone ou e-mail das lojas (Figura 113). O enunciado publicado em letras de
tamanho 9 sobre o quadrado colorido desalinhado a direita trata da tendéncia da
moda usada pelas atrizes.

16 Esse icone é uma intertextualidade com os sites de compra da Internet.
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A Figura 114 é da sec¢ao Peca da vez,
em que trés meninas mostram trés modos
diferentes de usar cintos de acordo com
o tipo de quadril. O plano de expressao
mantém as letras pequenas para as lojas
€ 0s precgos, as médias para explicagao e
as maiores para os titulos em rosa e em
preto para a pagina.

Avez

Cinty hOS
Este acessorio deixa seu visual gracioso e ajuda a
valorizar sua silhueta. Arrase com ele!

Contém 1g, Avon, Natura, Boticario,
Renner, Riachuelo e Marisa sédo as

marcas e as lojas mais publicadas nas
secOes onde ha indicacdo de produtos.
Existemoutras, desde Lancome aRevlon,
da Alphorria Cult a C&A, de precos que
variam de R$ 5,00 a R$ 200,00, mas

Figura 114 - Sec¢éo Pec¢a da vez tod o let
CAPRICHO, 22 maio 2011 odos sao expressos em letras menores

que as demais impressas na pagina.

Em realce visualmente no verbal compondo a maior mancha grafica, entao,
temos o como fazer, onde e porque usar. As categorias visuais que constituem a
plasticidade do verbal, conduzindo o olhar da leitora séo:

Categorias
Cromaticas
- preto vs branco - das letras vazadas em branco e as pretas;

- policromatismo vs monocromatismo (nas Figuras 110, 111,112) - das letras
sobre um fundo de cor e as impressas sobre a pagina branca (como as das
marcas e dos pregos);

Eideticas

- grande vs pequeno - tamanho das letras;

- traco fino vs trago grosso - n&o negrito e negrito;.
Topologicas

- alto vs baixo - no alto ficam os nomes das atrizes ou o titulo. Em baixo, no
rodapé da pagina, o desenho do carrinho de supermercado, os telefones e sites;
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- esquerda vs direita - a leitura ocidental, da esquerda para direita, de cima
para baixo, faz com o nome da atriz ou o titulo sejam os primeiros a serem lidos
e, por causa disso, suas letras sao desenhadas e estdo em tamanho maior que
a de todas da pagina.

Visualmente, as informacbdes sobre o como e o porqué fazer sdo mais
relevantes por estarem em letras maiores, coloridas e por formarem a maior
mancha grafica verbal sobre a superficie da pagina. Ja as que dizem respeito
ao preco, marca e loja ndo despertam, de imediato, tanto o interesse do olhar.
A descontinuidade da leitura, promovida pela localizagao dessas informacdes
na pagina e pelo tamanho da letra, contribui para que esses dados tenham um
potencial de atengdo menor.

Os déiticos verbais enfatizam essa forga de atracdo do olhar exercida
pela plasticidade e topologia, articuladas pela diagramacgao. “Dica”, “luxo”,
“acontecimento”, “sem juba”, “hidrate”, “perfeito”, “valorizar’ e “disfarcar’ séo
alguns utilizados nesses enunciados de modo a seduzir e tentar a leitora a ler as
“dicas” e executa-las. Sao, portanto, termos euféricos para uma virtualidade do
ser que é disférica, pois que olhos precisam ser destacados; cinturas alongadas
ou quadris largos que serao disfarcados pela posicao do cinto; cabelos rebeldes
que serao valorizados. Todos esses sdo objetos de valor almejados pela leitora.
Os produtos indicados € o modo de fazer sdo os objetos modais que realizarao
a transformacéo. Por ser tratar de paginas onde ha um sincretismo por unido, as
fotografias dos produtos, quando ha, sdo os chamarizes para a visualizagao do
preco, da marca e da loja. Atuam entdo enquanto icones para os tutoriais. E por
meio dessa iconizagao que ha a homologacgao do que é dito.

As categorias plasticas do verbal repousam sobre a categoria base de
expressdo mais impacto vs menos impacto, e as espaciais, relevante vs menos
relevante. Alias, categorias que regem o fazer diagramatico da midia impressa,
onde o irrelevante ndo é noticia, portanto nao é editado, publicado. Por isso, na
deixis oposta a que configura as informagdes como “relevantes”, nomeamos como
“nao relevantes”, pois estas, mesmo com um potencial menor de informacao, em
relacdo as “relevantes”, as complementa e, portanto, sdo incluidas na pagina.
Essa relagdo de complementariedade também rege a categoria “mais impacto” vs
“menos impacto”.

A correspondéncia no plano de conteudo é euférico vs disférico (Quadro 4).
Isto porque é da ordem da euforia as cores fortes, as letras grandes, os termos
dos enunciados tutoriais que sao importantes para saber fazer e as fotografias
que ilustram esse fazer. E disférico o que esta grafado em letras pequenas,
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sobre o branco da pagina e verbalizado apenas com substantivos proprios e
numeros, um simulacro de etiqueta de venda, sem déiticos passionais. A
importancia desses enunciados esta em mostrar que a destinadora CAPRICHO
sabe selecionar produtos no mercado que possam ser adquiridos pela leitora
para seguir o passo a passo do tutorial. No entanto, tanto plastico quanto
verbalmente, ha a construgcéo do efeito de sentido de que precgos, produtos e
lojas ndo sao informagdes essenciais. Elas sdo a ancoragem discursiva de que
€ possivel realizar a transformacgao proposta.

[ Categorias cromaticas e eidéticas

Preto VS Branco
Policromatismo Vs Monocromatismo
Grande VS Pequeno

Traco fino VS tragco grosso

Expressao <Oposiga"o de base: mais impacto vs menos impacto

Categorias topoldgicas

Alto Vs Baixo

Esquerda Vs Direita

Oposicao de base: relevante vs menos relevante

\

Conteudo Euforico Vs Disforico

Quadro 4 - Esquema das categorias do Plano de Expressao e Plano de
Conteudo

A leitora, por sua vez, reconhece a competéncia da destinadora em encontrar
esses produtos, onde adquiri-los e mostrar o como fazer, mas, como diz
Lipovetsky (2000, p. 168)

[...]as leitoras de revistas ndo se assemelham sistematicamente
a seres passivos, conformistas e desvalorizados na imagem que
tém de si pelo brilho das fotografias de moda. Estas funcionam
também como sugestbes positivas, fontes de ideias que

permitem mudar o /ook [sic], valorizar-se, tirar melhor partido de
seus trunfos]...].

Assim, pressuposta a essas “sugestdes”, as quais se refere Lipovetsky, esta
a condicao de “escolha”. Entao, antes do poder fazer e do ter, esta o querer. O
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querer comprar esses produtos e o querer ter o parecer da celebridade. Para
que essas alteragdes de competéncia sejam aceitas pela leitora, dois programas
narrativos sao instalados. O primeiro diz respeito a articulagdo da organizagao
plastica dessas paginas com o modo como sdo enunciados verbalmente os
tutoriais. Essa articulagdo constroi uma narrativa sedutora e tentadora: a do
querer-fazer para obter a recompensa da beleza. No segundo programa, quando
nessa articulagdo acrescenta-se as figuras do discurso, produtos e lojas, que
estdo plastica e verbalmente disféricas com relagdo as demais, a conjungdo com
a beleza nao sera necessariamente realizada a partir dos elementos de consumo
que foram apresentados. Ambos s&o programas de uso que permitirdo a leitora
realizar o programa de base “embelezar-se”. A escolha de qual programa para
obter essa estética é da leitora.

No entanto, esses programas constituem um programa narrativo maior, o de
parecer a partir da estética apresentada pela CAPRICHO. Esse parecer com a
revista € a primeira escolha da leitora. Landowski, (1997, p. 128, grifo do autor)
explica que o sujeito ou “se escolhe” a partir do seu “proprio sentir” ou a partir do
“[...]0utro [...]que Ihe oferece o conjunto das linguagens e dos saberes, dos usos
e das normas, assim como, evidentemente, dos ‘gostos’ vigentes e aceitos em
torno dele.[...]". A leitora, portanto, tem outras revistas direcionadas a sua faixa
etaria e social para escolher, mas é a revista CAPRICHO que ela reconhece
como sendo a publicacdo competente que a levara a interacao, ao pertencimento
a um grupo. Essa relacao é tdo sdlida que a revista-cartilha passa a ser objeto de
colegédo e, por sua relagao intersubjetiva com a leitora, muda seu papel narrativo
de objeto de valor para ser sujeito. Discursivamente figurativizada como “amiga”,
ela é o Outro a quem a jovem escolheu para “ouvir” e “dialogar”.

E por todo esse envolvimento que as demais marcas procuram deixar nas
paginas da publicacido seu registro. Para isso participam ao também selecionar
o produto de acordo com a tematica das se¢des e assim manterem-se ao redor
da relagao entre leitora e revista por meio da forga centripeda exercida pela
CAPRICHO.

A marca CAPRICHO e seus satélites

Mas a CAPRICHO, para nao deixar-se ofuscar pelo sucesso das marcas que
fazem com que sua leitora possam pretensamente alcancgar a beleza e a pertenca
social e desse modo serem os objetos modais que fardo essa transformacéo,
constituiu também sua marca, que € homénima ao titulo da revista: CAPRICHO.

Ha dois modos de apresentagcédo da marca:
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1 - O nome por extenso - que plasticamente € 0 mesmo da capa

g (7 7z \ y —

Figura 115 - Marca CAPRICHO

2 - S6 duas letras - O “C” e 0 “H” da marca por extenso, uma metonimia.

Figura 116 - Marca CAPRICHO

A marca CAPRICHO sem a revista, portanto, fica “vazia”. A publicagao
“‘preenche” a marca com seus valores, sua estética, seus modos de presenca
no social e sua interagao com a destinataria. Os entrelagcamentos da plastica da
revista com a da marca nos levam a afirmar que os “[...] sistemas de expressao
se sincretizam para, com interagdes, veicular com coesao um mesmo plano de
conteudo[...]” (OLIVEIRA, 2008, p. 95). Trata-se portanto do sincretismo por
unido, por meio do qual a revista completa a marca e vice-versa. Ambas séo “[...]
comandadas por um so procedimento de enunciacéo o qual faz do discurso uma
especificagcado particular das estruturas semio-narrativas|...]” (OLIVEIRA, 2008,
p. 95). Seguindo essa linha de raciocinio de Ana Claudia Oliveira em seu artigo
intitulado “Visualidade processual da aparéncia” (2008), a marca sé esta plena
de sentido e de “[...] competéncia para atuar]...]” ao vincular-se a revista. Logo,
0 uso de uma blusa com a marca CAPRICHO estampada so6 tera seu sentido
pleno para as destinatarias que estabelecem relacdes entre a blusa e a revista.
Uma vez construidas essas relagdes, tem-se a significagdo de que néao se trata
apenas de um adjetivo, mas sim de um conjunto de valores, de uma estética,
de um estilo que constréem um modo de presencga social do sujeito vestido com
essa blusa. No plano discursivo, essa menina deseja ser identificada como um
membro do grupo CAPRICHO, que € intitulado pela publicagéo, e absorvido pela
marca, como “Galera Capricho™. E assim, como diz Canclini (2010, p. 65), as
mercadorias “[...] além de serem uteis para a expansao do mercado e reproducao
da forca de trabalho, [elas servem] para nos distinguirmos dos demais e nos
comunicarmos com eles,[...]".

A marca tem 9 empresas licenciadas e quase 9 milhdes de produtos

7 Uma vez por ano a revista promove a inscrigdo de garotas para integrar a Galera Capricho. Dentre as
atividades que participam, esta a de comentar sobre os resultados obtidos pelos produtos de beleza.
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licenciados vendidos anualmente.

Mochilas, bolsas, cadernos,
ficharios, estojos, blush, rimel,
perfumes, blusas, calcinhas,
tops, entre outros, levam a

marca CAPRICHO, seja com as
letras CH, seja com o nome por
extenso. Além de produtos, a
marca também promove eventos
e servicos. A parceria CH e
Boticario produz uma linha de
perfume, gloss, batons, sombras,
desodorante, sabonete, lapis para
os olhos, creme para olheiras,
enfim, uma lista com mais de
40 produtos para maquiagem
e para o corpo. Com relagao
as pecas intimas, a parceria
€ com a Marcyn; -calgados,
Sugar Shoes; mochilas, DMW;
material escolar, Tilibra; produtos
para decoracdo do quarto, Ludi;
esmaltes, Aeger; além de outras
empresas que também estampam
em seus produtos a marca
CAPRICHO. Todos compdem o
que € denominado pela revista e
enunciado em uma de suas secao,
como sendo Universo Capricho.

A leitora visualiza também nas
paginas da revista os produtos de
outros fabricantes apresentados
pela publicagdo como sendo o
estilo CAPRICHO de apresentagao
de si, ou seja, jovial, porém ao
mesmo tempo pueril, pois como
vimos nos capitulos anteriores,
cores pastéis, florzinhas, lacinhos,

Aulq de estiloe>

Saia do basico! Agora nossas mochilas e agendas
chegam com estampas e ilustragoes superlindas!

Figura 117 - Seg¢ao Universo Capricho
CAPRICHO, 4 jul. 2011

“Univer

RS 12,70
— SwiEwE:

Capricha no make

Conhega a linha de produtos Capricho O Boticario, que
vai deixar o seu make basico incrivel!

No Celulal)

Testes no WAP
Vivo, TIM e Brasil Telecom:
leseu celular. Clique
istas

acesse WAP de
e:lular e digite wap.abril.com.br/
icho

Figura 118 - Secgao Universo Capricho
CAPRICHO,14 mar. 2010
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bichinhos e coragbes convivem
com cores fortes e brilho. Todos
sdo elementos visuais recorrentes
nao sO nas paginas da revista
como também nas estampas e
tecidos das roupas, das tampas
dos esmaltes, das mochilas e das
capas de cadernos, por exemplo
(Figuras 117, 118 e 119).

DO arCO de Cabelo Com |ago é N ‘Cachecot,luva,chocolate...

Monte ja o seu kit de
sobrevivéncia no frio!
”

bandana de caveira, as jovens tém
um leque de opcdes de acessorios
e de produtos de maquiagem para
fazer parte desse grupo. Séo pecas
que constituem uma sintagmatica:
um arco, uma blusa, uma saia, uma
sapatilha, a bolsa com bichinho
pendurado, o glitter nos labios, a

Figura 119 - Secao Até R$ 50
sombra para realgar os olhos. Essa CAPRICHO, 22 de maio de 2011

composicao, dependendo também

da cor, da estampa, do tamanho da blusa e da saia, constituirdo um modo de
se apresentar para um determinado espaco social. A menina enturmada com o
grupo CAPRICHO tem os elementos ao seu dispor para ir ao cinema, a escola,
a balada ou a lanchonete com as amigas. Esses sintagmas e os seus modos
de articular estao disponiveis na cartilha e constituem os tragos que distinguem
essas jovens das outras que ndo leem a revista. Esses tragos de distinticdo do
parecer e do ser constroem o ethos do grupo Meninas CH.

Depreendemos das analises do sincretismo de linguagens, no decorrer de
nossa pesquisa, que sdo muitas as ofertas de produtos para consumo e, como
faz questao de enunciar a publicagao, os relativos a maquiagem, aos cabelos e
ao corpo sao testados e indicados por especialistas. Entdo outra competéncia
€ doada pela publicagcdo. Para comprar € preciso saber “comprar”, € preciso
verificar a qualidade do produto, se é resistente, dermatologicamente testado e
nao prejudicial a saude. Esse conteudo esta pressuposto quando os créditos da
pagina indicam os nomes dos profissionais que fizeram as escolhas dos produtos
e os testaram antes de serem publicados. Em alguns exemplares, o verbal com
letras coloridas e grandes explica que “a Galera aprovou” (Figura 120). Se a
leitora quer e pode, ela faz a compra proposta pela revista. Porém, ela pode
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mas nao quer os produtos indicados para
conseguir tal efeito na maquiagem ou no
cabelo, por exemplo. Novamente, o modo
COMO as marcas € 0S pregos Sao expressos perfeito para usar em

uma festa. Fica discreto,

permitem essa possibilidade de escolha, . mas da para ver. um

britho bacana nos olhos”
uma vez que a leitura do tutorial, que ¢é i TSR S
. L . \ ®ras
bem explicado e de facil entendimento, & AN T

construido plasticamente como um fazer Figura 120 - Fragmento /t Girl
C e CAPRICHO, 14 mar. 2010
prioritario.

Galera Capricho: “Achei

Como aponta Canclini (2010, p. 68), “[...] quando selecionamos os bens e
nos apropriamos deles, definimos o que consideramos publicamente valioso,
bem como os modos de nos integrarmos e nos distinguirmos na sociedade,
de combinarmos o pragmatico e o aprazivel[...]”. A pratica do consumo das
mercadorias expostas na revista ou de suas estamparias tornam o “principal
procedimento de identificagcdo” (CANCLINI, 2010) para as jovens que aspiram
pertencer a esse espaco de sociabilidade construido pela CAPRICHO.

No entanto, ndo so as leitoras vado em busca desse espaco, mas também os
fabricantes desses bens, que ao inclui-los reforcam suas vendas, ao mesmo
tempo que solidificam a posicdo da marca CAPRICHO no meio publicitario, e
da revista enquanto enunciador competente junto a leitora. No que diz respeito
a publicacdo, o seu crer poder fazer se sustenta por, primeiramente, selecionar
das inumeras mercadorias em circulagao as que esteticamente condizem com o
estilo construido pelo simulacro da relagao intersubjetiva entre leitora e revista.
Em segundo lugar, por saber informar quais sao esses produtos, e para efetuar
tal fazer, escreve seus enunciados com o vocabulario carcateristico de quem vai
ler, além de elaborar com esmero o cromatico, eidético e topoldgico do suporte
impresso em que esse verbal, as fotografias e ilustracbes serdo enunciadas.
Acrescenta-se entdo a esse saber fazer, o de informar os precos e, em alguns
casos, 0s nomes das lojas ou o e-mail e telefone do fabricante. Tais competéncias
extrapolam as paginas e contagiam a marca. E dessa articulacdo entre as
linguagens verbais e visuais que nasce o sucesso editorial e de marketing de
CAPRICHO.
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Consumo enquanto pratica social

Para Canclini, consumo e cidadania estéo interligados.

Para vincular o consumo com a cidadania, e vice-versa, é preciso
desconstruir as concepgdes que julgam os comportamentos dos
consumidores como predominantemente irracionais e as que
somente veem os cidadaos atuando em fungao da racionalidade
dos principios ideolégicos. Com efeito constuma-se imaginar
0 consumo como o lugar do suntuoso e do supérfluo,[...].
Além disso, reduz-se a cidadania a uma questdo politica,l...]
(CANCLINI, 2010, p. 35)

Consumir é entendido pelo autor como uma pratica social e enquanto tal é um
direito de todo cidad&o. E por meio dessa pratica que a jovem adentra no grupo
CAPRICHO, sendo sua primeira atitude a de comprar o exemplar. Porém, a

jovem que |é a revista da amiga também esta consumindo, pois segundo Douglas

e Isherwood (2004, p. 102) o consumo n&o € somente trocas-econdmicas, é

compartilhamento de conhecimento, uma vez que esse produto € um bem que
sera apropriado, classificado e difundido pelas jovens. Esse modo de uso da
cartilha CAPRICHO, seja para aprender modos de apresentacao de si ou de
se comportar, gera praticas sociais que poderdao ou ndo promover mudancgas

culturais.

[...] E neste jogo entre desejos e estruturas que as mercadorias
e 0 consumo servem também para ordenar politicamente cada
sociedade. O consumo é um processo em que 0s desejos se
transformam em demandas e em atos socialmente regulados]...].
(CANCLINI, 2010, p. 65)

Indubitavelmente as escolhas sobre quem vai consumir e 0 que vai ser

consumido geram exclusoes, estratificagdes, pois torna o consumo como “principal
procedimento de identificagcdo” em detrimento, seguindo a exemplificagcdo de
Canclini (2010, p. 29), as representagdes politicas ou sindicais.

[...] Junto com a degradacé&o da politica e a descrenca em suas
instituicdes, outros modos de participacao se fortalecem. Homens
e mulheres percebem que muitas das perguntas préprias dos
cidadaos - a que lugar pertenco e que direitos isso me da, como
posso me informar, quem representa meus interesses - recebem
sua resposta mais através do consumo privado de bens e dos
meios de comunicagdo de massa do que pelas regras abstratas
da democracia ou pela participagao coletiva em espacos publicos

..

No entanto, Canclini aponta, na obra e pagina citadas acima, que “[...]Jno
consumo se constroi parte da racionalidade integrativa e comunicativa de uma

sociedade [...].” Essa integragdo advém do compartiihamento dos sentidos dos
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bens, pois “[...] se estes s6 fossem
compreensiveis a elite ou a maioria
que os utiliza, ndo serviriam como
instrumentos de diferenciacaol...].”
Em CAPRICHO essa integragcao da
leitora com o universo estético das
celebridades torna-se possivel a partir
da apresentacdo dos cosmeéticos e
dos feitios de roupas. Essaiconizagao
entre o mundo natural da leitora e o

E volta as aulas! Tire o
uniforme da gaveta e

onirico da beldade operacionaliza B e comacamiges
essa aproximacao. A transformacéo,
entao, é operada por meio do “como
ter (informagao e produto) para ser”,
seguida do “como fazer para ser’.
Sendo que, como demonstramos
mais acima, o “ter” e o “fazer” sao

S o.com.br/clube ¢ poste uma foto sua

sobremodalizados pelo “querer”. A 7:iguré12?-8egéo Fotolog

leitora quer ter a informagédo que a CAPRICHO, 1 ago. 2010

fardo ser a menina que

capricha na aparéncia. e AN

Muitas querem tanto que ..dameninaquefoi
.- ~ voluntaria na Cracolandia

participam da selegdo i

para a Galera Capricho, A

outras seguem as

propostas tematicas do

site da publicacdo e se

fotografam para se verem

nas paginas da segao

Fotolog (Figura 121),

enquanto outras enviam == - e -
Figura 122 - Secéao A Incrivel histéria
CAPRICHO, 3 jan. 2010

e-mails ou mensagens
pelas redes sociais
vinculadas a revista. Dessa interlocucdo também sao publicadas as reportagens
sobre bullying e participacdo em projetos sociais (Figura 122).

Para Campbell, esse empenho de alguns jovens de serem famosos constitui
“[...]o melhor exemplo da crenga hoje generalizada de que qualquer pessoa
pode ter, ou fazer, qualquer coisa se quiser de fato. [...]JEles acreditam que o
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proprio querer lhes propiciara o sucesso. Desde que, é claro, se queira o
bastante]...]’(2006, p. 60, grifo do autor).

Ja o reconhecimento de pertenca € uma moeda de duas faces: a de quem se
reconhece como pertencendo aquele grupo social e a de quem reconhece que
nao pertence aquele grupo. Quanto a este ultimo, seja porque nao quer, seja
por ndo-identificagdo. A revista € mais um bem cultural em circulagéo na nossa
sociedade e, enquanto tal, pertence a cadeia de mercadorias intercambiaveis
que, no dizer de Canclini (2010, p. 71), exerce mais que uma fungdo mercantil
nas méaos dessas leitoras.

[...] Dentro desta multiciplicidade de acbes e interacbes, o
objetos tém uma vida complicada. Em certa fase sao apenas
‘candidatos a mercadorias’, em outra passam por uma etapa
propriamente mercantil e, em seguida, podem perder essa
caracteristica e ganhar outra.[...]

A CAPRICHO, por seu carater de interagdo entre a leitora e a sociedade
em que esta vive deixa ser apenas revista, torna-se cartilha e, para algumas
meninas, nao € mais mercadoria e torna-se objeto de cole¢cdo, como conferimos
no Capitulo 3.

As escolhas da leitora

O programa de interagdo entre sua leitora e 0 espago social € uma das
estratégias enunciativas constitutivas do sucesso da publicagdo. Essa interagéao,
como vimos, se faz por meio de atitudes comportamentais e estéticas. E nessa
ultima esta, principalmente, o consumo. Sdo mais de 40 paginas sem produtos
anunciados; em torno de 20 com produtos (todas paginas referentes as editorias
Beleza e Moda) e outras 20 paginas com anuncios. Por sua reiterada presenga
quantitativa nas paginas, entao, o consumo constroi o efeito de sentido de que esta
emtodasas paginas, inclusive nas editorias Entrada, Famosos, Vocé, Diverséo.No
entanto, qualitativamente o consumo das mercadorias apresentadas € sugerido,
e nao imposto. A imposicao seria construida por meio do /dever/ comprar os
produtos indicados para alcancar a transformacao. Nao ha no enunciado verbal,
nem no visual (como mostramos), um dever n&o fazer. Exemplificamos, “é com a
sombra da Boticario que se obtém esse efeito esfumado”. Esse dever fazer com
a sombra do Boticario seria da ordem da intimidagéo, ou seja, “deve-se fazer com
a sombra do Boticario, ou do contrario o efeito esfumado n&o saira perfeito”. No
visual, as letras das marcas e os numeros dos pre¢os seriam maiores, coloridos
ou com outro elemento plastico chamativo. Ha, no entanto, a reiteragdo do nome
de marcas e de lojas, constituindo uma rede isotopica que constroi o sentido de
que essas marcas e lojas s&o as mais indicadas para a obtengcdo de uma sangéo
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positiva.

No entanto, ha um querer fazer saber que nao cabe apenas a revista. Por mais
que da interagao entre plano de expressao e plano de conteudo depreendemos
a significacdo de que o consumo das mercadorias apresentadas nao seja
obrigatorio, ha a necessidade do exercicio da cidadania nos atos de consumo.
Paratal atuagao, as demais instituicdes sociais, como a familia, aigreja e a escola
precisam também exercer o seu papel de informagao e de preparagdo desses
sujeitos enquanto consumidores. Mas néao € “demonizando” (LYPOVETSKY,
2000) a midia, o marketing, o consumo, e sim preparando consumidores “[...]
capazes de refutar as pretensdes e sedugdes da propaganda.[...]” (CANCLINI,
2010, p. 70)

[...JPodemos atuar como consumidores nos situando somente
em um dos processos de interagdo - 0 que o mercado regula - e
também podemos exercer como cidadaos uma reflexdo e uma
experimentacdo mais ampla que levem em conta as multiplas
potencialidades dos objetos, que aproveite seu “virtuosismo
semidtico” nos variados contextos em que as coisas nos

permitem encontrar com as pessoas.[...] (CANCLINI, 2010, p.
71)

A revista nao se sustenta sem a publicidade, como afirma Scalzo (2006).
Desse modo, a revista sincretiza o discurso da publicidade, do social e cultural,
estes referentes a destinataria, para constituir seu discurso prescritivo, dirigido
as jovens brasileiras da faixa etaria dos 14 aos 18 anos, de que é possivel
sim estar bem vestida, fazer um tratamento de espinhas e usar produtos que
possam mascara-las; manter um relacionamento amoroso saudavel; fazer sexo
com prazer; estudar para chegar a uma profissao; dizer “nao” e colocar em tudo
0 que faz seu toque, seu jeito. Para isso, a revista ensina, sustentada pelas
convencgodes sociais da sociedade brasileira, o como fazer.

Nas escolas, shoppings, ruas, casas de espetaculo e outros espagos sociais
nao é dificil destacar meninas que seguem o estilo CAPRICHO de parecer. Nao
seria diferente se fosse uma publicacdo voltada para outra estética. Grupos
se formam em toda sociedade. Dos hippies aos funkeiros, dos cozinheiros as
motoqueiras, estilos e modos de vida diferentes. E os meios de comunicagao os
pingam do social, rotulando esses grupos ou se apropriando das denominagdes
que esses sujeitos construiram para seu grupo, para instituirem-se como seus
destinadores nos programas de tvs, de radio, na internet ou nos impressos
“segmentados”.

Aderir ou ndo “[...]a rede das preferéncias ja definidas e partilhadas pelo
grupol...]” (LANDOWSKI, 1997, p. 130), difundidas ou construidas pela midia,
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€ uma questao de escolha da leitora. E fazer escolhas é ter opg¢des, opinides,
enfim, ser critico. Essa destinataria, dos 14 aos 18 anos, que como vimos
principalmente no Capitulo 3, esta no Ensino Médio, em uma escola particular,
possui um poder aquisito de médio a alto. A julgar pelo sucesso editorial, ou
seja, quanto as tematicas e o modo como séo apresentadas, a sangao da leitora
€ positiva e esta contagia a marca. Por recorréncia, podemos afirmar que as
outras marcas divulgadas nas paginas também adquirem um percentual desse
sucesso, visto que as secdes em que sao publicadas existem ha mais de 10
anos. Nesse caso, outro programa narrativo se instala: leitoras-consumidoras
das marcas publicadas na CAPRICHO. Mas esse programa n&o € objeto de
nossa pesquisa.
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Jeito Capricho de ser

[...] Dessa forma, esses jovens que chegam a escola
s&o o resultado de um processo educativo amplo, que
ocorre no cotidiano das relagées sociais, quando 0s
sujeitos fazem-se uns aos outros, com os elementos
culturais a que tém acesso, num dialogo constante
com os elementos e com as estruturas sociais onde se
inserem e as suas contradicées|...] (DAYRELL, 1996,
p. 142).

O consumo esta na CAPRICHO. Ele comeca e termina com o fazer pragmatico
da leitora: comprar a publicagdo. A partir desta acdo, tudo que lhe € sugerido
sera ou ndo adquirido. Como diz Lipovetsky (2000, p. 13), “[...] nenhum anuncio
publicitario, por mais sedutor que seja, convencera os consumidores pos-
modernos a abdicarem da liberdade de escolha que arduamente conquistaram
[...]". Para as jovens chegarem a essa “liberdade”, muito precisa ser explicado,
ensinado.

A identificacado da leitora com a revista nao € por acaso, como mostramos nos
capitulos anteriores. Nas analises da capa, depreendemos que o cromatico, o
eidético, o topologico, o léxico e os temas s&o estrategicamente selecionados
pelo enunciador, objetivando ndo apenas atrair o olhar da enunciataria, mas
também identificar um estilo préprio da CAPRICHO se mostrar. Porém, mais
do que ver, é preciso ter a revista para saber-ser a jovem da moda, enturmada
e informada sobre modos de apresentagdo e comportamento na vida social e
intima. O sincretismo de linguagens por unido constréi uma memoria textual
entrelagada pelas imagens e palavras sempre presentes em todos os exemplares,
que constituem o conjunto plastico e tematico que direciona a linha gréfica e
editorial da revista. E a partir da capa, ent&o, que se instaura o plano isotépico
proposto pela revista: levar a leitora a aderir ao programa narrativo de busca pelo
sucesso a partir do caminho indicado pela publicagao.

E esse sucesso esta calcado no parecer. Os estudos realizados na segao
Busca trouxeram a tona a estratégia narrativa de tematizar esse parecer de
modo fragmentado, isto €, em mais de 20 sec¢des diagramadas ora com muitas
fotografias, ora com fotografias grandes, mas sempre acompanhadas de textos
pequenos. Essas diferentes diagramagdes e a diluicdo das informagdes sobre os
modos de visibilidade € um recurso enunciativo que provoca o efeito de sentido
de que ha varios temas abordados na revista.

Observamos que esse parecer esta atrelado as atitudes da jovem leitora
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com relacado ao Outro. Primeiramente, a publicacéo instaura, discursivamente,
uma interacdo intersubjetiva de intimidade com a enunciataria, como vimos em

Oi da editora, para encobrir o discurso prescritivo que marca o aconselhar e
seguir o aconselhamento nas se¢des em que o Outro € a coletividade (as outras
leitoras, os meninos, a familia, a escola etc.), A incrivel historia..., Sexo, Diga
né&o ao bullying, Duvida de garota e Comportamento, que analisamos em todo
o Capitulo 3. Depreendemos, ainda, que é no espago escolar, principalmente,
que esses enunciados constroem a narrativa desde o parecer até o modo de ser,
seguindo um agir proposto pela revista.

Inferimos também a isotopia figurativa da jovem de atitude. Essa isotopia é
latente nas se¢des da editoria Vocé e constroi a base que sustenta as interagcdes
sociais propostas pela revista. Essa jovem participa de projetos sustentaveis
e comunitarios; sabe se comportar e se apresentar frente a essas situagoes;
consola a BFF; se posiciona contra o bullying, o racismo e a homofobia; participa
de projetos sociais; e vence as dificuldades. Ela é capaz de ressignificar o espaco
escolar, pois mesmo obedecendo a regra do uso do uniforme, ela aprende com a
revista como usar uma mochila da moda, um ténis customizado, uma maquiagem
leve, um penteado ou acessoério diferentes. Para tal performance, CAPRICHO
apresenta em suas paginas o que, onde, como e por quanto comprar as pegas.
Porém, essas informagdes sobre as mercadorias e as lojas nao sdo impostas,
como vimos nas analises, mas sugeridas. Dessa recorréncia figurativa da jovem
de atitude, apreendemos o valor que subjaz a isotopia da tematica sociabilidade
e alinhava a proposta de comportamento social apresentado a leitora pela
publicacdo: o altruismo.

Assim, recorrentemente, mediante um discurso prescritivo figurativizado de
modo tao colorido (no que tange a visualidade) e tematizado euforicamente (no
que diz respeito as ag¢des sociais e individuais), a revista ensina a leitora como
se produzir, dos pés a cabeca, para o lugar onde ira fazer-se ver com o seu
modo altruista de ser. Dessa recorréncia de tragos de expressao e de conteudo
configura-se o jeito Capricho de ser, ensinado pela cartilha CAPRICHO.

Por se tratar de um texto sincrético, em todos os capitulos mostramos o quanto
a relagéo entre a linguagem verbal escrita e visual € importante na construgéo
da significacdo e no convencimento da leitora. A diagramacgao proporciona uma
capa plasticamente sedutora, que atrai o olhar da jovem para os temas que |he
interessam. Cor, formas, palavras, desenhos compdem um arranjo estético que
promove um “querer saber mais”. A leitora folheia a revista, inicia uma conversa
de amiga, sabe da vida do Outro. Artistas, estudantes, cantores, modelos
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desfilam sob seu olhar atento, sua curiosidade, sua “fome” de saber o como,
quando e onde. Nao s6 a respeito do Outro, mas também, reflexivamente, no
que diz respeito a si mesma. O prazer da leitura € estar entre o que Ié e 0 “sentir
o sentido” (OLIVEIRA, 2009) do que se |é. Seduzida pela organizagao plastica e
pelas tematicas, a leitora faz da revista sua companheira.

E quer prolongar esse “estar junto”. Querer construido pelas astucias do
sujeito da enunciagdo que, ao instaurar a enunciataria em seu tempo e no seu
espago no enunciado sincrético, modaliza passionalmente a relagcdo desta
pelo querer continuar em conjungdo com a CAPRICHO. A publicagao prolonga
essa “conversa” por meio da sua marca, que recebe o0 mesmo nome da revista.
Mochilas, cadernos, estojos proporcionam a companhia no espago onde a leitora
passa a maior parte do dia: a escola. Mas o estésico, o sentir com o corpo a
CAPRICHO ¢é o que desempenham as blusas; na intimidade desse corpo, as
calcinhas, os sutids e os fops. Enquanto batons e brilhos constroem o sentir
no corpo. Desse modo, a publicagédo valoriza a sua presenca no dia a dia da
leitora. Para algumas leitoras, essa amiga continua em sua companhia, seja no
presente, seja no futuro enquanto objeto de colecao, tendo as suas maos uma
coletédnea de procedimentos de como fazer para ser visto.

No entanto, as analises do conteudo apontaram que a leitora, seduzida
pela capa, ndo encontra na revista um discurso diferente da familia ou escola
para o comportamento da jovem mulher. Ela encontrou uma forma diferente de
discursivizar os mesmos valores e, por isso, a identificacdo com a revista ocorre
por meio do crivo de leitura que torna o mundo social significante para essa
menina. Crivo este formado pelos valores constitutivos do modelo social para
a mulher brasileira: a familia como o lugar da formag¢ao do ser; a importancia
do estudo na formacgédo de uma carreira; o respeito as regras; a sociabilidade
atrelada a estética; e a importancia da mulher na ajuda ao proximo. Logo, séo
valores que, uma vez relacionados interdiscursivamente com cartilhas sobre boas
maneiras, sexo seguro e de boa aparéncia, constroem a sociedade enquanto
metadestinador da leitora.

Por sua vez, o fazer pragmatico da leitora jovem ao comprar a revista, que
ha 21 anos (desde sua reformulag&o) esta no mercado, sanciona esse discurso.
Como diz Morin (1977, p. 157), “[...] a cultura de massa ‘acultura’ as novas
geracgbes a sociedade moderna. Reciprocamente, a juventude experimenta de
modo mais intenso o0 apelo da modernidade e orienta a cultura de massa nesse
sentido [...].”

Mas é nesse diferencial - a forma, o modo como os valores sdo enunciados - e
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que tem a sua base no sincretismo de linguagens, que a leitora aprende o que,
muitas vezes, se recusa a ler ou ouvir das demais instituicdes sociais, onde nao
ha seducao em seus discursos. Pode haver imposicao, posturas discursivas as
vezes da ordem da intimidagdo. Ou entdo, desconhecimento. As vezes, falta de
compromisso por parte dos responsaveis (familiares, educadores, por exemplo).
Pergunta Dayrell (1996, p. 145): “[...] A familia, nestes tempos pds-modernos,
tem dado conta de responder as demandas desse tipo?[...]" e a escola, tem sido
0 espacgo para que o jovem “[...] se situe em relagdo ao mundo em que vive?[...]".

N&o ha aprendizado sem que de ambas as partes, de quem ensina e de quem
aprende, haja o compartilhamento do querer estar junto no caminho que leva ao
autoconhecimento, que € permeado pelos valores que constituem a cultura da
sociedade em que vivem. Mas, como as nossas analises destacaram, a cartilha
CAPRICHO, figurativizada como amiga, sabe fazer ser companheira, pois enuncia
o dever obedecer com o visual jovial e, verbalmente, com o vocabulario jovem;
I&é as duvidas que chegam por e-mail, twitter, facebook, blogs e as responde;
constréi um espacgo para as confidéncias na revista (como vimos nas analises do
indice) enfim, acompanha e participa da vida intima e social da sua leitora.

A partir das escolhas dessa amiga que sabe de suas duvidas, as conhece e
as respeita, a jovem vivencia as experiéncias do Outro, e acaba por instituir a
revista como um espaco de reflexdo sobre suas angustias e questdes pessoais.
Assim, mais de dois milhdes de leitoras mantém sua fidelidade a publicagao,
qgue ha mais de 20 anos mantém as mesmas tematicas e uma ética embasada
pelo consumo. Nesse proceder, a revista instaura uma mulher que valora
como padrao a estética. E para permanecer como cartilha, € pela mudanca da
programacao visual da publicagao que essa estética é atualizada constantemente.
Tematicamente, a cartilha CAPRICHO aborda temas que a escola néo elege
como conteudo disciplinar, embora os temas transversais preconizem e objetivem
tratar da complexa trama social em que estamos inseridos. Porém, o faz de
modo que os valores permanegam os mesmos e, portanto, o lugar da mulher
pouco ou nada avanga. A cartilha &, entao, construida a partir de um simulacro
de leitora também originada pela midia. Trata-se, assim, de uma leitora que
ganha existéncia e identidade na prépria midia e, tal como reflexo dela mesma,
€ constantemente reatualizada desde 1989, o que explica a permanéncia da
CAPRICHO no mercado e 0 enorme acesso das jovens a essa publicagao.

Os jovens chegam a sala de aula plenos de informacdes e experiéncias
advindos, principalmente, dos meios de comunicagdo. Explorar essas midias
e seu conteudo é também participar da vida do jovem e, assim como simula a



222

CAPRICHO, compartilhar e dialogar sobre o seu cotidiano. Ao deixar que esses
veiculos entrem em sala, constituindo o “conteudo programatico da educagao”
(FREIRE, 1987, p. 47), e os transformando em coadjuvantes didaticos, a escola
estaria ndo s6 mais perto do seu aluno como também construindo um sujeito-
leitor critico do género midia impressa, o objeto que aqui estudamos.

Nossas analises do sincretismo de linguagens na CAPRICHO demonstraram
a importancia dessa estratégia enunciativa na construgao do texto de modo a
produzir o efeito de sentido do novo, do diferente, a cada quinzena, exercendo
um papel de relevo no convencimento da leitora em aderir aos padrdes visuais e
aos valores que constituem o jeito Capricho de ser.

Jeito esse que esta atrelado a reoperacéo, cotidianamente, do seu parecer, por
meio do consumo de pequenas pecas para ressemantizar desde um acessorio
escolar até as pecas maiores que constituem o seu vestuario. Nao é relevante
onde serao adquiridas, mas € importante revitalizar o corpo, torna-lo significante
a cada dia. Para isso, extenuantes combinatdrias, de pecas e espagos para esse
parecer, sao apresentadas na revista. Para ser, a publicacdo constroi o fazer
sustentado também na amabilidade. A cartilha, portanto, educa conformando, a
partir da extenuante iconicidade constituida por atos de consumo, a subjetividade
dessa leitora aos padrdes estéticos e éticos da sociedade brasileira para o sexo
feminino. Existe entdo escapatéria? Para Greimas (2002), o sujeito esta sempre
em busca do como sair da insignificancia e da mesmice. Esse sujeito procura
em pequenos atos, como de se vestir, um modo de resistir ao previsivel, ao
esperado, constituindo uma identidade que é reconhecida por seu grupo, porém,e
ao mesmo tempo, € individual. Ele busca a dessemantizagéo da rotina. A cartilha
CAPRICHO apresenta o percurso dessa busca a partir da estesia, o sentir no
corpo a plastica das paginas e a emogao dos depoimentos. Assim, escapa a
leitora outros papéis que podem ser possiveis na constru¢cado da sua identidade.

Portanto, ndo ha como néo estabelecer relagcbes entre o plastico e o verbal
na midia impressa. No entanto, € preciso capacitar o estudante a compreender
0S mecanismos que constroem a significagdo desses textos, assim como o
entendimento da estrutura dos mecanismos contratuais entre os parceiros
da interacado (enunciador/enunciatario). Eis entdo um caminho para a jovem
estudante ser uma leitora critica: por meio do entendimento de como os temas séo
apresentados nas paginas, portanto a plasticidade e a espacialidade promovidas
pela diagramagao; como sao verbalizados; a figurativizagdo e a iconizagao; os
objetos modais e objetos de valor; a manipulagao; e como sao discursivizados,
portanto, o espaco, os atores, o tempo, os valores. Ha também de observar o
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dialogo com outros textos, que é a intertextualidade, construindo o contexto.
Ao estabelecer articulagdes, os estudantes estardo tecendo a significagdo, ao
mesmo tempo em que serdo competentes também para construir seus proprios
textos, sincréticos ou ndo, seus caminhos, suas escolhas, com autonomia e nao
como autédmatos.

Acreditamos que, a partir da compreensao dos mecanismos produtores
do sentido do texto, tal como propde a semiética discursiva, as artimanhas
enunciativas nao serao de todo dificeis de serem apreendidas por esses jovens.
E as suas escolhas, de leitura e consumo, de midias impressas ou nao, serao
mais criticas. E ser critico ndo € deixar de ler a CAPRICHO ou outras revistas.
E saber se posicionar em relacdo ao discurso dessas midias, as seducées da
publicidade e construir praticas sociais a partir de escolhas conscientes.
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