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E se em algumas almas humanas, singularmente dotadas e de
percepcao sensivel, se levanta a suspeita de sua composicao
multipla, e, como ocorre aos génios, rompem a ilusdo da
unidade personalistica e percebem que o ser se compde de
uma pluralidade de seres como um feixe de eus, e chegam a
exprimir essa ideia, entdo imediatamente a maioria as prende,
chama a ciéncia em seu auxilio, diagnostica esquizofrenia e
protege a humanidade para que ndo ouca um grito de verdade
dos labios desses infelizes. [...] Assim, pois, se um homem se
aventurar a converter numa dualidade a pretendida unidade do
eu, se ndo é um génio, € em todo caso uma rara e interessante
excecdo. Mas, na realidade, ndo ha nenhum eu, nem mesmo o
mais simples, ndo ha uma unidade, mas um mundo plural, um
pequeno firmamento, um caos de formas, de matizes, de
situacbes, de herancas e possibilidades. Cada individuo
isolado vive sujeito a considerar esse caos como uma unidade
e fala de seu eu como se fora um ente simples, bem-formado,
claramente definido; e a todos os homens, mesmo aos mais
eminentes, esse rude engano parece uma necessidade, uma
exigéncias da vida, como o respirar e o comer.

Hermann Hesse na obra O Lobo da Estepe



RESUMO

Esta dissertacdo utiliza textos publicados na revista Capricho para discutir, sob a
perspectiva dialdgica bakhtiniana, o papel da midia impressa na constituicdo da
subjetividade de seus leitores. Resgata, por meio de pesquisa bibliografica, o
surgimento, desenvolvimento e o0s principais aspectos da chamada imprensa
feminina, com foco naquela produzida no Brasil. Neste contexto, a revista Capricho &
situada e analisada desde a criacdo até as edi¢cfes do ano de 2013. Como resultado
percebe-se que o leitor presumido da publicacdo é o adolescente (13 a 17 anos)
heterossexual do género feminino, familiarizado aos géneros discursivos virtuais;
interessado por tendéncias em moda, estética (corporal, maquiagens, unhas,
cabelos), cultura pop (musica, livros, filmes, séries e celebridades em geral)
brasileira, norte-americana e inglesa, principalmente; iniciante (ou ja iniciado) na vida
amorosa e sexual; pertencente as classes A e B. A analise da secédo Terapia de
Grupo nos levou a identificacdo de um género discursivo originado de uma
reelaboracéo feita pela Revista das atividades realizadas nos encontros terapéuticos
popularmente conhecidos como “terapia de grupo”, e demonstrou que o espago
criado na (e pela) Revista promove a interacdo social entre as participantes com a
veiculacdo de um discurso alinhado a ideologia oficial do capitalismo que se
manifesta na producdo de textos objetivando a autoajuda e também numa viséo

consumista, classista, individualista e liberal de mundo e de sujeito.

Palavras-chave: Linguagem. Sujeito. Midia. Revista Capricho. Terapia de Grupo.



ABSTRACT

This dissertation draws upon texts published in Capricho magazine to discuss the
role of print media in the subjective constitution of its readers under the bakhtinian
perspective. It rescues, through bibliographic research, the emergence, development
and the main aspects of women's press, with a focus on that produced in Brazil. In
this context, Capricho magazine is analyzed from its first launch up to contemporary
editions with a focus on those editions published in 2013. As a result it is perceived
that the presumed readers of the magazine are heterosexual teenage girls (13-17
years old), familiar to virtual genres; interested in many trends such as fashion,
beauty (fitness, makeup, nails, hair), Brazilian, American and English pop culture
(music, books, films, TV shows and celebrities); beginning (or already iniciated) in
love and sexual life; belonging to upper classes. The analysis of "Group Therapy"
(Terapia de Grupo) section led us to identify a discursive genre originating from a
redesign done by the magazine as of the activities carried out in therapeutic
encounters popularly known as "group therapy". Moreover, it has demonstrated that
the space created in (and by) magazine promotes social interaction among
participants with the propagation not only of a discourse aligned with capitalism’s
official ideology manifested in the production of texts aimed at self-help, but also of a
consumer, classist, individualistic and liberal vision about the world and about the

subjects.

Keywords: Language. Subject. Media. Capricho Magazine. Group Therapy.
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PRA COMECO DE CONVERSA

“Néo se pode permanecer na praia contemplando as espumas, as ondas:
deve-se correr o risco, atirar-se na agua e nadar.” Martin Buber

Segundo Bakhtin, ndo ha sequer uma atividade humana existente que esteja
desvinculada do uso da linguagem (BAKHTIN, 2011, p.261). Exemplos claros dessa
relagdo de dependéncia sociolinguistica sdo as praticas discursivas relacionadas
aos campos das midias. Definida como "a transmissdo de um saber, com a ajuda de
uma determinada linguagem, por alguém que o possui a alguém que se presume
nao possui-lo" (CHARAUDEAU, 2006, p.33), a informagéao representa o elemento
responsavel por retirar um individuo do estado inicial de ignorancia e introduzi-lo ao
de saber. Intermediarias entre os saberes da esfera publica e os individuos, as
midias representam o suporte organizacional socialmente constituido e gerido

necessario a construcao e difusao do discurso da informacgao.

O discurso das midias, diretamente ligado ao contexto do saber, relaciona-se
igualmente a nogao de poder que tanto a posse das informagdes quanto a
autoridade para transmiti-las lhes conferem. Além disso, Charaudeau (2006, p.63)
destaca o poder social que as midias detém a partir do momento que nos tornamos
dependentes de seus saberes:
[...] basta que se saiba que alguém ou uma instancia qualquer tenha
posse de um saber para que se crie um dever de saber que nos torna
dependentes dessa fonte de informacédo. Toda instancia de informagéo,
quer queria, quer ndo, exerce um poder de fato sobre o outro.

Considerando a escala coletiva das midias, isso nos leva a dizer que as
midias constituem uma instancia que detém uma parte do poder social.

As midias, em especial aquelas que exercem o papel de difundir informacdes
relativas aos eventos que sao produzidos no espago social comum, surgiram com o
objetivo de publicizar os acontecimentos considerados mais relevantes a populagao
e, portanto, é possivel que persista em alguns grupos a ideia de que esses canais
de comunicacdo atuam exclusivamente como suporte para a apresentacdo da
realidade. Entretanto, a assercdo do estudioso francés supracitada ja nos aponta
para outra perspectiva: aquela que compreende a atuacdo do discurso midiatico

para muito além de uma mera exposicao dos fatos tal qual se deram.

Hoje, gracas principalmente aos estudos discursivos, os produtos da esfera midiatica
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nao sao considerados isentos, neutros e objetivos; todo enunciado, em maior ou
menor grau, apresenta tragos subjetivos e, muito mais do que promover a mera
difusdo de uma mensagem, representa um fenémeno social complexo no qual os
seus participantes (inter)agem. Portanto, como produto da subjetividade de seu
autor e ambiente de interacdo social, inferimos — embasados no principio
bakhtiniano da alteridade — que esses enunciados sdo também elementos
constituidores da subjetividade dos envolvidos enquanto destinatarios. Desse modo,
além de informar, os enunciados promovidos pelas midias contribuem também, pela

constituicdo de sentidos empreendida, para a formagé&o subjetiva de seus leitores.

Acompanhando as mudancas da realidade que lhes servem de matéria-prima, as
midias se transformam e impéem mudancas. Com o desenvolvimento das midias
virtuais, por exemplo, aos veiculos de comunicagdao impressos restaram poucas
alternativas, dentre as quais: a redencado ao virtual e, portanto, a produgdo de
material exclusivamente para plataformas online; e, para alguns daqueles que
insistem na plataforma impressa, a publicacdo de conteudos de forma mais
segmentada e direcionada, de modo a concentrar toda a atengdo em um nicho de

publico leitor cada vez mais restrito, especifico e exigente.

Dentre as publicacdes existentes que optaram pela segmentagdo, uma em especial
nos chama a atengao por sua histéria e tradicdo no mercado editorial: a revista
Capricho. Em seus mais de 60 anos de existéncia, a Capricho é lider de vendas no
segmento feminino adolescente e possui uma quantidade consideravel de empresas
que pagam para anunciar em suas paginas, além de ter transcendido a simples
referéncia ao periddico e passado a categoria de marca para uma série de outros

produtos, como roupas, material escolar, maquiagem, biquinis, perfumes etc.

Considerando o papel formador das midias e a relevancia da Capricho no setor
editorial brasileiro, propomos, fundamentados teoricamente nos estudos do Circulo
de Bakhtin, uma investigacado a respeito da constru¢cado do sujeito a partir de textos
midiaticos. Para tanto, as vinte e seis edigdes de 2013 da Revista, com destaque a

secao intitulada Terapia de Grupo, foram analisadas.

Por ser um problema filosoéfico e linguistico fundamental, a questao da subjetividade

perpassa por toda a obra do Circulo de Bakhtin, na qual, € compreendida como algo



14

intimamente relacionado as atividades em sociedade. Desse modo, o sujeito € tido
como produto das interagdes dialdgicas que trava com outros sujeitos em situagdes
concretas de comunicagdo. Como toda atividade humana esta ligada ao uso da
linguagem e por compreendermos que, em sua modalidade verbal, tal uso sé se
realiza por meio de enunciados singulares e concretos, discutiremos acerca das
questdes relativas ao género discursivo no qual a secdo eleita € modelada e
também sobre a inscricdo dos seus enunciados numa esfera social que possibilita a

producgéo dos sentidos e, consequentemente, a constituicdo dos sujeitos.

Entendemos que a relevancia do presente estudo concentra-se principalmente na
multiplicidade de aspectos que o mesmo enreda: tanto os de ordem tedrica,
linguistico-discursiva, quanto os relativos ao papel das midias e sua influéncia sobre

o publico.

A escolha da revista Capricho, tdo bem sucedida publicagao, tradicional e a0 mesmo
tempo sensivel ao momento sdcio-historico no qual esta inserida, representa uma
boa oportunidade para discutirmos algumas questdes relativas a discursividade e a

persuasao presentes no discurso das midias.

Como exposto, a medida que comunica, o discurso midiatico contribui para a
formacado daqueles aos quais se dirige. Uma vez que sdo compostos por signos
ideologicamente constituidos, os enunciados produzidos nessa esfera ndo apenas
refletem, mas também refratam a realidade, gerando diferentes modos de dar
sentido a0 mundo, a depender da fonte de informagao consultada. Sobre esse
fendmeno a fildsofa Marilena Chaui (2001, p.91) afirma que
Bastaria [...] que uma mesma pessoa, durante uma semana, lesse de
manha, quatro jornais diferentes e ouvisse trés noticiarios de radios
diferentes; a tarde, frequentasse duas escolas diferentes, onde os
mesmos cursos estariam sendo ministrados; e a noite, visse o0s
noticiarios de quatro canais diferentes de televisdo, para que,
comparando todas as informacg@es recebidas, descobrisse que elas ndo

“batem” umas com as outras, que ha varios mundos e varias sociedades
diferentes dependendo da fonte de informacdo. Uma experiéncia como

essa criaria perplexidade, duvida e incerteza.
Sendo assim, consideramos que o estudo aqui proposto contribuira para o

esclarecimento da peculiar atuagao das revistas de publico segmentado enquanto

agentes na construcao de sentidos e, consequentemente, de subjetividades.
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Em um grande veiculo da midia que optou pela segmentagcdo como a revista
Capricho, o posicionamento ideoldgico que definira o recorte a ser feito daquilo que
acontece, bem como a selegcdo dos temas a serem discutidos, suas formas de
contextualizacdo etc. ndo sdo escolhidos e utilizados a revelia, ao contrario, sao
elementos cuidadosamente planejados com o objetivo de satisfazer os desejos de
consumo de determinado nicho do mercado. Os fins sdo mercadoldgicos (venda de
revistas), mas os meios, ideoldgicos; ou seja, sdo pelas posi¢gdes e construgdes
ideoldgicas confirmadas e perpetuadas pelos veiculos da midia que os mesmos
conseguirdo cativar seu publico consumidor que, em contato frequente com
determinados discursos (no caso em questdo, contato esse quinzenal), consolida (e

constroi novas) formas de consumir, de pensar, de agir, portanto, de ser.

Por fim, outro motivo que nos move a realizacdo deste estudo reside na sua
possibilidade de contribuir para a ampliagdo e aprofundamento das ideias
linguisticas do chamado Circulo de Bakhtin, ratificando sua relevancia na discussao
de temas contemporaneos e, em certo sentido, atemporais, como a constituicdo do

sujeito, categoria tdo cara as chamadas Ciéncias Humanas e Sociais.

Tendo como pressupostos que: 1) ha sempre um leitor/ouvinte previsto em qualquer
situagcdo de enunciagdo; e 2) as interagbes verbais atuam como elemento
constituidor das subjetividades daqueles que delas participam, a pesquisa ora
proposta objetiva examinar a construgao discursiva empreendida na revista Capricho
visando nao somente a compreensao da imagem de leitor presumido e sua inscrigao
nos textos, mas também a discussdao da formagcdo de sujeitos promovida pelo
discurso veiculado em suas paginas. Isso porque, além de meio de comunicagao,
Revista é também [...] um fio invisivel que une um grupo de pessoas e,
nesse sentido, ajuda a construir identidade, ou seja, cria identificagdes, da
sensagdo de pertencer a um determinado grupo. Entre garotas, por
exemplo, sabe-se que quem Ié Capricho é diferente de quem nao a lé. O
fato de ler a revista transforma as meninas num grupo que tem interesses
em comum e que, por isso, comporta-se de determinada forma. Nao é a toa
que leitores gostam de andar abragados as suas revistas — ou de andar com

elas a mostra — para que todos vejam que eles pertencem a este ou aquele
grupo. (SCALZO, 2003, p.12, grifo nosso).

A metodologia utilizada neste estudo é fundamentalmente a de revisao bibliografica
dos textos tedricos produzidos tanto pelos estudiosos do Circulo de Bakhtin quanto

pelos autores que propdem reflexdes e realizam estudos com base no pensamento
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bakhtiniano. No que tange a metodologia de analise, trabalharemos naquela de viés
interpretativo com base tanto nos principios teéricos formulados pelo Circulo quanto

por seus seguidores.

Desde o comeg¢o do trabalho, buscamos orientar a sua construcdo pelo viés
dialégico bakhtiniano, ja que este prevé uma praxis organizada por meio de
procedimentos metodoldgicos plurais e de diferentes ordens, atendendo, assim, a

especificidade do género discursivo em questao.

Agindo desta maneira, esta pesquisa buscou observar o que ha de singular em
nosso objeto de estudo para que assim n&o corréssemos o risco de tentar definir
categoricamente nenhuma etapa dos processos de interagao social e da construgao
do sujeito, mas compreender como o fendbmeno se da no corpus em questdo. Para
tanto optamos por seguir o “movimento analitico” do préprio Bakhtin: do universal ao
singular, e sempre em dialogo com outros textos:
O movimento analitico em Bakhtin nunca é a divisdo do objeto em partes
menores até a exaustao, dai o carater dialégico da sua obra. O filésofo da
linguagem opta por acrescentar elementos, as vezes de areas diversas,
para concluir a ligagcao exata que eles tém entre si, com o mundo, com o
humano, uma vez que se estabelecem inter-relagdes de acontecimentos. O
foco é olhar para as partes sem desconsiderar o todo; estudar o todo para a
compreenséo das partes, estabelecendo/formando/constituindo, assim, um
circulo respondente e responsavel, com discursos duplamente orientados

que levam em conta o discurso do outro (PAULO; MOREIRA, 2012, p.
51,52, grifo nosso).

De inicio, apresentamos o terreno tedrico sobre o qual construiremos nosso
raciocinio e argumentacéo. Posicionamo-nos no que tange a polémica que envolve a
autoria de alguns textos, discutimos a questao do signo ideologico e, a partir dela, as
especificidades do signo linguistico. Em seguida, destacamos a necessidade de um
estudo da enunciagdo enquanto atividade social viva e sempre inédita, mas que

permite a elaboragao de enunciados unidos a grande cadeia discursiva.

Sempre em dialogo, inevitavelmente, nos apropriamos de discursos alheios e
estruturamos nossas manifestacdes linguisticas em tipos de enunciados; portanto,
as questodes relativas as formas de apreensao do discurso do outro e dos géneros
do discurso recebem destaque para, por fim, discutirmos como o Circulo trata a
questao da subjetividade na linguagem.

Ja no segundo capitulo, tratamos da midia impressa. Comegando sempre pelo mais
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geral, discutimos a atuagao da imprensa e a construgao da noticia; especificando um
pouco mais, debrugcamo-nos sobre a midia sexuada: a imprensa feminina;
apresentamos seu panorama histérico (com foco no seu desenvolvimento no Brasil)
e principais caracteristicas. Situamos, enfim, a revista Capricho no panorama
construido, apresentando os principais fatos da sua histéria desde a criacdo, em
1952, até o ano de 2012.

O capitulo de numero trés objetiva analisar a versao atual da Capricho. As vinte e
seis edi¢des de 2013 sdo objeto de investigagao e estudo a fim de compreendermos
que enunciado (no caso, cada uma das edigdes) a secédo Terapia de Grupo ajuda a
compor e ainda como esta dialoga com as outras partes da Revista e com a esfera
social mais ampla. Fazemos apontamentos acerca: 1) das capas; 2) das cores,
fontes e imagens usadas pela Capricho; 3) da organizagdo interna da Revista
(divisdo em partes e subdivisio em secbes); 4) da atuagdo das leitoras na
construgédo da Capricho; 5) da publicidade veiculada; e 6) da influéncia do digital na

composicao do impresso.

Todo esse percurso nos encaminha para o capitulo final — Em Terapia — em que
analisamos a sec¢ao Terapia de Grupo e refletimos acerca de sua atuagao enquanto
espago no qual garotas, interagindo discursivamente, elaboram sentidos,

constituindo-se, no processo, enquanto sujeitos.

Trabalhamos, primeiramente, a questdo do género em que a segao que nos serve
de corpus é formulada e chegamos a conclusdo de que se trata de uma
reconfiguracdo, ressignificacdo e reformulacdo das praticas desenvolvidas em
secOes de terapia de grupo. Tal género discursivo, inserido na instancia capitalista
de producdo do discurso, tem seus enunciados analisados e, como resultado,
percebemos haver nos posicionamentos apresentados um encaminhamento que
direciona a supervalorizagcdo do individuo, a pratica do consumo desenfreado e a

defesa do discurso de autoajuda.

Em Para fechar o elo, finalizamos este enunciado sob a forma do género dissertacao
de mestrado acrescentando algumas observagdes e impressdes sobre o estudo
apresentado, pontuando aspectos relacionados diretamente a questdo da

subjetividade e, finalmente, possibilitando a apresentagcao de novos pontos de vista
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sobre o tema, de novas palavras, enfim, de outros elos para esta cadeia infinita de

enunciados que € a comunicagdo humana.
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CAPITULO UM: O SUJEITO EM BAKHTIN?

“Ser significa comunicar-se pelo didlogo. Quando
termina o dialogo, tudo termina.” Mikhail Bakhtin

1.1. Introducao: o mistério da autoria

Devido a profundidade do pensamento elaborado por Bakhtin e por seus
companheiros de estudos, a teoria produto de suas reflexdes tem servido de
embasamento para uma série de discussbes que ndo se limitam ao estudo
linguistico. E comum hoje vermos pesquisas vinculadas as areas de Educacao,
Ciéncias Sociais, Filosofia, Psicologia, Teoria Literaria etc. que se valem das obras

escritas pelo chamado “Circulo de Bakhtin”.

Bakhtin ndo foi linguista. Ele proprio, j4 no final da vida, em conversa com o
estudioso da literatura russa Viktor Duvakin, quando questionado se se considerava
mais filésofo ou mais fildlogo, responde: “Filésofo, mais que fildlogo. Filésofo. E
assim permaneci até hoje. Sou um filésofo. Sou um pensador” (Bakhtin, 2012, p.45).
Essa resposta nasce do fato de que, ao se ocupar da linguagem, o filésofo russo
procurava compreender ndao apenas o0s aspectos linguisticos per se, mas a interagao
social humana em sua complexidade. Dai surge, provavelmente, a possibilidade de

contribuicao a tantas areas das chamadas “Ciéncias Humanas” e “Ciéncias Sociais”.

Entendendo a vida em sociedade de forma dindmica, construida a partir das
interacbes daqueles que dela participam, Bakhtin encontra na linguagem o material
privilegiado para se compreender o fendmeno social, tendo em vista que seu uso é

fundamental para todas as atividades humanas.

Por meio da linguagem, pedimos, mandamos, nos declaramos, amaldigoamos,
abengoamos, informamos, explicamos, confundimos, enganamos, castigamos,
torturamos, coagimos, libertamos, aconselhamos... enfim, damos forma ao mundo

sociocultural do qual fazemos parte e, em contrapartida, nos constituimos enquanto

! Salvo nos momentos em que tratamos especificamente das declaragdes pessoais e das obras
assinadas pelo proprio, no decorrer deste estudo, “Bakhtin” servira de rubrica para todo o grupo de
estudiosos que formaram aquele que se convencionou chamar de “Circulo de Bakhtin”. Nesse
sentido, expressdes como “teoria bakhtiniana”, “pensamento bakhtiniano” etc. também se referem a

producéo intelectual do grupo e ndo somente a do pensador em questao.
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sujeitos. Pois, se o mundo ndo nos é entregue de modo inteiro, acabado, completo,
mas, pelo contrario, a sua constru¢cdo é gradativa e diretamente proporcional ao
numero de experiéncias vividas; ndo menos incompletos somos nds, de modo que a
construgdo de nossa subjetividade também esta atrelada a estas interagbes que
(re)constroem o mundo. Sobre esse processo de mutua construgao, Sobral (2009,
p.47) assevera que, para o Circulo,

[...] o sujeito é pensado em termos de uma interacdo constitutiva com a

sociedade: assim como precisa da sociedade para existir como tal, o sujeito
constitui, em suas relagbes com outros sujeitos, essa mesma sociedade.

Levando em conta a estreita relagdo entre as nog¢des de linguagem, sujeito e
sociedade, explicitada pelas reflexbes dos estudiosos russos em seus textos,
propomos discutir de que maneira Bakhtin e seus companheiros de Circulo pensam
a interacgéao linguistica como forma de se chegar a compreensao de uma concepgao

de sujeito social.

Antes, entretanto, convém apresentar a posicdo adotada neste trabalho com relagao
ao problema relativo a autoria de algumas obras, em especial dos livros: Freudismo,

Marxismo e filosofia da linguagem e O método formal nos estudos literarios.

Sabe-se que Freudismo e Marxismo e filosofia da linguagem foram publicados
originalmente sob o nome de Valentin N. Volochinov e O método formal nos
estudos literarios, sob o de Pavel N. Medvedev. Entretanto, na década de 1970, o
linguista Viatcheslav V. Ivanov afirmou que o livro Marxismo e filosofia da
linguagem tinha sido escrito por Bakhtin e ndo por Volochinov. A atribuicdo de
autoria se estendeu, em seguida, as outras duas obras mencionadas. Como
resultado, surgiram pelo menos trés possibilidades de posicionamento frente a

questéo:

a) A primeira representa aqueles que respeitam as autorias das edi¢des originais
e, por consequéncia, s6 reconhecem como da autoria do préprio Bakhtin os

textos publicados sob seu nome ou encontrados em seus arquivos;

b) Outra maneira de resolver o impasse, inversa a anterior, € atribuir a Bakhtin

todos os textos ditos disputados;
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c) Por fim, a terceira (aquela que, inclusive, adotamos no estudo ora
apresentado) busca incluir os dois nomes na autoria. Assim Freudismo e
Marxismo e filosofia da linguagem s&o atribuidos a Bakhtin/Volochinov; e O

método formal nos estudos literarios, a Bakhtin/Medvedev.

Entendemos que, ao escolhermos o ultimo dos posicionamentos, deixamos de
evidenciar um ou outro integrante do Circulo sobre os demais para destacarmos a
diversidade de pensamento do grupo, suas multiplas e inegaveis interrelagdes,
contribui¢cdes e dialogos. Dessa maneira, ainda que tais obras tenham sido escritas
pela mao de um ou de outro, o pensamento caracteristico do Circulo, a teoria
desenvolvida no decorrer dos textos, é considerada elaboracéo coletiva, produto de

suas interacdes dialdgicas.

Nosso desejo € ressignificar a barra que separa os autores de modo que sirva como
elemento que una os tedricos. Que em vez de “ou”, a barra represente “com’.
Finalizando a apresentacdo do posicionamento aqui adotado frente a questao,
citamos Stuart Hall (2006, p.219) que, ao encontro de nossa postura, afirma que o
mistério relativo a autoria deve ser compreendido
[...] no contexto do amor as brincadeiras, jogos, chistes verbais, destrezas e
travessuras do Circulo de Bakhtin e dos principios e teorias do “dialégico” e
da heteroglossia que governavam tanto as especulagdes filoséficas quanto
as trocas intelectuais de seus membros. Pelo principio dialégico, o eu é
constituido apenas através de seu relacionamento com o outro; toda

compreensao é dialégica por natureza; o significado pertence a uma palavra
em sua posig¢ao entre os falantes [...]

O projeto bakhtiniano para uma concepgao de lingua(gem) (e, consequentemente,
de sujeito) funda-se justamente na concepcgéo de interagdo dialégica da qual trata
Hall no excerto acima: a lingua(gem), longe de ser um sistema mudo e fechado em
si mesmo, toma forma e adquire estabilidade (ainda que relativa) nos processos
reais de interacdo promovidos pelos sujeitos falantes em situagdes concretas de
comunicagao; gracas a essas mesmas situagdes, os interlocutores que as
constroem e protagonizam se constituem enquanto sujeitos sociais. Assim, o
“dialogismo bakhtiniano se fundamenta na negacao da possibilidade de conhecer o
sujeito fora do discurso que ele produz” (DAHLET, 1997, p.72). Sendo assim, a
perspectiva aqui defendida percebe o sujeito como um ser inacabado em busca de
uma possibilidade de completude por meio do contato dialégico com o outro, aquele
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de quem consegue a “permissao” para existir.

Longe de pretendermos esgotar a discussédo que envolve o pensamento bakhtiniano
no que se refere a subjetividade, nosso percurso teorico iniciara com o conceito de
signo — modo pelo qual alcangamos o0 mundo —, passando por seu viés ideologico
(que, segundo Bakhtin, € imanente a qualquer signo); em seguida, discutiremos por
que o signo linguistico é tido como o mais adequado para o estudo dos processos
da chamada “criagdo ideoldgica”; discutiremos como Bakhtin, refutando a teoria
estruturalista, concebe a linguagem a partir da metafora do diadlogo, das formas de
apropriagdo do discurso de outrem e da teoria dos géneros do discurso; até que,
ap6s compreender como ocorre a produgao discursiva do sujeito — desde o signo
linguistico a sua enunciagdo moldado em um género do discurso —, possamos, por
fim, conhecé-lo, seguindo, assim, o percurso indicado por Dahlet no paragrafo

anterior.

1.2. Signo: a via para acesso ao mundo

De acordo com a filosofia bakhtiniana, o acesso direto a realidade ndo nos é
possivel. Todas as relagdes com o ambiente natural e os contextos sociais dos quais
participamos s6 ocorrem mediadas pelas interpretacbes que fazemos destes
contextos e ambiente. Ou seja, o real nunca é experimentado de forma direta, em si
mesmo. Sobre isso, Bakhtin, em Para uma filosofia do ato responsavel, afirma
que “Nao se pode viver a experiéncia de uma dadiva pura” (2010, p.85), pois nos
relacionamos com o real por intermédio da matéria significante, ou seja, por meio
dos signos: ‘0o mundo sé adquire valor para nos, seres humanos, quando
semiotizado” (FARACO, 2010, p.49).

Para os pensadores do Circulo de Bakhtin o que caracteriza o signo é,
preponderantemente, a sua forma ideolégica. Segundo eles, todo objeto do mundo
vivencia uma materialidade existencial e tem a possibilidade de experimentar uma
outra: a materialidade semiotica. Ou seja, todo signo €, em primeira instancia, um
objeto material da realidade objetiva, mas que, transcendendo essa condi¢ao inicial,
adquire fungao ideoldgica, tornando-se signo.
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Cada signo € nao apenas um reflexo, uma sombra da realidade, mas
também um fragmento material dessa realidade. Todo fendmeno que
funciona como signo ideoldgico tem uma encarnagdo material, seja como
som, como massa fisica, como cor, como movimento do corpo ou como
outra coisa qualquer. Nesse sentido, a realidade do signo é totalmente
objetiva [...]. Um signo é um fendbmeno do mundo exterior
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, P.33).

A primeira realidade signica trata-se, portanto, do corpo fisico, dos instrumentos de
producdo ou dos produtos de consumo que, em si mesmos ndo possuem sentido
preciso algum, mas apenas exercem um papel ou uma fungdo social. Ja na
realidade semidtica, esses mesmos corpos, instrumentos e produtos convertem-se
em signos — sem, é claro, deixar de fazer parte daquela realidade primeira (material)
— e passam a refletir e, principalmente, refratar, numa certa medida, uma outra
realidade, a realidade ideoldgica. Esses dois sentidos da materialidade do signo
ideoldgico estdo unidos em um nexo dialético que, para o Circulo, é proprio da
materialidade de todo produto historico-social.
Um produto ideoldgico faz parte da realidade (natural ou social) como
todo corpo fisico, instrumento de producao ou produto de consumo; mas,
ao contrario destes, ele também reflete e refrata uma outra realidade,
que Ihe é exterior. Tudo que é ideoldgico possui um significado e remete
a algo situado fora de si mesmo. Em outros termos, tudo que é
ideoldgico € um signo. Sem signos néo existe ideologia. Um corpo fisico
vale por si préprio: ndo significa nada e coincide inteiramente com sua

propria natureza. Nesse caso ndo se trata de ideologia
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.31, grifo dos autores).

A conversao da realidade material em signo € possivel somente na dimensao
histoérico-social, ou seja, produzidos e compreendidos sempre em relagdo aos
processos de interacdo social, os signos nao podem ser criados pelo arbitrio
individual, mas surgem da relagdo entre os individuos no meio social e historico e so
podem ser compreendidos no interior de tal relagéo:
[...] os signos sao intrinsicamente sociais, isto é, sdo criados e interpretados
no interior dos complexos e variados processos que caracterizam o
intercambio social. Os signos emergem e significam no interior de relagbes
sociais, estdo entre seres socialmente organizados; ndo podem, assim, ser
concebidos como resultantes de processos apenas fisiolégicos e
psicolégicos de um individuo isolado (subjetivismo idealista); ou
determinados apenas por um sistema formal abstrato (materialismo

abstrato). Para estuda-los é indispensavel situa-los nos processos sociais
globais que lhes dao significagdo (FARACO, 2010, p.49, grifo do autor).

Ainda nesse sentido, Ponzio (2012, p.112) afirma que, seja objeto, fendmeno natural,

instrumento ou bem de consumo, qualquer realidade do mundo material se torna

signo ideoldgico apenas quando passa a fazer parte do processo de interacao social
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e, dessa forma, a refletir e refratar a realidade de um ponto de vista ideolégico. Em
outras (e poucas) palavras: s6 ha signo na interagéo, o processo é completamente
social. De modo estendido Bakhtin/Medvedev, em O método formal nos estudos
literarios (2012, p.50), nos esclarecem o fendbmeno:
Cada produto ideoldgico e todo seu “significado ideal” ndo estdo na alma,
nem no mundo interior e nem no mundo isolado das ideias e dos sentidos
puros, mas no material ideoldgico disponivel e objetivo, na palavra, no som,
no gesto, na combinagdo de massas, das linhas, das cores, dos corpos
vivos e assim por diante. Cada produto ideoldgico (ideologema) é parte da

realidade social e material que circunda o homem, é um momento do
horizonte ideoldgico materializado [...].

Mas essa presenga material do fendmeno ideoldgico ndo € presencga fisica
ou, de modo geral, puramente natural, e a esse fendbmeno nao esta oposto,
em absoluto, o individuo fisioldgico e biolégico.

Nao importa o que a palavra signifique, ela estabelece uma ligacao entre os
individuos de um meio social mais ou menos amplo, ligagdo objetivamente
expressa em reagdes unificadas das pessoas por meio da palavra, do
gesto, da acao, da organizagao etc.

Nao ha significado fora da relagdo social de compreensao [...]. A
comunicacao é aquele meio no qual um fendmeno ideolégico adquire, pela
primeira vez, sua existéncia especifica, seu significado ideoldgico, seu
carater de signo.

Mesmo intima e indissoluvel, a relagdo “corpo material/signo ideolégico” ndo se trata
de transmutacgdo. Bakhtin/Volochinov (1981, p.32) nos alertam que, ainda que os
objetos do mundo possam ser associados a signos ideologicos, tal processo nao
transforma um no outro, de modo que essa associagdo, por mais profunda que seja
(e é!), ndo apaga a linha de demarcagao existente entre eles. Como exemplo,
citamos o caso do instrumento de producao pré-historico:

Todo instrumento de producdo pode [..] se revestir de um sentido

ideoldgico: os instrumentos utilizados pelo homem pré-histérico eram

cobertos de representagdes simbolicas e de ornamentos, isto €, de signos.

Nem por isso o instrumento, assim tratado, torna-se ele proprio um signo.
(BAKHTIN/VOLOCHINOV 1981, p.32).

Ainda que cientes dessa divisdo, somos incapazes de separar a dupla materialidade
signica. Sob nosso olhar, o corpo fisico (instrumento de produgcédo ou produto de
consumo) penetra em nossa consciéncia como uma imagem que significa e produz
sentidos. Entretanto, o sentido que nos suscita o signo nédo € fixo nem mesmo
transparente, tendo em vista seu aspecto ideoldgico e axioldgico. Longe de ser uma
simples parte da realidade responsavel por sua reflexdo, o signo, ao refrata-la,

permite, ao mesmo tempo, a sua [da realidade] reconstrugao.
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Ele [o signo] pode distorcer essa realidade, ser-lhe fiel, ou apreendé-la de
um ponto de vista especifico etc. Todo signo esta sujeito aos critérios de
avaliagdo ideoldgica [...]. O dominio do ideoldgico coincide com o dominio
dos signos: sdo mutuamente correspondentes. Ali onde o signo se encontra,
encontra-se também o ideoldgico. Tudo o que € ideoldgico possui um valor
semiético (BAKHTIN/VOLOCHINQV 1981, p.32, grifos dos autores).

Com base no exposto, afirmamos que os signos sdo nossa forma de alcangar o
mundo exterior, entretanto, esse acesso ndo ocorre de modo direto, ou seja, néo
conseguimos descrever simplesmente o mundo com os signos. N&o ha uma relagao,
portanto, pura, entre o signo e o ente no mundo que ele supostamente descreve
(que seria o processo de reflexdo). O que ocorre principalmente é que construimos
uma versdo do mundo por meio dos signos; uma interpretacdo daquilo que
aceitaremos como realidade (processo de refragdo signica). Mas essa interpretagéao
nao ocorre de maneira aleatéria; tal construgdo € possivel gragas as experiéncias

particulares ocorridas concretamente em cada grupo de individuos.

Dentre os varios aforismos que praticamente ja alcangaram o status de axioma em
nossa sociedade, ha um bastante popular do pensador Leonardo Boff, segundo o
qual “todo ponto de vista é a vista de um ponto”. Ele serve para ilustrar que nédo ha
possibilidade alguma de duas pessoas interpretarem subjetivamente uma mesma

situacdo — de qualquer que seja sua natureza — de formas idénticas.

Para o pensamento bakhtiniano, cada olhar s6 consegue enxergar aquilo que suas
vivéncias permitem. Cada um de nds constréi sentidos a partir das possibilidades e
das limitagbes que nossas experiéncias impéem. Como cada grupo social
experimenta a vida de modo particular, é possivel a estruturagdo e consolidagao de
diferentes verdades envolvendo um mesmo signo ideoldgico.
Essas vdrias verdades equivalem aos diferentes modos pelos quais o
mundo entra no horizonte apreciativo dos grupos humanos. Como resultado
da heterogeneidade de sua praxis, os grupos humanos véao atribuindo
valoragdes diferentes (e até contraditorias) aos entes e eventos, as acgbes e
relacées nela ocorrentes. E assim que a praxis dos grupos humanos vai
gerando diferentes modos de dar sentido ao mundo (de refrata-lo), que véao

se materializando e se entrecruzando no mesmo material semidtico.
(FARACO, 2010, p.51, grifos do autor).

1.3. Que é a ideologia?

O Circulo tinha como um dos seus projetos intelectuais explicitos, em seus trabalhos
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da segunda metade da década de 1920, “contribuir criticamente para a construgao
de uma teoria de base marxista ideoldgica” (FARACO, 2010, p.45). Uma teoria como
esta iria de encontro as propostas da filosofia idealista e da visdo psicologista da
cultura, muito influentes a época, que afirmavam ser a ideologia um fato exclusivo da
consciéncia individual, o que transformaria o estudo dos processos ideoldgicos em
uma analise da consciéncia e de suas leis (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.34).

Nesse sentido, Miotello (2008, p.168) nos assegura que tanto a questado ideoldgica
quanto a signica e aquela relativa ao sujeito recebem o mesmo tratamento concreto
e dialético por parte do Circulo:
Bakhtin e seus companheiros do Circulo n&o trabalham, portanto, a questao
da ideologia como algo pronto e ja dado, ou vivendo apenas na consciéncia
individual do homem, mas inserem essa questdo no conjunto de todas as
outras discussoes filosoficas, que eles tratam de forma concreta e dialética,

como a questao da constituigao dos signos, ou a questao da constituicdo da
subjetividade.

Antes de darmos prosseguimento a exposicdo do projeto bakhtiniano para a
elaboracdo de uma teoria marxista (portanto, materialista) nos processos da
chamada criagado ideoldgica, convém deixar claro o sentido que o termo ideologia

assume na obra de todo o Circulo.

Ha varias significagdes sociais que o termo pode veicular, mas Augusto Ponzio
(2012, p.112, 113) afirma que, para a teoria bakhtiniana, ideologia ndo tem valor de
“falsa consciéncia” ou “pensamento distorcido”; ndo se trata também de mistificacao,
automistificacdo ou falsificagdo socialmente determinada como por vezes o termo é
empregado. Apés listar o que nao é ideologia, Ponzio (2012, p.114) reconhece que o
ensaio assinado por Volochinov Que é a linguagem? (1930) é provavelmente o
unico texto no qual encontraremos de forma direta e explicita uma definicdo do que

€ a ideologia para os estudiosos russos:

Por ideologia entendemos todo o conjunto de reflexos e interpretagbes da
realidade social e natural que se sucedem no cérebro do homem, fixados
por meio de palavras, desenhos, esquemas ou outras formas signicas
(VOLOCHINOV, 2013, p.138, grifos do autor).

Com este conceito, percebe-se claramente a impossibilidade de encarar a ideologia
como um elemento relacionado unicamente a consciéncias ou expressao de ideias e
opinides como o faziam, respectivamente, a filosofia idealista e a visao psicologista

da cultura, ja que Volochinov a relaciona ao mundo exterior, dos signos. Para a
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filosofia idealista e a visdo psicologista de consciéncia, esta seria anterior a
experiéncia (de cunho subjetivo individual), enquanto que para uma teoria
materialista do Circulo ndo ha consciéncia fora da experiéncia de sujeitos concretos

inseridos em um determinado contexto de producéo que é histdrico.

Segundo Faraco (2010, p.46) o termo “ideologia” € usado pelos estudiosos russos,
em geral, para designar o universo dos produtos do “espirito” humano, a cultura
imaterial ou produgédo espiritual e, igualmente, as formas de consciéncia social;
atuando como agente de organizagdo, regulagdo, reprodugdo ou subversdo das
relacées historico-materiais dos homens. Nesse sentido, Miotello (2008, p. 176)
define ideologia como

[...] o sistema sempre atual de representagdo de sociedade e de mundo

construido a partir das referéncias constituidas nas interagbes e nas trocas
simbdlicas desenvolvidas por determinados grupos sociais organizados.

Portanto, ao tratar do fendmeno ideolégico, o Circulo indica o complexo e variado
conjunto de formas de cultura; os sistemas superestruturais (como a arte, as leis, a
religido, a ética, o conhecimento cientifico, a moral etc.), a chamada ideologia oficial,
e, ao lado desta, a ideologia do cotidiano, ou seja, aquela “que brota e € constituida
nos encontros casuais e fortuitos [...] na proximidade social com as condi¢cdes de
producéo e reproducgao da vida” (MIOTELLO, 2008, p.169). De modo que tais niveis,
em relagdo reciproca, sdo responsaveis pela formagdo de um contexto ideolégico
unico, complexo e completo:
desse nivel [cotidiano] € que a ideologia, que teve seu nascedouro nas
interagcdes sem padrao fixo, se dando sobre os acontecimentos sociais mais
infimos e mais casuais, e se conservando relativamente instabilizada frente
ao que é considerado ideologia oficial em uma dada sociedade, principia
sua relagcdo mais efetiva com esse nivel oficial da ideologia, infiltrando-se
progressivamente nas instituicbes ideoldgicas (impressa, literatura, ciéncia,

leis, religido), e as renovando, ao mesmo tempo em que é renovada por
elas (MIOTELLO, 2008, p.173).

A ideologia, portanto, € aquilo que, em sociedade, produzimos de crengas, valores,
estruturagcbes semanticas que nos fazem compreender e atribuir significado ao
mundo que vivemos, organizando e regulando as relagées humanas. Componente
do signo, a ideologia nao é o signo, a ideologia reside na significacao do signo. Nao
ha ideologia sem signo e nem signo sem sentido (ideologia), ja que o dominio de um

coincide com o dominio do outro.
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Encarada nestes termos, o verdadeiro lugar da criagdo ideologica para Bakhtin e
seus companheiros de estudo “é o material social particular de signos criados pelo
homem” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.35). Entdo, ao se afastar da visdo
idealista e psicologicista, separando os fendmenos ideoldgicos da consciéncia,
levando-os para a concretude material, Bakhtin/Volochinov os ligam as condi¢des e
as formas da comunicagao social:

[...] o estudo das ideologias ndao depende em nada da psicologia e nao tem

nenhuma necessidade dela. [...] A realidade dos fendmenos ideoldgicos é a

realidade objetiva dos signos sociais. As leis dessa realidade s&o as leis da

comunicagao semiética [...] (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p. 36, grifo dos
autores).

1.4. Palavra: o signo excelente

Dessa constatagéo, Bakhtin/Volochinov (1981, p.36) concluem que dos varios signos
existentes, o linguistico &€ aquele que permite a melhor compreensao dos fendbmenos
relativos a ideologia:
O valor exemplar, a representatividade da palavra como fenémeno
ideolégico e a excepcional nitidez de sua estrutura semidtica ja deveriam
nos fornecer razdes suficientes para colocarmos a palavra em primeiro
plano no estudo das ideologias. E, precisamente, na palavra que melhor se

revelam as formas basicas, as formas ideoldgicas gerais da comunicacéo
semiodtica. (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.36)

Ja no primeiro capitulo de Marxismo e filosofia da linguagem (1981) — Estudo das
ideologias e a filosofia da linguagem — Bakhtin/Volochinov enumeram os tragos

peculiares que fazem do signo verbal “o fenémeno ideoldgico por exceléncia” (p.36).

Em primeiro lugar, ha que se observar que toda a realidade da palavra esta
completamente ocupada pela fungao signica. Ao contrario do que ocorre com outros
produtos sociais que podem ou nao funcionar como signos, a palavra s existe
nessa funcado. Sendo assim, a linguagem verbal oferece um dos melhores materiais
de estudo da comunicacgdo social; € no estudo desse tipo especial de signo que se
podem determinar melhor as leis gerais da producéao ideoldgica.

A palavra é o fenbmeno ideolégico por exceléncia. A realidade toda da

palavra é absorvida por sua fungao de signo. A palavra ndo comporta nada

que nao esteja ligado a essa fungdo, nada que ndo tenha sido gerado por

ela. A palavra € o modo mais puro e sensivel da relagéo social
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.36, grifo dos autores).
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Além disso, o signo verbal difere dos demais, que somente sdo usados em campos
especificos e setores limitados, porque “as palavras sao tecidas a partir de uma
multidao de fios ideoldgicos e servem de trama a todas as relagdes sociais em todos
os dominios” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.41), do tipo estético, ético,
coloquial, religioso etc., conferindo-lhe além da ja citada pureza, neutralidade.
Cada um dos demais sistemas de signos é especifico de algum campo
particular da criagdo ideolégica. Cada dominio possui seu préprio material
ideolégico e formula signos e simbolos que Ihe sdo especificos e que nao
séo aplicaveis a outros dominios. O signo, entdo, é criado por uma fungéo
ideoldgica precisa e permanece inseparavel dela. A palavra, ao contrario é

neutra em relagdo a qualquer fungdo ideoldgica especifica.
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.36,37).

Em terceiro lugar, a palavra difere dos demais signos, que somente sdo usados em
campos especificos, em setores limitados, especializados na comunicagao; o signo
verbal ndo esta apenas presente nesses setores especificos, vinculado a uma esfera
ideolégica particular, mas da conta de toda area da comunicacgdo, inclusive da
cotidiana.
Esse tipo de comunicagdo [comunicagdo na vida cotidiana] é
extraordinariamente rica e importante. Por um lado, ela esta diretamente
vinculada aos processos de produgdo e, por outro lado, diz respeito as
esferas das diversas ideologias especializadas e formalizadas. [...] Por ora,
notaremos apenas que o material privilegiado da comunicagdo na vida

cotidiana € a palavra. E justamente nesse dominio que a conversagéo e
suas formas discursivas se situam (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.37).

Outro aspecto do signo linguistico que o torna tdo especial para o estudo das
ideologias € o fato de ser considerado o material semiético da vida interior, ou seja, é
o principal material signico da consciéncia, e como tal acompanha e comenta todo
ato ideologico.
Embora a realidade da palavra, como a de qualquer signo, resulte do
consenso entre os individuos, uma palavra €, ao mesmo tempo, produzida
pelos proprios meios do organismo individual, sem nenhum recurso a uma
aparelhagem qualquer ou a alguma outra espécie de material extracorporal.
Isso determinou o papel da palavra como material semiético da vida interior,
da consciéncia (...). A palavra &, por assim dizer, utilizavel como signo

interior; pode funcionar como signo sem expresséo externa
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.37, grifo dos autores).

Do papel de material signico da consciéncia que surge a ultima caracteristica citada
pelos autores que faz da palavra o signo ideoldgico por exceléncia: em toda
comunicagado social, o signo linguistico intervém sempre junto com signos nao

verbais a titulo de componente, de elemento mediador do significado. Todos os
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sistemas signicos n&o verbais, que encontram uma determinada utilidade em uma
determinada cultura, estdo ligados a linguagem verbal, estdo introduzidos no
elemento discursivo.
A palavra acompanha e comenta todo ato ideoldgico. Os processos de
compreensao de todos os fendbmenos ideolégicos (um quadro, uma peca
musical, um ritual ou um comportamento humano) ndo podem operar sem a
participagdo do discurso interior. Todas as manifestacbes da criagao
ideoldgica — todos os signos nao verbais — banham-se no discurso e nao

podem ser nem totalmente isoladas nem totalmente separadas dele
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.37,38).

Os autores nos advertem que esta capacidade de ubiquidade imensuravel da
palavra na comunicagao social ndo exclui, entretanto, a autonomia dos signos nao
verbais.
Isso ndo significa, obviamente, que a palavra possa suplantar qualquer
outro signo ideoldgico. Nenhum dos signos ideoldgicos especificos,
fundamentais, € inteiramente substituivel por palavras. [...] Todavia [...] cada

um deles, ao mesmo tempo, se apoia nas palavras e € acompanhado por
elas [...] (BAKHTIN/VOLOCHINOQV, 1981, p.38).

Importante destacar, no fechamento desta se¢ao, que o termo palavra de que trata o
Circulo é no sentido de signo social capaz de acompanhar toda criagao ideoldgica
seja ela qual for, e ndo meramente no sentido de um conjunto de morfemas: “E
preciso fazer uma analise profunda e aguda da palavra como signo social para
compreender seu funcionamento como instrumento da consciéncia”

(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.37).

1.5. O singular ao invés do repetivel

Tratada nesses termos, a palavra e, por consequéncia, a lingua(gem) e seu uso sao
considerados a partir de seu viés dinamico e social, opondo-se, portanto, a duas
concepgdes tedricas bastante influentes a época: o objetivismo abstrato, que
considerava a lingua um sistema abstrato de signos e regras, e o subjetivismo
idealista, que entendia o uso da lingua(gem) como um produto de cunho

exclusivamente pessoal, individual.

Deslocada de uma nocgao de sistema abstrato em que sua efetivacao é facultada ao

individuo, a lingua(gem) é entendida pelo Circulo como um fenbmeno social sempre



31

ligado a situagdes concretas cujos interlocutores, espaco, tempo e projeto discursivo
sdo fundamentais. Dessa maneira, o enunciado em toda sua complexidade
discursiva (e ndo como simplesmente estrutura linguistica), € considerado a real
unidade da comunicagdo humana:
O emprego da lingua efetua-se em forma de enunciados (orais e escritos)
concretos e Unicos, proferidos pelos integrantes desse ou daquele campo

da atividade humana. Esses enunciados refletem as condi¢des especificas
e as finalidades de cada referido campo (BAKHTIN, 2011, p.261).

Sendo assim, no processo de interacdo verbal, o mais relevante ndo é o aspecto
reiteravel da forma linguistica, mas sim seu carater de novidade, sua singularidade
enquanto evento, “aquilo que permite a circulacdo de posicbes avaliativas de
sujeitos do discurso e a permanente renovacgao de sentidos” (FLORES [et al.], 2009,

p.99), tal como nos esclarece Ponzio:

[...] a enunciagdo é considerada em sua singularidade pelo que se quer
dizer “aqui e agora”. a compreensao responsiva, além de nao repetir a
enunciagao [...] também a trata como algo singular e irrepetivel. Uma frase
repetida é sempre a mesma frase; um enunciado repetido ndo é o mesmo
enunciado; em outros termos: nao pode ser repetido, ou 0 que se repete, ao
se repetir uma enunciagao, é a frase, ndo o enunciado. Cada vez que a
enunciagdo se repete, o enunciado requer uma compreensao responsiva
diferente (PONZIO, 2012, p.95, grifo nosso).

Dessa maneira, o estudo das ideologias no Circulo de Bakhtin somente é possivel a
partir do uso da palavra viva, em sociedade, na interagdo social. Compreendido
como elemento da comunicacido discursiva em relagao indissociavel com a vida, o
enunciado é tido como um evento social e que, portanto, nao pode ser desvinculado
da realidade e ser reduzido a mera abstracgao:
Uma enunciagéo concreta (e ndo uma abstragao linguistica) nasce, vive e
morre no processo de interagao social dos participantes da enunciagdo. Sua
significacao e sua forma em geral se definem pela forma e o carater desta
interagdo. Ao arrancar a enunciacdo deste chao real que a alimenta,
perdemos a chave que abre o acesso de compreensao tanto de sua forma
quanto de seu sentido; em nossas maos ficam ou uma moldura linguistica

abstrata, ou um esquema abstrato de sentido [...] (BAKHTIN/VOLOCHINOV,
2011, p.165).

Assim, Bakhtin mostra que a enunciacdo € um fenébmeno social e nao individual.

Entdo, a abordagem da lingua deve ser feita por sua inser¢do no contexto social e

no universo da tensdo humana em que ela atua a maneira que argumenta Ponzio:
Trata-se do ato da palavra, da enunciagdo como célula viva do falar e da

frase como célula morta da lingua. E trata-se do ato de palavra, nao
considerado como abstracdo, como algo de contemplado ou teoricamente
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pensado, como objeto examinado de fora de um sujeito que desse nao
participa (PONZIO, 2010, p.32).

Indo de encontro aos postulados estruturalistas, para os quais a lingua é um sistema
abstrato (objetivismo abstrato), o Circulo de Bakhtin desenvolve sua teoria
embasada na ideia de que a linguagem verbal s6 é possivel e passivel da analise no
seu uso social, feito por homens concretos em situacdes reais de comunicacao. Dai
o destaque dado ao enunciado concreto — em detrimento da frase — como unidade
de reflexdo sobre a linguagem: “[...] a lingua passa a integrar a vida através de
enunciados concretos (que a realizam); é igualmente através de enunciados

concretos que a vida entra na lingua” (BAKHTIN, 2011, p.265).

Num processo de interagédo verbal, o que interessa aos estudos linguisticos numa
abordagem bakhtiniana ndo esta no nivel da estrutura gramatical, no texto em si,
suas palavras; ao contrario, o foco recai sobre aquilo que torna cada enunciacéo
unica, singular: o contexto sdécio-historico-ideolégico no qual estdo inseridos os

sujeitos falantes.

Alias, tal modo de perceber o fenbmeno linguistico € tdo fecundo que contribui,
inclusive, para a melhor compreensao dos aspectos relativos a propria gramatica: “o
estudo do enunciado como unidade real da comunicagdo discursiva permitira
compreender de modo mais correto também a natureza das unidades da lingua

(enquanto sistema) — as palavras e oragdes” (BAKHTIN, 2011, p.269, grifo do autor).

A lingua, uma vez que passa a "servir de corpo material para refletir e refratar as
formas através das quais os sentidos traduzem o vivido pelo corpo social”
(ZANDWAIS, 2011, p.6), deixa de ser percebida como um sistema autbnomo e
abstrato para se relacionar diretamente com a materialidade historicossocial

tornando seu uso sempre concreto e singular, ou seja,

(...) todo dizer é presidido tanto pela histéria como pelas formas de
organizac&o do corpo social e que o corpo material, a lingua, ndo pode ter
vida propria, independente de suas relagcbes com o corpo social
(ZANDWAIS, 2011, p.10).

1.6. O grande dialogo

Por consequéncia, as significacbes dos enunciados, para a teoria bakhtiniana, nao
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estdo nos signos que os formam, mas s&o também construidas na dindmica da
historia e estdo marcadas pelas diversificadas experiéncias dos grupos sociais, com

seus valores, contradi¢des e interesses.

Conforme exposto, o signo linguistico, em principio, € neutro. Tal caracteristica deve-
se a sua infinita disponibilidade de emprego em todo contexto ou sistema ideoldgico.
Dessa maneira, com a dindmica da histéria, cada grupo, em cada época, recobre as
palavras com multiplas significagbes e diferentes vozes sociais que participam dos
seus processos de significagédo, dai resultando as inuUmeras significagbes, as varias

verdades, os varios pontos de vista com que atribuimos sentido ao mundo.

Essas diferentes vozes que emergem da dindmica social e participam dos processos
de significacdo n&o ficam isoladas, encerradas em si mesmas. Pelo contrario, ha um
encontro sociocultural dessas vozes, formando uma intrincada cadeia responsiva: os
enunciados, ao mesmo tempo em que respondem aos ja ditos, provocam
continuamente as mais diversas respostas de modo que ndao ha uma palavra que

seja a primeira ou a ultima:

[...] todo falante é por si mesmo um respondente em maior ou menor grau:
porque ele ndo é o primeiro falante, o primeiro a ter violado o eterno siléncio
do universo, e pressupde ndo so a existéncia [...] da lingua que usa, mas
também alguns enunciados antecedentes — dos seus e alheios — com os
quais o seu enunciado entra nessas ou naquelas relacdes (baseia-se neles,
polemiza com eles, simplesmente os pressupde ja conhecidos do ouvinte).
Cada enunciado € um elo na corrente complexamente organizada de outros
enunciados (BAKHTIN, 2011, p.272).

Nesse sentido,

A vida é dialogica por natureza. Viver significa participar do dialogo:
interrogar, ouvir, responder, concordar etc. Nesse didlogo, o homem
participa por inteiro e com toda a vida: com os olhos, os labios, as maos, a
alma, o espirito, todo o corpo, os atos (BAKHTIN, 2011, p.348, grifo nosso).

O Circulo de Bakhtin adota, a partir dessas reflexdes, a metafora do grande didlogo
para representar as relagdes que constituem as interagdes verbais a medida que
unem, uns aos outros, todos os enunciados produzidos em sociedade, formando,
assim, uma grande cadeia discursiva. A esse respeito, Ponzio explica que
A dialogicidade ndo é caracteristica exclusiva de um certo tipo de palavra,
mas é a dimenséo constitutiva de qualquer ato de palavra, de discurso.
Cada palavra propria se realiza numa relagéo dialégica e recupera os

sentidos da palavra alheia; é sempre réplica de um didlogo explicito ou
implicito, e ndo pertence nunca a uma so6 consciéncia, a uma so voz. E isso
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ja pelo fato de que cada falante recebe a palavra de uma voz alheia, € a
intencdo pessoal que ele posteriormente confere encontra a palavra “ja
habitada”, como diz Bakhtin, por uma intencao alheia (PONZIO, 2010, p.37,
grifo nosso).

Assim sendo, todo enunciado é responsivo e integrante da cadeia discursiva, do

grande dialogo.
Todo enunciado concreto € um elo na cadeia da comunicagéo discursiva de
um determinado campo. Os préprios limites do enunciado sdo determinados
pela alterndncia de sujeitos do discurso. Os enunciados nao sao
indiferentes entre si nem se bastam cada um a si mesmo; uns conhecem os
outros e se refletem mutuamente uns nos outros. Esses reflexos mutuos
Ihes determinam o carater. Cada enunciado é pleno de ecos e ressonancias
de outros enunciados com os quais esta ligado pela identidade da esfera da
comunicagao discursiva. Cada enunciado deve ser visto antes de tudo como
uma resposta aos enunciados precedentes de um determinado campo [...];

ele os rejeita, confirma, completa, baseia-se neles, subentende-os como
conhecidos, de certo modo os leva em conta (BAKHTIN, 2011, p.296-297).

Até mesmo na modalidade escrita da lingua, o outro com quem dialogamos
(enquanto virtualidade ou n&o) integra a constituicdo do enunciado interferindo na
sua produgao. Bakhtin considera, por exemplo, cada paragrafo uma resposta a
reacao de quem recebe o texto. Os paragrafos sdo considerados réplicas de um
dialogo, em que cada um procura ajustar-se “as reagdes previstas do ouvinte ou do
leitor” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.141). Dessa forma, todo paragrafo busca
responder a uma pergunta ou atender a uma expectativa, inserindo-o a uma rede

discursiva: toda fala responde a algo e suscita algum comentario.

Sobre tal questdo Castro declara que, ainda que imperceptivel, a dialogicidade do

discurso lhe é constitutiva:

(...) mesmo que ndo seja possivel identificar o interlocutor especifico de um
texto, ou de um ou mais de seus paragrafos, de uma ou outra passagem,
isso em nada diminui o fato de que a questdo dialégica é imperativa na
construcdo do enunciado, pois grande parte de nossas interagdes,
principalmente as relacionadas com a complexidade da construgdo da
escrita, opera o tempo todo com a virtualidade da interlocu¢do, integrando
tanto as vozes que refletem quanto as que refratam ideologicamente os
objetos tomados como pauta de construgéo enunciativa (CASTRO, 2009, p.
122, grifo do autor).

Sendo impossivel um posicionamento a respeito de qualquer situacdo ou assunto
sem relacionar o ponto de vista novo aos demais que Ihe sao anteriores, tudo o que
€ dito ou escrito sempre remetera a outros enunciados; o que consequentemente
possibilita novas respostas, ou ainda, suscita uma resposta, que sera também uma

enunciagao (principio do dialogismo).
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Desse modo, diferentes falas, discursos, enfim, vozes provenientes de diversas
fontes, muitas delas desconhecidas por parte do falante, integram cada enunciagéo

concreta, o que o pensamento bakhtiniano chamara de heteroglossia.

Aparentemente, chegamos a um paradoxo no que se refere ao enunciado: se cada
um é inédito, de que maneira pode ser considerado como produto do agrupamento
de diferentes vozes e enunciados anteriormente produzidos? Paradoxal, mas nao
contraditorio, pois o que torna os enunciados singulares € que, a medida que sao
usados — em uma determinada situagdo social, com dada intengdo, num horizonte
ideologico especifico —, seus sentidos se atualizam, ficando marcados pela
expressao de seu enunciador e do contexto em que ocorrem.

Desse modo, a situagao extraverbal ndo € tdo somente a causa externa da

enunciacao, nem atua sobre esta como uma forca mecénica externa. Nao; a

situagao forma parte da enunciagdo como a parte integral necessaria de sua

composi¢do seméantica (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2011 p.157, grifo dos
autores).

Portanto, o ser falante (valendo-se dos signos: ideologicamente constituidos)
enuncia, em uma situagdo pragmatica, concreta e contextualizada. Apesar de
irrepetivel, o enunciado ndo é produto de natureza individual, mas social, ja que é
marcado por discursos alheios posteriores (aos quais responde) e anteriores dos
quais se apropria € com 0s quais se relaciona, evidenciando as relagbes de

apropriacao do discurso de outrem como condi¢gao para a constru¢gao enunciativa.

1.7. Formas de apreensao do discurso alheio

As formas de apropriagao das palavras do outro na constru¢ao dos discursos € um
tema que recebe bastante atencao por parte de Bakhtin e de seus companheiros do
Circulo. Segundo eles, tal apropriagao teria uma importancia bem maior do que se

imagina, representando a base de grande parte das nossas construgdes discursivas.

No campo de quase todo enunciado ocorre uma interagdo tensa e um
conflito entre sua palavra e a de outrem, um processo de delimitagdo ou de
esclarecimento dialégico mutuo, [pois] o enunciado é um organismo muito
mais complexo e dindmico do que parece, se nao considerar apenas a sua
orientagdo objetal e sua expressividade univoca direta (BAKHTIN, 1988,
p.153).
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(...) o que poderiamos designar como “palavras partilhadas” é a propria
condicdo de existéncia do enunciado, que abriga multiplas vozes,
produzindo, entretanto, a ilusédo de unidade enunciativa (ZANDWAIS, 2011,
p. 12, grifo nosso).

Ao tratar das formas pelas quais o discurso citado integra o citante,
Bakhtin/Volochinov apresentam duas orientacdes: o estilo linear e o estilo pictoérico.
No primeiro, a fala citada conserva sua estrutura original, visando “a conservagao da
sua integridade e autenticidade” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.148). Porém, no
segundo, o discurso citado é "dissolvido" no citante; neste caso, além de citado, o
discurso do outro € analisado e comentado. “Sua tendéncia € atenuar os contornos
exteriores nitidos da palavra de outrem” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.150).
Sobre as diferencas dos estilos, Castro analisa que

Se no estilo linear o apagamento da individualidade do narrador € condigéo

fundamental para a recuperacdo em bloco de um discurso, no estilo

pictérico é justamente a presencga livre e marcante do narrador que cria o

ambiente necessario para realizar exatamente o contrario. (CASTRO, 2009,
p. 124).

A atengao a maneira como o discurso citado € integrado ao citante revela o quanto o
estudo da sintaxe é considerado importante para o Circulo. E ndo é para menos,
afinal, de todos os enfoques especificos que podemos dar ao estudarmos uma
lingua, o sintatico € considerado aquele que mais se aproxima da sua utilizacao real,
isso porque toda manifestagao linguistica, obrigatoriamente, € materializada em uma
estrutura.
Todas as analises sintaticas do discurso constituem analises do corpo vivo
da enunciagao (...). As formas sintaticas sdo mais concretas que as formas
morfologicas ou fonéticas e sdo mais estreitamente ligadas as condigées
reais de fala. E por isso que, na nossa reflexdo sobre os fatos vivos da

lingua, demos justamente prioridade as formas sintaticas sobre as formas
morfoldgicas ou fonéticas (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.140).

Uma leitura desatenta da parte final do livro Marxismo e filosofia da linguagem —
Para uma histéria das formas da enunciagdo nas construgées sintaticas — na qual as
questbes relativas a apreensao do discurso de outrem sao tratadas por
Bakhtin/Volochinov por um viés enunciativo, pode causar certo estranhamento, ja
que o que eles vao chamar de sintaxe € algo bem diferente do que estamos

acostumados a entender sobre esse tema.

Muito além da prescricdo das regras e dos principios que regem a organizagao dos
constituintes das frases, a sintaxe, para Bakhtin/Volochinov, é a parte do estudo
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linguistico que se ocupa dos elementos estruturantes da comunicagdo (CASTRO,
2009, p.119). Mais do que ensinar a dispor palavras para formar oragdes, oragdes
para formar periodos e paragrafos e estes para formar o discurso, a sintaxe
enunciativa busca estudar os mecanismos de constituicido e construcdo dos
enunciados a fim de entender como ocorrem os processos de interagdo verbal em

situagdes reais de comunicacgéo.

Ao analisar as formas de organizagéo do discurso citado sob a ética enunciativa,
Bakhtin/Volochinov admitem que a apropriacdo do discurso de outrem é sempre
uma ressignificacdo desse discurso, pois consideram que toda construgdo de
sentido relativa as enunciagdes depende do contexto; portanto, ao citarmos o
discurso alheio, estamos atualizando seus sentidos, impregnando-o de novos
valores e outras significagdes. Nao falamos apenas o que citamos, mas estamos
também falando sobre o que citamos.

O discurso citado é o discurso no discurso, a enunciagao na enunciagao,

mas é, ao mesmo tempo, um discurso sobre o discurso, uma enunciagao

sobre a enunciacdo. (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.144, grifos dos
autores).

O novo sentido que o discurso citado assume esta ligado a situagdo comunicativa na
qual é empregado. O presente estudo mesmo, por exemplo, € composto por
citagbes de varios tedricos e estudiosos que expuseram seus pensamentos em uma
certa situacdo. Entretanto, ao nos apropriarmos das suas palavras, estamos
atualizando seus sentidos, ressemantizando seus discursos em favor de nossos
objetivos. Nesse sentido, Cunha nos afirma que
Nos usos da lingua, o falante apreende o discurso do outro numa situagéo
de enunciagéo (S1) e o retoma numa outra (S2), dirigindo-se a uma terceira
pessoa, com um proposito diferente daquele com que o discurso inicial foi
proferido. [...] os locutores, em graus diferentes, assumem uma atitude em
relagdo ao discurso original que se revela através de modificagdes,
retematizacdes, comentarios e julgamentos, marcados diferentemente, visto

que todo DR [discurso reportado] serve a um propdsito numa situagao
socio-histdrica. (CUNHA, 2003, p.103)

Isso ocorre porque toda apropriagao do discurso alheio é feita por um sujeito social e
ideologicamente localizado que (res)significa ativamente o discurso do qual se
apropria a partir de suas préprias percepcdes e "palavras interiores", ja que

Aquele que apreende a enunciagao de outrem nao é um ser mudo, privado

da palavra, mas ao contrario, um ser cheio de palavras interiores (...). Toda
atividade mental (...) € mediatizada pelo discurso interior € € por ai que se
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opera a jungdo com o discurso apreendido no exterior. A palavra vai a
palavra. E no quadro do discurso interior que se efetua a apreensado da
enunciagdo de outrem, sua compreensdo e sua apreciagdo, isto &, a
orientago ativa do falante (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.147-148).

Operando tais processos, os falantes elaboram seus enunciados que, de acordo
com as condigdes de produgdo e de recepcdo, surgem, sdo historicamente
moldados até adquirirem uma conformagéao especifica, gerando assim determinados

padrdes de enunciados denominados por Bakhtin como géneros discursivos.

1.8. Os géneros discursivos

A comunicagao discursiva tem como unidade o enunciado concreto que, como visto,
€ sempre singular, irrepetivel e remete a uma esfera da atividade humana porque
“nao falamos no vazio, ndo produzimos enunciados fora das multiplas e variadas
esferas do agir humano” (FARACO, 2010, p.126). Ainda que unico, Bakhtin afirma
que qualquer enunciado produzido durante o processo de interagcdo verbal respeita
certas caracteristicas comuns a todos aqueles enunciados considerados do seu tipo,
ou seja, cada um dos nossos enunciados sera moldado seguindo as atribuigdes de

um determinado género do discurso:

Evidentemente, cada enunciado particular é individual, mas cada campo de
utilizagdo da lingua elabora seus tipos relativamente estaveis de
enunciados, os quais denominamos géneros do discurso (BAKHTIN, 2011,
p.262, grifos do autor).

De tal modo que para o Circulo de Bakhtin os géneros do discurso e as atividades
sociais sdao mutuamente constitutivos. Ao defini-los como “tipos relativamente
estaveis de enunciados”, Bakhtin demonstra ndo conceber os géneros do discurso
pelo viés estatico das formas, mas pelo viés dindmico de sua produgdo. Isso
significa dizer que, na teoria bakhtiniana, ha uma estreita correlacdo entre os
géneros e suas fungdes na interagao socioverbal, entre os tipos de enunciados € o

que de fato fazemos com eles no interior de uma determinada atividade social.

Os géneros tomam forma (arquitetbnica), portanto, com base na esfera em que
aparecem. Suas caracteristicas sao indissociaveis da realidade em que surgem e se
estabilizam; se a realidade social muda, o género se adequa, se ajusta. Esta
estabilidade, ainda que relativa, esta relacionada a historicidade de cada género,



39

sendo este formado por: contetdo tematico (ou tema), construgdo composicional e
ato estilistico (ou estilo), elementos construtores do todo que constitui cada tipo de
enunciado, dependentes diretos das suas condi¢gdes de producdo e de recepgao:
‘Em cada campo existem e sdo empregados géneros que correspondem as
condigdes especificas de dado campo” (BAKHTIN, 2011, p.266).

A nocéo de géneros do discurso, sua historicidade, elementos construtores e relativa

estabilidade sédo apresentadas no Caderno de Estudos I, do Grupo de Estudos dos

Geéneros do Discurso (GEGe),? da seguinte forma:
“Os enunciados e seus tipos, isto é, os géneros do discurso [...]" sdo o
retrato dos usos ja feitos anteriormente, em varias atividades humanas, e
sd0 a memoria e o acumulo da histéria de suas utilizagbes; assim, os
enunciados vao se constituindo em tipos e formas mais consistentes para
uso em esferas especificas, com estilos especificos, tratando de temas
especificos, se compondo com formas especificas. Dai a discussdao da
relativa estabilidade para esses tipos e formas de enunciados: a repetigao
de usos daqueles enunciados naquela situagéo precisa, naquela atividade
humana precisa, naquele jogo interativo preciso, vai estabilizando

determinados tipos de enunciados que sdo os que chamamos géneros do
discurso. (GEGe, 2009, p.50, 51)

A relativa estabilidade atribui, consequentemente, aos géneros do discurso uma —
também relativa — instabilidade. Intrinsecamente relacionados as esferas da
atividade humana, os géneros do discurso, como dito, acompanham as mudancas
que ocorrem nesses espacgos, de modo que uma modificagdo na realidade social
implica diretamente em atualizagcbes nos tipos de enunciados relativos a ela: “[...] a
medida que as esferas da atividade se desenvolvem e ficam mais complexas,
géneros desaparecem ou aparecem, géneros diferenciam-se, géneros ganham um
novo sentido” (FIORIN, 2006, p.65).

Além dessa mudanga num sentido mais amplo, ligada a estrutura social, ha também
uma outra que se da no nivel da enunciacdo. No mesmo verbete — Géneros
Discursivos — de seu glossario, o grupo de estudiosos da Universidade Federal de
Sao Carlos (GEGe) afirma que a possibilidade de os géneros do discurso se
atualizarem, se modificarem, esta relacionada também ao trabalho desenvolvido
pelo sujeito falante “frente a uma alteridade viva e atuante, seu interlocutor” (GEGe,
2009, p.51):

* Nao ha especificagdo de autoria para cada um dos textos que compdem a obra, por esse motivo a
atribuiremos, neste caso, a todo o Grupo.
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O trabalho responsivo do sujeito instabiliza o género a cada vez que
determinado enunciado é empregado em determinada atividade humana.
Esse movimento ndo nega a historicidade do sentido, nem o tipo e a forma
ja relativamente estabilizada, mas a movimenta para novas possibilidades,
instaurando novas formas e novos tipos de enunciado, relacionando com
tipos e formas que sdo usualmente empregados em outras atividades
humanas; esse movimento relaciona géneros, joga um dentro do outro,
obriga enunciados a frequentar novas atividades e significa-las e, ao mesmo
tempo, renova o género dentro do qual se enuncia. Esse trabalho dialdgico,
responsivo, centrado na alteridade, esta sempre prenhe de perspectivas, e
buscas por completudes de sentidos, de identidades, de relagbes sociais,
sempre inconclusas. Esse trabalho responsivo instaura a renovagéo do
género, veste novos temas sobre significagcdes histéricas dos enunciados e
das palavras, faz com que o estilo do género se conflite com o estilo
individual e vice-versa, reconfigura sua composicao formal (GEGe, 2009, p.
51-52).

Devido a extrema heterogeneidade dos géneros do discurso, resultado da infinidade
de relagdes sociais que se apresentam na vida humana, para o balizamento do
estudo dos géneros do discurso, Bakhtin propbée uma subdivisdo em géneros
primarios e géneros secundarios:
Nao se deve, de modo algum, minimizar a extrema heterogeneidade dos
géneros discursivos e a dificuldade dai advinda de definir a natureza geral
do enunciado. Aqui é de especial importancia atentar para a diferenca
essencial entre os géneros discursivos primarios (simples) e secundarios
(complexos) — nado se trata de uma diferenca funcional. Os géneros
discursivos secundarios (complexos — romances, dramas, pesquisas
cientificas de toda espécie, os grandes géneros publicisticos, etc.) surgem
nas condi¢cdes de um convivio cultural mais complexo e relativamente muito

desenvolvido e organizado (predominantemente escrito) — artistico,
cientifico, sociopolitico etc. (BAKHTIN, 2011, p.263).

A heterogeneidade linguistica € o que determina a subdivisdo que se faz entre os
géneros. Os géneros primarios sdo aqueles da vida cotidiana (em geral, embora n&o
exclusivamente, orais). Constituem-se e se desenvolvem em circunstancias de uma
comunicagao verbal espontanea e estdo em relagdo direta com seu contexto
imediato. Pela informalidade e espontaneidade, pode-se dizer que, nos géneros
primarios, ha um uso mais imediato da linguagem, visto que entre dois interlocutores
ha uma comunicagdo instantadnea. Essa imediatez da linguagem ocorre nos
enunciados da vida cotidiana: linguagem oral, didlogos com a familia, reunides de

amigos etc.

Os géneros secundarios, em contrapartida, aparecem em circunstancias de uma
comunicagao mais elaborada (em geral, mas ndo necessariamente, escrita). O
género funciona como uma forma de uso mais elaborada da linguagem para

construir uma agao verbal em situagdes de comunicagdo mais complexas: artistica,
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cultural, politica, por exemplo.

Esses géneros chamados complexos absorvem e modificam os géneros primarios.
Os géneros primarios, ao se integrarem aos géneros secundarios, transformam-se
dentro destes e adquirem uma caracteristica particular: perdem sua relacéo imediata
com a realidade existente e com a realidade dos enunciados alheios:
No processo de sua formagao, eles [os géneros secundarios] incorporam e
reelaboram diversos géneros primarios (simples), que se formaram nas
condi¢gdes da comunicagao discursiva imediata. Esses géneros primarios,
que integram os complexos, ai se transformam e adquirem um carater

especial: perdem o vinculo imediato com a realidade concreta e os
enunciados reais alheios [...] (BAKHTIN, 2011, p.263).

Assim sendo, concluimos que, considerando a heterogeneidade de cada uma das
esferas sociais, € possivel destacar também como heterogéneos os géneros
discursivos, pois sua riqueza e variedade sao infinitas, da mesma forma que a
variedade virtual da atividade humana é inesgotavel. Na organizagéo de cada esfera
de atividade humana, sao produzidos enunciados concretos que, por sua vez,
formam géneros ‘“relativamente estaveis”, isto é, géneros discursivos que se
caracterizam pela relagdo indissociavel entre conteudo, estilo e composicao,
representando a esfera social na qual sdo produzidos, o que significa que refletem e
refratam relagdes dialdgicas constitutivas dessa esfera social, sempre em dialogo

também com outras esferas sociais.

Em outras palavras, é impossivel organizar uma tipologia fechada dos géneros de
discurso, dada sua relagdo constitutiva com as praticas sociais. Os géneros sao
compostos por enunciados relativamente estaveis, apresentam categorias
semelhantes, mas sao maleaveis, mutaveis de acordo com o contexto em que sao
produzidos. Isso mostra que a definicdo de género esta diretamente relacionada a
fatores extratextuais, ou seja, as condi¢cées de producdo e de recepg¢do do

mesmo.

O estudo acerca dos géneros discursivos nos faz retornar para a questao relativa ao
sujeito ja que, para o Circulo, é impossivel conceber o sujeito fora do processo de

comunicagao e este s6 é possivel por meio dos géneros.
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1.9. Ser é dialogar

Como para o Circulo a vida em sociedade é constitutivamente dialdgica, ser, ou
ainda, existir em sociedade, é sindbnimo de interagir, dialogar. Dai que, na
perspectiva bakhtiniana, o sujeito se constitui e s6 pode ser percebido pela

enunciacao que produz.

Como o sujeito s existe na comunicagédo e esta — como visto, desde a nogéo de
signo a enunciagao concreta em forma de género do discurso — € essencialmente
social, exterior e dialégica, a constituicdo do sujeito dar-se-a seguindo 0 mesmo
viés: social, exterior e dialdgico, pelo que a teoria bakhtiniana chama da alteridade,
ou seja, a sua relagdo com o outro. Destacamos que com isso ndo entendemos que
o sujeito seja integralmente determinado pelo outro, definido Unica e exclusivamente
pela exterioridade. H4 sempre uma contrapartida pessoal. Compreendemos a
subjetividade como o espacgo singular formado pelos caminhos que tais estimulos

externos percorrem em cada ser. Nesse sentido, Bubnova (2013, p.12) declara que

O enunciado ontoldgico fundacional em Bakhtin ndo € “eu sou” , mas eu
também sou” , proposicdo que implica necessariamente um “tu és” ,
como premissa primeira. A concess3do inicial da experiéncia, e de “eu
também sou” ndo ¢é individualista nem impessoal: é dialdgica, dialogada e
nao coincide consigo mesmo. A primeira certeza ontoldgica real da
consciéncia e da autoconsciéncia, o “eu também sou” , implica que o eu
n3o seja o inicio nem a fonte de si mesmo. [...] dentro da concepgdo “eu
também sou” , eu ndo me instituo a mim mesmo, mas recupero a
experiéncia de ser criado. A alteridade é constitutiva a respeito do eu, que
nao é autarquico nem solitario.

Mais uma vez, essa concepgao diferencia-se de outras trazidas pelo subjetivismo
idealista e pelo objetivismo abstrato, correntes do pensamento linguistico criticadas

por Bakhtin/Volochinov em Marxismo e filosofia da linguagem.

A primeira orientagao € criticada por localizar no psiquismo individual o fundamento

da lingua, ou seja, o subjetivismo idealista se interessa

[...] pelo ato da fala, de criagéo individual, como fundamento da lingua (no
sentido de toda atividade de linguagem sem excegdo). O psiquismo
individual constitui a fonte da lingua. As leis da criagéo linguistica — sendo a
lingua uma evolugao ininterrupta, uma criagdo continua — sdo as leis da
psicologia individual, e sédo elas que devem ser estudadas pelos linguistas e
pelo filésofo da linguagem. Esclarecer o fendbmeno linguistico significa
reduzi-lo a um ato significativo (por vezes racional) de criagéo individual
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.72).
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Sobre o objetivismo abstrato, Bakhtin/Volochinov, na obra supracitada, criticam e,
segundo Grillo (2005, p.153), situam as suas raizes filosoficas no racionalismo
cartesiano do século XVII da Franca, onde, ainda no inicio do século XX, se
mantinha influente:
A ideia de uma lingua convencional, arbitréria, € caracteristica de toda
corrente racionalista, bem como o paralelo estabelecido entre o cddigo
linguistico e o cédigo matemaético. Ao espirito orientado da matematica, dos
racionalistas, o que interessa nao é a relagdo do signo com a realidade por
ele refletiva ou com o individuo que ele engendra, mas a relagao de signo
para signo no interior de um sistema fechado, e nao obstante aceito e
integrado. Em outras palavras, so lhes interessa a I6gica interna do préprio
sistema de signos; este €& considerado, assim como na ldgica,

independentemente por completo das significagbes ideoldgicas que a ele se
ligam. (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1981, p.83)

O Grupo de Estudos dos Géneros do Discurso (2009, p. 96) resume a critica
bakhtiniana a tais concepg¢des ao afirmar que, para o objetivismo abstrato, ha um
distanciamento do individuo com relagdo a lingua — tomada como autébnoma; ou
seja, o individuo utiliza-se deste cdodigo imutavel para comunicar-se, nao tendo
participagdo ativa sobre ele. Ja para o subjetivismo idealista, ha uma defesa do
individuo como ser criativo, que tem uma relagao psicolégica com a lingua — tomada
como criagao e expressao da inspiragao, ou seja, num movimento do interior para o

exterior do sujeito.

Ao criticar essas vertentes, o Circulo é incisivo, como temos apresentado, na defesa
de um sujeito ativo na construgdo da linguagem, sendo assim também constituido
por ela e a partir do didlogo e da interagdo verbal com o outro: “A alteridade é a

condicao de possibilidade para a existéncia, a fundadora do eu” (BUBNOVA, 2013,
p.12).

Opondo-se a identidade, pela qual o sujeito se constituiria enquanto tal gracas as
suas faculdades particulares, o principio da alteridade admite que o individuo se
constitui na sua relacdo (dialégica) com outros individuos e sua consciéncia,
formada ideologicamente, o caracteriza como sujeito social. Nesse sentido, apregoa
Bakhtin (1961, p.287 apud FARACO, 2010, p.76) que “eu ndo posso me arranjar
sem um outro, eu ndo posso me tornar eu mesmo sem um outro; eu tenho de me
encontrar num outro por encontrar um outro em mim”. Ponzio (2010, p.23) atualiza o

pensamento do filésofo russo com suas palavras ao afirmar que
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Cada um é unico, mas serve o Outro que te diga Unico, um outro que te diga
“tu és unico no mundo”, que “te ordene” Unico, que te diga “somente tu
podes me ajudar”: sozinho ndo podes dizer a ti mesmo e ndo podes ser.
Cada um € unico, com certeza, mas n&o € unico no sentido ontoldgico; é
Unico existindo em relagdo, na relagdo com o outro, € Unico na palavra viva,
na outra palavra que se relaciona com a palavra outra. E necessario um
outro que “te escolha, te eleja, responsabilize sem alibis” dizendo-te
“somente tu, unicamente tu e ninguém mais” (grifos nossos).

O sujeito, entdo, € socialmente constituido porque se inscreve numa relagdo — com
outros sujeitos e com as diversas instituigdes sociais — na qual atua sobre (e é
influenciado por) elas. Os espacgos sociais ocupados por cada sujeito sdo tidos como
singulares, de modo que duas pessoas ndo podem habitar, simultaneamente, os
mesmos lugares a partir dos quais os pontos de vista se organizam. Esse fato
impinge responsabilidades a cada sujeito que passa a ser responsavel por enunciar

do lugar que ocupa, pois, como dito, ninguém mais teria possibilidade de fazé-lo.

A respeito da nogédo de responsabilidade inexoravel a existéncia, Bubnova (2013,
p.12) declara que nao se trata de
[...] um termo juridico, nem uma obrigagdo normativa e abstrata relacionada
a algum cédigo de conduta, mas uma espécie de impulso que, mediante
cada ato concreto, vincula o homem ao mundo, e, acima de tudo, em sua
relacdo com o outro. A responsabilidade é [...] ontolégica e concreta:

condiciona o ser-para-outro em cada situacao particular, da medida ao eu-
para-mim enquanto dependo do outro, e o outro de mim.

Dessa forma, percebemos que linguagem e sujeito se encontram na ideia de que
somos habitados por signos de natureza social, ideoldgica e dialégica, com os quais
elaboramos enunciados concretos (em forma de géneros discursivos), possibilitando
as interagdes que promovem a construcdo dos sujeitos envolvidos. Com isso,
entendemos que o sujeito concebido por Bakhtin ndo é autbnomo nem criador de
sua propria lingua; ao contrario, ele se constitui na relagdo com outros individuos
(alteridade) e tal relagao é constituida por diferentes usos da linguagem, de acordo

com a esfera social na qual o sujeito se inscrever.

O sujeito, entdo, mergulhado nessas multiplas interagdes socioideoldgicas constroi-
se discursivamente, assimilando e internalizando vozes sociais multiplas. Tais vozes
internalizadas, assevera Faraco (2010, p.86) — recusando o determinismo absoluto —
mantém um espago significativo para a singularidade, tendo em vista que cada um
responde as condicbes objetivas e aos estimulos de modo unico, diferente de

qualquer outro, assumindo sua existéncia como unica e sem alibis, tornando-se
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autor de sua proépria historia.

E dessa imensa diversidade de vozes e de suas relagdes dialdgicas que
emerge como possivel a singularidade que se constituird explorando o
espagco infindo da tens&o dialdgica das vozes sociais.

O sujeito tem, desse modo, a possibilidade de singularizar-se e de
singularizar seu discurso ndo por meio da atualizagédo das virtualidades de
um sistema gramatical [...] ou da expressao de uma subjetividade pré-social
[...], mas nainteracdo viva com as vozes sociais. Autorar, nesta perspectiva,
€ orientar-se na atmosfera heterogléssica; € assumir uma posi¢cao
estratégica no contexto da circulagdo e da guerra das vozes sociais; €
explorar o potencial da tensdo criativa da heteroglossia dialdgica; é
trabalhar nas fronteiras (FARACO, 2010, p.87).

Em outras palavras, é a convivéncia com o outro (entendida como interagéo
dialégica, nao indiferente) a base para a constituicdo do ser humano. Sendo este um
ser inacabado e incompleto, necessita indispensavelmente do outro para existir, em
um processo de alteridade no qual o sujeito nunca € o mesmo, mantendo-se em
constante mudancga por meio da existéncia compartilhada com o outro, que desperta

Nno eu a incessante necessidade da busca por uma completude.

Nesta perspectiva a propria consciéncia dos sujeitos é fator socioideoldgico, pois,
mesmo que se desenvolva no organismo individual, o conteudo psiquico, para
Bakhtin, & socialmente determinado. Tal posicionamento tem como ancora a
premissa de que a consciéncia € um produto de linguagem, isto €, sem linguagem
nao ha como conceber o psiquismo: “Fora de sua objetivagdo, de sua realizagdo

num material determinado (o gesto, a palavra, o grito), a consciéncia é uma ficgao.
(BAKHTIN, VOLOCHINOV, 1981, p. 117, 118, grifos dos autores).

Bakhtin considera que o psiquismo esta localizado na fronteira entre o organismo
biolégico individual e o0 mundo exterior concreto de modo que o encontro das duas
dimensbes ocorre sempre mediado pelos signos (estes, nunca é excessivo explicar,

indissoluvelmente ligados a situagao social).

O psiquismo, portanto, € uma realidade socioideoldgica, a qual ndo é possivel fora
dos signos. Ou seja, a consciéncia humana nao existe forma da linguagem e esta,
por sua vez, é constituida a partir da interacdo entre sujeitos socialmente
localizados. Temos, entdo, que a consciéncia € signica e os signos, ideoldgicos; os
sujeitos sao, portanto, realidades socioideologicas consubstanciadas na linguagem e

possiveis gragas as suas interrelagdes com outros sujeitos.
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CAPITULO DOIS: EM PAUTA, A MiDIA IMPRESSA

3y

“As noticias sdo muito mais do que o que acontece.’
Nelson Traquina

2.1. Informagao: o acontecimento nomeado

No capitulo anterior, a ocasido da discussao acerca do signo ideoldgico, afirmamos,
amparados pelo pensamento bakhtiniano, que somos incapazes de experimentar o

mundo de modo puro, de alcanga-lo diretamente, sem mediacdo semidtica.

As midias, nesse sentido, utilizando uma grande variedade de signos, atuam como
mediadoras entre os acontecimentos e aqueles que buscam entendé-los,
contribuindo, sobremaneira, na elaboracdo do que as pessoas considerarao natural,
possivel, veridico... enfim, do que aceitardo como real. Queremos com isso afirmar
que, de um modo geral, as midias representam um dos canais pelos quais

construimos, acessamos e experienciamos a realidade.

Patrick Charaudeau, em O discurso das midias (2006, p.21), destaca que as
midias funcionam sob uma dupla légica: uma econdémica e outra simbodlica. A
primeira “faz com que todo organismo de informagao aja como uma empresa, tendo
finalidade de fabricar um produto que se define pelo lugar que ocupa no mercado de
troca de bens de consumo”; e a segunda “trata-se da maneira pela qual os
individuos regulam as trocas sociais, constroem as representacdes dos valores que
subjazem as suas praticas, criando e manipulando signos e, por conseguinte,
produzindo sentido” (CHARAUDEAU, 2006, p.16).

Diretamente relacionada ao que dissemos anteriormente sobre a ideologia, a légica
simbodlica manifesta a maneira como os individuos regulam os sentidos sociais a
medida que constroem seus sistemas axiologicos. Funcionando sob tal I6gica, os
efeitos dos processos de intervengao no coletivo realizados pelas midias (que dao
origem a chamada “opinidao publica”, por exemplo) ressoam, localmente, nos

processos de constituicdo do proprio sujeito.

A informagéo nao existe por si mesma, como coisa no mundo, numa exterioridade

do ser humano, ao contrario, ela é pura enunciagdo. Neste processo de fabricacao
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da informagédo, o mundo (hiperbnimo para tudo aquilo que pode ser relatado) é
recortado, (dis)/(re)torcido, manipulado e estrategicamente apresentado de modo a
apresentar uma certa construgdo do espacgo publico, uma dada interpretagdo da
realidade.
O espaco social é uma realidade empirica compésita, ndo homogénea, que
depende, para sua significacao, do olhar langado sobre os diferentes atores
sociais, através dos discursos que produzem para tentar torna-lo inteligivel.
Mortos sdao mortos, mas para que signifiquem “genocidio”, “purificacéo
étnica”, “solugéo final”, “vitimas do destino”, é preciso que se insiram
discursos de inteligibilidade do mundo que apontam para sistema de valores
que caracterizam os grupos sociais. Ou seja, para que o acontecimento
exista é necessario nomeé-lo. O acontecimento n&o significa em si. O

acontecimento s6 significa enquanto acontecimento em discurso
(CHARAUDEAU, 2006, p.131,132, grifo do autor).

Fica claro, portanto, que neutralidade/imparcialidade, transparéncia e objetividade —

diferentemente do que nos querem fazer acreditar determinados veiculos de

comunicagao — ndo integram as formas de interagado promovidas pelas midias:
A ideologia do “mostrar a qualquer prego”, do “tornar visivel o invisivel” e do
“selecionar o que é o mais surpreendente” (as noticias ruins) faz com que
se construa uma imagem fragmentada do espago publico, uma visdo
adequada aos objetivos das midias, mas bem afastada de um reflexo fiel.
Se sdo um espelho, as midias ndo sdo mais do que um espelho
deformante, ou mais ainda, sdo varios espelhos deformantes ao mesmo
tempo, daqueles que se encontram nos parques de diversdes e que,
mesmo deformando, mostram, cada um a sua maneira, um fragmento

amplificado, simplificado, estereotipado do mundo (CHARAUDEAU, p.20,
grifo nosso).

Isso ocorre porque o ato de comunicar, de informar, que as midias executam é
resultado de uma série de escolhas: 12) dos conteudos (0 que deve ser posto em
evidéncia e aquilo que sera silenciado; 22) da abordagem ao conteudo selecionado
(o que deve ser enfatizado e como sera feito, o estilo, as formas de contextualizagao
etc.); e 3?) dos efeitos de sentido para influenciar o outro (as estratégias discursivas

a fim de alcancar um resultado pretendido).

Tais escolhas nao sao feitas de modo aleatério, mas sédo produto da atuacdo das
midias no que foi classificado acima como /6gica econémica. Organizando-se em
empresas de fabricar informacgdes, por meio do que Charaudeau (2006, p.12) chama
de “maquina midiatica”, tais empresas acham-se em concorréncia num mercado que
as leva a procurar distinguir-se umas das outras, acionar certas estratégias quanto a

maneira de reportar os acontecimentos, comenta-los, ou mesmo provoca-los:
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[...] as midias apresentam-se como um organismo especializado que tem a
vocagdo de responder a uma demanda social [...]. Justifica-se assim a
profissdo de informadores que buscam tornar publico aquilo que seria
ignorado, oculto ou secreto. [...]

Entretanto, trata-se de um organismo que se define também através de uma
l6gica comercial: uma empresa numa economia de tipo liberal e, por
conseguinte, em situagdo de concorréncia com relagdo a outras empresas
com a mesma finalidade. Por essa ldgica, cada uma delas procura “captar’
uma grande parte, se ndo a maior parte, do publico. [...] O imperativo de
captagao a obriga a recorrer a seducgao [...] (CHARAUDEAU, 2006, p.58,59,
grifo do autor).

Transformada em produto (um dos mais “pereciveis”, alias, tendo em vista que a
cada instante algo novo acontece em todo lugar) a informagcédo precisa ser
consumida rapida e constantemente. Para isso, seus fabricantes empenham-se em
deixa-la sempre “ao gosto do fregués”. E com o objetivo de “n&o errar a receita”, as
organizagbes midiaticas concentram suas forcas e atengdo nos tragos
caracteristicos, comportamentais e nas preferéncias de algum grupo ou classe
social, cultural, ideoldgico ou de género a fim de estabelecer didlogo com esse para,

dessa maneira, criar um publico consumidor para chamar de seu.

Por isso, buscaremos, a partir de entdo, orientar nossas discussdes para aspectos
mais especificos dentro do universo das midias. Comecaremos destacando, de
dentro deste universo, a midia impressa e, de modo mais especifico ainda, aquela
produzida para mulheres: a chamada imprensa feminina. Apresentaremos,
baseados principalmente nas reflexdes propostas por Dulcilia Buitoni, em sua obra
Mulher de papel (1981), os titulos e aspectos mais relevantes do surgimento da
imprensa feminina no Brasil e, neste panorama historico, inserir a criagdo (em 1952)

da revista Capricho, para posteriormente explora-la em profundidade.

2.2. Imprensa, substantivo feminino

Uma das diferengas mais marcantes entre imprensa e as outras midias existentes
(radio e televisao, por exemplo) se refere aos processos de produgao e recepgao do
conteudo que estas veiculam. Enquanto no radio e na televisdo a recepg¢ao da
informagao por parte do publico acontece em concomiténcia a sua enunciagao, os
leitores de jornais e revistas somente tém acesso ao texto apds um consideravel

espaco de tempo, tendo em vista as varias e diferentes etapas pelas quais passa
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uma informacéo desde a sua elaboracéo até o processo de impressao do texto final
e distribuicdo deste para, entdo, chegar as maos (ou, melhor ainda, aos olhos) do

seu destinatario.®

Por conta disso, ndo raras vezes, o leitor ja conhece de véspera a noticia que vai
encontrar nesse tipo de midia. Uma questdo que se apresenta, fruto desse
fendmeno, embora seja de relativa simplicidade, € ao mesmo tempo muito
instigante: o que faz da imprensa uma midia com enorme importancia social se em

grande parte seu conteudo ja é de conhecimento publico?

Scalzo (2003, p.13) responde essa pergunta citando, inicialmente, uma frase do
escritor colombiano Gabriel Garcia Marquez (1927 — 2014) que, em certa medida,
resume sua argumentacao: “A melhor noticia ndo é a que se da primeiro, mas a que
se da melhor”. Segundo a autora (2003, p.12), “0 que é imprenso, historicamente,
parece mais verdadeiro do que aquilo que ndo é” por conta do maior tempo de que
os veiculos impressos dispdéem para apuracao dos fatos e para elaboragao e revisao
atentas do texto a ser divulgado. Scalzo reconhece que isso pode até mudar com o
tempo e as novas tecnologias, mas

Ainda hoje, a palavra escrita € o meio mais eficaz para transmitir informacgées

complexas. Quem quer informagdes com profundidade deve, obrigatoriamente,

busca-las em letras de forma. Jornais, folhetos, revistas, livros, ndo interessa o
qué: quem quer saber mais tem que ler (SCALZO, 2003, p.13).

Apesar de comporem a chamada midia impressa, jornais e revistas apresentam
diferengas profundas e estruturais. A comecar pela periodicidade de cada veiculo.
Enquanto os jornais sdo diariamente impressos e distribuidos, a producdo de uma
unica edigao de revista costuma durar de uma semana a um més. Esse fato traz
como consequéncia outra diferengca entre eles: o tratamento dado a informacéo.
Com maior tempo para a realizagdo de seu trabalho, os editores de revistas tém a
possibilidade de fazer um recorte mais preciso da realidade para apresentar ao seu
publico ndo apenas o0 que acontece, mas também analisar aquilo que noticia. As

revistas, para Scalzo (2003, p.13), “[...] por causa de sua periodicidade [...] cobrem

% Devido sua periodicidade (semanal, quinzenal ou mensal), os aspectos apontados relativos a
imprensa se referem de modo especial as revistas. Embora também se apliquem inexoravelmente
aos jornais, porém nestes com menor forga.
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funcdes culturais mais complexas que a simples transmiss&o de noticias. Entretém,

trazem analise, reflexdo, concentragao e experiéncia de leitura”.
Ainda sobre as diferencas entre os veiculos da midia imprensa, a autora explica que

Enquanto o jornal ocupa o espago publico, do cidadéo, e o jornalista que
escreve em jornal fala sempre com uma plateia heterogénea, muitas vezes
sem rosto, a revista entra no espago privado, na intimidade, na casa dos
leitores. [...]

[...] entre as revistas, ao contrario [dos jornais], a segmentagdo por assunto
e o tipo de publico faz parte da prépria esséncia do veiculo (SCALZO, 2003,
p.14, grifo nosso).

Tal vocagao para segmentagédo é percebida desde a sua génese, fazendo com que
em apenas trinta anos apos a publicagdo da primeira revista de que se tem noticia®,
ja surgisse um periédico direcionado exclusivamente ao publico feminino: o Lady’s
Mercury, “editado na Gré-Bretanha em fevereiro de 1693” (BUITONI, 1981, p.10).

No Brasil, segundo Buitoni (1981, p.12), a imprensa feminina sé surge por volta da
década de 1820 tendo como primeiras publicacdes as cariocas Espelho Diamantino
(1827) e Correio de modas (1839). A autora atribui esse inicio a vinda da familia real
Portuguesa para o Brasil, na verdade, ao processo de transformagao social e
cultural que tal fato proporcionou ao Pais. Antes do acontecimento, inclusive, nem

mesmo imprensa havia por aqui!

Segundo a mesma autora (1981, p.9), o surgimento de jornais e revistas, por assim
dizer, “femininos” sempre esteve relacionado a ampliagcdo do papel da mulher na
sociedade. O século XIX foi marcado por profundas mudangas na estrutura da
sociedade brasileira. Com a vinda de D. Joao VI (1808), a sede do governo passa de
Salvador para o Rio de Janeiro e, com isso, as areas urbanas comecam a se
desenvolver em ritmo vertiginoso, libertando o Brasil lenta e significativamente da
supremacia ruralista que dominava desde os primeiros anos de colonizagao. Surgem
ferrovias, a navegacdao a vapor intensifica-se, as opg¢bes culturais e de
entretenimento crescem... enfim, novos elementos passam a compor e a transformar

a vida dos brasileiros e, neste processo, o papel da mulher (carioca, especialmente)

‘A primeira revista, segundo Scalzo (2003, p.19), foi publicada na Alemanha em 1663 e “chamava-se
Erbauliche Monaths-Unterredugem (ou Edificantes Discussées Mensais).
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extrapola os limites aos quais estava circunscrito até entdo — do lar e do convento —

e toma a esfera publica:
A existéncia da Corte passou a influir na vida da mulher do Rio de Janeiro,
exigindo-lhe mais participacdo. O Rio estava deixando seu carater
provinciano para ser uma capital em contato com o mundo. Dentro deste
contexto, a moda assumiu grande importancia para a mulher que morava
nas cidades, ainda mais se fosse na Corte. As tendéncias europeias eram
copiadas e ai entra o fator imprensa, primeiro como importagao de figurinos

vindos de fora e depois com a publicagdo, aqui, de jornais e revistas que
reproduziam gravuras de moda (BUITONI, 1981, p.11,12).

Além da moda, outros temas que compunham a imprensa feminina nos seus
primeiros passos, segundo Buitoni, eram literatura e informagdes sobre bailes e
teatros. Seguindo a tradicdo mundial, no Brasil, o jornalismo feminino também “ja
nasceu complementar, revestido de um carater secundario, tendo como funcéo o

entretenimento e, no maximo, um utilitarismo pratico ou didatico” (BUITONI, 1981,
p.9).

A autora arrola cronologicamente os titulos das publicagdes que se sucederam,
ainda na primeira metade do século XIX, com destaque para as edi¢cdes recifenses:
O Espelho das Brazileiras (1831); Jornal de Variedades (1835); Relator de Novelas
(1838), destinado “ao entretenimento de todas aquelas pessoas apaixonadas por ler
novelas, com especialidade o belo sexo, de quem esperava toda a protegao”
(BUITONI, 1981, p.13); Espelho das Bellas (1841); em 1849, A Violeta, O Recreio
das Bellas, O Brinco das Damas e A Grinalda; O Bello Sexo (1850). Buitoni destaca
(1981, p.14) a efemeridade da maioria dessas publicagdes, que muitas vezes nao
passavam do quinto ou sexto numero; houve casos extremos como de O Jasmim e
A Esmeralda, ambos de 1850, que tiveram publicadas apenas a estreia, nascendo e
morrendo no primeiro numero. Voltando ao Rio de Janeiro, o Correio de modas

passou, em 1943, a chamar-se O Espelho Fluminense.®

Buitoni (1981, p.18-28) também apresenta um quadro bastante apropriado das
publicagdes femininas brasileiras da segunda metade do século XIX, tecendo alguns

comentarios a respeito daquelas que julga mais significativas para o contexto da

® Sobre o termo “Espelho”, largamente empregado nas publicagbes brasileiras, Buitoni (1981, p.14)
atribui sua popularidade por aqui a forte influéncia vinda da Franga, “onde existiam alguns jornais com
0 mesmo substantivo: por exemplo ‘Le Miroir des Dames’ ['O Espelho das Damas’, em traducéo livre]
(na década de 1830)".
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época. Nosso estudo, por conta de seus objetivos, limitar-se-a a apenas apresentar
os titulos (com raras exceg¢des), mas gostariamos de destacar a profusdo de
publicagdes enderegadas ao feminino e que essas, ja em seus nomes, marcam
fortemente sua destinagéo, seja com a mencgao direta a mulher, seja indiretamente,
por meio de substantivos que remetem a beleza, a vaidade, pureza, aos afetos, a
delicadeza, entre outros atributos que s&o culturalmente percebidos como

caracteristicas e/ou interesses femininos.

No Rio de Janeiro: Novellista Brasileiro ou Armazem de Novellas Escolhidas (1851);
Jornal das Senhoras (1852-1855); Recreio do Bello Sexo (1856); O Espelho (1859-
1860) — esta teve como colaborador desde o primeiro numero o hoje consagrado
autor Machado de Assis; A Primavera (1861); Bello-Sexo (1862); A Bella Fluminense
(1863-1864); Jornal das Familias (1863-1878), sobre esta publicagdo — que também
teve Machado de Assis como colaborador — escreve Pereira (1949, p.102 apud
BUITONI, 1981, p.22):

Como o nome indica, era dedicada as mulheres; entre figurinos, receitas de
doces, moldes de trabalho e conselhos de beleza, para ocupar os écios e a
imaginacao das senhoras elegantes, um pouco de literatura, quase sempre
da lavra de Machado de Assis. E a despeito do nome do autor,

correspondia, certamente, a expectativa das leitoras: literatura amena, de
pura fantasia, sem nenhum fundamento na realidade.

Ainda no Rio de Janeiro, foram publicados O Domingo (1873-1875); O Sexo
Feminino (1875-1877); Jornal das Mogas e O Recreio das Mocgas (1876) e (1876-
1877); O Echo das Damas (1879-1880); A Estacdo (1879-1904); A Méae de Familia
(1879-1880); Republica das Mogas (1879); Primavera (1880); O Beijo (1881); Echo
das Damas (1885-1888), reaparecimento da anterior de 1879; O Sexo Feminino
(1887-1889), reaparecimento da anterior, de 1875; A Familia (1889-1897); O Quinze
de Novembro do Sexo Feminino (1890-1896); e O Mimo (1896).

Das publicagdes paulistanas, a autora destaca: A Violeta (1848); A Camélia (1854);
O Lirio (1860); A Crisalida e A Borboleta (1868); O Leque (1886); A Violeta (1887); A
Familia (1888-1889); A Pérola (1889); Jornal das Damas (1890); A Camélia (1890);
Revista das Modas (1892); A Mensageira (1897-1900); O Ramilhete (1898); A
Borboleta (1898); Album das Meninas (1898); O Beija-Flor (1899). Como exemplos
de periddicos femininos do interior de Sao Paulo Buitoni destaca: A Grinalda (1896),
de Braganca Paulista; A Luva (1896), de Lorena; O Leque (1900), de Dois Cérregos.
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E de outros Estados brasileiros: A Palavra (1889), de Pao de Agucar, Alagoas; O
Jardim (1888) de Curitiba; A Violeta (1864) da cidade de Parnaiba, Piaui; e em
Teresina, o Jornal das Mogas (1880) e, em 1888, com duragdo de onze anos, A
Borboleta. Esses ultimos titulos demonstram que a imprensa feminina desde o seu
inicio ndo foi fenbmeno apenas do eixo Rio de Janeiro — Sao Paulo, mas que
também representou a concretizagao das aspiragdes femininas em varios pontos do

pais.

Em pouco mais de 70 anos de histéria, a imprensa feminina brasileira,
acompanhando o desenvolvimento do Pais, vai adquirindo maior complexidade e

sofisticagado. Sobre o assunto, Buitoni (1981, p.33) destaca que a década de 1900

[...] assiste ao crescimento e a popularidade das revistas ilustradas. A
imprensa brasileira dos grandes centros ja havia ingressado na era
capitalista, e os jornais ja eram considerados empresas industriais e
comerciais. [...]

A capital da Republica estava ficando cada vez mais cosmopolita. A
populacdo aumenta, a cidade se espalha, surgem os jornais de bairro. Ja
havia publico para revistas mundanas, ricas e luxuosas que, favorecidas
pelo desenvolvimento das artes graficas, apresentavam belas ilustragdes e
até fotografias (BUITONI, 1981, p.33).

Em seguida, a autora vai, década a década, analisando as formas de representagao
do feminino que circularam nos jornais e revistas até o final dos anos de 1970
(periodo em que foi escrita e publicada a primeira edi¢ao da obra de Buitoni na qual
nos baseamos): a representacdo apresentada pela autora, relativa a primeira
década de 1900 é A mulher oasis: “A mulher é a parte boa (ou melhor) da natureza,
da arte, de virtudes. No entanto, ndo se fala em ser humano” (BUITONI, 1981, p.38);
na década seguinte (1910), a representacdo da mulher enquanto A méae sofredora é
o destaque; nos anos de 1920, torna-se A sacerdotisa da beleza: “E o culto da
beleza pela beleza” (BUITONI, 1981, p.60); na década posterior, a Iracema de labios
grossos, denuncia uma imprensa incapaz de tratar com propriedade de assuntos
para além dos tradicionais moda, beleza, criangcas etc.; A mulher celuloide da
década de 1940 é fruto da expansdo do jornalismo e, consequentemente, cultura
norte-americanos: aqui o padrao feminino da brasileira passa a ser a atriz
estrangeira, norte-americana. A década de 1950 é marcada pela criagdo da revista
Capricho, Buitoni (1981, p.84), inclusive, utiliza do slogan da Revista na época —

“Capricho — A revista da mulher moderna” — para dar nome a forma de
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representacédo feminina da década: A garota moderna.

Por razdes historicas trataremos com mais acuidade, a partir de agora, da década
de 1950, ja que é o periodo no qual a revista Capricho € criada. Entretanto,
gostariamos de salientar a pertinéncia das discussdes apresentadas por Buitoni
relativas aos outros periodos e recomendar a leitura atenta de cada uma das
representacdes propostas pela autora a partir das analises que a mesma faz de
textos publicados em cada época tratada para todos aqueles que estiverem
interessados em compreender ainda melhor o desenvolvimento da imprensa
feminina brasileira. Em tempo, acrescentamos que A dona de casa insatisfeita (que
sofre a febre consumista dos anos de desenvolvimento econdmico do capitalismo
cada vez mais pungente no mundo) e A liberada e a marginal — figuras que orientam
as mulheres para a fruicdo do sexo e da libido aquisitiva ou para a participacdo nos
grupos e nos movimentos politicos — séo, respectivamente, as representagdes na

imprensa do feminino nas décadas de 1960 e 1970 elaboradas pela autora.

2.3. Uma revista que capricha

A década de 1950 marca o inicio de um desenvolvimento maior na industrializacéo
da imprensa brasileira. No que tange as revistas femininas, estas adquiriam
gradativamente “contornos mais industrializados e metas empresariais” (BUITONI,
1981, p.86).

Neste periodo, como dito, o jornalismo brasileiro estava sob a forte influéncia dos
Estados Unidos e essa influéncia se expandia principalmente por meio de agéncias
produtoras de materiais que eram posteriormente traduzidos e publicados nos
jornais nacionais. Dentre esses materiais, fotos, textos e pequenas histérias
protagonizadas por artistas de Hollywood eram enviadas no intuito de divulgar o
cinema norte-americano. Essa pratica favoreceu o aparecimento de um género até
entdo nao explorado pela imprensa feminina brasileira: a fotonovela (a época,

chamada também de “cinenovela”). A paulistana Encanto, langada em 1951, é
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considerada a primeira revista de fotonovelas do Brasil.°

Um ano depois, em 18 de junho de 1952, é langada a revista Capricho pela entao
iniciante Editora Abril.” Sua primeira edicdo foi precedida de grande campanha
publicitaria, com jingles em radios e anuncios de pagina inteira em veiculos de
grande popularidade. “Estava iniciada uma nova fase no mercado editorial feminino”
(BUITONI, 1981, p.86).

Capricho foi criada em 1952. Quando as fotonovelas causavam furor e
vendiam milhares de exemplares, ela publicou as melhores histérias do
género (a maioria importada da Italia, o pais que criou e distribuiu as
fotonovelas para o mundo). Era uma época roméantica, em que a televisdo
ainda era novidade. Capricho inovou publicando fotonovelas inteiras e nao
em capitulos, como faziam as outras publicagdes do tipo. O sucesso foi
rapido — e grande. A revista chegou a vender 500 mil exemplares por
quinzena na década de 1950, tornando-se a lider de seu segmento.®
(SCALZO, 2003, p.90).

A publicacdo possuia inicialmente, além da fotonovela, “[...] algumas paginas sobre
moda, contos, notas curiosas, as vezes, culinaria e consultério sentimental” (LIRA,

2009, p.56). Ainda assim, era considerada, predominantemente, uma revista de

fotonovelas, a mais bem sucedida de todas.

(\pRICHO

FIGURA 1 — Capa do primeiro nimero de Capricho® (1952).'°

® Havia, desde 1947, na revista Grande Hotel, romances em quadrinhos desenhados; a publicagéo de
fotonovelas nesta revista s6 comegou em 1951, apos Encanto (BUITONI, 1981, p.86).

! Capricho é a segunda revista publicada pela Editora Abril, até 1952, a editora produzia apenas O
Pato Donald (revista em quadrinhos da Disney que, inclusive, referencia o dominio norte-americano
sob a imprensa brasileira ja citado).

8 Esses resultados s&o expressivos, considerando-se que na década anterior nenhuma revista
feminina ultrapassava a venda de 50 mil exemplares (BUITONI, 1981, p.86).

o “[...] era de tamanho pequeno (14x19cm), vendeu cerca de 26.000 exemplares, quando a tiragem
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Entretanto, com o desenvolvimento da televisdo e das telenovelas — que
rapidamente desbancaram as fotonovelas —, Capricho teve que passar por sua
primeira mudancga radical para se manter no mercado. Por isso, em 1982, “deixou de
publicar fotonovelas com frequéncia e passou a ser revista mensal de variedades,
dedicada a dona de casa jovem” (SCALZO, 2003, p.90).

Como as investidas n&o surtiram o resultado desejado, em 1985, Capricho viu
despencar, a cada més, o numero de exemplares e de paginas publicitarias
vendidas. Na tentativa de reverter a situagdo, uma segunda revisdo editorial é
empreendida e a Revista passa a ser direcionada para um publico mais jovem: as
adolescentes, que até entdo ndo dispunham de uma revista feita exclusivamente
para elas. “O conteudo editorial foi inteiramente modificado e o foco deslocou-se das
donas de casa para o publico feminino entre 15 e 20 anos” (SCALZO, 2003, p.91).
Sob o novo slogan, “A revista da gatinha”, criado pelo renomado publicitario
brasileiro Washington Olivetto, a publicagao recuperou muito da circulagao que havia

perdido.

Em 1989, apostou-se na busca de leitoras um pouco mais velhas (ja que o publico
adolescente ainda n&o era encarado como potencial consumidor), Capricho
comecou, entdo, a publicar matérias picantes sobre sexo e namoro, “tentando pegar
carona no fildo ja descoberto por publicagdes como Caricia [...] e Querida [...], feitas
sob medida para jovens de classe C, entre 17 e 25 anos” (SCALZO, 2003, p.91).
Porém, a mudanga nado agradou, e a Revista voltou a ver o numero de leitoras e

anunciantes diminuir més a més, ao ponto de,

No final de 1989, dois possiveis caminhos se anunciavam para Capricho:
tentar firmar-se no mercado como a melhor opgéo para as jovens da classe
C (e brigar com a concorréncia) ou desbravar o caminho e tornar-se a
primeira revista para adolescentes (de 12 a 18 anos) de classe A e B.
Escolheu-se a segunda opgao. (SCALZO, 2003, p.93).

E escolheu bem. Atualmente direcionada de modo exclusivo ao publico adolescente

era de 90.000; na capa havia a foto de uma moga sorrindo e ao lado, um rapaz de costas. O texto:
Revista Quinzenal Feminina. Uma apaixonante cinenovela completa: “Volta para o amor” (BUITONI,
1981, p.86).
1% Fonte: <http://asfotonovelas.blogspot.com.br/2011/03/capricho-n-1-1952-raridade.html>. Acesso em
17 fev. 2014.
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(com uma ligeira modificagdo no que se refere a faixa etaria apresentada por Scalzo
na citacdo anterior), a Capricho é considerada lider de vendas e referéncia em seu
segmento porque busca, desde a sua primeira edi¢gdo, alinhar o projeto editorial,
grafico e linguagem as caracteristicas de seu publico-alvo. A comprovagao vem das
declaracbdes que a entdo chefe de redacdo da Revista, Brenda Fucuta, deu em
entrevista ao website Observatério da Imprensa:**

A adolescente dos anos 80 era a ‘gatinha’ e sua revista tinha uma

temperatura mais romantica e daocil, intimista. Nos anos 90, a aspiragao era

ser modelo: tivemos uma revista bem preocupada com moda e marcada

pelo tom politicamente correto. Nos anos 2000, os idolos e a vida real
ganharam espago: época em que gente comum também vive seu estrelato.

[.]

Uma revista precisa ser lida. E para ser lida ela precisa ser honesta com o
desejo do seu leitor. Temos idolos porque as meninas gostam de idolos.
Temos matéria sobre moda, porque a garota quer ser orientada e ndo pagar
mico na hora de se vestir. Ndo costumamos ter (e me desculpem algumas
ONGs): matérias que elas nao leem.

Em seu site, a secdo A histéria da Capricho™® traz um resumo de toda a Revista:
desde a criacdo, em 1952 por Victor Civita, como uma revista de fotonovelas, até
2013, tempo em que vem “buscando explicar o mundo de um jeito simples e
divertido e oferecendo os servigcos mais relevantes para as meninas de 13 a 17

anos”.

Neste sentido, propomos uma analise das edigdes de 2013 da Revista a fim de
compreendermos melhor que imagem de leitor a Capricho elabora ao direcionar
seus enunciados, e como pode ser entendida, por meio desta interacdo, a
contribuicdo da Revista na construgdo subjetiva do seu publico, ja que, segundo
Buitoni (1981, p.141), o texto feminino, em geral, busca instituir formas de ser
mulher:

A imprensa feminina informa pouco, mas forma demais. Antes de tudo,

€ uma imprensa de convencimento. Se a informacdo € eminentemente

narrativa, a impressa feminina prefere a dissertacdo [...]. A informacé&o

dirigida & mulher consubstancia, quase sempre, uma trivialidade
repetitiva. Entdo, o texto feminino, mesmo contando casos, ou dando

"Diverséo urgente! Observatoério da Imprensa, v.16, n.711, 15 set.2005. Entrevista de Allan Novaes.
Disponivel em: <http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/diversao_urgente> Acesso em
18 fev. 2014.

12 <http://capricho.abril.com.br/revista/historia.shtml> Acesso em 18 out. 2013,


http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/diversao_urgente
http://capricho.abril.com.br/revista/historia.shtml
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exemplos, tem o sentido basico de dissertar. Em geral, ele nos diz como
dever ser a mulher.

A citacdo de Buitoni ja aponta, na pratica, para o0 modo como a ideologia da
formacao de mulheres, a semelhanca de esteredtipos, se torna eficiente também na
Capricho. Seguindo a tradigdo da imprensa enderegada as mulheres, as edigbes de
2013 da Revista (desde as capas, projeto grafico, temas gerais, conteudos
especificos de cada edicdo e secgao etc.) refletirdo o perfil de leitora que busca

atingir e a imagem de sujeitos que propaga e quer consolidar junto a seu publico.
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CAPITULO TRES: A CAPRICHO EM 2013

“lgual a vocé: diferente”. Capricho (slogan)

Obter informacdes acerca da sociedade da qual fazemos parte é fundamental para o
planejamento e execugdo de nossas agdes dentro do grupo social. Este € o motivo
pelo qual somos visceralmente dependentes da estrutura formada pelas midias, ja
que elas representam o meio pelo qual um fato particular se torna de conhecimento

publico.

Gragas ao desenvolvimento tecnolégico, as atividades das midias s&o praticadas
atualmente tanto em plataforma impressa como digital, televisiva e radiofénica. Esta
relativa ubiquidade midiatica gera uma grande diversidade de praticas possiveis,
dentre as mais populares, o jornalismo: atividade social discursiva, em que o
jornalista, baseando-se em fatos, elabora enunciados a fim de torna-los (os fatos)

amplamente conhecidos.

O texto jornalistico, portanto, € um tipo de texto midiatico ja que é socialmente
veiculado por meio de uma forma de midia. Entretanto, além do jornalistico, as
midias sdo responsaveis, ainda, pela difusdo de muitos outros tipos de texto
(religiosos, instrucionais, motivacionais, juridicos, publicitarios, cientificos, artisticos,

por exemplo) que, dessa maneira, integram o universo de textos midiaticos.

A revista foco deste estudo € um caso de midia na versao impressa que, inserida no
campo das praticas de comunicacdo social, em muitos momentos, se vale das
atividades jornalisticas a fim de produzir o conteudo para cada uma de suas edigoes,
tornando o jornalismo e, por consequéncia, os géneros discursivos nele produzidos

partes essenciais das atividades de confec¢ao da Revista.

No ano de 2013, a Editora Abril publicou vinte e seis numeros da Capricho: da
edicdo 1166 a 1191. Neste capitulo, analisaremos alguns aspectos relativos a
composicao geral da Revista para, em seguida, conseguirmos situar a segao Terapia

de Grupo no universo maior que compde a Revista.

Entendendo cada edicdo como uma unidade enunciativa completa e coesa da qual a
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referida segéo € parte integrante, nosso objetivo é compreender a Capricho em sua
totalidade para que assim percebamos de que maneira a secio eleita para analise
compde a Revista e dialoga com suas outras partes constitutivas. Portanto, seguindo
a metodologia de viés bakhtiniano, partiremos do geral até chegarmos ao particular,

sempre apontando o didlogo entre ambos.

Em nossas analises, seguiremos uma sequéncia como quando, de fato, interagimos
com uma publicagdo impressa: em primeiro lugar, faremos uma leitura das capas;
em seguida, como quem folheia uma publicacdo sem se ater a nenhuma parte
especifica, buscaremos perceber quais sentidos, de um modo geral, podemos
construir a partir de elementos como a diagramagao da Revista, as cores e fontes

utilizadas.

A organizacdo das seg¢dées em assuntos afins sera tema de estudo antes de
discutirmos acerca das formas de participagdo do publico leitor nos processos de
elaboracdo da publicagdo. Em seguida, passaremos para a andlise das
propagandas, macicamente veiculadas sob os mais diferentes formatos nas
paginas de Capricho. Por fim, analisaremos, a titulo de exemplo, a se¢ao Musica da
edicdo 1168 (de 10 de fev. de 2013) com o objetivo de percebermos a influéncia das
plataformas virtuais (com destaque ao registro grafico utilizado nesses espagos) na

constituicdo deste veiculo impresso.

3.1. As capas

Como vimos, a Capricho “nasceu adulta” dedicando-se principalmente a publicagao
de fotonovelas, portanto, suas capas eram estampadas por rostos de belas mocas
de modo que, ao mesmo tempo em que refletiam o perfil de sua leitora (as jovens de
classe média, donas de casa, em sua maioria), funcionavam para ilustrar a historia

trazida na edicao.
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FIGURA 2 — Capas das primeiras edi¢Ges da revista Capricho.13

A medida que as reformulacées editoriais da Revista aconteciam, o projeto de capa
era renovado. E ndo foram poucas as mudangas experimentadas pela Capricho;
conforme anteriormente explicitado, nesses mais de 60 anos de publicagédo, das
caracteristicas originais restaram apenas o titulo (Capricho) e o género para o qual
se destina (feminino). Entretanto, entendemos que a marca mais evidente da
Revista durante todo esse tempo € com certeza a sua busca em alinhar o projeto
editorial e grafico ao seu publico leitor. Exemplo disso é que, até meados dos anos
1990 - periodo em que grande parte das adolescentes sonhava seguir carreira de
modelo —, Capricho estampou em suas capas uma profusdo de modelos iniciantes,
algumas, inclusive, que estdo em destaque na midia até hoje, como por exemplo,

Ana Paula Arésio, Fernanda Lima, Luana Piovani e Gisele Bliindchen (FIGURA 3).

'3 Fonte: <http://www.spaziodm.com.br/2012/08/interessante-edicoes-antigas-da-capricho.html>
Acesso: 07 mar. 2014.


http://www.spaziodm.com.br/2012/08/interessante-edicoes-antigas-da-capricho.html
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FIGURA 3 — Gisele Buindchen, aos 14 anos, em sua primeira capa.™

Com o passar do tempo, as aspiragdes adolescentes se alargaram e os modelos a
serem copiados e seguidos deixaram de ser exclusivamente aqueles que desfilavam
nas passarelas e passaram a ser os famosos de uma maneira geral (cantoras,
atrizes, esportistas, estilistas e, mais recentemente, os famosos surgidos na rede
mundial de computadores: as chamadas “web celebridades”). Segundo a propria
Revista, em sua milésima edicdo: “A partir de 96 foi a vez das celebridades”.*® Essa

tendéncia permanece até as edi¢gdes aqui analisadas.

Entretanto, ndo é qualquer celebridade que merece uma capa em Capricho. E
necessario estar com a popularidade em alta e obrigatoriamente pertencer ao
universo teen. Seja cantor(a), atriz/ator, modelo ou boy band (banda formada por
jovens garotos com forte apelo junto ao publico adolescente feminino), para
aparecer na capa da Capricho tem que ser jovem, famoso, influente e pelo menos

um dos assuntos da quinzena.

4 Fonte: <http://www.garotasestupidas.com/gisele-teen/>. Acesso: 07 mar. 2014
* CAPRICHO, Edicdo n° 1000, p.20 (3 de setembro de 2006).


http://www.garotasestupidas.com/gisele-teen/
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FIGURA 4 — Capas de 2013 da revista Capricho

Com o uso de celebridades em suas capas

a Revista convoca para a compra ndo apenas garotas interessadas em
dicas de maquiagem ou conquista — assuntos constantes nas revistas
femininas jovens —, mas também possiveis fas daqueles artistas — que,
embora se presuma que sejam meninas jovens, ainda assim podem
pertencer a outro género ou faixa etaria (que dificimente efetuariam a
compra se a chamada de capa tratasse, por exemplo, da primeira
menstruagéo ou da perda da virgindade) (KIRSCH, 2011, p.74)

Conforme afirma Scalzo (2003, p.62), “Uma boa revista precisa de uma capa que a
ajude a conquistar leitores e os convenga a leva-la para casa. [...] precisa ser o
resumo irresistivel de cada edicdo, uma espécie de vitrine para o deleite e a
seducao do leitor”. Para cumprir bem sua funcao de “vitrine para deleite e seducao

do leitor’, as capas das edi¢gdes analisadas utilizam cores fortes e vivas em sua
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composicdo. De modo a ndo comprometer a leitura dos textos,® mas pelo contrario,
para fazé-los praticamente “acender’ aos olhos e assim capturar a atengao do leitor,
as capas de 2013 trazem quase sempre fundo monocromatico sob a imagem da(s)
celebridade(s) e, em primeiro plano, as chamadas das matérias, essas com grande
mistura de diferentes tipos de fontes e cores, o que, ao mesmo tempo, confere um
efeito ludico a publicagdo e ajuda a diferencia-la das demais em uma banca de

revistas, por exemplo.

Quanto ao logotipo, percebemos o uso de uma fonte padrao (tipo cursiva) envolvida
em um fundo que varia a coloracdo de acordo com a edi¢ao. Além disso, ha um
relativo “descompromisso” em deixa-lo integralmente visivel, diferentemente do que
ocorria em suas primeiras edi¢des (FIGURA 2). A isso atribuimos a tradigao,
popularidade e reconhecimento de Capricho enquanto marca ja consolidada no
mercado editorial brasileiro. E o que Scalzo chama de “personalidade visual bem
construida”:
E bom observar que tanto quanto o logotipo, o estilo de capa deve ser uma
espécie de “marca registrada” da publicagdo. No limite, podemos dizer que
a revista que tem personalidade visual bem construida — desde a utilizagédo
de determinada tipologia ao padrao de diagramagédo — poderia arriscar a

retirar seu logotipo da capa que, mesmo assim, seria reconhecida por seus
leitores. (SCALZO, 2003, p.64).

Capricho nao chegou a retirar seu logotipo em nenhuma das edi¢gbes de 2013, mas
0 encobriu por diversas vezes, como por exemplo na edi¢ao 1182 (de 25 de agosto
de 2013) em que traz uma foto da boy band inglesa One Direction sobre grande
parte do logotipo, sem que com isso comprometesse em nada a identificagdo da

Revista:

1% “Numa capa, alias, a legibilidade é tudo” (SCALZO, 2003, p.63).
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FIGURA 5 — Banda One Direction cobrindo quase totalmente o logotipo
da Revista sem prejudicar com isso sua identificacédo (ed. 1182).

3.2. Virando paginas

Apos o primeiro contato com a publicagéo por meio de sua capa, chegou a hora de
abri-la e folhear suas paginas. O resultado da experiéncia pode ser resumido em

duas palavras: cor e imagem. Comecemos pela segunda.

As imagens ocupam lugar de destaque em todas as edi¢cdes analisadas — sejam
fotografias, desenhos ou ainda fotografias em que desenhos sao digitalmente
inseridos — ndo ha como negar uma supervalorizagao do imagético em detrimento
do escrito. Isso, somado a qualidade do papel e da impressao feita, transforma cada

edicdo de Capricho em um verdadeiro banquete para os olhos.
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FIGURA 6 — Textos curtos, fotos perfeitamente impressas e muita cor por toda parte! (ed. 1167)

Ainda sobre as imagens, Capricho em muitos casos as utiliza de forma meramente
ilustrativa, para preencher as paginas, ja que nao apresentam legendas explicativas.
A Revista sempre usou muito as figuras com o fundo recortado, ou seja, aquelas
sem cenario algum, tornando-se esse estilo, inclusive, uma referéncia da
publicacdo.’” As figuras de fundo recortado além de sua funcdo estética na Revista,
séo famosas por serem perfeitas para que as meninas possam recortar e usar para
a decoragao de cadernos, agendas, diarios, composi¢gdao de murais etc., pratica

bastante comum entre as leitoras da Revista.

As cores fluorescentes e muitas vezes contrastantes entre si, bem como a mistura
de diferentes fontes em um mesmo texto, que verificamos nas capas, estendem-se

para o restante da publicagdo de modo que até mesmo as entrevistas (espago em

" Na figura anterior esse estilo foi usado, em uma pagina, com as cantoras Hayley Williams (banda
Paramore), Miley Cyrus e Cassadee Pope e Lea Michele, Lady Gaga e Carly Rose, em outra.
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FIGURA 7 — Parte da entrevista da cantora norte-americana Demi Lovato:
fontes e cores diferentes para destacar partes especificas do texto (ed. 1167).

Folheando as edigdes de Capricho percebemos, portanto, o esforco para a

construcdo de uma revista de tom leve, descontraido, moderno, colorido, bem

humorado e, sobretudo, feminino e jovem, ja que,

Como tudo numa revista, é o leitor, também, quem vai determinar o tipo de
linguagem gréfica a ser utilizada pela publicagdo. [...] E o universo de
valores e de interesses dos leitores que vai definir a tipologia, o corpo do
texto, a entrelinha, a largura das colunas, as cores, o tipo de imagem e a
forma como tudo isto sera disposto na pagina (SCALZO, 2003, p.67).

A Revista ¢é dividida por assunto em cinco partes: Famosos, Moda e Beleza, Péster,

Vocé e Diverséo, e estas, por sua vez, sao compostas pelo que chamaremos (de
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maneira genérica) de segdes.'® As segdes sdo agrupadas de acordo com os temas

a que se propdem discutir.

Ndo ha muita rigidez no que se refere a ocorréncia das segbes, algumas se
mostraram fixas aparecendo em todas as vinte e seis edi¢des de 2013 (até mesmo
apos a 1189'°) como: Oi da editora (editorial), Diz ai (mensagens das leitoras),
Cliques (fotos das celebridades), Sexo (discussdo de temas relativos a relagdes
sexuais entre homem e mulher), Guarda-Roupa (tutorial de moda), Horéscopo e
Depois dos quinze (crbnica); outras que, apesar da alta frequéncia, nao
consideramos fixas, tais como: Fofoca — em algumas edi¢des aparece no plural
“Fofocas” e em outras ainda em inglés “Gossip” — (noticias da vida pessoal das
celebridades) e Terapia de Grupo (aconselhamento) sdo exemplos; € ha um terceiro
grupo formado por aquelas se¢des que, ao tratarem de assuntos muito especificos
ou datados, apareceram em apenas uma unica edi¢ao, por exemplo: Banho de Lua
(tutorial para descolorir os pelos do corpo), Aplique (reportagem sobre alongamento
para cabelos) e Protestos no Brasil (cobertura sobre as manifestagdes que ocorrem

em julho de 2013 em muitas cidades brasileiras).

Apresentamos, a seguir, um resumo de cada uma das partes integrantes da
Capricho. Nosso obijetivo é oferecer uma visao geral da publicagao para, em capitulo
posterior, focarmos nossa atencdo em uma de suas secgbes, a saber: Terapia de

Grupo.

Famosos: nessa parte sao apresentadas fotografias estilo paparazzi (ou seja,
imagens registradas sem autorizagao do fotografado) ou entdo colhidas em alguma
rede social das celebridades, trazendo sempre um pequeno comentario da Revista

sobre as mesmas; as novidades da quinzena relativas ao cinema, televisao e musica

'® Gostariamos de destacar a diversidade de géneros discursivos que o termo empregado (“sec&o”)
abarca: sdo reportagens, entrevistas, tutorias de moda, de maquiagem, hordscopo, testes, cronica,
mensagens dos leitores, notas jornalisticas dentre outros.

!9 A partir da edicdo 1189 (1 dez. 2013) até o final do ano a Revista traz em sua capa a mensagem
“Novas secdes, novo visual!”. Entretanto, as modificagdes feitas ndo transformaram de forma
significativa nenhuma das partes de Capricho. Vale lembrar que do nosso corpus de 26 edigdes
apenas as 3 ultimas sdo produtos dessa reformulagédo, o que compromete bastante uma possivel
comparacgao.
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destinadas ao publico adolescente — interessante destacar que, apesar de citada, o
foco do texto nunca é a obra cinematografica, televisiva ou musical em si, mas
sempre o artista. O interesse maior € (0 que até justificaria 0 nome da secédo) o

famoso.

Ocupando o maior numero de paginas da publicagdo (cerca de 40%), Moda e
Beleza traz dicas de como cuidar desde as raizes dos fios do cabelo até as unhas
dos dedos do pé (Beleza). A medida que ensina o modo como cuidar de cada parte
do corpo, a Revista prescreve também a maneira como a leitora deve cobri-lo, ou

seja, como vestir-se (Moda).

Esta parte apresenta muitos editoriais de moda explicando como vestir os corpos
das leitoras ja devidamente limpos, hidratados, maquiados, penteados e perfumados
com os produtos promovidos por seus tutoriais. Sdo apresentados, para isso, 0s
modelos, cores, estampas e texturas da moda. Nesse trabalho, em determinadas
secdes, as celebridades tornam-se exemplos de como se deve usar determinada
peca/cor/estampaltextura (sim, porque a ideia de “vestimenta”, na Revista, envolve
todos esses aspectos, ndo € somente uma roupa comum, cada pega carrega
verdadeiros “sentidos ocultos” que somente a medida que lemos nos sao revelados);
em outras sec¢des, uma “menina comum” é eleita como a Estilosa®® e por isso exibe
na Revista as suas referéncias na hora de se vestir para provavelmente inspirar
outras leitoras (FIGURA 8).

“ Titulo da secdo de Capricho que se propde ao fim descrito. E importante destacar que, embora
sejam minuciosamente selecionadas ou indicadas, as garotas que figuram segdes deste tipo ddo a
impressao de serem uma leitora como qualquer outra, o que aproxima as demais e confere a Revista
maior credibilidade junto as suas consumidoras.
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FIGURA 8 — A esquerda, moda das famosas. Para aquelas que desejarem hé&, no canto inferior
esquerdo, a informacao de "Onde comprar" as pecas anunciadas (ed. 1166, em destaque),21 ao lado,
a estilosa do “mundo real” apresenta suas referéncias (ed. 1171).

Péster. sempre localizada na metade de cada edicdo (muitas vezes, por esse
motivo, inserida ainda em Moda e Beleza, sem com isso fazer parte desta), traz uma
foto ocupando duas paginas de alguma celebridade do universo teen. Acreditamos
que a posicao de “Pdster” seja estratégica, pois tem como objetivo facilitar a possivel
retirada da imagem sem danifica-la ou comprometer o restante da Revista, tendo em
vista que, para isso, bastaria abrir os grampos, retirar o pdster e aperta-los

novamente.

Em Vocé, sao discutidos assuntos mais delicados e por vezes até mesmo
polémicos. Enquanto as partes anteriores da Revista focam, de certa maneira, em
matérias informativas, esta atua explicitamente no processo formativo de suas
leitoras. Assuntos como virgindade, cyberbullying, cleptomania, homossexualidade e
estupro foram alguns dos muitos abordados em Vocé nas edicbes de 2013. Ainda

que tratando de temas delicados e intimos (alguns ainda socialmente considerados

1 Lé-se: “Onde comprar Amour: (31) 3223-7788; My Place: myplace.com.br; Tabita (51) 3545-1600;
Zinco (44) 3351-5000".
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“temas-tabu”), as se¢des sdo, em sua maioria, curtas, bem contextualizadas ao
universo adolescente e, fugindo de discursos meédico, pedagdgico ou moralista
explicitos, buscam passar sempre uma mensagem positiva para suas leitoras, como
poderemos perceber mais adiante em nossa analise, j4 que a secado eleita para

estudo compde justamente esta parte da Revista.

A Uultima parte, Diversdo, é a mais ludica da publicagdo. Ela traz, além dos ja
consagrados testes da Capricho, relatos de situagbes engragadas e embaragosas
(os “micos”) pelas quais ja passaram as leitoras, as previsbes esotéricas da
quinzena para cada signo do zodiaco e uma cronica escrita por Bruna Vieira, uma

das integrantes de 2013 da Galera Capricho.?

Por essa descricdo da Revista, conseguimos perceber na Capricho aspectos
bastante relevantes referentes a imprensa feminina. O primeiro deles diz respeito a
predomindncia de determinados géneros discursivos em detrimento de outros:
enquanto ha, na imprensa geral, maior utilizacdo dos géneros noticia e reportagem,
estes, na imprensa feminina, cedem lugar para outros de cunho entretecedor,
literario e orientacional (tais como conselho, crbnicas, editoriais de moda, testes,
receitas, horéscopo, fofoca, tutoriais de beleza dentre outros). Para Buitoni (1981,
p.5), o fato do jornalismo informativo ndo ser muito usado na imprensa feminina “nao
favorece a ligagao mulher/mundo” o que corrobora na formagéo e consolidagao de
um “universo feminino” a parte, um lugar social definido no qual a mulher deveria
ficar para tratar unica e exclusivamente de assuntos relativos a sua “natureza

feminina”.

2 Para afirmar a “cara” eclética e diversificada da Revista, a Capricho criou um grupo de garotas que
servem como uma espécie de “embaixadoras” da publicagdo, a Galera Capricho. Essa Galera, que
muda anualmente, se envolve no contetudo editorial e nos eventos e agcées da marca, conferindo uma
imagem “real” e jovem as paginas da Revista. Sendo formado por jovens de diferentes estilos,
bidtipos e localidades, esse grupo de garotas participa de eventos e a¢cdes da marca, testa produtos
para dar o seu parecer nas paginas da Revista, além de dar opinides “reais” e “jovens” sobre
assuntos diversos, como relacionamentos, escolha vocacional e amizades (KIRSCH, 2011, p.74)
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Dai extraimos outras caracteristicas gerais relativas a esta imprensa e verificadas na
Capricho: os assuntos (ou editoriais) e o desprezo pela atualidade. Moda, beleza,
comportamento, relacionamentos e informagdes sobre a vida das celebridades sao
os grandes temas de onde sao retirados os assuntos que inspiram todos os textos
da Revista. Percebemos que tais temas pouco ou nada possuem de ligagdo com o
momento atual; moda seria 0 mais dependente da época (por conta da mudancga das
estacgdes e, por consequéncia, das coleg¢des), mas a ligagao temporal ainda é muito
fraca: um mesmo editorial pode ser perfeitamente publicado trés anos depois sem
que haja significativo estranhamento. E mesmo quando tratam da realidade, ha
pouca dependéncia com a atualidade, pois
Os artistas, as pessoas famosas que ocupam a maioria das paginas de
‘realidade” de uma revista feminina também atingiram uma certa
atemporalidade. Um perfil de um ator pode ser publicado hum més ou no
proximo. Quase sempre a imprensa feminina utiliza matérias que no jargao
jornalistico sdo chamadas de “frias”; matérias que ndo tém uma data certa
de publicagao, que podem aparecer hoje ou semanas depois. A atualidade

passa longe da imprensa feminina. Isso acentua o seu desligamento com o
mundo real [...] (BUITONI, 1981, p.5).

Quanto a esse aspecto, Scalzo (2003, p.52) é categodrica ao afirmar que as “fungdes
que as revistas desempenham ndo tem nada a ver — e nunca tiveram — com o
jornalismo propriamente dito. Sao, sim, puro entretenimento”. Entretanto, ao mesmo
tempo em que divertem e entretém, as revistas sdo “capazes de formar gostos,
opinides, padrdes de consumo e de conduta. Acabam servindo muitas vezes como
guias de acado, conselheiras persuasivas e companheiras de lazer” (BASSANEZI,
1996, p. 15), ja que,
Diferente do leitor de jornal, o de revistas espera, além de receber a
informacao, recebé-la de forma prazerosa. Ele quer a informagéo correta,
simples e clara [...], mas quer também um texto que n&o seja seco, como
um mero aperto de méo. Resumindo: costumo dizer que, em revistas, bom

texto € o que deixa o leitor feliz, além de suprir suas necessidades de
informacao, cultura e entretenimento (SCALZO, 2003, p.76).

Em vez da atualidade factual jornalistica, identificamos na Capricho a busca
incessante pela novidade das coisas, por aquilo que € considerado moderno dentro
do universo de temas a que se propde tratar. Podemos confirmar nossas palavras

com as da propria Revista:
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Foco total nas adolescentes que se interessam por tudo que é novo. Lider
absoluta no seu segmento, CAPRICHO ¢ sua linha direta com a garota que
esta definindo sua personalidade e também construindo seu perfil de
comportamento e consumo. CAPRICHO fala de menino, amigos, familia,
escola, idolos. Traz servigos, compras, programas, dicas do que ouvir, ler,
lugares pra ir, enfim, tudo que ela procura para fazer suas escolha, inclusive
produtos e servicos que possam ajuda-la nessa fase da sua vida
(CAPRICHO, 2007 apud VISCARDI, 2007, p. 66, grifos nossos).

Tal fato associa a figura da leitora ao seu papel de consumidora (ndo apenas da
publicacdo em si, mas de todos os produtos a que esta faz referéncia em seu
contetido): 2 “A mulher é instada a renovar-se dia-a-dia, da cabeca aos pés”
(BUITONI, 1981, p.131):
O tempo corre. Do carro do ano, ao agasalho deste inverno, a camisa do
més, o filme da semana, a musica do dia, o novo que muda de segundo em
segundo. A perseguigéo, a pressao para fazer com que o consumidor troque

por uma mercadoria nova, que ele poderia perfeitamente conservar (mas ai
nao venderia tanto) — a obsolescéncia planejada.

A presenca tanto de celebridades quanto de meninas comuns na composi¢cao de

determinadas sec¢bes tem, segundo Bronstein (2008), a mesma funcao, a saber:

padronizar gostos a fim de fidelizar um publico consumidor cada vez maior:
Percebemos que as revistas apresentam referéncias para a formacao do
padrao de gosto da adolescente que se expressam nas diversas relagdes
de consumo de bens que, nessa perspectiva, tornam-se acessorios rituais
que dao sentido a vida da menina em sociedade. Nestes referenciais estao
presentes certos modelos de feminilidade anunciados por vedetes da midia

e por jovens com mesmo perfil das leitoras, que dao sentido ao mundo
social adolescente (BRONSTEIN, 2008, p. 45 apud LIRA, 2009, p. 52-53).

by

Nesse sentido, voltamos a nogao anteriormente discutida de que a imprensa se
transformou em um conjunto de grandes corporagdes que fabricam a informacéo,
controlam-na e a fazem circular de acordo com objetivos puramente comerciais: para
serem vendidas e gerarem lucro. Como uma das estratégias para alcancar tal fim a
Capricho busca promover a identificacdo por parte do publico consumidor com o
produto ofertado, para isso atribui papel ativo as leitoras, tornando-as também

colaboradoras na produgao da Revista.

% O ser feminino interessa [as revistas] apenas pela sua capacidade de consumir, reconhecidamente
maior (ou sera que foi preparada durante séculos para isso?) que a do homem (BUITONI, 1981,
p.128).
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3.3. A participacao do publico

Durante o periodo em que atuou como redatora-chefe da Capricho, Marilia Scalzo
teve como principal incumbéncia reestruturar a Revista a fim de reposiciona-la no
mercado e assim recuperar o espago que havia perdido. Todo o processo durou
cerca de trés anos (1990 — 1992) e teve como primeira e principal estratégia dar voz
as consumidoras, ou seja, ouvir — literalmente — 0 que as pessoas para as quais a

Revista era enderegada gostariam de encontrar na publicagéo:

Para comecar, saimos feito loucas ouvindo as leitoras. Fomos atras delas,
nas escolas, nos clubes, na rua. Incrementamos, também, o atendimento ao
leitor. Chamamos grupos de meninas para irem a redacao e falar sobre o
que pensavam, sobre o que queriam e do que gostavam. Primeiro de
maneira bem desorganizada — qualquer irma de amigo montava um
grupinho e aparecia —, depois comegamos a montar grupos com mais
critério. [...] estabelecemos, também, que cada jornalista da redagao teria
que entrevistar pelos menos uma leitora por més a respeito da edigdo que
estava nas bancas — e sobre a vida dela também. Feitas as entrevistas, elas
eram discutidas em conjunto na redagao (SCALZO, 2003, p.93).

A autora ainda revela que uma das principais caracteristicas do publico de Capricho

€ a intensa comunicagcao com a publicacio:

[...] o publico de Capricho (meninas adolescentes) € muito peculiar, ideal
para entender o que chamo de “forte relagcao entre um leitor e sua revista”.
Essa faixa de publico tem algumas caracteristicas que fazem com que o
trabalho com ele e para ele seja muito diferenciado. As adolescentes
escrevem e se comunicam muito mais com suas revistas do que as
mulheres adultas. Cada promogao que envolve as leitoras recebe milhares
de cartas. Cada vez que uma pergunta € dirigida a elas, centenas de
respostas chegam a redagdo. As meninas pedem conselhos, ajuda,
recorrem ao atendimento ao leitor para pedir informacdes que vao desde
dicas para trabalhos escolares até a maneira adequada de se comportar em
determinado ambiente (SCALZO, 2003, p.88,89).

Hoje, com as midias digitais tdo desenvolvidas e familiares as leitoras de Capricho,
as possibilidades de contato entre Revista e publico foram maximizadas. Portanto,

além do site, Capricho ainda possui perfis nas principais redes sociais (Facebook®,

% https://pt-br.facebook.com/capricho
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Twitter™ e Instagram?®) por meio dos quais interage com suas leitoras, otimizando
sobremaneira o trabalho que Scalzo e sua equipe executaram arduamente no

comeco da década de 1990.

Gragas a esses novos canais, uma parte significativa do conteudo da Revista é
produzida: textos e fotos sdo enviadas pelas leitoras; enquetes sdo respondidas e
discussdes em féruns promovidas para, a partir desses dados, serem produzidas as
secoes. Além de funcionarem também como “termGmetro” na identificacdo dos
interesses/necessidades de informacdo das suas leitoras, esses canais de
comunicagao funcionam como meios de divulgagdo, ou seja, veiculos para a
promocao de assuntos ou produtos especificos de modo a contribuir para o
surgimento de determinados interesses e necessidades em seu publico, ja que “a
instancia de producao teria um duplo papel: de fornecedor de informagao, pois deve
fazer saber, e de propulsor do desejo de consumir as informagdes, pois deve captar
seu publico” (CHARAUDEAU, 2006, p.72).

No site da Revista, a leitora pode mandar sua contribuicdo de diferentes maneiras,
todas estas organizadas no menu “Quer aparecer na CAPRICHO?” (FIGURA 9). O

material, apos devidamente selecionado, integrara uma das seg¢des impressas.

% https://twitter.com/CAPRICHO
% http:/finstagram.com/capricho
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Quer aparecer na CAPRICHO?
Terapia de Grupo  Sexo

& £Y]

A gente quer saber qual Parece impossivel

Forum

Dé sua opinido sobre o Aquivocé n3o precisa ter

tema da quinzenal! foi 0 maior mico dasua resolver aquele vergonha de perguntar
vida problema? A CH te salva!

Garotos Moda Beleza Bullying

S

Mande suas duvidas Seus dramas deestilo  Mande suas ddvidas de  Conte sua histéria paraa
sobre meninos, ficadas, vao serresolvidos. make, cabelo, pele, gente e gjude na luta
beijos, namoros... Escreva pra gente! esmalte pra gente! contra o bullying

FIGURA 9 — Canais pelos quais as leitoras enviam suas contribui¢gdes para a Revista. Disponivel em:
<http://capricho.abril.com.br/revista/forum.shtml>. Acesso 30 mai. 2014.


http://capricho.abril.com.br/revista/forum.shtml
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FIGURA 10 — Secbes coproduzidas pelas leitoras (ed.1171). No canto superior esquerdo, Diz ai, no
inicio de cada publicagéo traz comentarios (sempre muito elogiosos, alias) acerca da edigdo anterior
e fotos de quatro leitoras sobre um determinado tema. Depois (em sentido horario), Sexo que trata do
assunto-titulo da secéo a partir de enquetes respondidas no site da Revista; em seguida, Terapia de
Grupo, na qual uma menina é aconselhada por outras duas adolescentes e uma psicéloga sobre uma
questao-problema; e, por fim, Micos: relatos de situagdes embaracgosas, porém divertidas, envolvendo
as leitoras.
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Desse modo, as adolescentes que consomem Capricho tém a possibilidade de
produzir parte do material a ser publicado, expor uma experiéncia pessoal, tornando-
se assim um dos temas em discussdo, além (é claro) de ler a Revista. Dessa
maneira, em determinados casos, uma garota se torna leitora de seu préprio texto

que fala sobre si mesma.

Além da forte expressao narcisica, a Capricho tem como tragco caracteristico o
estimulo ao consumo voraz de bem e mercadorias; 0 que nos leva a reflexao da vital

importancia que a publicidade assume para esse meio de comunicacéao.

3.4. A alma do negécio

De acordo com Buitoni, todo o conteudo das revistas femininas € pensado com a
finalidade de promover a divulgagdo das propagandas nelas contidas e assim
estimular o consumo:
Contos, culinarias, psicologia, conselhos de beleza ndo séo escolhidos por
si; tudo o que vai dentro de uma revista ou esta ligado diretamente a um
produto (moda e maquilagem, por exemplo), ou serve de atrativo para que a
revista seja comprada e com isso divulgue a publicidade nela contida. O

conteudo é, portanto, instrumental: serve a objetivos empresariais bem
delimitados (BUITONI, 1981, p.93).

Scalzo nos explica como acontece a “caga de anunciantes” na pratica:

O departamento comercial, por exemplo, avalia que a revista poderia tratar
com mais assiduidade de determinados assuntos ligados aos interesses de
um determinado grupo de anunciantes. Sugere a redagéo, inclusive, que o
infforme sobre pauta de matérias das proximas edicbes, para que seu
pessoal saia a caga de anunciantes cujos produtos ou servigos estejam
diretamente relacionados ao tema das reportagens (SCALZO, 2003, p.83).

O sucesso de uma publicagdo impressa, portanto, ndo € medido apenas pelo
numero de exemplares vendidos, mas também pela quantidade de empresas que
pagam para anunciar em suas paginas que consegue angariar. Nesse quesito, a
revista Capricho também é referéncia. Quem a folheia nao consegue ficar alheio a
quantidade de propagandas que esta veicula.
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Ha pecgas publicitarias de todos os tipos e para todos os gostos: desde as
tradicionais, ocupando uma ou até duas paginas inteiras (FIGURA 11); aquelas que
ocupam cerca de um tergo da pagina na posigao vertical do lado direito das paginas
impares?’ (FIGURA 12); e por fim, ha ainda aquelas “disfarcadas” de matérias
(FIGURA 13).

—— s Ly b —— . w ——

sseso

FIGURA 11 — Anuncios ocupando uma ou duas paginas inteiras sao frequentes em toda publicagédo
(ed.1179).

%" Esta parte da revista é considera por SCALZO (2003, p.70) um lugar nobre das revistas, isto €, o
de melhor visibilidade porque é impossivel ndo olhar ainda que seja na hora de virar a pagina.
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PG i i
Noites de verao

Val rolar balada durante as férias? Nada de cara limpa: invista
na pele bronzeada e nos tons acesos para conquistar coragdes

O Boticaric: 0800-413071

FIGURA 12 — Anuncio de lapiseiras em posicao
estratégica (impossivel ndo ver) (ed. 1166).

oBotlc_'amgg i

Atriz de
primeira viagem

Apds vencer a Batalha de Makes, Janaina da Silva fez uma ponta na
webseérie IT Girls. Foi sua primeira atuacao. mas ela tirou de letral

Vocé se imaginar vejo pelo computador”, comentou. Apesar de
em uma y? Janaina da Siva. TUDCA ter afuado antes, JANAINA salu-5e multo
vencedora da sequnda temporada da Batalha de bem. “A dificuldade no esté no que vock diz. mas.
Makes, da CAPRICHO, realizcu esse sonho. Com fala”, disso ela,

18 anos, els, que criou 0 meihor make entre mals  Amiga do intercémbio da Ju. Mimada 1o set, ainda
d 700 concomrentes. foi convidsda para uma ganhou um kit de maquiagem da inha CAPRICHO,
panticipacio

‘espacial na websérie IT Gurisi "Adorel  Ge O Botciriol "Ame as sombras cremasas, méscaras
‘estar do 0utro lado: viver um capitulo da série que € 08 lpis. Péceis de usar & guardar”, finalizon.

e
FIGURA 13 — Resultado de promocao ou andncio de cosméticos? Os dois (ed. 1169).
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A variedade no formato dos anuncios ndo é para menos. Assim como existe a
disputa pelo publico leitor, ha também uma verdadeira batalha entre as revistas por
anunciantes. Para vencer, as publicacdes devem inovar a fim de oferecer espacos
de publicidade diferenciados e assim “conquistar também a atenc¢ao (e o dinheiro) do
anunciante” (SCALZO, 2003, p.43).

Em Capricho, a maior quantidade das propagandas concentra-se nas duas primeiras
partes da Revista: Famosos e Moda e Beleza (com destaque para a segunda — que,
como visto, é a maior de toda a publicagédo), acreditamos que isso acontega pela
facilidade (e quase obrigatoriedade) em atrelar produtos de consumo aos temas
abordados nessas partes. Em muitos casos, inclusive, a publicidade é formatada de
modo a ser confundida e, por consequéncia, consumida como informagdo. Exemplo
de tal estratégia pode ser percebido na FIGURA 13 da qual destacamos o trecho
abaixo em que fica claro (em especial na parte final do texto) o intuito de ndo s6

divulgar o resultado do concurso, mas também de promover a marca e seus

produtos.
Vocé consegue se imaginar atuando vejo pelo computador”, comentou. Apesar de
em uma websérie? Janaina da Silva, nunca ter atuado antes, Janaina saiu-se muito
vencedora da segunda temporada da Batalha de bem. "A dificuldade nao esta no que vocé diz. mas
Makes, da CAPRICHO, realizou esse sonho. Com em como voce fala”, disse ela, que interpretou uma
18 anos, ela, que criou o0 melthor make entre mais amiga do intercambio da Ju. Mimada no set, ainda
de 700 concorrentes, foi convidada para uma ganhou um kit de maquiagem da linha CAPRICHO,
participagao especial na websérie IT Giris! *Adorei de O Boticario! "Amei as sombras cremosas, mascaras

estar do outro lado: viver um capitulo da série que € 0s lapis. Faceis de usar e guardar”, finalizou.

Essa proposta de informe publicitario em formato de conteudo, segundo Kirsch
(2011), € comum em revistas voltadas ao publico jovem. Isso porque esse tipo de
publicagcdo possui uma identidade visual bastante peculiar, assim, as empresas
anunciantes passam a produzir pecas publicitarias especificas, com programacao

visual que se mescle em meio ao conteudo editorial:
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O que todos [os veiculos de comunicagédo destinados aos jovens] parecem
compartilhar em seus projetos graficos e editorias € uma fuséo entre espago
jornalistico e espago publicitario quando os anudncios e matérias se
confundem, n&o casualmente, mas por opg¢des de marketing planejadas.
(MIRA, 2001, p. 179 apud KIRSCH, 2011, p. 71).

Compreendemos toda Moda e Beleza como uma grande compilagdo de anuncios
publicitarios travestidos de conteudo informativo, pois em todas as suas secdes ha
um espaco para a indicagao dos produtos utilizados nos editoriais de moda e
tutoriais beleza com a devida identificacdo de marcas, pregos e nomes das lojas
onde € possivel adquiri-los. Em alguns casos, as lojas tém seu enderecgo e telefone
divulgados no proprio editorial/tutorial, em outros, é possivel encontrar tais
informacdes na coluna Onde comprar, localizada ao lado do indice de cada edigcao
(FIGURA 14).

FIGURA 14 — No indice, a coluna "Onde comprar" (em destaque) traz, ja nas
primeiras paginas, a relagédo de todos os anunciantes da Revista (ed. 1170).

Além disso, o proprio nome “Capricho” deixou de referenciar apenas a um meio de

comunicagao, tornando-se marca para uma série de produtos: sao lingeries,
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biquinis, cadernos, agendas e material escolar em geral, maquiagens e perfumes,
pacotes de viagem para a Disney, camisetas, ovo de Pascoa, bolsas, dentre outros.
Todos os produtos da grife “Capricho” tém espacgo cativo na Revista: o Universo
Capricho, secédo fixa da publicacdo que anuncia apenas artigos especificos da
marca (FIGURA 15).

Tem uma sapatitha CAPRICHO pra vocé ZS};;’&B combr/vitrine
usar em cada momento da sua vida!

FIGURA 15 — Universo Capricho: se¢do exclusiva para
divulgagéo dos produtos da marca “Capricho” (ed. 1185).

A partir das caracteristicas verificadas, concluimos que a Capricho se enquadra no

que Scalzo (2003) chama de magalogues:

Revistas, na verdade, podem ser chamadas de “supermercados culturais”.
Elas refletem a cultura dos lugares, o estilo de vida e, numa sociedade
consumista como em que vivemos, ndo é de se estranhar que, apesar da
crise econOmica, as revistas que incentivam a febre pelas compras estejam
em alta e representem uma tendéncia significativa do mercado editorial. Na
Franca, essas revistas estao sendo chamadas de magalogues (uma jungao
de magazines, revistas, com catalogues, catalogos). Sdo publicagbes que,
como o proprio nome sugere, unem os dois formatos: mostram as
tendéncias de moda beleza e decoragéo e fornecem, em igual medida, o
servico para que o leitor possa comprar os produtos utilizados nas
produgdes fotograficas (SCALZO, 2003, p.44-45).
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Finalizando nossas analises relativas a configuragao da revista Capricho no ano de
2013, destacamos a influéncia dos meios digitais na formulagdo do veiculo

impresso.

3.5. Aimpressao do digital

Tal como Walter Benjamin previu em Revisor de livros juramentado, ensaio escrito
em 1926, o meio digital € hoje uma das maiores fontes de informagdes existentes e
€ presenga marcante na vida de grande parte da populagdo mundial, retirando o

texto impresso da posi¢ao de principal fonte de conhecimento.

A popularizagdo dos meios digitais deve-se bastante a uma caracteristica especifica
da internet: a possibilidade de conexao e relagcédo de um texto a outros, tornando
possivel o desvio de uma leitura inicial para diversas outras leituras por meio dos
hiperlinks (também chamados simplesmente de “/links” ou “nds”), o que possibilitou a

criagao do hipertexto digital.

Este é definido por Pinheiro (2005, p.135) como

[...] uma organizagdo enunciativa ndo-linear, veiculada via midia digital, que
congrega informacdes verbais, visuais e sonoras e que permite uma leitura
totalmente singular e multissemioética e a possibilidade de acesso rapido a
uma infinidade de textos, na qual o leitor pode interagir com o autor e/ou
modificar o texto.

Uma construgdo que se aproxima a proposta pelos hipertextos € percebida em
muitas secdes da revista Capricho, edigdes do ano de 2013, de modo que fica

evidente a crescente influéncia dos meios digitais nesta publicagdo impressa.

Entendendo que todo enunciado é dialégico e materializa-se em um género do
discurso vinculado a esfera da atividade humana (e as suas mudancgas) em que
ocorre, um texto escrito € uma resposta a enunciados anteriores e sua producao

evoca o surgimento de novos enunciados-reposta.

Com os avangos cada vez maiores da tecnologia digital, fica em evidéncia o padrao
de escrita e leitura hipertextual digital, no qual o aspecto dialégico do enunciado se
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explicita j4 que uma das caracteristicas fundamentais da leitura hipertextual em
plataformas digitais € a participagdo ativo-responsiva do leitor, pois é ele quem
escolhe os caminhos a serem seguidos, respondendo de maneira ativa ao texto, o
qual passa a existir na sua totalidade no momento do ato de leitura (KOMESU, 2005,
p.91).%

As plataformas digitais estdo, de maneira crescente, modificando as formas
tradicionais dos géneros discursivos, extrapolando o digital, chegando ao impresso,
formando uma espécie de texto hibrido, tal como identificamos por todas as secdes

de Capricho, seja em maior ou menor proporgao.

Inspirados nas reflexdes bakhtinianas acerca da linguagem, ja citadas, e naquelas
que Pinheiro (2005, p. 135-139) e Komesu (2005, p.98-102) propdem a respeito das
formas de leitura e escrita em plataformas digitais, apresentaremos, como forma de
exemplificacdo, os aspectos identificados na secdo Musica — Capricho ed. n° 1168,
de 10 de fevereiro de 2013 (ANEXO 1) — passiveis de comparagédo em relagao as

influéncias hipertextuais.

Em consonancia com a home page da Revista * (ANEXO 2), a parte impressa
apresenta as mesmas cores fortes, contrastantes entre si; e uma outra semelhanca
€ que todo texto verbal, tanto na tela quanto no papel, € acompanhado por uma
fotografia quase sempre colorida e em excelente resolugdo (muitas vezes esta

ocupando area bem maior que aquele)®.

Apesar de textos curtos, as informagdes aparecem em grande quantidade, de forma
pulverizada e ndo apresentam relagdo alguma umas com as outras, a nao ser, &
claro, o fato de versarem sobre o tema que da titulo a se¢do: musica. Alias, de

‘musica”, no seu sentido tradicional, pouco se discute; ha, na verdade, uma

8 Compreendemos, assim como Coscarelli (2012, p.8) que “todo texto exige navegacio, seja ele
uma bula, um jornal, uma revista, um livro, entre outros, e essa navegagao € sempre particular e feita
em funcdo dos propositos do leitor’, nosso intuito é destacar, entretanto, a ampliacdo dos recursos
relativos a essa navegagéo promovida pelas plataformas virtuais.
29 <http://capricho.abril.com.br/home/> Acesso em 29 de agosto de 2013.

A Unica excecao da Revista é o espago PLAYLIST no qual encontramos apenas textos verbais com
indicagdes de musicas e bandas.


http://capricho.abril.com.br/home/
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preocupacgao em tratar de cantores(as) e celebridades do mundo musical.

Em apenas um par de paginas, temos:

A.

Duas entrevistas: a primeira com o cantor brasileiro Naldo e outra com o

rapper estrangeiro Wiz Khalifa;

Uma coluna intitulada Cheio de...sotaque! na qual sao apresentadas
celebridades internacionais que cantaram (ou tentaram cantar) em portugués:
os atores Charlie Sheen e Zac Efron cantaram, respectivamente, uma versao
de “Aguas de Marco” e “Ai Se Eu te Pego”, a cantora Miley Cyrus,
modificando a letra de uma de suas cancgdes, “Party in the USA”, cantou “E
festa no Brasil!” e a também cantora teen Avril Lavigne fez a versdo em

portugués para um dos seus maiores sucessos de 2007 “Girlfriend”;

Uma nota com noticias sobre shows previstos da banda brasileira Rebeldes;

Uma resenha musical da repédrter de entretenimento da Revista, Fernanda
Meirelles (que também assina as duas entrevistas supracitadas) sobre uma

banda irlandesa possivelmente pouco conhecida no Brasil, The Strypes;

Um box, em forma de celular (ou outro dispositivo eletrénico para reproducao
de midias musicais), intitulado PLAYLIST — nome popularmente dado a lista
de musicas criada por alguém — e com o subtitulo “Reggae”, que traz sete

sugestdes de faixas com bandas do género musical indicado;

O espaco SOBE E DESCE, com uma avalicao positiva e outra negativa a
respeito de duas celebridades do universo musical adolescente (no caso,
Justin Timberlake e Beyoncé) que fizeram algo que, as vistas da jornalista

(supomos, Fernanda Meirelles), mereceram as avaliagdes;
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G. Um rodapé unindo uma pagina a outra com trés periodos simples trazendo
informagdes sobre o Rock in Rio 2013; divulgagéo de clipe; e o primeiro lugar

do ranking musical da Billboard;

H. Por fim, destoando do tema proposto na seg¢éo, vemos a propaganda de uma
instituicao que oferta cursos na area de moda, ocupando cerca de um terco

da segunda pagina.

A nao-linearidade de conteudos identificada no impresso é aceita com muita
naturalidade pelos leitores habituados a textos digitais, porque, sendo o hipertexto
sem comego, meio ou fim3', é o leitor quem define que caminhos sequir,
estabelecendo as relagdes de coeréncia entre os hiperlinks escolhidos e produzindo,
assim, um texto singular que, portanto, ndo se assemelha ao de qualquer outro
hiperleitor (PINHEIRO, 2005).

No caso da Revista, cabe a leitora a busca ou ndo em outras fontes, outros textos,
do conhecimento mais aprofundado sobre o assunto proposto. A semelhanca das
‘chamadas” nas home pages, cada parte da se¢cao Musica, em vez de discutir um
assunto em detalhes, objetiva apenas despertar o interesse da leitora para o

mesmo.

Essa flexibilidade no hipertexto digital confere ao leitor novas possibilidades no
processamento da leitura de modo que o percurso seguido nao é definido apenas
pelo autor, mas também pelo leitor (RAMAL, 2002, apud PINHEIRO, 2005, p.136-
137). Gracgas a incorporagao dessa falta de linearidade aos textos impressos, o leitor
comum também €& convocado, de maneira mais evidente, a produzir seu proprio

caminho de leitura.

Acreditamos que o leitor, em qualquer plataforma, possui multiplas possibilidades no

que diz respeito a sequéncia da sua leitura. Afinal de contas, mesmo em textos

3 Nesse aspecto, pode-se perceber uma nocgao defendida pelo Circulo de Bakhtin que se refere a
nao conclusibilidade do dialogo, sendo ele infinito.
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impressos, podemos, de acordo com nossos objetivos, deixar de ler paragrafos ou
capitulos inteiros, interromper a leitura em qualquer parte do texto, consultar outras
fontes (dicionarios, para citar um exemplo) enquanto lemos. Entretanto, com o
desenvolvimento das midias digitais, tal flexibilidade materializa-se (ainda que
virtualmente) — haja vista a possibilidade de acesso instantaneo e num mesmo
dispositivo a outros textos — e passa a influenciar, como buscamos demonstrar neste
trabalho, o material impresso; de modo que aquilo que antes era uma possibilidade

de aprofundamento passa a niveis de necessidade para compreensao.

A internet possibilita a relagao entre diferentes midias, ndo s6 textuais, mas também
videos, imagens e sons. Isso torna o hipertexto um modo de enunciagéo
originalmente hibrido e mais atrativo para o leitor adolescente, pois possibilita que a
apreensdo do significado seja captada por varios sentidos simultaneamente. Esta
multissemiose, no impresso, fica comprometida devido as possibilidades limitadas
do papel. Entretanto, identificamos na larga utilizagdo de fotografias; nos diferentes
tamanhos, tipos e cores de fonte; bem como nas cores fortes que funcionam como
fundo para os textos, esta intengdao em ampliar as possibilidades de entendimento

do material para além do linguistico.

Outro aspecto em comum entre os hipertextos e a se¢gao analisada € a concisao de
conteaddos. Como os usuarios da internet, em geral, ndo leem os textos
detalhadamente (NIELSEN, 1997 apud PINHEIRO, 2005, p.138), os segmentos sao
mais curtos, contendo somente o essencial e dispensando textos longos e cheios de
detalhes, que podem ser inseridos nos links, cabendo ao leitor a decisao de |é-los ou
nao. Entretanto, é importante destacar que, apesar disso, os segmentos do
hipertexto tém sentido completo porque o autor ndo pode prever quais os hiperlinks

que serao clicados e lidos.

Na Revista, esta concisao confere também maior fluidez a leitura. Com textos de
pouca complexidade, estruturados em periodos curtos, utilizando vocabulario
bastante simples (incluindo até mesmo o uso de girias), portanto, aproximando-se
linguisticamente da variedade usada na fala pelo seu publico-alvo, toda a secéao (e
isso percebemos na Capricho de uma forma geral) é de rapida assimilagdo ja na
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primeira leitura.

Tendo em vista a teoria bakhtiniana, que nos serve de cenario epistemoldgico,
acreditamos que toda enunciacdo faz referéncia a enunciados anteriores e abre
possibilidades para novas respostas a partir do proposto. Nesse sentido, a
intertextualidade ¢é considerada marca de qualquer texto. No hipertexto ela
materializa-se, visto que o leitor pode acessar outros textos relacionados aquele que

esta lendo através dos nos.

Como dito, o texto impresso possui limitagdes no que se refere a insercao desses
nos, entretanto, a influéncia das plataformas digitais € tdo marcante que a jornalista
apresenta no impresso o endereco a que, virtualmente, a leitora seria redirecionada.
Tal fato ocorre na critica musical (D). Esta recebe o nome de VAl NESSA, e o valor
imperativo do verbo é tamanho que, para que a leitora de fato va, até o caminho, o
endereco (eletrénico) é dado. Ao final da nota, vemos, apds uma seta, o texto “Onde
encontrar’ e, logo em seguida, o endereco virtual da banda resenhada. Aqui, vemos
a concretizacdo, a impressao, do digital. Nesse sentido, se numa instancia virtual
estivesse, bastaria clicar sobre o enderegco para acessar o site da banda em
questao. Como esta no impresso, a leitora € apresentado o codigo a ser digitado na
barra de enderegos para continuar a leitura do material indicado. Portanto, cabera
apenas a ela a decisdo de seguir ou ndo o caminho proposto pela autora, retomando

a liberdade sobre a qual falamos.

Esse ultimo aspecto nos leva a outra caracteristica hipertextual: a interatividade. Os
hiperleitores interagem com o texto, contribuindo para a sua construgéo. Buscar ou
nao as informagdes superficialmente apresentadas na sec¢do, acessar ou nao o
endereco indicado na resenha musical, enfim, tudo isso interfere na construcéo do

texto final.

Na internet, o texto € também imaterial em seu sentido tradicional, ou seja, o leitor o
possui, sem poder toca-lo, sabendo que sua existéncia é virtual. Para os mais
alarmistas, este aspecto preconiza o fim do livro impresso. Verdade ou nao, o que se
sabe € que gracas a imaterialidade hipertextual € possivel a existéncia de imagens
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animadas, videos e sons que contribuem para que o hipertexto digital fique mais

envolvente, mais interativo.

Com o surgimento das plataformas wiki — sistema de produgéo textual conjunta, em
que é permitida a livre e coletiva construgdo de texto por um grupo de autores —, o
leitor pode contribuir diretamente na elaboracdo do texto. Como exemplo mais
popular desse tipo de producdo temos a Wikipédia®’, uma enciclopédia virtual escrita
e atualizada constantemente por seus proprios usuarios de forma colaborativa e

voluntaria.

Lemos (2002, p.70) resume muito do que foi exposto sobre os aspectos

hipertextuais e apresenta os papéis que os leitores assumem nesta nova

configuragéo de producao e recepgao textual:
[...] diante das home pages da Internet, ndo nos colocamos mais como
leitores de um livro [...]. Agora devemos, para que haja acontecimento, ver e
interagir, simultaneamente, com a obra. Este agir se da através da
interatividade digital (clicar em icones diversos) [...]. Podemos também
manipular cada uma das formas mediaticas a vontade, e de forma
independente (som, imagens, textos). Tornando-nos, nao mais leitores, no
sentido estrito, mas atores, exploradores, navegadores [...]. A agcdo nao
obedece, necessariamente, a percursos determinados a priori (a

linearidade), mas pode ser feita por desvios, conexdes, adicbes (links),
como uma forma de passeio pelo espago cibernético.

De modo que “todo sistema hipertextual instaura um hibrido de leitor e escritor”
(LEMOS, p.125). E claro que esta ndo é uma caracteristica exclusiva do hipertexto
virtual, pois a medida que lemos sempre estamos acrescentando e relacionando
conteudos diversos ao texto lido; a diferenca € que pela internet esse acesso deixa
de ser puramente mental e passa a estar condicionado a agdes (como clicadas e
digitacdo de texto). Além disso, conseguimos, virtualmente, descobrir possibilidades
de relagdo do lido a conteudos antes totalmente desconhecidos, o que nao é

possivel quando a relagao entre conteudos é feita puramente pela memoria.

Além das caracteristicas do virtual que deixam cada vez mais 0s materiais

impressos da Capricho com marcas hipertextuais, o proprio conteudo dos textos da

32 <http://pt.wikipedia.org/wiki/Wikipédia:Pagina_principal> Acesso em 28 de agosto de 2013.
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publicacao faz referéncia ao universo digital:

a) “Milhées de views no Youtube ou o primeiro lugar no iTunes? Para o Naldo,
tanto faz! ;)” é o texto que abre a entrevista com o cantor Naldo (A). Além de
parodiar a cangao-tema do texto (na imagem do cantor, ainda aparece um
trecho da mesma cancdo — “Eu jogo o clima & no alto!” — integrado a
fotografia, apontando para o peito de entrevistado), “Amor de Chocolate”®, o
texto faz referéncia as dez milhdes de visualizagbes do clipe da referida
cancao no site de videos mais popular da internet — Youtube — bem como ao
reprodutor de audio e video produzido pela empresa norte-americana Apple

que, dentre outra atividades, vende online cangdes em formato .mp3 — iTunes;

b) A segunda entrevista, com “O rapper do momento” Wiz Khalifa (A), traz a foto
do cantor com o seguinte texto inserido “Wiz veio ao Brasil e em janeiro até
ganhou flores das fas! <3”. No final do texto de Naldo temos os sinais ponto e
virgula e um fechamento de parénteses [ ;) ] € no de Wiz o sinal de “menor”
préximo ao algarismo 3 [ <3 ] caracterizando uma pratica bastante popular na

34

internet chamada emoticon. (No exemplo, os emoticons [;)] e [<3]

representam, respectivamente, um rosto piscando ao sorrir € um coragao);

c) Ainda nas entrevistas (A), as expressdes de risadas dos cantores sao
marcadas pela inscrigdo em italico e parénteses: (risos), algo também muito

recorrente em bate-papos virtuais;

d) Em SOBE E DESCE (F), as indicagdes das avaliacbes lembram o sinal de

“Curtir’ (mao com polegar apontando para cima) do site de relacionamento

%3 “\Jodca ou agua de coco?/ Pra mim tanto faz”.

% Forma de comunicagao paralinguistica, o emoticon — palavra derivada de emotion icon (icone de
emocao) — & uma sequéncia de caracteres tipograficos que traduzem ou querem transmitir o estado
psicolégico, emotivo, de quem o emprega. Disponivel em <http://pt.wikipedia.org/wiki/Emoticon>.
Acesso em 28 de agosto de 2013.
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Facebook onde atua como a maneira de seus usuarios demonstrarem suas

opinides sobre aquilo que os outros usuarios postam na rede;

e) A propaganda (H) — de uma escola que oferece cursos de moda — traz como
chamada o texto em inglés — “i’'m fashion” (sic.) —, uma foto de uma modelo e
abaixo o mesmo texto, traduzido, seguido de uma pergunta — “EU SOU
FASHION E VOCE?” e, na sequéncia, “Seja qual for seu estilo, nés temos o
curso”. Destacamos nesta propaganda o fato de n&o trazer sequer um
numero de telefone ou endereco completo da instituicdo que ministra o curso.
As formas de contatar a escola sdo exclusivamente virtuais: a pagina no

Facebook, a indicacdo de um canal no Youtube € o site.

A partir das discussdes acima apresentadas, acreditamos que, ao perceber que
escreve para a “geracao hi-tech’, sempre conectada, acostumada a receber e
transmitir informacgdes rapidas, fragmentadas, de forma desordenada e constante, os
responsaveis pelo projeto editorial da Capricho provavelmente perceberam que, se
ficassem alheios a forga do digital na contemporaneidade, certamente a Revista
tornar-se-ia ultrapassada e, consequentemente, perderia mercado. Desse modo, a
maneira mais eficaz para manter seu publico consumidor seria agregar ao impresso

as caracteristicas do hipertextual.

Produto da intensa participacdo do publico que a comunicagdo mediada por
computador proporciona a construgdo do impresso, a sec¢ao Terapia de Grupo se
destaca por ser o espaco da Revista reservado para que as leitoras desabafem e
orientem umas as outras (tal qual ocorre em féruns e em outras situagdes de
comunicagao online), que, por representar um espaco, na Revista, em que as
leitoras interagem linguisticamente umas com as outras, é a se¢ao eleita para

analise e discussao das questdes relativas a formagao subjetiva.
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CAPITULO QUATRO: EM TERAPIA

“[...] ser no mundo compromete; viver é uma
empreitada perigosa que ndo exime ninguém dos
percalgos inerentes & interagdo com o outro”.
Tatiana Bubnova

As reflexdes realizadas no capitulo anterior permitem compreendermos alguns
tragos relativos a imagem que a revista Capricho constréi de seus leitores.
Identificamos pela analise que o leitor presumido da publicacdo € o adolescente

(entre 13 e 17 anos) heterossexual®

do género feminino, familiarizado a interagao
verbal por meio de géneros discursivos virtuais e interessado por assuntos relativos
a moda, estética (corporal, maquiagens, unhas e cabelos, principalmente), cultura
pop (musicas, livros, filmes, séries e fofocas de celebridades), brasileira, inglesa e
norte-americana, em especial; iniciante (ou ja iniciado) na vida amorosa e sexual,

pertencentes as classes sociais A e B.

Por outro lado, as consideracdes teodricas feitas até o momento nos levam a
compreender que refletir sobre a questdo da subjetividade a partir do pensamento
do Circulo de Bakhtin significa obrigatoriamente estudar a enunciacdo bem como
suas formas e, principalmente, a inscrigdo desses enunciados em uma instancia de
producdo do discurso, haja vista que nao é possivel conceber o sujeito fora da
comunicagao discursiva que produz e esta sempre esta situada em um dominio

histérico das esferas de producao dos sentidos.

Por consequéncia, outro ponto crucial em nossas reflexdes se refere a compreensao
de como se estrutura a comunicagdo humana que, como dito, ocorre por meio de
enunciados concretos e singulares que se organizam em tipos relativamente
estaveis vinculados diretamente ao meio social: os géneros do discurso. Assim
sendo, pensar o sujeito leitor da secéo Terapia de Grupo da revista Capricho implica

necessariamente pensar o género em que tal se¢cao é moldada.

% Este aspecto compreendemos a partir, principalmente, de SEXO em que o tema que da titulo a
secao € sempre discutido com base em um relacionamento entre homem e mulher.
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4.1. A questao do género
A. Introdugao

Comunicamo-nos por meio de enunciados, produtos das praticas sociais, sempre
ligados, portanto, a situagdo em que sdo produzidos de modo que, quando uma
situagdo se torna recorrente em um grupo, as necessidades comunicativas relativas
a ela também passam a surgir com maior frequéncia de forma que aquele tipo de
enunciado passa a ser cada vez mais usado, o que leva a sua (relativa)

estabiliza¢ao, resultando em um género do discurso.

As revistas femininas, por possuirem condicdes de producao e de recep¢ao muitas
vezes bastante semelhantes, costumam ser veiculo dos mesmos géneros do
discurso; € o caso dos tipos enunciativos com forte apelo na formacdo e na
consolidagdo de certos valores em suas destinatarias e que, portanto, sugerem
determinadas atitudes e comportamentos, tais como os varios tipos de enunciados
que, genericamente, chamaremos de “correio sentimental” e aquelas colunas em
periddicos que trazem dicas de etiqueta social ou ainda orientagbes especificas

direcionadas as maes, as donas de casa, as mulheres que trabalham fora etc.

Em cada caso, o género é reflexo das condicbes materiais especificas em que é
produzido: quem escreve e para quem é direcionado, onde circula, por meio de que
veiculo e como é feito; e, de modo mais amplo, refletira todo o contexto social e

histérico da cultura em que € produzido e onde circula.

A maneira como a Capricho é organizada obriga que enunciados nos quais a
natureza formativa € mais evidente integrem Vocé, parte que, como o proprio nome
ja adianta, busca tratar de assuntos que dizem respeito diretamente aquela que a |é
e que por isso € composta por enunciados de carater bem mais intimista e reflexivo,

se comparados aos publicados nas outras partes da publicagdo, além disso, os



95

assuntos tratados nas se¢bes que compdem Vocé sao sempre os mais delicados e
polémicos de toda a edi¢do e estdo ligados basicamente a vida afetiva, sexual e a

postura comportamental das adolescentes contemporaneas.

Perfeitamente integrada as outras segbes que compdem Capricho, Terapia de
Grupo, mesmo tendo como objetivo tratar de assuntos considerados mais dificeis,
por serem vistos como verdadeiros problemas por parte de suas leitoras, apresenta-
os de forma descontraida, afetuosa e alegre: as fontes, cores, imagens e linguagem
que integram a segao — como veremos com mais detalhes adiante — impingem a

mesma leveza, delicadeza e jovialidade das outras partes da Revista.

Das vinte e seis edi¢gdes do ano de 2013, Terapia de Grupo foi publicada em dezoito
delas; desse montante, apresentaremos cinco que julgamos serem boas
representantes para fins analiticos. A fim de compreendermos o género em que
Terapia de Grupo é modelada, analisaremos os aspectos que considerados mais
relevantes relativos a se¢do; a comecgar pela maneira como os conteudos de seus

enunciados sao construidos.

B. A coleta do contetudo

Em poucas palavras, Terapia de Grupo é a secdo na qual as leitoras expdem
questdes que lhes incomodam e sao orientadas sobre o assunto. Entretanto, um
resumo como o apresentado camufla as especificidades que envolvem todos os

processos que levam a sua confeccgao.

Em primeiro lugar, determinado pelas condi¢gdes sociais e culturais que envolvem a
vida de seu publico-alvo, a Revista disponibiliza apenas um unico canal para o envio
das questdes: o préprio site. Pratica comum principalmente entre adolescentes das

classes mais altas, a comunicacao feita pela internet otimiza o tempo da coleta e
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potencializa consideravelmente a quantidade de material recebido. A figura a seguir

mostra o espago no site em que o pedido de ajuda pode ser feito:

Terapia de grupo

Vocé estd passando por algum problema afetive? N3o sabe como se declarar para alguém,
gostaria de saber como resolver agquela briga gue teve com o namarado ou qualguer coisa do
género? Mande sua pergunta para a gente. Ela pode aparecer na nova secio 'Terapia de
Grupo” - & ai um monte de gente vai dar opinido sobre corno resolver seu dilemal

F&Y e Ahrinatarios
) Campos cbrigatérios.

E-rrail: #

Titulo: *

Digite suas iniciais - Morme: *
Digite suas iniciais - Sobrenome: *
Data de nascimenta: #

Twitter:

Mensagem: *

FIGURA 16 — Espaco do site no qual as leitoras sao convidadas a participar da segao.
Disponivel em: <abr.io/terapia>. Acesso: 01 nov. 2013.

No texto introdutério do formulario, |é-se: “Vocé esta passando por algum problema
afetivo? Nao sabe como se declarar para alguém, gostaria de saber como resolver
aquela briga que teve com o namorado ou qualquer coisa do género? Mande sua
pergunta para a gente. Ela pode aparecer na nova secao “Terapia de Grupo” — e ai

um monte de gente vai dar opinido sobre como resolver seu dilema!”. Ha3,
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claramente, ja no comego, uma delimitagdo dos temas que poderdo compor a segao:
‘problemas afetivos”; em seguida, de forma descontraida e coloquial, a leitora é

encorajada a expor seu dilema para que “um monte de gente” opine a respeito.

Dos campos obrigatorios do formulario, os relativos a identificagdo da consulente
solicitam apenas as iniciais do seu nome e sobrenome (FIGURA 17), o que é feito,
provavelmente, para preservar sua identidade e contribuir para um relato mais

sincero possivel.

Digite suas iniciais - Nome: *

Digite suas iniciais - Sobrenome: *

FIGURA 17 — No espaco para identificagdo da consulente, apenas as iniciais.

Em seguida, uma das contribuicbes € selecionada pela equipe da Revista;
acreditamos que aquela que melhor represente as intengdes da publicagéo. Ou seja,
do universo de dilemas relatados, apenas aquele que versa sobre o tema que a
Capricho tem real interesse em ver fazendo parte de seu material € selecionado e,

em seguida, exposto, também em seu site, na pagina “Férum”.

Nesse outro momento, outras leitoras poderdao opinar a respeito da questao eleita.
Cada contribuicdo é enviada diretamente aos responsaveis pela se¢cao, nenhuma
opinido dada fica exposta de forma publica no site. Percebemos, portanto, que,
apesar de intitulado “Férum”, o espagco em que as leitoras expdem suas opinides
sobre a questao eleita ndo funciona como um verdadeiro espago de discussdes e
debates intelectuais sobre um dado tema, mas antes um mero simulacro deste, onde

as opinides sao produzidas e enviadas de maneira isolada e pulverizada.
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A figura a seguir mostra o espago “Férum” em que o “monte de gente” (de que trata
o texto que convoca as leitoras a exposicdo dos problemas) pode contribuir

opinando uma solugéo:

FOrum

Toda quinzena vamas ter um tema para vocé dar sua opinido.
Os comentarios mais legais vao aparecer na revistal

Pense em respostas criativas e com bons argumentos.
Ndo precisa ser muito longa, mas tem que ser completa.

Vem! Queremos saber o que vocé pensal
(*) Campos obrigatdrios.
MNome: *

Sobrenome: *

Data de nascimento: *
Telefone: *

Celular:

Cidade / Estado: *
Twitter:

Perfil do Facebook:
E-mail: *

Resposta: *

Participar

FIGURA 18 — O “Férum”, espaco para que outras leitoras opinem acerca do dilema de uma
semelhante. Disponivel em http://capricho.abril.com.br/revista/forum.shtml. Aceso em: 01 nov. 2013.


http://capricho.abril.com.br/revista/forum.shtml
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Diferentemente da situacdo anterior, para dizer o que pensa sobre o tema, a
internauta obrigatoriamente revela nome completo, idade (ao preencher sua data de
nascimento), onde mora (Cidade/Estado) e contatos validos (telefone e e-mail).
Acreditamos que essa diferenciagéo existe para que haja maior responsabilidade da
parte da conselheira ao enviar sua resposta. De posse dos textos, outra selecéo é
feita pela Revista para que somente duas das contribui¢des enviadas pelo “Férum”

integrem o material impresso.

Mais uma vez acreditamos nao ser aleatéria tal escolha: da mesma maneira que
ocorre com o processo de definicdo dos temas a serem discutidos, a selecdo das
opinides esta ligada diretamente as intengdes da Revista; seu trabalho consistiria em
“subjugar” a diversidade de pontos de vista a sua vontade de dizer, ao seu projeto

discursivo. Bakhtin, com relagao a esse aspecto, diz que

A linguagem ndo é um meio neutro que se torne facil e livremente a
propriedade intencional do falante, ela esta povoada ou superpovoada de
intengcbes de outrem. Domina-la, submeté-la as proprias intencbes e
acentos é um processo dificil e complexo (BAKHTIN, 1988, p. 100, grifo
Nosso).

Outro aspecto importante neste contexto € o de que, mesmo se utilizando das
diversas vozes que permeiam as contribuicbes das adolescentes, a Capricho,
aparentemente, nao interfere nas contribuicbes e, assim, nao elimina os valores
socioideoldgicos que estao impregnados em seus discursos, ou seja, a Revista faz
uso dos discursos ja habitados pelas intengcbes sociais de outrem, mas o faz
obrigando-os a servir as suas intengdes, aos seus propositos. Isso implica dizer que,
nessa relagcdo dialogica, a Revista desempenha um trabalho de organizagao
discursiva que a leva a administrar as vozes ressonantes e dissonantes que

compdem sua enunciagao.

Na versao impressa, somada as falas das leitoras coletadas via internet esta a
contribuicao da psicologa e consultora de imagem Mara Pusch, finalizando, dessa

maneira, o aconselhamento em Terapia de Grupo.
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Apresentamos a seguir, em forma de tabela, as principais informagdes relativas as
secoes eleitas (ANEXO 3) para subsidiar nossas discussbes acerca do género
produzido em Terapia de Grupo e, por consequéncia, da constituicdo de

subjetividade promovida pela revista Capricho:

ED. N° | DATA TiTULO SITUAGAO
. “Minha irma me Y.E., 15 anos, incomoda-se com o fato de sua irma
1. 1166 | 13jan. L : o o
copia mais nova imita-la em tudo (de roupas a jeito de falar).
i 6 B.G., 15 anos, sente-se insegura no relacionamento,
2. | 1173 | 21 abr. Ciime da bif ” pois 0 namorado ja foi apaixonado pela melhor amiga
com o0 namorado dela
3. | 1174 5 mai. “Afim de garotas’ J.L., 17 anos, est::} em dywdas com relagdo a sua
orientacao sexual.
4 1180 28 iUl “Complexo de L.J., 16 anos, incomoda-se com os apelidos que
) jul- baixinha” recebe na escola por conta de sua altura (1,52 m).
A.F., 15 anos, sente-se confusa, pois uma de suas
5. 1183 8 set. “Duelo de bests"” amigas nao gosta de um dos amigos da relatora e por

iSSo quer que esta se afaste daquele.

C. Os temas

Inicialmente, identificamos a grande variedade de assuntos que a secédo trata em
2013: relacionamento das mais diversas configuragdes (familiar, de amizade, de
amor), conflitos, ciumes, insegurancga, bullying, autoimagem, autoestima etc. todos,
entretanto, versando sempre sobre temas considerados relevantes a faixa etaria, a
classe social e que fazem parte da vivéncia de suas leitoras. Portanto, percebemos
que em Terapia de Grupo a selegao de temas ndo € aleatoria, pois ndo muda de
forma casual, e sim em fungao das condi¢des de recepgao, ou seja, de seu publico.,
evidenciando dessa forma a dependéncia da escolha dos temas as reais

necessidades do publico visado pela Revista.

% Termo bastante utilizado pelos adolescentes no ambiente virtual. Original do inglés “best friend
forever”, que significaria, em tradugéo livre, “melhor amigo(a) para sempre”.
%" Forma reduzida de “best friends” (melhores amigos/amigas).
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D. Os subtitulos

Outro aspecto comum a todas as sec¢des diz respeito a construgdo dos subtitulos.
Objetivando despertar a curiosidade, o interesse e a adeséo as ideias de todas as
leitoras para o tema em questdo, o subtitulo de cada Terapia de Grupo vem em
forma de uma pergunta que antecipa uma resposta afirmativa e, portanto, ja promete

a solugao.

“Cansou de ter um espelho de vocé? Entdo saiba como resolver a situagéo”;*®

“Esta faltando espaco para os trés na mesma relacdo? Saiba o que fazer!”;
“O que fazer quando a duvida sobre querer ficar com meninas aparece?”;*

“Cansou de sonhar com alguns centimetros a mais? A gente te ajuda’;

ok W DR

“Escolher entre dois amigos virou um pesadelo? A gente te ajuda com essa”.

Sabendo que toda expressido tem uma orientagao social e que esta é “determinada
pelos participantes do acontecimento constituido pela enunciacido, participantes
proximos ou remotos” (VOLOCHINOV, 2013, p.149), entendemos que com as
perguntas a Revista busca atingir tanto as participantes mais préximas (aquelas que
experienciam a situagcao descrita) quanto as mais distantes (que vao se interessar
pelo tema e, possivelmente, relaciona-lo a outros aspectos de suas vidas ou ainda
simplesmente fruir aqueles enunciados como mero entretenimento), incluindo assim

todas as leitoras como participantes da enunciagao.

E. Alinguagem

De um modo geral, a linguagem na imprensa feminina segue o registro coloquial
que, as vezes, tem ares de um tom intimo, amigavel e fraternal. Permitindo que o
interlocutor assimile e aceite mais facilmente o que esta dito nos textos:

Vés, tu, vocé: o texto na imprensa feminina sempre vai procurar dirigir a
leitora como se estivesse conversando com ela, servindo-se de uma

B As numeracgdes que acompanhardo os exemplos se referem as mesmas feita para a Tabela 1.
%9 Aqui, o pressuposto é a existéncia do desejo.
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intimidade de amiga. Esse jeito coloquial, que elimina a distancia, que faz as
ideias parecerem simples, cotidianas, frutos do bom senso, ajuda a passar
conceitos, cristalizar opinides, tudo de um modo tdo natural que
praticamente ndo ha defesa. A razdo ndo se arma para uma conversa de
amiga. Nem é preciso raciocinar argumentos complicados: as coisas
parecem que sempre foram assim, Ou entdo é apenas mais um momento
de emocéo, cujo unico requisito é sentir junto (BUITONI, 1981, p.125).

Em Terapia de Grupo, esse tom amigavel e bastante persuasivo é construido a partir

das falas tanto da consulente quanto das conselheiras e se manifesta pelo(a): a)

emprego de estruturas que fogem ao padrdo gramatical do portugués; b) uso de

girias e outros recursos da lingua falada; c) influéncia do internetés (escrita tipica de

ambientes virtuais):

1.

Me ajudem!”; “Quer uma ajudinha [...]?”; “[...] falar com jeitinho [...]"; [...] ter
um montdo de amigos [...]";“Desde que me conheco por gente [...]"; [...] 0 que

", o«

rola comsua irma[...]”; “[...] é tdo bacana [...]"; “#boratentar?”;

“[...] minha bff [...]; [...] outro ficante [...]"; “[...] o namorado da minha bff
sempre me xavecou [...]"; “[...] pec¢a que mostre nao curtir [...]"; “[...] o bichinho
do ciume [...]"; “#boratentar”;

[...] vontade de ficar com meninas. Rolou meio do nada [...]”; “[...] minha bff
[...]; “[...] eu curtia meninas [...]"; “[...] viver sem encanacdes [...]"; “[...] Viva
sem neuras”; “[...] isso rola sempre [...]"; “[...] bora viver a vida [...]”;

“#voceconsegue”;

‘Me__ajudem!”; “[...] pegando mais leve comigo [...]; “Hahaha”; “[...]

", «

costumavam me zoar [...]”; “[...] sem encanacdes |[...]”; “#voceconseque”;

", W ",

“‘Duelo de bests”; “[...] Nao rola mais [...]"; “[...] garota que sempre foi minha
best [...]"; “E nao precisa ser de um jeitinho fofo: diga a real [...]"; “[...] sua

parte é garantir um clima ok [...]"; “#boratentar”.

Tal adaptacdo € uma forma de aproximar a linguagem da Revista aquela utilizada

por suas leitoras cotidianamente tendo em vista que ha uma

excepcional diferenciagdo dos géneros do discurso e dos respectivos estilos
em fungao do titulo, da categoria, da patente, do peso da fortuna e do peso
social, da idade do destinatario e da respectiva posi¢cdo do proprio falante
(ou de quem escreve) (BAKHTIN, 2011, p.303).
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Ou ainda nas palavras de Charaudeau (2006, p.69):

A identidade dos parceiros engajados na troca € a condigdo que requer que
todo ato de linguagem dependa dos sujeitos que ai se acham inscritos. Ela
se define das respostas as perguntas: “quem troca com quem?” ou “quem
fala a quem?” ou “quem se dirige a quem?”, em termos de natureza social e
psicolégica, por uma convergéncia de tragos que sinalizam o status social,
econOmico e cultural e que indicam a natureza ou o estado afetivo dos
parceiros.

O uso das hashtags® é feito exclusivamente pela psicologa Mara Pusch para
finalizar seus conselhos, estes, em muitos casos, iniciados com o vocativo afetuoso
“querida”, dois recursos que contribuem para sua argumentagdo, uma vez que, ao
produzir seu enunciado com marcas comuns as praticas sociais (comunicagdo em
redes sociais virtuais) das adolescentes, a conselheira busca construir uma imagem
de si que seja familiar e mais proxima a aconselhada o que, naturalmente, contribui
para sua argumentacao; explicitando a fungdo preponderante que os destinatarios
dos enunciados exercem na determinagédo do género:
Um trago essencial (constitutivo) do enunciado é o seu direcionamento a
alguém, o seu enderecamento. [...] Todas [...] [as] modalidades e
concepgdes do destinatario sdo determinadas pelo campo da atividade
humana e da vida a que tal enunciado se refere. A quem se destina o
enunciado, como o falante (ou 0 que escreve) percebe e representa para si
seus destinatarios, qual é a forca e a influéncia deles no enunciado — disto
dependem tanto a composi¢gdo quanto, particularmente, o estilo do
enunciado. Cada género do discurso em cada campo da comunicagao

discursiva tem a sua concepcao tipica de destinatario que o determina como
género (BAKHTIN, 2011, p.301, grifos do autor).

F. Aapropriagao do discurso alheio

No que tange a apropriagdo dos discursos alheios para a composi¢ao da segao,
tanto as falas da consulente quanto daquelas que contribuem para a constru¢cao do
conselho sado reproduzidos do modo direto, pelo que Bakhtin/Volochinov (1981)
classificaram por estilo linear. Ao delimitar com aspas cada fala das participantes, a

Revista intenciona imprimir integridade e autenticidade ao dito, ja que demonstra

40 “Hashtags sé@o palavras-chave antecedidas pelo simbolo "#", que designam o assunto o qual esta

se discutindo em tempo real no Twittere também foi adicionado ao Facebook e Instagram”
(Disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/Hashtag> Acesso em 28 mai. 2014).


http://pt.wikipedia.org/wiki/Cerquilha
http://pt.wikipedia.org/wiki/Twitter
http://pt.wikipedia.org/wiki/Hashtag
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conservar a estrutura original das falas. A segunda forma de apropriagao do discurso
alheio, de modo indireto, a que os autores chamam de estilo pictérico, também é

usado. Sua ocorréncia € menor, aparece apenas ao final dos conselhos dados pelas

adolescentes funcionando como uma espécie de resumo dos mesmos.

ENCARE A REALIDADE

Eu sofri bastante: minha amiga ficou
10 Com 0 meu ex-tamarado
=of horrivel 2 achel que tinha
reTdid o ds duas pessoas mais
mportantes dd minha vida) Eu
estava completaments evradal No
m, arranjel outro ficante e consequi

nerar’a amizade com) ela), Percabi
se era pra eles ficarem juntos,
0 poderia fazer nada Nao acho
Jue voce tenha que desistit do sey
rado, mas & bom pensar.que
sibilidade de wle querer ficar
Ua amiga ow gqualcguer putra
existe, exatamente como
e acofitecer com voce!"

VEJA O OUTRO LADO

"INesse caso, ser'a amiga também
nag @ facil, O namoradeo da minha
bif sempre me xavecou. No comeco,
el achava que era 50 para ser legal,
mas fol passando dos limites e eu
me sentt mal Prefert nao falay nada)
pois ndo guena Gue minha amiga
ficasse com raiva de mimu Nos duas
tivernos que brigar para rolar uma
conversa sincera sobre o que estava
acontecendo. So-assim rolouw manter
gamizade. Enido, este @ O neq
caonselho para voce: converse com
eld. Pergunite se ela também repara

| s atitudes dele'e, quem sabe, pega

para que mostre ndg curtir

PENSE DIFERENTE

"B, quernda, vou comegar repetindo
suafrase: amo e confio nos

dais, Pronto, as duads certezas
maisimpaortantes voca ja tem,
Portanto, 56 Testa se convencer

de que essa possibilidade de o seu
namorado ficar com a sug amiga

¢ praticamente nuia, ok? Um bom
exercicio pard fazer todas as vezes
€m que o bichinito do ciume te
morder e repetiy pard si mesma que
ele te ama. Tambent vale se lembrar
detodos os momentos legais gue
voiés dois viveram juntos, Pode ter
ceTieza de gque gssa inseguranca val
passar mais rapido! #boratentar”

FIGURA 19 — Trecho da sec¢ao Terapia de Grupo (ed. 1173) em que, em fonte branca e delimitado por
aspas, o discurso direto; e, abaixo, em fonte roxa, nas duas primeiras partes do conselho, o indireto.

Em ambos os casos,

apoiando-se na operagao de empréstimo, o discurso relatado visa a
produzir diferentes tipos de prova: de autenticidade do dito de origem (“Isso
realmente foi dito”, “E indiscutivel”, “E realmente disso que se tratou”, “N&o
estou inventando nada [...]") de responsabilidade daquele que disse (“Foi
ele que disse isso, e ndo outra pessoa, nem eu”) [...]; de verdade do que foi
dito, verdade que vem sustentar, e mesmo justificar ou fundamentar os
propositos do locutor-relator (CHARAUDEAU, 2006, p.163, grifos do autor).

Entretanto, sobre esse assunto a teoria bakhtiniana adverte que devemos considerar
nao apenas o conteudo do discurso citado (o que foi dito), mas também a forma de
integracdo deste ao contexto (como foi dito), caso contrario, nem mesmo seu

conteudo poderia ser profundamente assimilado.

Em Terapia de Grupo, trés dos quatro discursos citados de modo direto tém como
origem o site da Revista. Scalzo (2003, p.38) revela que a Capricho “recebe, em
média, quatro mil contatos por més”. Claro esta que nao estao todos direcionados a
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um unico assunto, mas, ainda assim, supomos que as contribuicdes relativas a
secao Terapia de Grupo também sdo numerosas. De um numero tao expressivo de
participagdes pensamos, como ja exposto, que a selegcdo do material que vai
integrar o periodico impresso obedece a critérios bastante rigorosos, de modo que a
questdo escolhida aborde o tema sobre o qual a Capricho quer falar e as
contribui¢cdes estejam perfeitamente alinhadas a seu projeto discursivo, ou seja, as

ideias que busca perpetuar ou consolidar.

Teriamos, dessa maneira, quatro discursos (o primeiro produzido pela consulente no
site da Revista; duas orientagdes elaboradas pelas leitoras também no espaco
virtual e devidamente selecionadas pela equipe da publicacdo; e, por fim, uma
contribuicdo solicitada pela Capricho a especialista Mara Pusch) que, quando
amalgamados, constituirdo (em conjunto com os outros elementos) cada um dos

enunciados de Terapia de Grupo.

Uma vez que o discurso citado ndao é apenas um discurso dentro de outro, uma
enunciacdo em outra, mas também um discurso sobre o discurso, ao se apropriar
das falas das leitoras, a Revista passa a autoriza-las e legitima-las como sendo
também suas. As mesmas reflexbes estendemos para as contribuigcdes da psicéloga
Mara Pusch, de modo que Capricho elabora Terapia de Grupo orquestrando
diferentes vozes a fim de representar o padrao comportamental que declara, aprova
e ajuda a perpetuar. Assim, considerando que nao ha separagao entre as falas das
participantes e o discurso da Revista, ja que este € a amalgama daquelas,

percebemos também a ocorréncia do discurso indireto livre.*

L Conforme podemos verificar na FIGURA 19 em que os enunciados intitulados “ENCARE A
REALIDADE”, “VEJA O OUTRO LADO” e “PENSE DIFERENTE”, produzidos, respectivamente, por
Bianca C., Luiza Munis e Mara Pusch representam, enquanto unidade, o discurso da prépria
Capricho.
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G. O anonimato da consulente

Além disso, destacamos mais uma vez a maneira como a Revista opta por identificar
aquelas que pedem ajuda: possivelmente, sob o argumento de preservar a
identidade das meninas que escrevem em busca de conselhos, sao reveladas
apenas as iniciais de seus nomes e também suas idades. Gostariamos de agora
acrescentar que, como efeito, tem-se ndo apenas o anonimato preservado, mas
surge a possibilidade de extensdo do enunciado em forma de duvida para mais de

um individuo.

Volochinov (2013, p.165), ao tratar da dialogicidade da linguagem interior, ensina
que nossa voz
[...] independentemente de nossa vontade e de nossa consciéncia, coincide
com a visdo, com as opinibes e com as valoragbes da classe a que

pertencemos. [...] € sempre a voz do represente tipico, ideal, de nossa
classe (grifos do autor).

A partir do momento em que a Revista ndo deixa explicito o nome de quem enuncia
o pedido, informando objetivamente apenas sua idade, os questionamentos né&o
serao apenas de uma garota, mas de um grande grupo de meninas que se possuem
os tracos do leitor presumido da Capricho (com idade, género, gostos e classe muito
bem definidos). De tal modo que a voz da relatora passa a representar as questdes
de toda a sua classe. Por consequéncia, os conselhos recebidos serao apreciados
por todas aquelas que se perceberem integrantes do grupo, ndo apenas a garota

que vive exatamente esta ou aquela situagao relatada.

H. Os conselhos

Quanto aos conselhos provenientes das leitoras, percebemos um cuidado por parte
da Revista em apresentar o mesmo assunto sob, pelo menos, dois prismas
diferentes e, em alguns casos, opostos. Ambos, entretanto, igualmente bem
fundamentados e com a mesma importancia, conferindo um carater polifénico a essa

parte do aconselhamento:
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1. Enquanto Tatiana Vereda também era imitada pela irma mais nova, Caroline
Mattos Leite explica o motivo por que imitava a irma mais velha;

2. Bianca C. também namorou um rapaz apaixonado por uma das amigas dela,
ja Luiza Munis foi aquela por quem o namorado de sua amiga era apaixonado
(FIGURA 19);

3. Laura Granja também se atraiu por uma amiga, mas, apos relacionar-se com
uma garota, percebeu que era mesmo heterossexual, ao contrario de Nath
Marques que ja inicia a participagdo com “Eu sou gay”;

4. Chris Leal também mede 1,52 m e sé enxerga vantagens nisso, Bruna
Luchesi admite que ser alta (ela tem 1,75 m) também lhe rendeu apelidos na
escola;

5. Enquanto Karina Femi resolveu a briga entre os amigos escolhendo apenas
um para manter a amizade, Rafaela Agrin aconselha buscar, por meio do

dialogo, a manutencéo da amizade com ambos.

Porém o aconselhamento tem seu viés polifonico enfraquecido quando
consideramos as contribuigbes da psicologa, presentes em todas as edigbes. A
multiplicidade de vozes (caracteristica da linguagem de modo geral) aparece bem
marcada em Terapia de Grupo, mas, de acordo com a teoria bakhtiniana, s6 ha
polifonia quando todas essas vozes possuem igual poder, forca e validade.
Conforme Faraco (2010, p. 75): “Polifonia ndo é, para Bakhtin, um universo de

muitas vozes, mas um universo em que todas as vozes séo equipolentes”.

Dessa forma, mesmo ocupando espacos similares para a defesa de suas teses,
consideramos que as contribuigcbes, quando consideradas individualmente, nao
possuem a mesma forca no interior do enunciado. Atribuimos a isso o pequeno, mas
extremamente relevante, detalhe relativo ao fato do terceiro conselho ser atribuido a
uma psicologa. A profissdo, ao ser marcada no aposto explicativo da conselheira,
confere autoridade a seu discurso que o coloca em uma posi¢ao superior no sentido

de lhe conferir maior credibilidade, confiabilidade.

Sobre o carater aconselhador dos enunciados, este fica explicito em construgcdes do
tipo:
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e Edigcdo n° 1166: “O unico jeito de resolver isso é na conversa”; “Que tal
aproveitar e dar uma consultoria?”; utilizacdo de verbos no imperativo: “Monte
looks, escolha um perfume com a cara dela e ajude-a a encontrar o préprio

estilo”;

e Edicado n° 1173: “Entdo, este € o meu conselho para vocé:[...]"; “Portanto, sé
resta se convencer de que essa possibilidade de seu namorado fica com sua

amiga é praticamente nula.”;

e Edicao n° 1174: “Acho que vocé deve viver sem encanacgdes e ficar com

quem sentir vontade, ok?”; “[...] ndo tenha medo do que vocé esta sentindo”;

e Edigcdo n° 1180: “Vocé ja tentou transformar o que vocé julga como defeito
em qualidade?”; “Sei que é dificil, mas aprenda a gostar de si mesma,

lembrando que vocé nunca vai agradar a todos”; “Para cada pensamento ruim

sobre sua altura, tenha dois bons!”;

e Edicado n° 1183: “Minha sugestao é que vocé pense se vale realmente a pena
continuar insistindo nas duas amizades.”; “[...] que tal colocar os dois frente a
frente para conversar?”; “Para amenizar a situagao o melhor é evitar falar dele

paraelal...]".

Ha casos, entretanto, (em especial no que se refere a participagdo das leitoras) em
que a contribuicdo se aproxima mais de um comentario a respeito do tema que
propriamente de um conselho. Como por exemplo, na edicdo n° 1166, Caroline

Mattos Leite declara que:

“Desde que me conhego por gente, ougo todos da minha familia elogiando minha
irma. Tenho 15 anos e ela é trés anos mais velha, o que me fez ter o seguinte
pensamento: se eu agir como ela, serei tratada igual daqui alguns anos. Ndo é uma
competicdo, mas acho que imitar o que é legal ndo tem problema. E claro que néo
vou querer ser ela para sempre! E sé por um tempo, até eu ganhar a confianca dos
meus pais e ter um montdo de amigos na escola, assim como minha irm&. Por

enquanto, € bom ter alguém me ensinando o jeito certo de ser e crescer.”;
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Ja na edicdo n°® 1174, Laura Granja relata:

“‘Minha bff e eu viviamos juntas. A gente estudava na mesma sala, fazia os trabalhos
no mesmo grupo e, aos fins de semana, ia ao cinema. A questdo é que comecei a
achar que estava gostando dela ndo s6 como amiga. Eu sentia vontade de beija-Ia,
juro! Pensei que isso era sinal de que eu curtia meninas e cheguei até a ficar com
uma garota para ver o que eu sentia. Eu ndo gostei! Tudo mudou quando entrou um
menino novo na escola e, ai sim, me apaixonei de verdade. Acho que talvez seja s6

um momento confuso da sua vida.”

Entretanto cada uma das contribuigdes (com ou sem marcas explicitas de
aconselhamento), na verdade, funciona como fundamentagado, justificativa e
argumento para o aconselhamento que a prépria Capricho faz por meio de um
enunciado imperativo que intitula cada uma das falas das interlocutoras. A tabela a
seguir organiza, por edi¢gdo, a trinca de alinhamentos apresentados pela Revista em

cada uma das sec¢oes analisadas:

. “OFERECA AJUDA”
Edicédo n° 1166 Il.  “SEJAPACIENTE”
. “VEJA O LADO BOM”
. “ENCARE A REALIDADE”
Edicdo n° 1173 . “VEJA O OUTRO LADO”

lll.  “PENSE DIFERENTE”

. “NAO COBRE CERTEZA”
Edicédo n° 1174 Il.  “EXPERIMENTE”
.  “VIVA SEM NEURAS”

. “MUDE O FOCO”
Edicédo n° 1180 II.  “PENSE NO OUTRO LADO”
. “VEJA AS VANTAGENS”

. “FACA SUAESCOLHA”
Edicédo n° 1183 .  “TOME UMA ATITUDE”
lll.  “DEIXE ELA RESOLVER”
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A Capricho, mesmo utilizando, em uma unica edigéo, sugestdes bem diferentes uma
da outra — algumas vezes até opostas (edicdo 1183)* — o faz obrigando-as a servir
as suas intengdes, aos seus propositos, organizando discursivamente as vozes das
participantes e construindo, de modo diverso e heterogéneo, o aconselhamento a

consulente em Terapia de Grupo.

|. As perguntas retéricas

O uso de estruturas interrogativas as quais o seu préoprio produtor infere e,
consequentemente, orienta a resposta € um recurso que, presente nos subtitulos de

Terapia de Grupo, reaparece em todos os conselhos da sec¢ao.

Além de marcar a natureza argumentativa de cada uma das orientagbes, as
perguntas atuam estilisticamente conferindo informalidade e explicitando a busca
pela construgdo de um enunciado interativo, de carater dialogal, permitindo que o
leitor tenha a sensacgéo de estar construindo o raciocinio junto com o redator, isso
porque
Essa técnica [..] da vida a demonstragdo, pois interpela alguém
diretamente, convida-o a indagar-se, permitindo-lhe entrar diretamente no

raciocinio e dando-lhe a impressdao de que desempenha papel ativo
(MEYER, 2008, p. 167-168)

Sendo assim, o leitor tem a impresséao de ter, ele mesmo encontrado a resposta tao

I6gica a uma pergunta considerada tao pertinente.

1. “Sabe como acontece com a Kristen Stewart, com a Selena Gomez ou com a
Manu Gavassi? Todo mundo vé o que elas estdo usando e quer copiar? [...]
Que tal aproveitar para dar uma de consultora?”;

2. “Portanto, sO resta se convencer de que essa possibilidade de o seu

namorado ficar com a sua amiga é praticamente nula, ok?”;

*2 Conforme apresentamos anteriormente: ““Enquanto Karina Femi resolveu a briga entre os amigos
escolhendo apenas um para manter a amizade, Rafaela Agrin aconselha buscar, por meio do dialogo,
a manuteng¢ado da amizade com ambos.”
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3. “Acho que vocé deve viver sem encanacgdes e ficar com quem sentir vontade,
sabe?”; “Alias, isso rola sempre na vida, né?”; “E, muitas vezes, nao esta
ligada a uma atragdo sexual, mas a uma superadmiragao que vocé tenha pela
sua amiga, sabe?”;

4. “Vocé ja tentou transformar o que vocé julga como defeito em qualidade?”;
“Tenho 1,75 m, quer trocar?”; “Isso sem falar das vantagens, né?”;

5. “Nao rola mais aquela sensacdo de culpa ao privilegiar uma amiga mais do
que a outra, sabe?”; “[...] que tal colocar os dois frente a frente para

conversar?”.

J. Aidentificagao pessoal

Outro ponto comum a todos os enunciados de Terapia de Grupo é a identificacao
qgue as duas conselheiras adolescentes fazem de suas histérias de vida ao relato da
consulente. Além de percebermos que, como leigas, a vivéncia seria a unica fonte
de conhecimento das meninas sobre os temas, acreditamos que tal recurso
argumentativo cria a sensagdo de que a consulente ndo € a unica a enfrentar os
problemas apresentados, fazendo-a, assim, aderir com maior tranquilidade as

solucdes propostas:

1. “[...] ja passei pela mesma situacdo com a minha irma [...]"; “Desde que me
conheco por gente, ougo minha familia elogiando minha irma [...] o que me
fez ter o seguinte pensamento: se eu agir como ela, serei tratada igual [...]";

2. “Eu sofri bastante: minha amiga ficou mesmo com o meu ex-namorado.”; “O
namorado da minha bff sempre me xavecou. No comego eu achava que era
so para ser legal [...]";

3. “Minha bff e eu viviamos juntas. [...] A questao é que eu comecei a achar que
estava gostando dela n&do s6 como amiga.”; “Eu sou gay [...] Fiquei com
meninos quando era mais nova, mas minha atragao por garotas existe desde

sempre [...]";
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4. “Tenho exatamente a mesma altura que vocé e juro, juro mesmo, que nunca
me importei com isso.”; “Sofri bullying na escola por ser alta e sentia vergonha
até de sair narua.”;

5. “Isso aconteceu comigo e, apesar dos meus esforgos para continuar com as

duas amigas, tive que decidir ficar com sé uma delas.”; “[...] depois de passar

pelo mesmo problema, acabei ficando sozinha.”.

K. Atriade constitutiva do género discursivo

Relacionando algumas das informagdes apresentadas, organizamos, por fim, a titulo
de resumo, o tema, o estilo e a construgdo composicional (elementos que, segundo
Bakhtin, sdo diretamente relacionados as condicdes de producido e de recepcao e
que estruturam organicamente todo e qualquer género discursivo) do tipo de

enunciado produzido em todas as secdes Terapia de Grupo:

1. Tema: questdes relativas ao universo intimo das adolescentes que compdem
0 grupo a que a Capricho direciona seus enunciados;

2. Estilo: familiar, por vezes, intimo, em que se percebe os interlocutores fora do
ambito das hierarquias e das convengdes sociais sendo marcado por uma
atitude pessoal e uma informalidade com relagao a linguagem;

3. Construgdo composicional: apos a identificagdo da segao pelo nome e de seu
titulo e subtitulo, € apresentado o relato de uma adolescente (identificada
apenas pelas inicias do seu nome, e idade) com uma questdo que lhe
incomoda. Em seguida, trés conselhos (cada um, assim como a questao
inicial, delimitado por aspas) sao apresentados: os dois primeiros de outras
adolescentes (estas identificadas por nome e sobrenome completos e idade)
e o Uultimo feito pela consultora de imagem e psicéloga Mara Pusch
(identificada pelo nome e ocupacgao profissional). Como cenario ao texto, uma
foto apresenta seres inanimados que, gracas a intervengao digital do

ilustrador, sdo personificados e dramatizam, em um fundo monocromatico
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fluorescente, que algumas vezes contrasta com as cores das letras e de
outras partes da secédo, a situagcao-problema descrita. Ao final, no rodapé da

pagina, o endereco eletronico para que outras meninas possam participar da

secgao é apresentado (FIGURA 20).

W&W ki
Cwume da bff com o0 namorado

Foto Raoni

Baby C.

Esta faltando espaco para os trés na mesma relacdo? Saiba o que fazer!

ENCARE A REALIDADE

sofri bastante: minha amiga ficou
0 COM 0 Meu ex-Hamarado
of horrivel 2 achel que tinha
dido as duas pessoas mais
tantes da minha vida: Eu
va completaments erradal No
arranjel outro ficante e consequi
m ela. Percebi
5e era pra elgs ficarem juntos,
nd0 poderia fazer hada. Nao acho

acontacer coim vo

gt

VEJA O OUTRO LADO

‘Nesse caso, ser'a amiga tambeém
a0 ¢ facil. O namorado da minha
MPTE me xavecou. No comece,
s para ser legal,
dos timites e e
Tinag falay nada,
pois nd0 guenia Gie minha amiga
ficasse com raiva de mim. Nos duas
tivemnos gue brigar para rolar uma
conversa sincera sobre o/gue estava
dcontecendo. So-assim rolou manter
Famizade. Entdo, esie @ 0 meu
consethe para vocs: conyerse com
ela. Pergunte se ela tambem repara
nas atitudes dele g, quem sabe, peca
para que mostre nao curtin”

PENSE DIFERENTE

"B querida, vou comegcar repetindo
sua frase: amo e confio nos

dois, Pronto, as duas certezas
matsimportantes voce ja tem.
Portanto, so resta se convencer

de gue essa possibilidade de o seu
namorado ficar com a suaamiga

£ praticamente nuia, ok? Um bom
exercicio para fazer todas as vezes
em que o ichinho do cinme te
monder e repetiy para si mesma que
ele te ama. Tambemt vale se lembrar
de todos os momentos legais que
voces dois viveram juntos, Pode ter
certeza de gue essa inseguranga vat
passar mais rapido! #boratentar”

Nao sabe como resolver o dilema? Escreva pra gente em abr.io

CAPRICHO 67

FIGURA 20 — Secgéo Terapia de Grupo (ed. 1173).
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4.2. Uma terapia de grupo midiatica

A terapia € uma pratica comum na sociedade contemporanea e acontece sob
diferentes configuragdes, sendo a mais popular delas a terapia clinica. Nesta, um(a)
consulente expde oralmente seus dilemas a um terapeuta que, ao analisar a
situagdo, produz um conselho, uma adverténcia, um alinhamento, como forma de
orientagdo ao paciente. Além desta, ha também a chamada terapia de grupo: nesses
eventos, um conjunto de pessoas se reune para apresentar também de modo oral
suas questdes e desafios enfrentados, ouvir umas as outras e receber a orientagao

do especialista responsavel pelos trabalhos do grupo.

Entendemos que a revista Capricho, como um veiculo de comunicagao, absorve e
reelabora os géneros de varios campos de atividade humana sendo, portanto, a
secao Terapia de Grupo uma reelaboracdo, na midia, das praticas terapéuticas em
grupo. Tal reconfiguragédo esta ndo apenas diretamente relacionada ao publico alvo,
aos interesses desse publico, como exposto, mas também aos interesses da prépria
Revista enquanto produto comercial. Inserida no sistema capitalista, a Capricho
simula uma conversa entre as participantes sobre um tema do universo adolescente,
apresentando coloquialidade, informalidade, design grafico descolado etc. a fim de

atrair o interesse dos consumidores.

O género em que a revista Capricho constroi os enunciados de Terapia de Grupo
apresenta elementos que consideramos variantes e elementos percebidos como

invariantes; comecemos pelo segundo.

4.2.1 Elementos invariantes

a) Ha um enunciado matriz (subtitulo da seg¢do) que oferece ajuda para a

resolugao dos problemas das leitoras;

b) Tal enunciado é formulado em modalidade de pergunta;



c)

d)

e)

f)

g)

h)

)

4.2.2
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Seres inanimados (velas, escovas de dente, garrafas e tampas, ovos etc.)

ilustram a secéao representando a situagao descrita pela consulente;

A composicdo do quadro de terapia é constituida por uma consulente e trés

interlocutoras;
Aidentidade da consulente é preservada enquanto a das interlocutoras, nao;

Duas interlocutoras ndo possuem formacgao terapéutica, pertencem ao mesmo
meio, quadro social ou se identificam com as mesmas questdes apresentadas

pela consulente;

A terceira interlocutora é fixa, possui formacdo académica e atua como

psicologa e consultora de imagem;

Cada orientacao é sintetizada tanto por uma oragao imperativa anterior

quanto por um enunciado posterior a sua apresentacgao;

Os enunciados das conselheiras pressupdem uma resposta da consulente as

perguntas feitas e, por consequéncia, uma atitude alinhada ao conselho dado;

Cada interlocutor da um conselho de acordo com sua experiéncia ou

formacgao.

Elementos variantes

a) Temas — apesar de orbitarem em torno do grande assunto “problemas
afetivos”, os temas escolhidos para a discussdo sao sempre de diferentes

ordens;

b) Tipos de construgdo dialégica com a consulente — para a formulagao dos
conselhos, cada interlocutor coloca em pauta a sua relagdo particular
como o problema. Tendo em vista que tanto as experiéncias de vida

quanto as formacdes das conselheiras sao distintas, cada orientacao
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dialogara de maneira especifica com o relato da consulente; como

consequéncia:

c) Solugdes — as formas de compreensdo dos problemas remetem a
solucdes distintas e a funcdes responsivas diferentes, tendo em vista que

0 encaminhamento dado ao tema é sempre plural.

Constituido dessa forma e por tais elementos, o género de Terapia de Grupo € um
dos espagos promovidos pela Revista no qual suas leitoras, interagindo com os
discursos publicados, participam de eventos que contribuem para a elaboracao de
suas subjetividades. Nesse processo, 0 social e o pessoal estdo imbricados nos
discursos da secao, ja que é na linguagem, na interagdo com outros sujeitos em
situagdes sociais e historicas concretas, que o ente bioldgico se torna sujeito social
(SOBRAL, 2009, p.53).

4.3. Subjetividade na(o) Capricho

Tendo como elemento de seu contexto social, historico e cultural o capitalismo, a
revista Capricho é gerada e gerida desde a sua fundagdo, em 1952, seguindo a
I6gica desse sistema econdmico de producao, inclusive, adaptando-se as mudangas

do proéprio sistema capitalista para manter-se competitiva no mercado.

Em primeiro lugar, a propria confecgdo da Capricho esta condicionada a uma
necessidade do mercado ja que, em ultima analise, trata-se de um bem de consumo
que precisa ser adquirido mediante compra. A fim de permanecer atraente aqueles
que aspira atingir, despertando-lhes interesse em consumi-la, a Revista ao longo da
sua trajetéria vem buscando alinhar o conteudo e a maneira como este é
apresentado aos desejos e perfil do publico eleito. Conhecendo bem as
caracteristicas essenciais do nicho do mercado que quer atingir, a Revista consegue
elaborar um produto que, ao mesmo tempo em que atende os desejos existentes,
proporciona o despertar de novas necessidades de consumo, gerando um ciclo

ininterrupto e, por consequéncia, extremamente lucrativo.
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), ® o desenvolvimento

Segundo o pensador francés Jean Baudrillard (1995
econdmico capitalista traz uma contradicdo: a capacidade ilimitada da producao e
limitada do consumo, que faz com que o capitalismo seja obrigado a criar
necessidades de consumo incessantemente. Neste aspecto, promovendo a cultura
da acumulagdo, uma maior descartabilidade dos objetos e incitando desejos de

consumo, atua a revista Capricho.

A logica capitalista também é determinante na delimitacdo dos assuntos abordados
pela Revista® bem como na constituicdo dos seus géneros discursivos. No caso
especifico do género produzido na secgédo Terapia de Grupo, identificamos a
influéncia do capitalismo em dois pontos, principalmente: em um discurso com forte

apelo na filosofia da autoajuda, e na defesa que a Revista faz ao individualismo.

Na dinamica capitalista, ha uma supervalorizacdo do individual. De acordo com sua
I6égica, 0 maior responsavel pelo sucesso ou fracasso alcangado durante a vida é o
proprio individuo, de modo que seu esforgo, perseveranca, resiliéncia e motivacao
pessoais representam as condicdes essenciais para se alcancar determinados
objetivos. Assim sendo, a categoria do individuo que o sistema econdémico capitalista
engendra carrega consigo as nogdes de liberdade, autonomia e, em certo sentido,
de (auto[r])responsabilidade: todo ser humano é capaz de, por meio de suas forgas e
vontades individuais, alcangar a realizagcdo pessoal, profissional, estabilidade
financeira, um bom relacionamento, vida sexual ativa e satisfatoria, uma familia feliz,
um corpo saudavel, atraente, uma bela casa, um carro novo etc. Portanto, cada um

€ autor de sua histéria, dono de sua vida e responsavel unicamente por ela.

Em Terapia de Grupo, a segao Duelo de bests da edicdo n°® 1183 exemplifica bem a
visdo individualista que a Revista veicula. Quando a consulente questiona como
proceder numa situacdo em que dois de seus amigos ndo se dao bem um com o

outro, a Capricho, por meio da psicologa Mara Pusch, deixa claro que todos tém

. BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Lisboa: Edi¢des 70, 1995.
*4 Conforme capitulo trés desta dissertagao.
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responsabilidades dentro de uma relagdo, devendo a cada um, individualmente,

cuidar da parte que |he cabe:

DEIXE ELA RESOLVER

A defesa ao individualismo pode ser percebido também nas marcas imperativas
presentes nos conselhos bem como nas hashtags que direcionam a resolugcéo da
questdo para uma pessoa em especifico. Com esse movimento ao individual, o
homem que se percebe unico vai em busca de sua autenticidade, daquilo que o
diferenciara dos demais. Muitas vezes esse diferencial € buscado nao por atitudes
ou posicionamentos intelectuais, mas (alinhando-se mais uma vez a ideologia

capitalista) aquilo que consome, que € capaz de comprar.

Em Minha irm& me copia (edigao n° 1166), Y.E. se incomoda com o fato de sua irma
mais nova usar roupas e perfumes iguais aos dela e também de imitar suas atitudes,
pois acredita que dessa forma a autenticidade, originalidade e singularidade que

construiu para si mesma estaria sendo irremediavelmente maculada
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“Acontece com as roupas,
com o jeito de falar e até
com o meu perfume: minha
irma copia tudo o que eu
‘ fago!IEntendo queelaé
mais nova e me usa como
exemplo, mas, por favor, da
_um tempo, sabe?Cansei, |
ndo quero uma copia minha
andando por aljdé tentei
pedir pra ela parar, mas nao

adiantou nada! Me ajudem”
Y.E., 15 anos

Reconhecendo a individualidade do ser® e que este é o responsavel por sua
criacdo, a Revista reduz a formagao da personalidade da irma mais nova de Y.E. a
compra e uso de roupas, sapatos e perfumes. Afirmamos que ha uma redugao, pois

a consulente afirma ser copiada em tudo o que faz e ndo apenas no que usa:

Munho oxpuquequeofatoduh
ter vocé como exemplo ¢ legal, mas
quc.poroumuo,vodqucrm

Tatlana Vereda, 17 anos, resolveu o
problema com uma boa conversa

® Interessante destacar a metafora produzida para representar esta individualidade: “marca
registrada”, expressdo organicamente imbrincada a ideologia capitalista, compara implicitamente os
sujeitos a produtos comercializaveis, a bens que existem para serem consumidos.
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Ha, portanto, nas se¢des Terapia de Grupo a construcao de sujeitos que exigem ser
reconhecidos em sua individualidade e originalidade, atributos conseguidos muitas
vezes a partir daquilo que conseguem comprar. Como outro aspecto relativo a esse
voltar-se para si Terapia de Grupo € composto por enunciados com forte carater de
autoajuda, no sentido de que defendem o aprimoramento pessoal a partir do
conhecimento das potencialidades e superacdo das consideradas deficiéncias do

individuo.

Representando uma das ferramentas que possibilita ao homem o autodominio, o
controle de suas emogdes e impulsos e a automotivagao, o discurso da autoajuda
promete encaminhar aqueles que a ele recorrem a um atalho para o sucesso e para

a felicidade.

A Capricho, em Terapia de Grupo, deixa explicito o discurso de autoajuda na forma
como aconselha as consulentes a lidarem com seus problemas. Segundo a Revista,
a solucdo esta na maneira como as meninas enxergam 0s problemas, assim, a
questdo mais importante ndo seria a situagdo em si, mas a forma como cada um

decide, por conta prépria, encara-la.

Em Ciume da bff com o namorado (edigdo n° 1173), a orientagdo dada a garota que
esta insegura no relacionamento, pois sabe que seu namorado ja foi apaixonado
pela melhor amiga dela, € basicamente esta: a melhora esta em vocé, reprograme

sua forma de ver a situagao e mude a maneira de pensa-la.
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PENSE DIFERENTE

*B., querida, vou comecar repetingdo
sua frase: amo @ confio nos

dois. Pronto, as duas certezas

ma que
e ([embrar
gals que
viveram juntos. Pode ter
Jue essa Inseguranca vait
passar mais rapido! fboratentar”

Situacdo semelhante percebemos em Complexo de baixinha (edigdo n° 1180) em
que, somada a nogao anterior de que tudo o que € necessario para sermos felizes é
mudar a forma como encaramos os problemas, é declarada a importancia de
gostarmos de nés mesmos independentemente de nossos atributos fisicos, e ainda
que, a medida que agimos dessa forma, os outros ao redor passariam a nos admirar

também.

MUDE O FOCO ' PENSE NO OUTRO LADO VEJA AS VANTAGENS
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Por fim, a apresentacdo de diferentes pontos de vista sobre 0 mesmo assunto
corrobora com a ideia de que ndo ha uma forma exclusiva de se enfrentar
determinada situagao, confirmando, assim, a nogcdo de que ndo ha um modelo pré-
estabelecido que todos devam adotar, ou ainda um guia padrao de vida para todo
um grupo. Pelo contrario, tal como o individualismo promovido pelo capitalismo
apregoa, cada ser € autbnomo para decidir a melhor maneira de orientar sua vida
em particular e, seguindo as orientagdes do discurso de autoajuda, buscar em si e
em suas experiéncias pessoais as respostas para os dilemas cotidianos;
experimentando viver a vida sem grandes preocupagdes de modo que as certezas
venham justamente a partir dessas experiéncias, conforme a seg¢ao publicada na

edicdo n°® 1174 — A fim de garotas — permite compreender:

NAO COBRE CERTEZA EXPERIMENTE VIVA SEM NEURAS

“Minha bff € eu'viviamos juntas. A
gente estudava na mesma sala, fazia
05 trabalhos no'mesmo:grupo e,
aos fins de semana, ia 2o cinema. A
questao e gue comecei a achar gue
estava gostando-dela nao 56 como
amiga. Eu sentia vontade de beyja-
la, juro! Penset que i550 era um sinal
de que eu curtia meninas e cheguet
até a ficar com uma garota para
ver o que eu sentia, Eu nao gostei!
Tudo mudou guande entrou um
menino novo na escola e, al sim;

me apaixonei de verdade. Acho que
talvez seja s6 um momento confuso
da sua vida”

Laura Granja, 18:anos, £std namorando
commum garoto hi s e

“Eu sou gay, mas a minha histéria &
diférente da suaporque, no fundo,
ey sempre soube disso. Fiquetcom
alguns meninos quando era mais
nova, mas minha atyagdo por garotas
existe desde sempre. Confessoque
noe comeco foi dificil contar para 05
meus pais, por exemplo, mas com o
tempo as cotsas foram se ajeitando.
Acho que vocé deve viver sem
encanacoes e ficar.com quem sentir
vontade, sabe? Tudo bem tentar e
mudar de ideia depois. Alids, isso
rola sempre na vida, né? Entdo acho
que nao deve ser um problema se
acontecer com a sua Vida amorosa’

Nath Marques, 19 anos, £5t naniirands
com wma garota ha quatto mesgs

A Revista promove um discurso fundado na ideologia

*J., querida, a vontade é natural
nessa idade. E, muitas vezes, nao
esta ligada a uma atracao sexual,
mas a uma superadmiracao que
Vore tenha pela sua amiga, sabe? As
vezes, € so uma curiosidade mesmo.
Pode ateé sergue voce se descubra
gay, mas, para isso, voce tera que
experimentar ficar com meninas
ever qual & o'seu senfimento. De
qualquer forma, nao tenha medo
do que vocé esta sentindo e nem
queira ter as respostas de imediato.
Te garanto que elas irdo aparecer
no tempo certo! Entae, bora viver a
vida! fivoceconsegue”

Mara Pusch, psicél
detmagem da Unifi

oficial e hegemdbnica do

capitalismo. Essa superestrutura orienta a elaboragdo de cada um dos enunciados
da publicagao e vai, quinzenalmente, repetindo certas representagdes de mundo, de
sociedade, do que € ser adolescente, do papel social da mulher etc. de modo que,
lenta e progressivamente, os conteudos, palavras e representagdes vao, ja nos
niveis superiores da ideologia do cotidiano, se mostrando perfeitamente integrados

ao sistema da ideologia oficial.
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Nesse sentido, as publicagdes em Capricho de modo geral e a segcédo Terapia de
Grupo, de forma especifica, atuam como agentes de organizagdo, regulagdo e
reprodugcdo das relacbes historico-materiais nas sociedades capitalistas;
promovendo a cultura do individualismo, do liberalismo e do consumismo como

caminhos para a realizagao pessoal e 0 sucesso social.

Ha em suas paginas um verdadeiro culto ao eu. O protagonismo dado as leitoras na
producdo de parte de seu conteudo, por exemplo, retrata diretamente o excesso
narcisico, marca de nosso tempo. O outro ponto essencial a Revista representa a
relagdo imaginaria entre o poder e o gozo promovidos pelo consumo de

mercadorias.

A aquisicido de produtos é relacionada as possibilidades de se alcancar niveis
maiores de satisfagdo, de bem estar e de sensacdo de pertencimento ao
grupo/classe. Usar os mesmos itens que determinada celebridade é apresentado
como um objetivo a ser alcangado, passando a falaciosa impressdao de que ao
adquirir os mesmos produtos que um artista, a leitora passaria a possuir alguns dos
atributos do seu idolo. Seria uma espécie de aproximagao por imitacdo, sendo o

consumismo condi¢ao necessaria a esta imitagao.

Para finalizar, gostariamos de frisar que ndo entendemos com tais criticas que haja
algo de nefasto ou sequer reprovavel nas praticas enunciativas da Capricho. Sua
histéria de sucesso nao é fruto de lobotomia intelectual ou alienagao proposital e
premeditada das leitoras. Sua enorme expressividade no mercado editorial
brasileiro, como este estudo explicitou, € resultado de uma intensa preocupagao em
se manter atual, falando, em linguagem acessivel, diretamente ao seu publico,
oferecendo assim um (bastante convincente) simulacro de simetria e equilibrio no

que se refere as relagdes entre Revista e publico leitor.

Em uma sociedade em que o capitalismo € o sistema econdmico vigente, os meios
digitais ocupam cada vez mais espago nas atividades da vida cotidiana e nas
relacdes interpessoais, juventude, beleza, felicidade e prazer sao buscados para que
sejam atributos ou estados de espirito, se ndo permanentes, duradouros, e a
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exposicao de forma publica da vida particular € uma ténica, uma publicagcdo como a
Capricho representa um 6timo exemplo de como as condi¢gbes de producdo e de

recepcao orientam a elaboragao e a compreensao dos enunciados.

Como Bakhtin nos explica,

Em cada época, em cada circulo social, em cada micromundo familiar, de
amigos e conhecidos, de colegas, em que 0 homem cresce e vive, sempre
existem enunciados investidos de autoridade que dao o tom [...] nas quais
as pessoas se baseiam, as quais elas citam, imitam, seguem. Em cada
época e em todos os campos da vida e da atividade, existem determinadas
tradigdes, expressas e conservadas em vestes verbalizadas: em obras,
enunciados, sentengas etc. Sempre existem essas ou aquelas ideias
determinantes dos “senhores do pensamento” de uma época verbalmente
expressas [...]. (BAKHTIN, 2011, p. 294).

Em nossa época, no circulo social em que as garotas foco deste estudo crescem, a
revista Capricho representa para elas um dos “senhores do pensamento” citados por
Bakhtin, veiculando enunciados imbuidos de autoridade que servirdo de base a suas
interagdes sociais concretas, contribuindo, consequentemente, de modo singular as

formacgdes subjetivas de cada uma.
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PARA FECHAR OELO

Esta dissertacdo se propés a analisar, embasada nas reflexdes do Circulo de
Bakhtin, os enunciados produzidos e veiculados nas edicbes do ano de 2013 da
revista Capricho a fim de compreender a imagem de leitor que a publicagdo presume
e de que maneira podemos perceber sua inscricdo na materialidade dos enunciados.
Além disso, intencionamos discutir, a partir da analise da secédo Terapia de Grupo, a

formacgéao subjetiva desse leitor promovida pelo discurso da Revista.

Para que pudéssemos alcancgar tais objetivos, consideramos pertinente discutirmos,
inicialmente, a teoria a partir da qual refletiriamos a questdo da subjetividade.
Compreendendo que, no pensamento bakhtiniano, o sujeito é tido como produto das
interagbes sociais, NoSsoO percurso se iniciou nas questdes relativas ao signo
ideolégico como forma pela qual interagimos com o mundo; sendo a palavra, por
conta de suas caracteristicas constitutivas, o signo por exceléncia, concluimos ser a
enunciacao verbal concreta, sécio e historicamente situada, o fendbmeno ideal para o

estudo dos processos de formagao subjetiva.

Com relagcdo aos enunciados, destacamos sua concretude, singularidade,
irrepetibilidade e inconclusibilidade, sendo esta ultima a caracteristica que faz de
cada enunciado produzido um dos elos que formam a infinita cadeia discursiva, na
qual toda palavra dita se relaciona dialogicamente tanto com aquelas que a
antecederam quanto com as outras que a sucederdo. Ou seja, ninguém enuncia do
nada ou para lugar nenhum; todo dizer responde a um dito anterior e suscita novas
falas, palavras outras, contrapalavras. Ainda no ponto relativo aos enunciados,
discutimos seus tipos relativamente estaveis, os géneros do discurso, com destaque
a importancia que possuem as condi¢gdes de producdo e de recepgado em suas

constituicdes.

Ao tratamos da midia impressa, destacamos a maneira como sua atuagdo é
condicionada por questdes mais complexas do que o simples desejo de informar
aquilo que acontece na sociedade. Em seguida, tracamos o surgimento e
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desenvolvimento da imprensa direcionada as mulheres no Brasil buscando destacar

sua atuagdo como espago em que o sujeito é formado bem mais do que informado.

Finalizamos o panorama historico da imprensa feminina brasileira no ano em que a
revista Capricho é fundada, em 1952; sendo ela o foco deste estudo, o objetivo
principal foi compreender o contexto de seu surgimento. A partir da analise dos
principais momentos que marcaram a histéria da Revista durante seus primeiros 60
anos (de 1952 a 2012) e, de forma mais detalhada, das 26 edigdes do ano de 2013,
conseguimos alcangar parte dos objetivos fixados para esta dissertagdo
compreendendo as caracteristicas dos leitores com quem a publicacdo busca
através de seus enunciados dialogar: meninas heterossexuais pertencentes as
classes A e B, com faixa etaria entre 13 e 17 anos, familiarizadas a comunicacao por
meio de géneros virtuais, interessadas por tendéncias em moda, beleza estética,
cultura pop nacional, norte-americana, inglesa e por assuntos relativos as relagdes

afetiva e sexual.

Nessa analise, verificou-se também a grande importancia que a Revista atribui a
participagdo dessas leitoras; seja enviando conteudo pronto (textos, fotos etc.),
respondendo enquetes e foruns de discussao ou ainda opinando sobre edi¢des
anteriores, as leitoras nao apenas compram, mas também ajudam a produzir a
Revista. Outra forte caracteristica bastante perceptivel e que, portanto, merece
destaque é a profusdao de produtos, mercadorias e servicos anunciados. Sob
diferentes configuragdes, as mensagens estimulando o consumo sdo uma constante

em toda a publicacgao.

O estudo da secao Terapia de Grupo possibilitou a identificagdo de um género
discursivo produto de uma reelaboracdo feita pela Revista, portanto, uma
reconfiguragdo em uma midia, baseada nas seg¢des terapéuticas feitas em grupo.
Uma espécie de terapia de grupo midiatica, haja vista o papel de espacgo para
tratamento de problemas de foro intimo que o género se propde desempenhar, o
veiculo que |Ihe serve de suporte, bem como a multiplicidade de sujeitos envolvidos

em sua producgao e para os quais se direciona.
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Entendendo o género em questédo, no qual a segdo Terapia de Grupo é formulada,
como parte de um enunciado completo que cada edi¢cao de Capricho representa, foi
possivel uma reflexdo sobre os enunciados da Revista e sua relagcéo no processo de

elaboracao subjetiva de suas leitoras.

Considerado uma realidade possivel gragas a interagao social, o sujeito bakhtiniano
é definido pelas possibilidades da linguagem e os valores de ordem ideoldgica que
ela comporta e faz circular e da qual também emerge. Sendo entdo o sujeito um
ente da linguagem e da ideologia que essa veicula em dada realidade, os
enunciados da Capricho, ao serem produzidos e compreendidos de acordo com as
coercboes de seus contextos sociais e historicos, concluimos que atuam na
promog¢ao e na manutengao da ideologia oficial do sistema econdmico da sociedade
em que circula, o capitalismo; manifestando-se, principalmente, na defesa do
consumismo, do individualismo, do liberalismo, todos valores de uma
determinada classe social que detém o poder, através, principalmente, de um

discurso de autoajuda.

Indissoluvelmente amalgamados, cada um dos pontos representa uma face do
mesmo fendmeno discursivo. O consumo, ténica maxima da Revista como um todo,
€, por vezes, apresentado como a possibilidade do individuo se diferenciar dos
demais; autenticidade e originalidade sdo vendidas em forma de produtos, como
roupas, sapatos e perfumes. Paradoxalmente, o desejo de ser diferente das demais
pessoas € justamente o que padroniza o grupo de meninas leitoras, ja que todas

elas serao unicas a maneira que a Capricho orienta.

Ha, desse modo, a difusdo de um discurso que tende a contribuir para a construgao
de subjetividades frageis, feito o papel no qual é impresso. Promovendo a formacéao
de sujeitos de papel. A moga que |é Capricho é convocada a acreditar que nao pode
ser bela, sensivel, alegre, por si s6. Ela conseguira essas qualidades se tiver
determinados objetos. Para ser, ela precisa ter. Esse deslocamento acaba por
dificultar a real possibilidade de crescimento pessoal. Até para se autoconhecer, a

menina precisa da mediacdo do objeto: a prépria Revista. Em Terapia de Grupo,
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encontrara todo o saber que, supostamente, a ensinara como vencer conflitos

relacionar-se como seus pares e até consigo mesma.

Na légica capitalista, em que impera a supervalorizagdo do eu, todo o poder é dado
ao individuo e, por consequéncia, surge e se fortalece a nogado de autossuficiéncia
deste, em que cada ser é considerado capaz de buscar em si 0S mecanismos
necessarios para alcancar o sucesso e a felicidade. Fortalecimento da autoestima,
desenvolvimento do amor préprio, valorizacado das habilidades, crenca em si mesmo,
foco nas qualidades e pensamento positivo sdo elementos fundamentais do discurso
de autoajuda e estao presentes, em maior ou menor grau, em todas as sec¢des de

Terapia de Grupo analisadas.

Segundo a abordagem do Circulo de Bakhtin, a subjetividade é um produto social, ja
que a compreensio das coisas pela consciéncia individual sé ocorre com base nos
signos, que possuem uma materialidade proveniente da realidade concreta mais
ampla, que ndo € e nem pode ser individual. Ha, no entanto, uma possibilidade de
enxergarmos espacgo para uma subjetividade, digamos, “singularizadora”: ela reside
no fato de que, ao estar exposto a realidade socioideoldgica, mesmo que os fatores
que constituem o sujeito venham de fora e ndo dele mesmo, o0 modo como a

estabilizagdo ira ocorrer em cada um sera unica.

Nao que haja subjetividade anterior as influéncias externas, nao se trata disso. Mas
também nao acreditamos que uma realidade exterior encaminhe, inescapavelmente,
a um tipo de construgdo subjetiva. O sujeito ndo é fruto de decisdo autbnoma do
individuo e tampouco produto determinado unicamente pelo meio. Trata-se aqui de
conceber que, mesmo exteriores, as experiéncias, os acontecimentos sociais e a
interacdo com o outro podem percorrer caminhos que resulte em uma singularidade

a que poderiamos chamar de “subjetividade individual”.

Com isso, gostariamos de destacar que, ainda que em contato com os mesmos
enunciados, cada leitora de Capricho dialogara de modo Unico com eles, sempre a
partir de sua historia e possibilidades, o que contribuira para a sua formacao

enquanto sujeito social concreto.
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Finalizamos este estudo acreditando que com ele pudemos contribuir um pouco para
a compreensao das questdes relativas ao sujeito contemporaneo apresentando uma
das maneiras possiveis de se perceber o fendmeno da constituicdo subjetiva: a

partir de enunciados publicados em uma revista de circulagao nacional.

Concluimos nosso enunciado fechando este elo sem com isso, entretanto,
pretensamente encerrar a discussdo sobre o tema, mas antes — e principalmente —
desejando que este suscite novas respostas, outros enunciados, contrapalavras,
novos elos da infinda cadeia discursiva formada pelas nossas interacbes sociais, a

partir das quais nos constituimos, a cada instante, enquanto sujeitos.
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ANEXO 1

CHEIO DE...
SOTAQUE!

A febre
do verao

Milhdes de views no YouTube
ou o0 primeiro lugar do iTunes?
Para o Naldo, tanto faz! ;)

Charlie Sheen acabou de
gravar uma versao de Aguas
de Marco para seu novo
filme. Ficou bem engracado!

Todo mundo sé fala de vocé. Ja da
para se considerar um cara famoso?
Ah, hoje, sim, por causa do carinho

do publico. Amor de Chocolate tem 7
milhées de visualizacées no YouTube!
Ih, que nada, ja tem mais de 10!

E mesmo? Viu, eu nem sabia! (risos)

O que mudou na sua vida em 2012?

A correria, que hoje é grande. Ja faz
tempo que eu faco trés shows por
noite, viajo bastante pelo Brasil...
Como vocé define o estilo do seu som?
Me considero um cantor pop. Como
produzo minhas musicas, elas tém a
minha cara! Quero divertir as pessoas.
Os famosos amam Vocé, né?

E. Fico feliz por ter gente como 2 Ivete
Sangalo ouvindo minhas musicas!
Como rolou a participacdo do rapper
Fat Joe no seu novo single, Se Joga?
Fui para os EUA pela primeira vez ha
trés anos e conheci ele e o Flo Rida... Al
combinamos a parceria! Ele vai estar
no DVD que gravo em abril.

E depois desse DVD, o que vem?

O meu CD internacional. Sera em
espanhol! Por Fernanda Meirelles

ELES TAMBEM
CANTARAM:

Foto Raquel Espirito Santo

N | 4
Em 2012, Zac Efron veio ao
Brasil e, em uma entrevista,
cantou Ai Se Eu Te Pego. Ui!

Fotos Divulgacio

Foto Reproducio

Surpresa boa

Noticia incrivel para as fas

de Rebeldes: vém mais shows

por ai! Na que seria a ultima
apresentacdo do grupo em Sao
Paulo, no dia 27/1, o clima era

de despedida até Lua Blanco
anunciar: “Achamos que ainda
ndo é hora de dar tchau..” Foi
impossivel ndo gritar! A banda
continuara fazendo shows pelo
menos até abril. Oba! Mas, mesmo
com o adeus adiado, dava para ver
que os seis estavam emocionados,
se abracando o tempo todo. Fofos!
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Wiz veio ao
Brasil em
janeiro e até
ganhou flores
das fas! <3

O rapper do
momento

Wiz Khalifa s¢ faz parcerias dos
sonhos e adora uma festal!

Quem escreveu Young, Wild & Free?

E uma mdsica tdo incrivel!

Escrevi junto com Snoop Dogg e Bruno
Mars! E uma musica muito boa mesmo.
Como foi trabalhar com o Maroon 5?
Adoro a banda! Eles ligaram me
chamando, falando que Payphone era
a minha cara. Achei demais!

0 que vocé faz no seu tempo livre?
Adoro andar de skate, fazer videos...

E também tenho uma linha de roupas.
Vocé sempre fala de festas nas suas
musicas. Como é a festa ideal?

(risos) Curto festas que facam eu me
sentir bem e que levem os problemas
para longe! Por Fernanda Meirelles

1ta  VAINESSA

The Strypes

Quando ouvi You Can't Judge a Book by the
Cover, me surpreendi. O som dos irlandeses
(que tém entre 14 e 16 anos) €, a0 mesmo
tempo, rock, indie e até retro, meio anos 60!
Quem indicou: Fernanda Meirelles, repdrter
de entretenimento da CAPRICHO

< Onde encontrar: thestrypes.com

PLAYLIST

P Onze:20 - Meu Lugar

BEYONCE

A apresentacdo da
cantora na posse de
Barack Obama foi
playback e deixou as
fas decepcionadas.

JUSTIN TIMBERLAKE
OhitSuit & Tieéa
musica de um artista
masculino que melhor
estreou na histéria da
parada Billboard. Uau!

Phillip Phillips chega ao topo da Billboard com Home

Foto Reproducdo

EU SOU FASHION E VOCE ?

Seja qual for seu estilo, nds temos um curso.

530 mais de 30 cursos:

agem Industrial, Personal

oda, Malharia, Produgao de
'Merchandising e muitos outros.
nvista em vocé, faca Moda!
Matriculas abertas.

siGBoL

FASHION
e

[ cursos de moda ]

Mais de 15 unidades:

SAQ PAULO, SANTO ANDRE, SAQ BERNARDO, 0SASCO,
GUARULHOS, CAMPINAS, MOGI DAS CRUZES, SOROCABA,
RIBEIRAO PRETO e DIVINOPOLIS (MG)

Tube
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ANEXO 2

@ CAPRICHO - Moda, mas x N e .
= Cc f capricho.abril.com.br, €
L 2l

L ——
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- PRODUT N

A partir de
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| CONRRAASOM » |

do Rock n Rio 2

CAMISETAS

.

ROCK THIS WORLD
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c ar

@

Clinstagram dos
craques: veja o que os
jogadores postam nas

Comercial argentine
coloca Neymar 0s pés
de thessi

[ [,

QUEMSOMOS ASSINE CELULAR  EXPEDIENTE  TERMOS DE USO

NTO A ASSINANTE  FALE COM A CAPRICHO  ANUNCIE



ANEXO 3

“Acontece com as roupas,
com o jeito de falar e até

‘ com o meu perfume: minha
‘ irma copia tudo o que eu
faco! Entendo que ela é
mais nova e me usa como
exemplo, mas, por favor, da
um tempo, sabe? Cansei,

. nao quero uma copia minha
; andando por ai. Ja tentei
pedir pra ela parar, mas nao
adiantou nada! Me ajudem.”
Y.E., 15 anos

OFERECA AJUDA

“Y., se ela esta te usando como
exemplo é porque te admira. Mas ja
passei pela mesma situacdo com a
minha {rma e sei que ha um lado bem
chato, pois vocé acaba perdendo sua
marca registrada e ela ndo criando a
dela. O inico jeito de resolver isso &
na conversa, Lembre-se de falar com
jeitinho, expﬁquequeafatodeeln
ter vocé como exemplo é [egal, mas'
que, por outro lado, vocé quer que
ela seja conhecida pela pessoa que é
€ ndo pela irma que tem. E claro que
vocé sempre vai estar |4 para ajudar
e dar conselhos, mas ela precisa
seguir o caminho dela”

Tatiana Vereda, 17 anos, resolveu o
problema com uma boa conversa

66 CAPRICHO

Minha irma me copia

Cansou de ter um espelho de vocé? Entao saiba como resolver a situacao

SEJA PACIENTE

Desdethmeeoduwmrgeute,
ouco todos da familia elogiando
minha irmd. Tenho 15 anos e ela é
trés anos mais vetha, o que me fez ter
0 seguinte pensamento; se eu agir,
como ela, serel tratada igual daqui
alguns anos. Nao é uma competicao,
mas acho que imitar o que ¢ legal
ndo tem problema. E claro que ndo
vou querer ser ela para sempre! £
SO por um tempo, até eu ganhar a
confianca dos meus pais e ter um
montdo de amigos na escola, assim
como minha irma. Por enquanto, é
bom ter alguém me ensinando o
jeito certo de ser e crescer”

Caroline Mattos Leite, 15 anos, usaa

Mara Puseh.rwcﬂbﬁ»n ccnmiml
irma mais velha como inspiragao A

de imagem da Unifesp =,

Quer uma ajudinha para resolver uma questio? Passa l4 em abr.io/terapia
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Cwume da bff com o namorado

Esta faltando espaco para os trés na mesma relacao? Saiba o que fazer!

ENCARE A REALIDADE

sofri bastanie: minha amiga ficou
mo com o meu ex-tamarado
L 2 achel gque tinha
lido as duas pessoas mats
tantes d2 minha vida. Eu
va completaments erradal No
arranjel putro. ficante e consequi
iperar a amizade com eta. Percebi
se era pra eles ficarem juntos
0 poderia fazer hada Nao acho
12 vpee tenha que desistir do-seu
murado, | = DOM pensar que
bilidade de ele querer ficar
i@ amiga ou qualquer outra
pa existe, exatamente como
acontacer co

{ -'L,({mu i

VEJA O OUTRO LA

‘Nesse caso, ser a amiga tambem
ndo ¢ facil, O namorado da minha
bff Pre me xavecou. No comeco,
eu achava gue era so para ser legal,
mas fol passansdo dos limites eeu
me senti.mal. Prefert nao falar nada,
Pois NdO quenia Gue minha amiga
ficasse com raiva de mim. Nos duas
tivemos que brigar para rotar uma
CONVETSA SinCceTa sobre o/gue estava
dacontecendo. So-assim rolou manter
aamizade. Enrdo, esie e 0 mea
consetho para vocs: converse.com
ela. Pergunite se ela tambem repara
nas atitudes dele e, quem sabe, peca
para gue mostre ndo curtir”

PENSE DIFERENTE

"B. querda, vou comegar repetindo
sua frase: amo e confio nos

dois, Pronto, as duas certezas
maisimportantes voce ja tem.
Portanto, 50 resta se convencer

te que essa possibilidade de o seu
namorado ficar com a suaamiga

£ praticamente nuta, ok? Um bom
exercicio para fazer todas as vezes
em gue g bichinhs do ciume te
monder e repetiy para st mesma que
ele te ama. Tambem vale se lembrar
de todos os momentos legais que
voces dots viveram juntos, Pode ter
certeza de gue essa inseguranca val
passar mais rapido! #boratentar”

CAPRICHO 67
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A fim de garotas

O que fazer quando a duvida sobre querer ficar com meninas aparece?

“Faz uns meses que comecei
a sentir vontade de ficar
com meninas. Rolou meio
do nada, afinal, eu sempre
tive namorado. Ja beijei
uma amiga durante uma
brincadeira, mas nao foi
sério. Sera que eu sou gay?”
J. L, 17 anos

NAO COBRE CERTEZA

“Minha bff e euviviamos juntas. A
gente estudava na mesma sala, fazia
05 trabalhos no mesmo grupo e,

aos fins de semana, ia a0 cinema. A
questao & que comecei a achar que
estava gostando-dela naa'sd como
amiga. Eu sentia vontade de beija-
la, juro! Penset que i5s0 era um sinal
de que eu curtia meninas € cheguei
até a ficar com uma garota para
ver o que eu sentia. Eu nao gostei!
Tudo mudou quando entrou um
menino novo na escola e, al sim;

me apaixonei de verdade. Acho que
talvez seja s6 um momento confuso
dasua vida”

Laura Granja
COMm UM ge

0 sabe como resolver o dilema? Es

60 CAPRICHO

EXPERIMENTE

“Eusou gay, masa minha historia é
diferente da sua-porque, no fundo,
eu'sempre soube disso. Fiquei com
alguns meninos quando éra mais
nova, mas minha atvacao por garotas
existe desde sempre. Confesso que
ne comeco foi dificil contar para 0s
meus pais, por exemplo, mas com o
tempo as coisas foram se ajeitando;
Acho que vocé deve viver sem
encanacoes e ficar com guem sentir
vontade, sabe? Tudo bem tentar e
mudar de ideia depois. Alids,; 1550
ola semprena vida, né? Entdg.acho
que nao deve ser um problema se
acontecer com a suavida amorosa

Nath Margques, 19an 4 namomands
com uma narata ha quatro meses

VIVA SEM NEURAS

*J., querida, a vontade é natural
nessa idade. E, muitas vezes, nao
estad ligada a uma atragao sexual,
mas a uma superadmiracao que
Vore tenha pela sua amiga, sabe? As
vezes, & so'uma curiosidade mesmo.
Pode até ser gue voceé se descubra
gay, mas; para isso, voce tera que
experimentar ficar com meninas

e ver qual & o'seu sentimento. De
qualquer forma, naoc tenha medo
do que voce esta sentindo e nem
queira ter as respostas de imediato.
Ta garanto que elas irdo aparecer
no tempo certo! Entao, bora viver a
vida! fvoceconsegue”

Mara Pusch, ps
de dmagem-da Un

va pra gente em abr.io/terapia
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| L‘(wa%a, de PYP2E 1o K.m.m.m,m:mm: LS
Complexo de baixinha

Cansou de sonhar com alguns centimetros a mais? A gente te ajuda

MUDE O FOCO PENSE NO OUTRO LADO VEJA AS VANTAGENS

CAPRICHO 65
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lfvwfud de 2 R R —
Duelo de bests

Escolher entre dois amigos virou um pesadelo? A gente te ajuda com essa

FACA SUA ESCOLHA TOME UMA ATITUDE DEIXE ELA RESOLVER

Nao sabe como tesolver o dilema? Escreva pra gente em abr.io/terapia

CAPRICHO 77




