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RESUMO

A interface entre midia, megaeventos esportivos e identidades € a base que constitui
a analise do presente estudo. As identidades sdo temas recorrentes nas pesquisas
sociais, e assim nas discussfes académicas. As maneiras com as quais se
estabelecem, se modificam, se mesclam, e as diversas questbes que podem ser
remetidas em toda sua multidisciplinaridade, além da sua representacdo por meio
das narrativas de identidade brasileira no contexto de um megaevento esportivo —
Copa do Mundo - sao parte constitutiva do interesse do nosso exame.

Tem-se no cenario dos megaeventos um possivel articulador do fluxo de imagens,
informacdes, e impressfes. Portanto, temos como objetivo investigar as narrativas
da midia brasileira acerca do Brasil e dos brasileiros no periodo da Copa do Mundo
de 2014, realizada no Brasil. Temos como premissa perceber as ancoragens do
discurso da midia que articulem de forma explicita ou subjetivamente os elementos
simbodlicos da cultura brasileira.

O levantamento das informacdes e dados decorreu pela selecdo, arquivamento e
andlise de reportagens da midia impressa. Para viabilizar a andlise foi utilizado o
impresso O Globo (Rio de Janeiro) no periodo de 29 de maio de 2014 a 28 de Julho
de 2014, periodo este que se refere aos 15 dias que precederam a Copa do Mundo,
o periodo da realizacdo dos jogos e os 15 dias posteriores. Optou-se por ter como
foco as matérias sobre a Copa que néo tivessem teor esportivo.

Por conseguinte, adentramos no texto por meio de analises interpretativas,
viabilizados pela organizacdo e categorizacdo das informacdes em polos de analise
pré-estabelecidos, tomando como referéncia a teoria do dilema brasileiro
(DAMATTA,1986;1997), na possibilidade de inferir sobre relacbes e possiveis
deslocamentos dos discursos da imprensa na dicotomia tradigcdo e modernidade.
Nota-se que as identificacbes tém correlacbes entre individuos e sociedades e
constroem-se por meio das trocas culturais. Sendo relacionais, performativas,
produtivas, possuem relevancia politica, cultural e impacto direto nas sociedades e

nas suas defini¢des.

Palavras-chave: Identidades. Megaeventos. Midia.
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“‘BRASIL com maiusculas, que sabe tdo bem conjugar lei com
grei, individuo com pessoa, evento com estrutura, comida farta
com pobreza estrutural, hino sagrado com samba apdcrifo e
relativizador de todos os valores, carnaval com comicio politico,
homem com mulher e até mesmo Deus com o Diabo” (Roberto
DaMatta, ‘O que faz o brasil, Brasil?’).



1 INTRODUCAO

O calendéario de 2014 nos mostrou que o maior evento do futebol
mundial se realizaria no Brasil, a Copa do Mundo de futebol masculino
organizada pela FIFA. A cada ciclo de quatro anos a Copa do Mundo desperta
um interesse recorrente acerca do fendmeno esportivo e suas relagées com a
sociedade. A consolidacdo em torno dessa disputa como um acontecimento
mundial tem sido acompanhada pelas diversas midias e por estudiosos,
desencadeando multiplas manifestacbes académicas, politicas, sociais,
econOmicas, dentre outras.

A competicio itinerante que circulou pela América, Europa, Asia e Africa,
esta de volta ao Brasil depois de mais de seis décadas. Essa ‘batalha’ tem
muitos tempos e prorrogacdes a serem jogadas coletivamente até a partida
final, e com muitas implicacdes.

Um megaevento esportivo se torna interessante academicamente
porque, tanto o local anfitrido se expbe ao mundo quanto tendéncias
internacionais se refletirdo no mesmo. Tem-se um evento globalizado, um
evento que possui varias direcdes e narrativas.

Nos estudos de Tavares (2011, p. 16) podemos observar exposi¢coes

trazidas por alguns autores acerca dos megaeventos:

Um megaevento pode ser definido pelo nimero de participantes ou
pelo 'processo’, 0 que significa: "curta duracédo, porém de preparacéo
longa e por vezes intermitente, sempre operando em escala de
milhdes de participantes" (DACOSTA; MIRAGAYA, 2008).

Além das consideracdes de Schimmel (2006 apud Tavares, 2011, p. 17):

Megaeventos sdo mais bem compreendidos como eventos culturais
(inclusive comerciais e esportivos) de larga escala, os quais tém um
carater dramatico, apelo popular de massa e significado internacional.
Os megaeventos podem ser considerados marcos da modernidade
com longa tradicdo de integrar interesses industriais e corporativos
com aqueles de governos em relacdo ao desenvolvimento urbano,
social, politico, econdmico e da imagem do pais anfitrido.

Os megaeventos apresentam grandiosidade em termos de publico,

mercado alvo, nivel de envolvimento financeiro do setor publico, efeitos
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politicos, extensdo de cobertura televisiva, construcéo de instalacdes e impacto
sobre o sistema econdmico e social da sociedade anfitria (HALL, 2006).

A utilizacdo do Mundial de futebol como meio de promoc¢do do pais €
bastante recorrente entre os paises-sede, sendo a campanha de promocao e
divulgacdo do evento envolvida por estratégias de marketing encomendadas
pelos organizadores a fim de despertar o sentimento de pertencimento da
populacao.

Poynter (2006 apud TAVARES, 2011) apresenta uma proposta de
definicdo de legados em duas categorias iniciais: 0os legados tangiveis e os
legados intangiveis. Para o autor, toda a infraestrutura construida por causa do
megaevento e ndo apenas aquela diretamente relacionada a sua realizacéo,
pode ser considerada como legado tangivel, pois ela é suscetivel a analise
econbmica de custo-beneficio. Ja o impacto cultural do megaevento pode ser
considerado como um legado intangivel, pois seus efeitos repercutem sobre a
autoimagem do lugar e seus habitantes, as atitudes, a identidade projetada e
outros aspectos socioculturais cuja mensuracdo exata, para o autor, € mais
duvidosa.

O conceito de legados dos megaeventos esportivos pode ser um pouco
difuso, transitando entre sonhos e realidades, projetos estruturantes necessa-
rios, projetos utépicos, limites, diferencas, convergéncias, contradi¢oes,
experiéncias das mais diversas, sendo que esse processo desafia a intersecdo
entre esporte, politica, cultura e mercado.

Os Jogos Olimpicos e a Copa do Mundo de Futebol somam-se como os
megaeventos esportivos com maior destague no mundo. Estes, por sua vez,
assumem, com o0 passar dos anos, maiores dimensdées em termos politicos,
mercadologicos, midiaticos, culturais, dentre outros.

Nos estudos feitos por Horne e Manzenreiter (2006 apud TAVARES,
2011, p. 17) indica-se que no plano internacional, ha convergéncia sobre trés
grandes razdes para a expansdo e o crescimento dos Jogos Olimpicos e da

Copa do Mundo de futebol:

Em primeiro lugar, o avanco das tecnologias de comunicacao tornou
possivel o surgimento do fendmeno da audiéncia em escala
planetaria ampliando as possibilidades de impacto e exploracdo dos
eventos esportivos, além de quaisquer outros. Em segundo lugar, a
transmissao internacional destes eventos estimulou a construcdo de
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uma articulacdo entre direitos exclusivos de transmissdo, direitos de
patrocinio e possibilidades amplas de 'merchandising' estabelecendo
uma espécie de alianca entre COI e FIFA', o setor de comunicacéo e
diferentes setores do mundo dos negdcios na exploracdo das
possibilidades negociais da vasta audiéncia global que a Copa do
Mundo e os Jogos Olimpicos oferecem. Por Ultimo, os megaeventos
esportivos, especialmente em suas cerimdnias de abertura e
encerramento, passaram a ser Vvistos como oportunidades de
promocao para cidades e paises em termos de legados econdmicos,
urbanisticos, sociais, culturais, ambientais e esportivos, entre outros,
0 que explica o envolvimento de governos nas candidaturas e
organizacdo de megaeventos esportivos.

Este conjunto de fatos faz com que a Copa do Mundo de Futebol e os
Jogos Olimpicos engendrem inversfes financeiras, interesses publicos e
privados, impactos sociais e audiéncia global ndo alcancaveis por nenhum

outro evento conhecido.

A acdo da midia especializada e as oportunidades criadas por um
mercado publicitario em expansdo, certamente contribuiram para
revolucionar o universo do esporte contemporéneo, particularmente
em virtude da relacdo que se estabeleceu entre o esporte-espetaculo,
a televisdo e o marketing esportivo (PRONI, 1998 apud BAGNI et al,
2011, p.54).

Sediar megaeventos esportivos entrou, de fato, na realidade brasileira. A
realizacdo dos Jogos Pan-americanos de 2007 e a escolha do pais como sede
da Copa das Confederacfes de 2013, da Copa do Mundo de 2014 e dos Jogos
Olimpicos de 2016, vém gerando uma “presenca obrigatéria” dos eventos
esportivos na pauta da grande midia brasileira e estrangeira, e pelas mais
diversas motivagoes.

Além do interesse, ou melhor, compromissos em tornar publico fatos
relevantes que circundam a efetivacdo dos grandes eventos esportivos, desde
a prospeccao, passando pelo planejamento até a concretizacdo do
acontecimento, os veiculos de midia atuam, e compactuam, com a
disseminacao de grandes oportunidades de negaocios e lucros, por informacdes
acomodadas e acontecimentos ajuizados que serao atrativos a telespectadores

eleitores, veiculos e anunciantes (PIRES, 2011).

1 A Fédérationinternationale de Football Association ou Federacdo Internacional de
Futebol (FIFA) é a instituicdo que dirige internacionalmente as associagfes desportivas de
futebol. E COI é o Comité Olimpico Internacional.



A midia veio proporcionar ao esporte uma ponte entre o passado e o
presente, na qual jornalistas e locutores esportivos passaram a desempenhar
um papel importante na construgdo de narrativas que demonstrassem a
dimensao histérica do evento narrado. Sabemos que mesmo 0s eventos mais
recentes sdo emoldurados com significados histéricos e/ou de identidade no
sentido de fornecer sentimentos de partilha ou pertencimento em algum nivel
com o espetaculo apresentado (BOYLE; RAYNES, 2000).

Estabelece-se, deste modo, uma relacdo entre comunicacgéo, cultura e
politica, posto que a cultura seja aqui entendida ndo apenas como um sistema
de ideias, signos, associa¢des, modos de comportamento e comunicagdo, mas
também como um espaco de atos e manifestacbes politicas, e a televisdo
como um meio de comunicagdo que passa a fazer parte das “tramas dos
discursos e da proépria agao politica” (QUEDINHO, 2007).

A condicdo da identidade é, portanto, um aspecto revelador da
interpretagdo de Brasil, especifica de quem fala. Além disso, a ideia de
identidade sera sempre questionada quando estiver relacionada a cultura como
algo que legitima a nacdo e permite o reconhecimento de seus atores em um
mesmo contexto social. Em um primeiro momento, pode-se pensar a
identidade nacional com base na diferenca que se estabelece com o outro, com
o de fora, na contraposicdo ao estrangeiro (Ibidem, 2007).

Aqueles que ndo compartilham constantemente esse territério, nem o
habitam, nem tém, portanto, os mesmos objetos e simbolos, 0s mesmos rituais
e costumes, sdo os outros, os diferentes. Os que tém outros cenarios e uma
peca diferente para representar. “A identidade é posta em cena, celebrada nas
festas e dramatizada também nos rituais cotidianos” (CANCLINI, 2006).

Porém, mais do que isso, é preciso conhecer as caracteristicas que
marcaram o povo brasileiro em seu processo historico e como isso é entendido
atualmente. E preciso também compreender a identidade como algo
incessantemente reconstruido partindo da analise de sua relacdo com o
consumo e com a cultura, ja que é ai também que “se reproduz o sentido que
encontramos ao viver juntos” (QUEDINHO, 2007).

A identidade, vista pela concepcédo sociologica de Hall (2005), preenche
0 espacgo entre o0 mundo pessoal e o publico. O fato de que projetamos a “nos

proprios” nas identidades culturais, ao mesmo tempo em que internalizamos
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seus significados e valores, tornando-os “parte de nds”, contribui para alinhar
Nnossos sentimentos subjetivos com o0s lugares objetivos que ocupamos no
mundo social e cultural. A identidade, entdo, liga o sujeito a estrutura. O
argumento do autor é de que, essas relacdes estdo mudando, que o sujeito
esta se tornando fragmentado, composto de varias identidades, produzindo o
sujeito p6s-moderno.

A medida que os sistemas de significacio e representacéo cultural se
multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante e
cambiante de identidades possiveis, cada uma das quais poderiamos nos
identificar, mesmo que temporariamente.

Sendo assim, “ndo pode haver sociedade que nao sinta a necessidade
de conservar e reafirmar, a intervalos regulares, os sentimentos coletivos e as
ideias coletivas que constituem a sua unidade e a sua personalidade”
(DURKHEIM, 1989, p.505).

A construgdo de uma identidade social € feita de afirmativas e negativas
diante de uma série de questdes e apresenta-se como um meio para posicionar
os individuos no mundo, através do conhecimento que estes adquirem
relativamente a existéncia de uma pessoa coletiva a qual pertencem e com a
qual se identificam (OLIVEIRA, 2006).

A identidade nacional é um discurso dominante na cobertura da midia
porque a entrada na Copa é organizada essencialmente pelo Estado-Nacéo e
porque 0s eventos esportivos internacionais sao frequentemente utilizados por
grupos nacionais de telecomunica¢cfes para angariar audiéncias maiores para
toda a rede: as dimensdes culturais, politicas e econbmicas estdo realmente
interligadas (MACNEILL, 2006).

Partimos aqui da teoria de que o trabalho desenvolvido pelo jornalismo é
como um “esboco da historia”, uma primeira versdo dos fatos que,
posteriormente, serdo refletidos pelos historiadores.

Para Landowski (1992 apud GURGEL, 2008), diferentemente do que se
defende em escolas de jornalismo, os veiculos de comunica¢do constroem a
“realidade” a partir de interagdes com seus publicos no plano do discurso e é
justamente assim que se daria 0 sentido das coisas do mundo, atraves da

midia.
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Sinergias entre o esporte e 0os meios de comunicacao, afetam esportes
modernos em uma multiplicidade de formas: no seu regulamento, em seus
critérios profissionais, nas economias de clubes e federagfes, nos calendérios
esportivos e até mesmo na duracdo das competicbes. No entanto, acima de
tudo, eles afetam as formas culturais: a relacédo entre os cidadaos e o esporte,
assim determinando uma das mais poderosas formas de producdo simbdlica
na cultura moderna (MORAGAS, 2009).

As identidades tém, conforme alegam Mohanty (1997; 2000) e Moya
(2000), status epistémico em comunidades reais. Identificagdes nacionais sédo
mediadas por outras identificacbes, mas continuam a dominar as disputas
representacionais de produtores de midia, atletas e outros atores em grandes
eventos esportivos. As zonas de producdo de midia esportiva passaram a ser
importantes locais para a (re) producado cultural e a corporificacdo contestada
de vérias identificacdes que tém importancia epistémica naquela conjuntura
historica (MACNEILL, 2006).

E pelo fato de que as identidades s&o construidas dentro, e no fora, do
discurso, que precisamos entendé-las como produzidas em locais historicos e
institucionais especificos dentro de formacdes discursivas e praticas
especificas, através de estratégias enunciativas caracteristicas. Elas surgem
do jogo de modalidades particulares de poder e, portanto, sdo antes produto da
marcacdo de diferenca e exclusdo, do que sinal de uma unidade idéntica,
naturalmente constituida — uma “identidade” em seu significado tradicional (ou
seja, uma uniformidade amplamente abrangente, sem emendas, sem
diferenciacdo interna). Acima de tudo [...] as identidades s&o construidas
através da diferenca, e nao fora dela (HALL, 1996, p. 4).

Vivenciamos com a Copa do Mundo um cenéario discursivo, tematico e
de extrema visibilidade da nacdo brasileira, nossa expectativa é de que
vivemos um momento propicio para perceber ancoragens,contornos e
variacdes que flagram o pais se dizendo e sendo dito.

Um grande conjunto de textos e imagens foi produzido — imbricado a
todo tipo de pratica ndo discursiva, desde a construcédo de estadios, vias de
transporte, logistica, seguranca, etc.

Antes mesmo que a Copa do Mundo se iniciasse no Brasil, uma série de

manifestagcbes populares foram iniciadas no periodo da Copa das
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Confederacbes em 2013 e, que continuaram vivas até a efetivacdo dos jogos
da Copa do Mundo de 2014. A populacéo intensificou suas reivindicagdes nas
cidades-sede dos jogos, porém em diversas cidades do territorio observava-se,
também, o clamor popular.

As “vozes” do povo brasileiro pediam por melhorias nos setores de
transporte, educacdo, saude, além de maior rigidez no combate a corrupcgao.
Também reivindicavam os altissimos gastos para a construcdo dos estadios e
da infraestrutura, além das polémicas relacionadas ao atraso para a construcao
das arenas esportivas e a caréncia na logistica dos aeroportos para receber os
turistas, dentre outras. Tudo isso era posto como um possivel fracasso da
Copa do Mundo. Nas redes sociais era visivel o surgimento de declara¢gbes que
resumiam o sentimento de parte da populacéo brasileira:

“‘Néao vai ter Copa”; “Copa para quem?” Dentre outras expressdes que
eram disseminadas pela populacdo de modo geral e, entdo o Brasil se tornou
um grande alvo de comentarios e criticas da midia brasileira e também da
estrangeira. A famosa declaragao “Imagina na Copa!” foi consagrada durante o
periodo em que o0 pais se preparou para receber o Mundial. A expressao
passou a ser usada principalmente para frisar a dificuldade que brasileiros e
estrangeiros teriam para usufruir de servicos, transitar pelo pais e pelas
cidades-sede, se comunicar, encontrar precos justos e até lidar com
manifestacfes e a violéncia durante o0 més que o Brasil seria 0 pais-sede da
Copa.

Alguns questionamentos podem ser levantados quando analisamos este
contexto, no meio deste caminho, milhares de opinides difusas e, muitas vezes,
passionais.

Ao mesmo tempo em que as reivindicagbes poderiam levar para uma
unificacdo de massa, no sentido critico, por exemplo, de denudncia de
escandalos, corrupcado, superfaturamento, assumindo, assim, um sentido de
vigilia. A identidade passiva de que o brasileiro possuia, acabaria sendo
colocada em ‘xeque’. “O gigante acordou?” E como a imprensa representa
isto? Para que lado o discurso oscila? Seriam eles - a midia- responséaveis por
fomentar opinides da populacéo, por direcionar e até forma-las? O discurso da
imprensa assumiria  um polo negativo/pessimista e terminaria como

pY

positivo/otimista em relacdo a realizagdo do Mundial? Haveria ‘meio-termo’?
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Parece-nos que poderiam acabar assumindo dois polos identitarios. No
primeiro, destacar-se-ia 0 nacionalismo pela paixao pelo esporte, pela vitoria,
pela emocgao do jogo e etc. A identidade assumiria 0 sujeito como festivo,
malandro, passivo, receptivo e etc. No segundo, o nacionalismo seria visto sob
uma visdo politica e econbmica, por exemplo; e a identidade do sujeito como
um ser critico e racional. Fugindo do esteredtipo no qual foi sempre qualificado
historicamente, de passivo. Analisando a identidade como algo que estd em
constante (re) construcdo, nos perguntamos: ainda seriamos a “patria de
chuteiras™?

Abdica-se a imagem do pais que se satisfaz apenas com as vitorias no
futebol, também subvertem o discurso do brasileiro como passivo, torcedor,
povo-problema, adormecido; enfim, permitem que se crie uma outra imagem da
comunidade — a nacdo € antes de tudo imaginada, lembra-nos Anderson
(2013): uma mudanga cultural em curso no campo dos sentidos e dos afetos —
da subjetivacdo — trazida a tona nesses dias que surpreenderam o Brasil e 0
mundo (ALMEIDA, 2014).

Nosso anseio € utilizar fontes que nos ajudem a entender a triade: Copa
do Mundo/esporte — midia — identidade(s), exemplificada pela citacdo de
Roberto DaMatta:

Entendo que o futebol (como tudo o que funciona na sociedade
brasileira) é um veiculo para dramatizacbes de problemas
importantes. Se estudo o esporte, quero me aproximar desta
atividade buscando entendé-la como parte da sociedade e ndo em
oposicao reificada a ela. Acho que quanto mais estudo o futebol
praticado no Brasil, mais terei possibilidades de entender a sociedade
brasileira, que também se manifesta pelo esporte (DaMATTA,1982,
p.55).

A ideia do futebol como metafora da nacéo revela-se bastante produtiva
para o pesquisador contemporaneo, sintonizado com as reflexdes atuais sobre
a linguagem, o discurso e o sentido. Diante dos limites e artificios da
representacdo, a metafora — com sua dispersdo de sentido e sua abertura
interpretativa, propiciadas pela base analdgica que a sustenta — pode ser um
conceito operatério de grande utilidade na tentativa de captar de modo menos
simplista os mecanismos pelos quais se produz a multiplicidade seméantica do
futebol, potencializada pelos inimeros contextos historicos e socioculturais em

gue ele se difundiu ao longo do ultimo século.
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Pode-se observar, também, na literatura académica a mudanca

conceitual da representatividade da selecédo brasileira para a nacao.

Desde que chegou ao pais, o futebol passou por um processo de
incorporacgao cultural até se constituir no que chamamos de “paixao
nacional”’, como se afirmassemos que o nosso futebol € o melhor do
mundo e o Brasil é o lugar onde mais se ama e se entende do
assunto. Isso esta sintetizado no epiteto “Brasil, pais do futebol” que,
em periodos de Copas do Mundo, ganha uma dimensdao mais
intensa. Porém, mesmo aqui, as narrativas jornalisticas em torno da
selecdo ja ndo tratam de forma homogénea o futebol como metonimia
da nacao. A derrota na final para o Uruguai em 1950 e a conquista do
tricampeonato em 1970 foram sentidas como derrota e vitéria de
projetos de nacdo brasileira. Ja as vitérias em 1994 e 2002 e a
derrota na final para a Franca em 1998 — bem como as derrotas em
2006 e 2010 - ndo transcenderam o terreno esportivo e foram
comemoradas e sofridas como vitérias e derrotas esportivas. Claro
gue a Copa do Mundo possui uma estrutura narrativa que estimula os
nacionalismos. O encanto desta competicdo encontra-se justamente
no fato de acreditarmos que as nacgfes estdo representadas por 11
jogadores. O futebol ndo é a nagdo, mas a crenca de que ele o é
move as paixfes durante um Mundial. Mas ao compararmos a
situacdo atual com a carga emocional de 1950 e 1970 especulamos
sobre a possibilidade de estarmos assistindo a um declinio do
interesse pelo futebol como emblema da nacdo (HELAL et al, 2001,
p.135).

Assim sendo, o objetivo geral deste estudo € ampliar o conhecimento e a
compreensao sobre as narrativas identitarias brasileiras elaboradas pela midia
no contexto do esporte. De maneira mais especifica, procuramos identificar,
descrever e analisar os elementos e estratégias utilizadas para narrar e
representar o Brasil no Mundial de Futebol masculino de 2014, realizado no
Brasil, com intuito de percorrer o caminho feito pelos jornalistas, tanto que
redigiriam as matérias quanto as colunas de opinido do jornal O Globo,
ponderando e categorizando os discursos identitarios da midia nacional acerca
do Brasil e dos brasileiros, analisando o discurso sob aspectos organizacionais
como pais-sede da competicdo, aspectos de receptividade, dentre outros
enunciados na pesquisa que nos levem a observar e atribuir significados a
identidade brasileira.

Neste sentido, nosso escopo de tempo se dara durante o periodo que
antecedeu a realizacdo dos jogos da Copa do Mundo de 2014, o periodo do
Mundial, e os 15 dias posteriores ao seu encerramento, por meio da analise
interpretativa do jornal impresso o Globo no periodo que se iniciou no dia 29 de

maio de 2014 e terminou em 28 de julho de 2014.
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1.2 HIPOTESE INTERPRETATIVA BRASILEIRA

"Ai esta, no Velho Mundo os sujeitos se parecem com soldadinhos de
chumbo. A dessemelhanca que possa existir de um tcheco para um
suico, é do feitio do terno ou do nariz. Mas o brasileiro ndo se parece
com ninguém, nem com 0s sul-americanos. Repito: o brasileiro é uma
nova experiéncia humana" (NELSON RODRIGUES, 1962).

As imagens icOnicas brasileiras sdo em geral caracterizadas pela
presenca de personagens negros e/ou mestigos, fortes e belos, que s&o
favorecidos pela liberdade de uma terra tropical, paradisiaca. Esses
esteredtipos continuaram em uma representacdo constante em manifestacdes
artisticas que tratam de uma identidade brasileira, principalmente através da
literatura, da musica e do cinema. Cite-se, por exemplo, o despertar de um
olhar sobre o exotismo e a sensualidade da terra brasileira através de obras
como Gabriela, Cravo e Canela e Dona Flor e seus dois maridos, de Jorge
Amado, por exemplo.

Percebe-se, em uma analise superficial, que a imagem do Brasil que
continuamos ‘vendendo’ é aquela ‘freyreana’, de um pais tropical, favorecido
por um clima quente, por uma natureza exética, e por uma sensualidade a flor
da pele de uma raca incomparavelmente hibrida. No exterior, o Brasil poderia
ainda ser o pais do futebol, do carnaval, de garotas de Ipanema, de
personagens exoticas e sensuais como Carmem Miranda, Tieta, Gabriela e
Dona Flor? (CORREA, 2008).

No processo de producdo, invencdo e promocdo do local ou atrativo
turistico, o turismo utiliza-se de uma superestrutura existente sustentada por
aspectos naturais, histéricos e culturais. Essa ideologia se expressa,
principalmente, via imagens, narrativas, patrimoénio cultural, natural e
arquitetbnico. E também, através, de relatos de viagens e de uma vasta
literatura de viagem que foi se constituindo ao longo dos séculos e, mais
modernamente, de uma infinidade de relatos de viagens originados pelas
imagens fotograficas ou videos gravados que o turista contemporaneo exibe no

seu retorno.
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Todos esses elementos corroboram para a criacdo, identificacdo e
propagacéao de diferentes “versdes” das identidades turisticas, bem como para
a perpetuacdo de esterebtipos e imagens mestres que definem a
“autenticidade” de alguns lugares do planeta. As representagdes contraditérias
ou ambivalentes, criadas pela atividade turistica, com base em mitos, lendas e
fantasias, originam, na maioria das vezes, um simulacro. Segundo o tedrico
francés Baudrillard (1991), o simulacro € uma imagem que inventa uma
realidade. A assimilacdo dessa pelo imaginario de uma coletividade a
transforma na imagem que se cré como auténtica. Na atividade turistica a
imagem de simulacro ocorre, uma vez que o turismo nao vende a imagem real,
de pobrezas e de normalidades, mas a imagem de paraiso, do diferente e de
exotismo, dos destinos turisticos (DALCHIAVON, 2012).

No entanto, vale levar em conta aqui o dialogo entre culturas no qual o
olhar do outro é importante para que nos identifiquemos na diferenca e na
diversidade, para a definicio de nossa propria identidade. E no olhar do outro
gue se constituem esteredtipos destinados a perpetuar-se como ‘verdades’,
traducdes de identidades como mascaras e espelhos, que serdo, por sua vez,
responsaveis pela importancia que o Brasil ocupa no espa¢o mercadoldgico
cultural, interessante ainda, € que a entrada dos ‘brasilianistas’ nos estudos
brasileiros da-se principalmente através desses estereotipos.

Para o antropologo Roberto Da Matta (1986), a constituicdo de uma
identidade nacional advém do fato de compartilharmos certas caracteristicas
que, em contraste com o outro, forma uma sequéncia que permite dizer ‘quem
sou eu’.

Em ‘Reinventando o otimismo: ditadura, propaganda e imaginario social
no Brasil’, Carlos Fico (1997) argumenta que, historicamente, constituiram-se
uma “visao otimista” e outra, “pessimista” do Brasil. De fato, € possivel detectar
a existéncia de um conflito secular entre duas perspectivas, duas visdes sobre
o Brasil. Para uma delas, viveriamos numa terra abengoada — um pais
exuberante, rico, grandioso, que s6 poderia inspirar sentimentos esperangosos
quanto ao seu futuro, certamente positivo (FORTES, 2015).

Uma lista de motivos pelos quais a perspectiva otimista vé o Brasil desta
maneira inclui: natureza exuberante; subsolo rico; clima ameno; mistura de

povos (ou “ragas”); grandiosidade e unidade territorial e linguistica, carnaval.
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Por outro lado, segundo este autor, também € possivel identificar trés notaveis
‘recorréncias, no plano das ideias, que sempre atormentaram intelectuais do
pais”:
[...] a nogcdo de que umas tantas “correcbes de rota” seriam
suficientes para pér o Brasil no caminho certo; a ideia de “crise
moral”, isto &, de que nossos problemas decorrem da fragil
personalidade dos individuos que compdem a sociedade e,
finalmente, a preocupacdo com a “‘imagem externa” nacional, vale

dizer, a inquietacdo com aquilo que de nés pensam as sociedades de
outros paises (FORTES, 2015, p. 38).

Para a outra visdo,nossa triste sorte seria explicada por deficiéncias
estruturais diversas, ndo restando muito mais que uma expectativa cética e
pessimista quanto ao nosso possivel futuro (FORTES, 2015).

Autores ndo académicos também criaram chaves explicativas para como
o Brasil lida consigo mesmo. Nelson Rodrigues, importante escritor,
dramaturgo e jornalista esportivo entre as décadas de 1940 e 1970, referia-se
ao complexo de inferioridade que enxergava nos brasileiros como “complexo
de vira-latas”. A expressao se referia ao pessimismo com relagdao a qualidade
do carater nacional, explicitada particularmente pelo desempenho da sele¢éo
nacional antes da primeira conquista de Copa do Mundo, em 1958. Estas
recorréncias poderiam servir como uma chave de leitura para entender muito
do que se falou sobre “Os Brasis da Copa do Mundo” — antes, durante e depois
da competicao.

De forma ambigua podemos dizer que nés, os brasileiros, apesar de
exaltarmos algumas caracteristicas proprias do Brasil, como a sensualidade, as
belas praias, a cordialidade, etc., ao mesmo tempo criticamos interna e
externamente, nossos produtos, nossas praticas, nossas autoridades e
instituicbes. Para um melhor entendimento de como chegamos a esse ponto
atual e ambiguo da identidade cultural brasileira, € preciso retomar o que foi
dito por alguns criticos que estudaram o assunto através de varias vertentes.

Segundo o sociélogo Octavio lanni (2002), boa parte das interpretactes
sobre o Brasil tiveram um so objetivo: buscar um conceito de Brasil. Seja nas
Ciéncias Sociais ou na literatura, geraram-se varias linhas de pensamento ou
mesmo “familias” de interpretacdo do Brasil que se mostram evidentes nos

seus diversos estudos e narrativas.
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Dentro da perspectiva tipolégica, que focaliza a realidade social ou
historica principalmente em termos culturais, Peres (2002) apresenta uma
proposta de classificagdo dos principais intérpretes em trés tipos de “familias”
(1) os institucionalistas, que remetem suas analises aos problemas
institucionais e buscam nesta esfera os constrangimentos e limitacées para o
desenvolvimento brasileiro. Geralmente eles assumem como objetos de
reflexdo a centralizacdo e descentralizacao, tipo de federalismo, o Estado, a
burocracia, os partidos, etc. Entre os autores mais conhecidos dessa linha
estdo Raymundo Faoro, Guerreiro Ramos e Oliveira Vianna que nao serao
analisados neste trabalho® (2) os culturalistas, cujo enfoque recai sobre a
questao cultural da populacdo por isso de vital interesse para nos, ressaltam os
aspectos formadores do “espirito” nacional e a partir desse arcabouco refletem
sobre os entraves ao desenvolvimento e a modernizacdo do Brasil. Assumem
como objetos de analise as raizes culturais originarias, as matizes culturais
resultantes, a cultura politica constituida, etc. Entre os autores mais
representativos desta vertente estdo Gilberto Freyre, Sérgio Buarque de
Holanda e Roberto DaMatta; (3) Finalmente, os economicistas, considerando
as questdes de ordem estrutural e econbmica, isto é, relativas ao mundo do
trabalho e da producdo material. Assumem como objetos de analise as
condicBes historicas objetivas de um dado momento, as estruturas de classes e
suas tensodes, as relacées no mundo da producdo, o mercado, a dominacéo a
partir da situacdo produtiva, etc. Os autores mais representativos, para efeito
de ilustragcdo, sdo Caio Prado Jr., Florestan Fernandes e Fernando Henrique
Cardoso (ROSA et al, 2006).

Nas trés “familias” apresentadas, segundo Peres (2002), observa-se um
ponto de convergéncia: a investigacao das barreiras, internas e externas, que
influenciam nosso desenvolvimento e a nossa modernizagdo econdmica e
politica. Cada autor buscou em seu tempo e espaco uma resposta para tal
problematica e transitaram habilmente pela condicdo hibrida de nossa
singularidade que, em termos weberianos, tende a oscilar ora entre a

dominacdo tradicional e a dominagcdo racional-legal- como é o caso do

2Quanto as outras correntes da tipologia apresentadas adiciona-se um rol de outros autores
que séo largamente citados no dmbito das Ciéncias Sociais que, por questdes de escopo e
objetivo, deixaram de aparecer nesta analise. O que nao diminui em nada suas contribui¢des
para a compreensdo da dindmica social brasileira.
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coronelismo; ora entre a dominacéo racional-legal e dominacéo carismatica—
como é o caso do populismo. Essa dualidade nos leva ao incessante conflito
entre o clientelismo personalista e o insulamento burocratico. Conflito este que
tem marcado boa parte das analises contemporaneas sobre o Brasil (PERES,
2002).

Direcionamos, por conseguinte, nossa andlise aos autores assim
classificados como culturalistas que, além da afinidade com a presente
discussédo, em virtude do seu foco de analise estar voltado para os aspectos
culturais e de formacdo do “espirito nacional’, sdo os autores com maior
namero de citagdes nos trabalhos sobre cultura organizacional brasileira. Outra
justificativa para a escolha reside no fato de que suas andlises constituem-se
nas primeiras reflexdes sobre a dindmica social brasileira — no caso de Freyre e
Holanda e mais recentemente DaMatta — e servem de base para analise das
outras duas vertentes citadas anteriormente.

Nos anos de 1930, Gilberto Freyre, em ‘Casa Grande & Senzala’,
descreve a sociedade brasileira a partir da instituicdo da familia patriarcal nos
latifandios acucareiros do Nordeste. Para ele, o carater do povo brasileiro
poderia ser explicado através do processo de miscigenacao racial, mesclando
as caracteristicas psicolégicas de negros, indios e brancos.

A cultura brasileira, segundo Freyre, surge na interacdo entre dois
mundos: o0 mundo da "casa grande" e o da "senzala", sugerindo uma
"integracao na divisao" que permanece presente ao longo de sua obra.

Para Freyre, a grande licdo da miscigenacdo brasileira estd no
reconhecimento do outro como parte constituinte de si mesmo. Acusado muitas
vezes de defender o ‘embranquecimento’ para uma suposta democratizacéo
das relacdes raciais, Freyre, justamente pelo contrario, apontava o risco de um
multiculturalismo americano que ao invés de pregar a unido e o0
reconhecimento, escondia sob uma aparente politica de inclusdo o
distanciamento e até a ‘guetizacdo’. Para Freyre, miscigenagcdo nao € a
negacao de sua multipla heranga cultural, pelo contrario, é sua afirmacao.

Sua argumentacdo contém um viés enigmatico e ocupa uma posicao
ambivalente que oscila entre o tradicional e o moderno. De um lado, o autor
afirma que a democracia racial sugere uma democracia social na medida em

que a tolerancia étnica do portugués foi o principal amortecedor das relactes
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gue aproximaram e em certa medida igualaram as diferentes racas, de outro, €
flagrante que ndao houve um encontro t&o harmonioso entre dominantes e
dominados e o0 mestico €, sobretudo filho de um estupro (ROSA et al, 2006).

O foco de analise esta direcionado ao cotidiano, pois ele narra a historia
do senso comum e da dindmica das relacfes neste universo a despeito dos
herdis e dos grandes feitos militares, geralmente enfatizados nas pesquisas
sobre a colonizacdo brasileira. A segunda ruptura, de grande importancia as
narrativas que o sucederam, reside na adocdo do conceito de cultura no lugar
do de raca. Seguindo Franz Boas — seu orientador de doutorado —, Freyre nega
o determinismo geografico e racial predominante na antropologia de sua época
e se alinha ao historicismo aleméo que enfatizava a cultura e a relatividade de
valores, deslocando sua analise para o enfoque cultural.

Na mesma época de Freyre, em 1936, Sergio Buarque de Holanda
escreveu Raizes do Brasil, um ensaio sobre o carater nacional brasileiro a
partir de suas matrizes culturais ibéricas. Para Holanda, a estrutura basica da
sociedade brasileira seria a familia patriarcal, cujo valor e exigéncias de
fidelidade fariam com que se confundissem os dominios publico e privado no
campo politico. Ao tratar da relacdo entre a elite e as camadas populares,
Holanda ressalta o abismo existente entre ambas, afirmando ser a
intelectualidade brasileira (nos anos 30) apenas "ornamental', dado o
desencontro com a realidade nacional que caracterizava aquela elite, devido ao
seu carater dependente para com os modelos culturais europeus.

Em relacdo a Freyre, a posicdo de Sérgio Buarque de Holanda se
aproxima do quadro tedrico de analise e se afasta radicalmente do
posicionamento politico. Holanda considera-se também um ensaista. Vé seu
trabalho como uma interpretacdo construida sem muito rigor e exaustao (REIS,
1999).

Desenvolve sua obra sob perspectiva subjetiva e entra na analise
apresentando sua propria impresséo acerca da realidade brasileira. No entanto,
assume uma postura contraria a de Freyre em relacdo a heranca ibérica, em
particular a lusitana.

Em Raizes de Brasil, Holanda (1995) defende uma ruptura com o
passado lusitano. Sua analise focaliza e critica 0 estilo neo-portugués que

permeia as relagbes sociais, assumindo uma postura de descontinuidade em
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relacdo ao passado como pré-condicdo para um Brasil moderno. Em linhas
gerais, o argumento de Holanda no livro tem duas etapas: a primeira ocupa 0s
capitulos iniciais e ddo conta de esclarecer as raizes da nossa formacéo a
partir de alguns tipos ideais — bem no estilo weberiano — cuja dindmica engloba
0s conceitos de (i) trabalho e aventura, onde o autor busca ressaltar o embate
destes dois tipos na estruturacao da atividade humana. Entre os dois, Holanda
(1995) afirma que o trabalhador teve um papel residual em nossa formacéo; (ii)
a heranca rural, por sua vez, € uma forma que Holanda utiliza para caracterizar
o legado portugués em relacédo ao legado espanhol durante a colonizacdo. Ao
passo que o0s espanhodis conduziram uma colonizacdo urbana, metédica e
racional com a criacdo de cidades cujo aparato administrativo era burocratico e
composto por unidades planejadas com universidades e espacos publicos, o
método de colonizacdo portugués era ruralista e concentrava sua
administracdo na organizacéao familista que era um fim em si mesmo.

Sem universidades, nem cidades, a esfera privada determinava o
politico e o econbmico com “relagdes intestinais” que refletiam o estilo neo-
portugués da nossa formacéo; ainda como forma de distinguir portugueses e
espanhais, Holanda trata do primeiro como um semeador que néo planeja, ndo
modifica e ndo trabalha e o segundo como um ladrilhador metddico, organizado
e rigoroso. Finalmente, (iii) a figura do homem cordial que retrata o tipo ideal
que circula no mundo social fora da familia. Uma figura que transborda
afetividade e caracteriza a capacidade do brasileiro de ser generoso, afavel e
acessivel diante da estrutura hierarquica da sociedade.

Na segunda parte do livro, Holanda (1995) apresenta as condicionantes
da ruptura apontando os novos tempos que sobrepbéem o velho e trazem
consigo a possibilidade de uma modernizagéo do Brasil.

A busca de um horizonte para o Brasil em contraste com o saudosismo
freyriano constitui-se na principal caracteristica de Raizes do Brasil. A negacéo
do estilo neo-portugués e suas mazelas que levaram o Brasil & estagnacdo
politica e econdmica, segundo Holanda (2005), é o primeiro passo para uma
aceleracdo da mudanca, assumindo a nova dindmica que se instituia com a
urbanizacdo e a industrializagdo do pais tornando-nos individuos poés-

portugueses, isto €, brasileiros.
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A interpretacdo do Brasil proposta pelo antropologo Roberto DaMatta
(1987; 1996) difere do carater historicista presente nos trabalhos de Freyre e
Holanda. Sua abordagem contempla a atualidade brasileira e, ao invés de
focalizar o legado portugués de forma positiva ou negativa como fazem os dois
autores anteriores, trata dos aspectos do dia-a-dia do povo brasileiro. No
entanto, ao fazermos uma leitura conjunta com o0s autores precedentes, foi
possivel identificar a sistematizacdo feita por DaMatta de alguns pontos
defendidos por eles.

Os dois trabalhos mais citados do autor sdo A casa e a Rua, e
Carnavais, Malandros e Herbis em que sdo apresentados seus principais
conceitos que, segundo ele, explicam a natureza do dilema brasileiro. Em
linhas gerais, as obras trazem uma discussao dual que visam antagonizar
quatro categorias: o0 individuo e a pessoa e a casa e a rua que séao
perpassados pelo recurso de navegacdo social denominados por DaMatta
como jeitinho que tem sua versao autoritaria expressa pela pergunta Vocé sabe
com quem esta falando?

DaMatta (1997a) apropriou-se do conceito antropoldgico de dramas
sociais, indicando que, no contexto de uma sociedade complexa, “o ritual
permite tomar consciéncia de certas cristalizagbes sociais profundas [...] surge
como uma area critica para se penetrar na ideologia e valores de uma
determinada formacéo social” (DaMATTA, op.cit., p. 29-30).

Segundo essa perspectiva, nos rituais ocorrem dramatizacdes de certos
elementos, valores, ideologias e relagbes presentes na vida cotidiana. Assim,
uma das ideias centrais do autor é balizada pela nocao de que estes elementos
do cotidiano — os dramas sociais —, sao apresentados, sao dramatizados e “é
pela dramatizagdo que tomamos consciéncia das coisas e passamos a vé-las
como tendo um sentido, como sendo sociais” (DaMATTA, 1997a, p.36).

E, portanto, a partir de discursos simbdlicos ou a partir dos —palcos: o
Dia da Patria, o Carnaval e as procissdes religiosas, que DaMatta (1997a)
propés-se a interpretar o universo social brasileiro e seus personagens
explicitando valores, atitudes e ideias que s&o constitutivos de sua identidade
visando contribuir, assim, com a teoria geral das dramatizacdes e da ideologia,

tomando como base o caso brasileiro (SANTOS, 2011).
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DaMatta (1997a) apresenta a distincdo entre o que denomina de
momentos —extraordinarios e cotidiano para explorar a concepcao de rituais
como espacos privilegiados de dramatizagbes que permitem a consciéncia do
mundo social.

Os eventos extraordinarios remetem aos acontecimentos situados fora
da rotina, do dia-a-dia repetitivo, sdo acontecimentos tais como festas,
solenidades, conferéncias, encontros, etc. Tais acontecimentos sdo marcados
por um potencial aglutinador de pessoas, grupos e categorias sociais e
distinguem-se do que denominamos de tragédias, desastres, catastrofes, ou
ocasifes de sorte e milagres, por serem previstos. Segundo DaMatta (1997a,
p. 47) —eles sdo construidos pela e para a sociedade (idem, 2011).

Um fato importante a observar é que estdo implicitos na analise destes
rituais, dominios sociais que DaMatta (1986, 1997a) considera basicos quando
se deseja estudar o mundo social brasileiro e sua ritualizacdo. O autor indica
que os brasileiros transitam, sdo oscilantes quando diante de aspectos e
situacdes contraditérias, estabelecendo uma atividade relacional com tais
aspectos que é unica.

Parte-se do pressuposto de que cada sociedade tem uma gramatica de
espacos e temporalidades para existir como um todo social articulado, que se
constituem como formas de organizacdo de uma sociedade. A partir deles
pode-se verificar como se configura essa oscilagdo, essa forma de
sociabilidade singular do universo social brasileiro.

Embasamo-nos na analise de DaMatta (1986) que se ampara ha
compreensao de que a identidade € constituida a partir de afirmativas e
negativas diante de certas questdes. Para o autor, a chave para compreender a
sociedade brasileira é dupla: de um lado € moderna e de outro é antiga.

A relacéo entre o tradicional e o moderno € verificada na perspectiva de
DaMatta (1986, 1997a) num processo de tensdo permanente que, em certos
contextos, dialogam, e em outros confrontam-se, completam-se ou combinam-
se. E nesta perspectiva que estdo fundadas as formas de sociabilidade no
Brasil, ou o dilema brasileiro (SANTOS, 2011).

Tal dilema baseia-se na nocao de individuo e pessoa. DaMatta (1986,
1997a) explora em suas obras como se constréi a sociabilidade brasileira na

convivéncia com esse dilema. Em linhas gerais o individuo é o sujeito das leis

24



universais que modernizam a sociedade; e a pessoa, 0 sujeito das relacbes
sociais que conduz ao polo tradicional do sistema.

Para entender essa dindmica podemos apresentar o individuo como o
sujeito igual a todos e a pessoa como O sujeito que exige um tratamento
especial. DaMatta (1997a, p.230) destaca que essa no¢cao opera de modo
simultaneo em todas as sociedades e que, no Brasil, —tudo indica que temos
uma situacdo na qual o individuo é a nocdo moderna super imposta a um
poderoso sistema de relacfes sociais.

O mundo social brasileiro opera, assim, em dois niveis: um que
particulariza e outro que atua por meio de leis globais. A coletividade no Brasil,
portanto, se expressa tanto na forma do Estado nacdo (o das leis globais)
guanto como uma sociedade hierarquizada (que particulariza).

Como sociedade, o valor basico do sistema € a hierarquia; como Estado
nacional o sistema se informa pela igualdade. Os dois principios operam
simultaneamente, de modo que situa¢gdes podem ser diferentemente definidas,
caso sejam lidas (ou hierarquicamente englobadas) pelo viés —nacgao (com
sua ética moderna baseada no individualismo e da igualdade); ou pela 6tica da
sociedade, quando sao classificadas pelos cédigos tradicionais da pessoa, das
relacdes e da hierarquia (DAMATTA, 2006, p.186).

E na ideia de navegacdo social diante de normas e leis que,
teoricamente, teriam aplicabilidade universal, e DaMatta (op.cit.) explica as
relacbes e atitudes do brasileiro com sua sociabilidade caracteristicamente
oscilante.

Diante de certas situacdes, oscila-se entre leis universais que tomam por
sujeito o individuo, e o jeitinho que torna a formalidade e a impessoalidade
suscetiveis as relagbes pessoais que permitem o ndo cumprimento ou
obediéncia as normas e leis.

No caso do universo impessoal a nossa unidade € o individuo. E no caso
do universo pessoal, a pessoa. Na dialética individuo e pessoa existe uma
ampla dinamizacdo, assim, o mecanismo do Vocé sabe com quem esta
falando? Por exemplo, revela a possibilidade de passar de um polo a outro.

A passagem de individuo a pessoa e vice-versa, torna a lei uma faceta

indissociavel da moralidade pessoal e do jeitinho. A moralidade pessoal tem
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todo um sistema de codigo de interesses, intimidades e respeito de forma que
aciona mecanismos juridicos impessoais.

Embora tenham sido produzidas em momentos histéricos e com
enfoques diferentes as obras de DaMatta (1986, 1997) e a de Holanda (1995)
parecem identificar caracteristicas da sociedade brasileira semelhantes
indicando, de alguma maneira, que tais caracteristicas remanescem nos dias
atuais (SANTOS, 2011).

Recuperando o conceito de Cordialidade discutido por Holanda (1995)
em conjunto com o conceito de Jeitinho damattiano, podemos dizer que eles
acontecem de forma similar e tem seu lugar demarcado por dois espagos
simbolicos muito distintos no trabalho de DaMatta: a Casa e a Rua. A Casa
representa um espaco coletivo de harmonia entre os que nela vivem ou
frequentam (DAMATTA, 1987).

Isto &, o lugar onde uma maior ou menor intimidade € permitida, possivel
ou abolida. Constitui-se no ambiente dos prazeres, da amizade, e da
tranquilidade. E um lugar onde ndo se trabalha, ndo se discute e ndo se
disputa. Mas sim, um lugar onde se compartilha a cordialidade e principalmente
onde se ajuda os amigos e parentes. Seu habitante € a Pessoa que é o
principal agente dessas relagBes cujo carater determina o sistema de
compadrio e personalismo intrinsecos neste espaco.

Enfim, a Casa traz o ambiente onirico descrito por Freyre (1988), a
calma do mundo rural e os lacos “intestinais” do familismo colonial. Por outro
lado, a Rua € o espaco individual onde ndo ha harmonia nem tranquilidade
entre os participantes, mas sim, um ambiente hostil onde o Individuo, que é um
mero transeunte absorto pelas regras e desprovido de qualquer sistema de
relacdes, tenta articular estratégias de navegacdo social que preservem ou
conquistem seus interesses (DAMATTA, 1987).

Isto €, na Rua é que buscamos o sustento do lar e a maximizacdo dos
interesses que podem melhorar a vida na Casa. E o espaco urbano, como
almeja Holanda (1995), de um Brasil moderno, racional e meritocratico onde a
impessoalidade constitui-se na marca principal das relagcbes sociais. A
capacidade de unir estes dois espacos (publico e privado) depende da
habilidade de conciliagdo e da forma como se utiliza a “cordialidade” e o “jeito”

para conseguir defender interesses da Casa no espago da Rua.
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Ao estender os dominios de um espaco sobre o outro, torna-se possivel
conseguir aquele emprego para o parente ou amigo proéximo e em outra
direcéo transformar o local de trabalho num lugar de harmonia e tranquilidade,
onde nao se trabalha e ndo se produz conflitos. No entanto, de maneira
transversal a cordialidade, ao jeitinho e aos espacos simbdlicos da Casa e da
Rua, tem-se o fendbmeno do autoritarismo que corta as relagdes sociais e se
manifesta de forma autbnoma em relacdo a estas categorias. A heranca
escravagista dos tempos coloniais confere ao brasileiro o ethos autoritéario
(REIS, 1999).

A necessidade de dar ordens e de humilhar os subordinados deturpa a
cordialidade e elimina a possibilidade do jeitinho. Tanto na Casa como na Rua,
a regra consiste em reproduzir esta heranca e fazer valer a sua vontade. Um
expediente comum desta prética foi apresentado por DaMatta (1996) com o
“vocé sabe com quem esta falando?” cuja dindmica representa um rito utilizado
para demarcar posicdes ou afiliacdes sociais e com isso dissipar qualquer
restricdo gerada por regras burocraticas ou comportamentos impessoalizantes
numa determinada situacdo de conflito.

Ambos os livros do autor foram publicados no contexto de um Brasil
moderno, urbano e industrial, cujo cotidiano revela os rituais e praticas que
ajudam a identificar nossos malandros e nossos heréis (SOUZA, 2001).

Em face da assimetria de poder nas relacbes de classe, o Jeitinho
aparece como um expediente que visa obter uma igualdade simpatica e
minimizar as distancias sociais (DAMATTA, 1996).

O Jeitinho estd calcado no culto da pessoalidade, caracterizando a
valorizacdo do individual em detrimento ao coletivo. Na medida em que as
relacdes entre posicdes assimétricas estabelecem regras formais de interacdo
social e burocrética, expressas pelo formalismo com poder de veto e negacéo
ao individual dando primazia ao coletivo, o Jeitinho se apresenta como uma
estratégia de navegacao social que visa driblar a regra, tida como meramente
formal, e fazer prevalecer o interesse pessoal.

Assim, o0 uso do jeitinho mostra que na cultura brasileira ndo ha posicoes
fechadas do tipo “pode” ou “ndo pode”, mas ha, sobretudo, um “jeito” de se
resolver as questbes. Tudo vai depender do argumento apresentado pelo

pedinte ou do interesse do cedente.
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Ao mesmo tempo, Holanda (1995) prop6s tracar as caracteristicas da
sociedade tradicional (um dos polos de tensdo social e politica) e a transicdo
de uma sociedade em revolugdo apresentando o conceito de homem cordial,
cuja mentalidade tem origem na familia rural e patriarcal, que por sua vez
envolve formas de sociabilidade especificas.

Nesse sentido, Holanda apresenta a ideia de que as relagbes que se
estabeleceram no quadro familiar da sociedade colonial brasileira (de
autoridade Unica e intransferivel) em muito transpuseram a esfera da vida
domeéstica. Assim, também no plano social — na vida publica e em todas as
atividades —, as preferéncias da nossa sociedade sao fundadas em lagos
afetivos.

Em outras palavras, a vida doméstica e familiar ofereceu o parametro
para 0s outros tipos de contato. Isto significou a preferéncia pelas relacées
humanas mais simples e diretas, que evita qualquer forma de distancia social e
busca aproximacao (intimidade) com a pessoa ou objeto, de maneira a torna-
los familiares.

Trata-se de uma sociedade que se configura numa organizacdo com
tendéncia a informalidade. O homem cordial ndo se adequa as relacbes
impessoais que decorrem da posicdo e funcdo do individuo. E propenso a
marca pessoal e familiar, as afinidades nascidas na intimidade dos grupos
primarios.

Assim, a cordialidade ndo quer dizer polidez. O cordial remete ao
sentido de nossa impossibilidade de lidar com as questdes politicas e de
cidadania, por exemplo, para fora da esfera pessoal.

Logo, estabelecem-se relacdes personalistas e diretas entre o cidadéo e
a nacdo. Holanda nega a possibilidade de positividade a essa heranca, pois,
segundo ele, seria engano supor que a cordialidade brasileira represente boas
maneiras, civilidade, pois, o homem cordial ndo pressupde bondade, mas
somente o predominio de comportamentos de aparéncia afetiva, néo
necessariamente sinceras, nem profundas.

A analise de DaMatta é centrada nos elementos formadores da nacao
brasileira, embora n&o se possa considera-la uma mera reconstrugéo historica.

Trata-se, sobretudo, do exame da vida social de instituiches e mentalidades
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gue sao localizadas na histéria e, ao mesmo tempo, figuram como elementos
gue constituem a identidade nacional independente de sua temporalidade.

Segundo Rojo (2005), a literatura relativa a questdo da identidade
brasileira é ambivalente, uma vez que reforca e/ou se contrapde aos
esteredtipos que sao associados ao “brasileiro”. Do mesmo modo, reafirma ou
contesta a ideia de uma “identidade nacional” unica e homogénea. Assim, a
produgdo académica sobre a “identidade nacional” mantém praticamente
inalterada a percepcado de uma sociedade dividida entre um grupo que pode
estar associado tanto as caracteristicas do ‘“individualismo” quanto da
“‘introjecdo do controle social’”, presentes nas chamadas “sociedades
ocidentais”, enquanto outro seria mais “relacional”’ e “emotivo”, ainda que as
leituras mais complexas impliquem pensar essa divisao como “tipos ideais”.

Parece néo se tratar nem de uma coisa nem de outra, mas de algo que é
dado de modo simultaneo e complexo. O que significa que a sociedade
brasileira engloba sociabilidades e valores orientadores mdltiplos. Assim, se,
como afirma Cuche (2002), a identidade é uma construcéo social que se faz no
interior de contextos sociais que determinam a posi¢cao dos atores sociais e por
iIssoO mesmo orientam suas escolhas, a elaboragcdo de uma ‘“identidade
brasileira” remete a uma vinculacdo, necessariamente contextualizada,
consciente e baseada em oposi¢des simbdlicas (TAVARES et al, 2007).

Nesse contexto, diversos estudos tém sido produzidos na perspectiva de
andlise da construcdo da identidade nacional brasileira por meio das narrativas
e construcbes simbdlicas engendradas pela midia (por exemplo, BARTHOLO;
SOARES, 2005; GUEDES, 1998; LOPES, 1994). De fato, embora as
sociedades possam estar cada vez mais submetidas aos mesmos principios,
cada uma delas faz apropriacdes, recriacdes e ligacdes que as tornam Unicas

num mundo aparentemente cada vez mais semelhante.

1.3 IDENTIDADES NACIONAIS E ESPORTES

Uma sociedade ndo pode criar-se nem recriar-se sem criar, ao
mesmo tempo, alguma coisa de ideal. Essa criacdo nao é para ela
uma espécie de ato suplementar com o qual ela se completaria a si
mesma uma vez constituida; é o ato pelo qual ela se faz e se refaz
periodicamente (Durkheim, [1912]1989,p. 500).
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No caso brasileiro, como muitos vém argumentando h& alguns anos, em
funcdo de algumas peculiaridades de nossa historia politica e social, o futebol
tem se apresentado como um veiculo quase insuperavel para a producéo e
reproducao de discursos sobre a nagao e o “povo brasileiro”, representados no
desempenho dos jogadores selecionados. A eficacia deste periodo ritual de
congragamento pode ser facilmente apreendida na “suspensao” do tempo
cotidiano, transformando dias comuns em feriados. Mais importante talvez seja
a “suspensdo” das diferencas e desigualdades sociais, produzindo um
extraordinério periodo de comunhdo, no qual apenas a identidade nacional
brasileira é acionada.

A memdaria possui um papel fundamental no processo de construcdo da
identidade nacional, quando cumpre a funcdo de conectar as diferentes
geracdes através das lembrancas de glérias ou tragédias. O futebol, como uma
das instituicdes identitarias, € lido romanticamente como fenémeno cultural
popular que também representa as imagens socialmente partilhadas na nacao,
a saber: o Brasil € imenso, rico, generoso e tropical, fruto da miscigenacéo
pacifica das diferentes etnias, que produziu um povo criativo, genial e artistico.

Nessa construgdo, samba e futebol, dentre outras expressdes, sao
destacados como traducédo do que € autenticamente brasileiro. Entender esse
processo de construcdo da identidade auxilia a desvelar os valores que uma
sociedade atribui a si mesma.

Sobre isso DaMatta (1982, p.21) diz:

“Entendo, pois, sem drama ndo ha rito e que traco distintivo do
dramatizar é chamar atencdo para relacdes, valores ou ideologias

gue, de outro modo, ndo poderiam estar devidamente isoladas das
rotinas que formam o conjunto da vida diaria”.

Neste sentido, seguimos a reflexdo de Clliford Geertz (2008), segundo a
qual o rito e o drama seriam um determinado angulo de onde uma dada
populacdo conta uma historia de si mesma para si propria. O futebol praticado,
vivido, discutido e teorizado no Brasil seria um modo especifico, entre tantos
outros, pelo qual a sociedade brasileira fala, apresenta-se, revela-se, deixando-

se, portanto, descobrir.
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E importante verificar como o futebol inseriu-se e imbricou-se de modo
tdo vicinal na sociedade brasileira, algo para o qual a obra do antropélogo
Roberto DaMatta traz contribuigbes decisivas. Para ele, no artigo “Esporte na
sociedade: um ensaio sobre o futebol brasileiro”, “o futebol seria popular no
Brasil porque permite expressar uma série de problemas nacionais, alternando
percepcao e elaboracgao intelectual com emocdes e sentimentos concretamente
sentidos e vividos” (DAMATTA, 1982, p. 40).

Assim a importancia desse esporte em nosso pais transcenderia a mera
esfera do entretenimento, ja que estaria incluida no meio da ordem social
(MARQUES, 2014).

Coube ao préprio DaMatta fazer a aproximagdo mais relevante entre
futebol e cultura de massa, por meio de inUmeros estudos em que se pretende
inaugurar um novo olhar sobre o pais. Desde o aparecimento de seus
“discursos fundadores”, o Brasil sempre procurou ser pensado a partir de sua
alteridade, isto €, fomos vistos continuamente a partir dos olhos europeus (e,
mais recentemente, norte-americanos). O antidoto a esse pensamento, em
nosso pais, teria muito a ver com a presenca que o futebol ocupa — e as

operacoes que ele pde em funcionamento — no seio social:

Se, de fato, carnaval, religiosidade e futebol sédo tdo basicos no Brasil,
tudo indica que, diferentemente de certos paises da Europa e
América do Norte, nossas fontes de identidade social ndo séo
instrugbes centrais da ordem social, como as leis, a Constitui¢cdo, o
sistema universitario, a ordem financeira etc., mas certas atividades
gue nos paises centrais e dominantes sdo tomadas como fontes
secundarias e liminares de criacdo de solidariedade e identidade
social. Assim é a musica, o relacionamento com 0s santos e espiritos,
a hospitalidade, a amizade, a comensalidade, e, naturalmente, o
carnaval e o futebol, que permitem ao brasileiro entrar em contato
permanente de seu mundo social (DAMATTA, 1982, p. 39).

Roberto DaMatta (1979) afirma ainda que as sociedades modernas,
precisamente por serem extremamente fragmentadas, tendem a multiplicar os
rituais nacionais, entre eles, os esportivos, como forma de lazer e
fortalecimento da totalidade social. Esta funcdo seria desnecessaria, por
exemplo, nas sociedades tribais, ja totalizadas. Nesta perspectiva, as
competi¢cdes esportivas operam como rituais, dramatizam valores basicos das
sociedades modernas e, em particular, permitindo totalizacdes, representacdes

da sociedade como um todo, ou dito de outra forma, narrativas nacionais.
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No caso brasileiro, o futebol tem sido apresentado como um veiculo
quase intransponivel para a producédo e reproducdo desses discursos de nagao
e da "brasilidade", sustentando toda uma semantica sobre o estilo nacional e a
brasilidade. No futebol, as narrativas sobre “ser brasileiro” encontrariam seu
lugar de eleicdo. Neste sentido, o futebol brasileiro seria "zona livre" com maior
potencial de significac&o.

Assim, se estabelece um territério de enorme significado, foco de
inUmeras narrativas, inclusive algumas conflitantes, mas que, em cada caso,
reinventam continuamente a comunidade imaginada chamada Brasil.

O foco mais marcante deste processo de construcdo da brasilidade
ocorre na reinvencdo da memoria em um campo especifico sobre o
desempenho da selecéo brasileira de futebol em uma competicdo especifica, a
Copa do Mundo.

Sao rituais patriéticos, ao estilo nacional brasileiro. No periodo da Copa
do Mundo, na "comunidade imaginada" h& uma apropriacdo de simbolos
nacionais e que sdo creditados com o sentido mais profundo. “A nacdo €&
imaginada porgue mesmo 0s membros da mais minuscula das nac¢des jamais
conhecerdo, encontrardo ou sequer ouvirdo falar da maioria dos seus
companheiros, embora todos tenham em mente a imagem viva da comunh&o
entre eles” (ANDERSON,1983, p.32).

Hé& a suspensao do tempo cotidiano, assim como a suspensao do tempo
simbdlico, para (re) inaugurar o periodo festivo em que a nacdo entra em
campo, é neste tempo suspenso em que vocé escreve outra historia, a histéria
pela qual se inscreve o0 modo que os brasileiros querem compreender a nacao,
como povo, como um todo.

Parafraseando Clifford Geertz (1973), assim como a briga de galos em
Bali € um comentério sobre os balineses, as narrativas e os usos de icones
nacionais durante a Copa do Mundo seriam as observacdes dos brasileiros
sobre si mesmos. Mas, para atualizar e operar este nivel de identidade social &
necessario, em primeiro lugar, uma "alienacdo" da vida cotidiana, todas as
enormes desigualdades e conflitos sdo reintroduzidos com facilidade, mas
nunca de uma forma linear.

Em uma Copa do Mundo, os participantes ndo sdo meros times de

futebol, mas "sele¢Bes nacionais”, uma espécie de "encarnacéo simbodlica" de
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cada nacao participante do evento. Assim, uma Copa do Mundo é muito mais
do que um mero torneio de futebol: ela € uma chance de se colocar a propria
nacéo em perspectiva comparada com o resto do mundo.

O sentimento de pertenca a uma nacdo tem origem em fatores
religiosos, econdémicos, politicos, de posse de terra, linguisticos, etc., que
envolveram tribos, igrejas, realezas, imprensa, burguesias entre outros,
cabendo a histéria o papel de dar curso a formacgéo dos estados nacionais.

Cada nacédo tem sua propria narrativa de lendas, guerras e heroismo,
que deve ser defendida a todo custo pela consciéncia nacional. Embora muito
dos fatores originais da formagdo de uma nacdo, mesmo 0S mais concretos
como guerras e revolucdes, possam se obscurecer, perdendo a forca de sua
significacdo ao longo do tempo, o sentimento de pertencer a uma determinada
cultura imaginada homogénea permanece e tende a permanecer, mesmo que
outros sistemas de significacbes sejam erigidos para isso.

Como se V€, a nacdo, que em boa medida se diferencia de um pais, é
bem mais ampla do que as fronteiras que a define; o que determina o “ser
brasileiro”, por exemplo, ndo é o individuo ser nato do Brasil, € antes estar
inserido no conjunto de habitos e costumes que o caracterizam, homogénea e

hegemonicamente, como brasileiro.

1.4 JUSTIFICATIVAS

Para o historiador britanico Eric Hobsbawn, entre as duas guerras, o
esporte como um espetaculo de massa foi transformado numa sucesséo
infindavel de contendas, onde se digladiavam pessoas e times simbolizando

Estados-nacdes, o que hoje faz parte da vida global.

(...) Os Jogos Olimpicos (...) e as partidas internacionais foram
realmente organizados com o objetivo de integrar os componentes
nacionais dos Estados multinacionais. Eles simbolizavam a unidade
desses Estados, assim como a rivalidade amistosa entre suas nacfes
reforcava o sentimento de que todos pertenciam a uma unidade, pela
institucionalizacdo de disputas regulares, que proviam uma valvula de
escape para as tensfes grupais, as quais seriam dissipadas de modo
seguro nas simbolicas pseudolutas. (...) Entre as guerras, o esporte
internacional tornou-se uma expressdo de luta nacional, com os
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esportistas representando seus Estados ou nacdes, expressdes
fundamentais de suas comunidades imaginadas. Foi nesse periodo
(...) que a Copa do Mundo foi introduzida no meio futebolistico e,
como demonstrou 0 ano de 1936, que os Jogos Olimpicos se
transformaram indubitavelmente em ocasides competitivas de
autoafirmacéo nacional. O que fez do esporte um meio Unico, em
eficicia, para inculcar sentimentos nacionalistas, de todo modo s6
para homens, foi a facilidade com que até mesmo 0s menores
individuos politicos ou publicos podiam se identificar com a nagéo,
simbolizada por jovens que se destacavam no que praticamente todo
homem quer, ou uma vez na vida tera querido: ser bom naquilo que
faz. A imaginaria comunidade de milhdes parece mais real na forma
de um time de onze pessoas com nome. O individuo, mesmo aquele
gue apenas torce, torna-se o préprio simbolode sua nacao
(HOBSBAWN, 1990, p.171).

Segundo Dumont (1985), a nagdo “é duas coisas em uma; por uma
parte, uma colecdo de individuos, por outra, o individuo no plano coletivo, em
face de outros individuos-nacdes”. Durante uma Copa do Mundo, a nacéo
transforma-se em individuo coletivo que compete com ferocidade com suas
congéneres. “Vive-se a experiéncia da identificacdo nacional, incorporada no
desempenho do selecionado e em cada detalhe que o cerca” (GUEDES, 1995).

Como objeto de andlise, pode se dizer que a sociologia do esporte do
Brasil tem o futebol como seu objeto canbnico. Apesar da existéncia de
estudos gque elegeram outras modalidades esportivas como objeto, é o futebol
o esporte privilegiado como via de acesso a compreensdo de nossas narrativas
de identidade (s).

A identidade enquanto ideologia assenta no imaginario da comunidade,
através dos significados, das metaforas, das imagens e das referéncias que
sao reproduzidos em discursos sobre a nacao.

No Brasil, em especial, este ritual (Copa do Mundo) se potencializa,
ganha as ruas, colore-as de verde-amarelo, geram-se expectativas, movem-se
interesses, cria-se um “clima” entre pais/selecao/torcedores/setores da
sociedade. Como nos diz DaMatta (2006, p.92), em uma de suas cronicas, é

quando:

“Amarramos as fitas do verde-amarelinho na antena do nosso carro,
guando usamos a camisa da selecdo, quando pintamos os muros que
separam a nossa casa da dos vizinhos, fazendo a conexao essencial
de todos com todos pelo desejo de ganhar, estamos focalizando a
selecao de futebol”
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Na literatura académica foram encontrados estudos com temas préximos
ao da nossa pesquisa como o de Fressa et al (2012)* referente as vantagens e
desvantagens da Copa do Mundo de 2014 a partir de uma pesquisa
documental por meio de jornal impresso de circulacdo nacional. Além de muitos
outros expoentes autores citados nesta pesquisa como: Helal (2001; 2010;
2011), Soares (2005), Cabo (2014), Guedes (2014; 2006; 1998; 1995), assim
como,Gastaldo(2002; 2009), Pires (2006;2011;2012), Damo(2006) e de
Roberto DaMatta (1982;1986;2006).

Todas as fontes citadas e utilizadas na pesquisa contam com releituras
da Copa do Mundo no que concerne as identidades nacionais e a midia e sao
muito significativas para a constru¢do de nosso referencial tedrico. Nossas
fontes se basearam nestas perspectivas que serdo mais aprofundadas ao
longo da andlise, além de demonstrar potencial de aproximacdo com a
narrativa jornalistica devido ao recorte temporal que contempla periodos que
facilitam o entendimento das narrativas sobre a nagéo, buscamos analisar um
panorama acerca dos megaeventos mais extenso além do
jacomumentepesquisado no campo académico, sendo o ‘antes, durante e

depois’ da competicio.

2CAMINHOS E PROCEDIMENTOS TEORICO-METODOLOGICOS

Os estudos sobre a comunicacdo de massa fornecem-nos o suporte
necessario para apreendermos como a midia constroi um determinado
entendimento da realidade (HALL, 2003).

O mundo é constituido por narrativas. O homem narra ao contar uma
historia, ao tirar uma foto, ao escrever uma musica, ao conversar. As narrativas
estdo presentes o tempo todo e contribuem para a formacdo das nossas

identidades. “A narrativa pode ser sustentada pela linguagem articulada, oral

3FRESSA, L. G.; RUFINO, L. G. B.; DARIDO, S. C. Vantagens e desvantagens da
copa do mundo no Brasil: analise a partir do discurso do jornal Folha.com. Revista Mackenzie
de Educacgéo Fisica e Esporte (Online), v. 11, p. 107-124, 2012.
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ou escrita, pela imagem, fixa ou movel, pelo gesto ou pela mistura ordenada de
todas estas substancias” (BARTHES, 2009, p. 19).

De acordo com Motta (2013), narrar € uma experiéncia enraizada na
existéncia humana. Elas sdo mais que representacdes, sdo estruturas que déo
sentido e significacdo a vida humana. Sao relatos de acontecimentos. Elas
recriam o passado, vivem o presente e o futuro. Para o autor, narrar € explorar
na imaginacdo possiveis desenvolvimentos. E a metafora ou releitura da
realidade:

Quando narramos algo, estamos nos produzindo e nos constituindo,
construindo nossa moral, nossas leis, nossos costumes, NOSSOS
valores morais e politicos, nossas crencas e religides, n0ssos mitos
pessoais e coletivos, nossas instituices. Estamos dando sentido a
vida. Aquilo que incluimos ou excluimos de nossas narragcdes
depende da imagem moral que queremos construir e repassar.
Através das narrativas recobrimos nossas vidas de significag&o. Elas
reiteram e confirmam o candnico, nomeiam e explicam o desviante,
legitimam e estabilizam o mundo. Na narrativa, imitamos a vida; na
vida, imitamos as narrativas (MOTTA, 2013, p. 18-19).

Os jornalistas exploram bem o discurso narrativo para causar efeito de
sentido seja ele real ou emotivo. Entretanto, quando vamos analisar uma
narrativa midiatica é preciso preocupar-se com 0 processo como um todo e ndo
apenas com o produto, como faz a narratologia literaria. Fazer uma analise
jornalistica € o mesmo que perguntar como a histéria do presente esta sendo
construida. E recuperar o anterior e reuni-lo ao posterior para tecer os fios. E
recuperar as expansodes para tras e para frente da historia.

Propbe-se entdo que a narrativa jornalistca € um relato do
acontecimento ou noticia. E sabendo que a “noticia € uma porta de entrada
para a cultura” (LADEIRA MOTA, 2012), ndo se pode atribuir as narrativas
jornalisticas apenas sua relacdo com a realidade pura, verdadeira e objetiva.
Pelo contrario, sabemos que ela esta impregnada de subjetividade mesmo
quando tem o proposito principal de relatar os acontecimentos. E por isso que
Ladeira Mota prefere a expressao “construgdes de significados da realidade”
para caracterizar uma narrativa jornalistica. E essa caracteristica € fundamental
para entender a importancia do estudo das narrativas, jA que o trabalho da
narratologia é ir além do que esté no texto. Ultrapassar os limites da producéo,
entrar no contexto da cultura, do processo histérico que esta inserido, séo

caminhos que a narratologia propde percorrer.
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O fato € que as noticias estdo imersas em metanarrativas que ligam a
narrativa jornalistica a cultura, a processos historicos e sua contextualidade.
Assim, a analise interpretativa da narrativa sugere o melhor caminho para
execucdo desta tarefa, ja que com ela podemos desvendar a cultura, os
esteredtipos, as representacdes e os mitos de uma comunidade.

Considerado o mais antigo meio sistemético de difusdo da informacéo, o
jornal esteve presente, de diferentes maneiras, na propria construcdo da
sociedade ocidental atual, desde o projeto de Modernidade. Além da
divulgacdo de fatos da vida rotineira, alargando e incluindo a populacdo em
uma dinamica cultural e de pertencimento.

Com o constante aperfeicoamento tecnolégico, a midia impressa
experimentou muitas transformacdes nos seus modos de producdo e
veiculacéo, além da companhia de novos meios de comunica¢ao, notadamente
os eletronicos e digitais. Em vista disso, a despeito das muitas vezes em que
se decretou o fim do jornal impresso, 0 mesmo tem conseguido se reinventar,
estabelecendo novos parametros e retomando sua importancia social (DINES,
2009).

Conforme este autor, o jornal, pela sua periodicidade diéria, tem o poder
de juntar noticias atuais que trazem uma breve contextualizagdo para situar o
leitor sobre o assunto, facilitando a compreensao por parte do publico. Assim, o
leitor tem a liberdade de “governar” a sua leitura, podendo dar maior prioridade
a assuntos de seu interesse.

O jornal sempre teve o papel de formar opinido. Cada leitor, ao 1é-lo, tem
possibilidade de interpreta-lo diferente do outro, possibilitando-lhe filtrar a
informacdo de uma maneira que o permita compreendé-la melhor. Na
atualidade, a infinidade de informacdes circulantes em varios suportes implica
que, mais importante do que a quantidade, é o fato de que a opinido publica
selecione e discuta os temas considerados mais relevantes na agenda
socialmente compartilhada (KUCINSKI; LIMA, 2009).

Nesse sentido, alguns jornais de maior densidade e credibilidade
costumam ser considerados “formadores de opinido dos formadores de

opiniao”, entre os quais podemos incluir o jornal O Globo.
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A metodologia do presente estudo caracteriza-se como uma pesquisa
qualitativa documental de andlise interpretativa. Foi utilizado como fonte deste
estudo o jornal O Globo (Rio de Janeiro), em sua versao impressa.

Segundo a Associacdo Nacional de Jornais?, o Globo possui uma média
de circulacdo de 267.542 mil exemplares por dia e €, atualmente, o terceiro
jornal mais lido no Pais, constituindo-se, portanto, como um dos mais influentes
periédicos da imprensa brasileira.

O levantamento das nossas informacdes e dados de pesquisa decorreu
pela selecdo, arquivamento e analise de reportagens da midia impressa do
jornal o Globo, de circulacdo diaria e de abrangéncia nacionalno periodo de
29 de maio de 2014 a 28 de Julho de 2014, periodo este que se refere aos 15
dias que procederam a Copa do Mundo, incluindo o periodo da realizacdo dos
jogos e os 15 dias que o sucederam.

Optou-se por analisar as reportagens, matérias e colunas de opinido
relacionadas a cobertura da realizacdo da Copa do Mundo que néo estivessem
diretamente arroladas a cobertura esportiva.

Neste contexto, havia uma secdo do jornal o Globo que dedicava-se
exclusivamente a cobertura da Copa, textos estes que foram trabalhados na
nossa analise. Assim, os elementos analisados ndo serdo de apreciacdo
futebolistica, mas aqueles relacionados as dimensdes econdmicas, politicas,
geograficas, culturais, de sociabilidade, étnicos, organizacionais, turisticas
dentre outros que podem se tornar relevantes no percurso de analise.

Tendo como objeto de analise os discursos da imprensa acerca da Copa
do Mundo de 2014, a coleta de dados objetivou a selecdo de textos que
articulassem, explicita ou subjetivamente, a relacdo da apropriacdo de
elementos simbdlicos da cultura brasileira, as identidades brasileiras, presentes
nestes discursos.

De acordo com o Infoglobo® no periodo da investigacdo(Maio, Junho e
Julho de 2014), a média de circulacdo do jornal foi de 200.492, 202.715,

203.595 exemplares, respectivamente, de segunda a sabado e de 281.135,

4anj.org.br
5https://www.infoglobo.com.br/anuncie/circulacao.aspx - Acesso _em 29/04/2015 as
20:38h.
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281.153, 281.500 exemplares aos domingos, demonstrando o elevado grau de
alcance das edicoes.

Essa andlise, conduzindo as descricbes sistematicas, sejam elas
qualitativas ou quantitativas, auxilia na reinterpretacdo de mensagens,
atingindo uma compreenséao de significados em um nivel que vai além de uma
leitura comum (MORAES, 1999).

Asmatérias do jornal o Globo foram separadas e agrupadas,
inicialmente, de acordo com as categorias delineadas a partir de diversos
elementos de andlise das interpretacfes do Brasil, sua identidade e cultura:
organizacdo, planejamento, controle, qualidade, seguranca, seriedade,
desorganizacdo, indisciplina, falta de planejamento, falta de controle,
desordem, falta de qualidade, alegria, espontaneidade, calor (ou falta de),
malandragem, miscigenacéo, natureza, turismo, costumes e possiveis legados,
categorias estas produtos da teoria mobilizada nesta pesquisa.

No decorrer da investigacdo, optou-se por um agrupamento que
permitisse um quadro categorico mais conciso sem prejuizo da andlise. Assim,
trabalhamos com os polos da modernidade e tradicdo, os quais sob muitos
aspectos se recompdem nas dicotomias entre natureza e cultura, organizacao
e ndo organizacao e disciplina e ndo disciplina, sendo que este ultimo inclui,
também, as narrativas especificas das manifestacées que ocorreram durante o
periodo que precedeu e o periodo da realizacdo do Mundial.

A analise contemplada aferiu no total 268 textosselecionados, incluindo
neste quadro as matérias jornalisticas e os artigos de opinido dos colunistas do
referido jornal. Segundo Pinto (1999) para realizar a andlise foi importante levar
em conta detalhes de superficialidade do texto, as pistas sociais inseridas no
contexto e sua possivel repeticdo ao longo do discurso jornalistico.

Uma vez que trabalhamos com a hipétese de que o desenrolar das
atividades durante a Copa do Mundo poderia produzir efeitos sobre as
narrativas sobre o pais, criamos uma linha temporal que aperfeicoasse o
exame das informacdes. Assim, dividimos a analise nos periodos de antes da
Copa (29 de maio a 11 de junho), durante (12 de junho a 13 de julho) e depois
(14 de julho a 28 de julho) a fim de elucidar os pontos de analise com maior
clareza e verificar se houve deslocamento dos discursos jornalisticos entre os

polos de analise durante esse periodo investigado.
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2.1 O ANTES: VAI TER COPA?

A preparacgao para a realizagdo de um megaevento como a Copa do
Mundo exige do pais-sede elevados esfor¢cos de organizacdo. Neste contexto,
0 avanco da infraestrutura para o esporte e de servigcos publicos, como o de
transportes e comunicacdes, por exemplo, tornou-se uma questao central,
gerando um numero significativo de matérias e comentarios sobre a (in)
capacidade de organizacdo nacional.

De um modo geral, as noticias acerca do planejamento para a Copa, nos
permitem vislumbrar alguns pontos em questdo. De um lado, citagOes
consideradas otimistas e afirmativas como aquelas que indicam as
possibilidades ou a realizacdo de obras e benfeitorias, com a modernizacao
dos aeroportos, os investimentos em mobilidade urbana nas cidades-sede. A
reforma e a constru¢do de novos hotéis, incluindo-se a ampliacdo da oferta de
quartos que estava prevista para superar a demanda. Tudo apontando, de
maneira implicita ou explicita, no sentido da modernizacao.

Em contrapartida, também foram enfatizadas as falhas de seguranca e
conforto dos aeroportos, classificando-os como aeroportos "made in Brasil” -
expressdo esta que evidencia uma nocdo essencialista do que
podemosfazerde modo depreciativo — e 0s atrasos visiveis das obras nas
cidades-sede.

Foram veiculadas noticias que versavam sobre as dificuldades para as
obras dos estadios, as polémicas em torno dos orgcamentos para construi-los,
os problemas e percalcos da mobilidade urbana, as duvidas dos estrangeiros
se o Brasil era um pais seguro, além da infraestrutura dos hospitais no entorno
dos estadios, superlotados, com obras inacabadas e a escassez de materiais e
profissionais da saude.

No momento pré-copa, entre a esperan¢ga em um futuro mais moderno e
civilizado e a infraestrutura e servicos ‘made in Brasil’, torna-se bastante
destacada a caracteristica de “deixar tudo para a ultima hora”, enfatizando uma
dificuldade com a disciplina e o planejamento e o carater negativo do improviso
e do jeitinho. Esta narrativa é ilustrada pela quantidade de noticias encontradas

versando sobre “atrasos” e “indefinicdes” e enfatizando o papel do governo
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brasileiro na desorganizacdo sobre o andamento das obras para a Copa do
Mundo de 2014.

Sobre as obras de mobilidade urbana foi afirmado que havia
deficiéncias, como o Veiculo Leve sobre Trilhos (VLT) que em algumas
cidades-sede ndo saiu do papel ou néo foi finalizado configurando um atraso
consideravel nas obras, além dos altos custos que foram questionados.

Moradores, como em Manaus que festejaram a escolha para receber os
jogos do Mundial, se queixaram do abandono das obras, afirmando que os
beneficios para a cidade e a populacdo nao teriam sido concretizados,
frustrando-os, como o BRT e o monotrilho. No entanto, em Belo Horizonte, o
BRT/Move foi considerado a principal conquista da capital mineira como legado
(Manaus, cidade-sede. Na torcida por um legado. O Globo. 02 de Junho de
2014, Pag.10).

Foram citadas também as obras dos estadios, como a do Beira- Rio e a
revitalizacdo do seu entorno que seriam o0s principais legados deixados para a
cidade de Porto Alegre, apesar de obras importantes terem ficado pelo
caminho. Em contrapartida, os atrasos nas obras na Arena da baixada em
Curitiba quase impediram a capital paranaense de receber quatro jogos do
Mundial (Curitiba, cidade-sede. Pressao para néo receber cartao vermelho. O
Globo. 06 de Junho de 2014. Pag.14).

J4 sobre Recife afirma-se:*O maior legado da Copa esta em
Pernambuco, além da constru¢cdo da Arena Pernambuco, um estadio de
padrao internacional, esses recursos foram empregados em obras para garantir
a mobilidade urbana. Sem a Copa, dificilmente essas obras teriam novas linhas
de financiamento para a sua execucao” (Recife, cidade-sede. O Globo.
09/06/2015. Pag.10).

O Estadio do Maracanda, palco da final, recebeu 1,2bilhdo em
investimentos para ganhar o ‘padrao FIFA’, mas “ainda antes da Copa estava
longe da tdo anunciada transformacdo em complexo de entretenimento, com
bares, lojas e estacionamento”. Havia a preocupacdo dos moradores com 0s
possiveis transtornos em dias de jogos. Porém, “os residentes comemoraram a
revitalizagdo da area no entorno do estadio que ganhou um “upgrade”, um
legado que muitos ja aproveitam” (Rio, cidade-sede, O Globo, 08 de junho de
2014, pag.14).
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Como seria esperado, ndo sdo apenas nas matérias jornalisticas que se
observa a preocupacdo com o ritmo e a qualidade da preparacdo. E, se nas
matérias por vezes se qualifica negativamente a obra ou servico como
tipicamente nosso (“made in Brazil”), outra nogéo recorrente da nacionalidade,

0 improviso, torna-se visivel.

A copa econdmica se ganha em varios campos, e estamos perdendo.
Ela deveria aumentar o ritmo de crescimento e elevar o animo.
Ocorre o oposto. N&do estamos eliminados ainda, mas ha pouca
chance de se aproveitar o momento para retocar a imagem de
pais de improviso. A bola comecara a rolar esta semana e
estaremos diante dos olhos do mundo. Ainda h&a esperanca. Ficar no
foco do planeta ndo serve apenas para aparecer bonito na foto. A
hora é de atrair capitais e turistas para além do tempo dos jogos. Os
aeroportos nao estdo terminados, ainda batem o martelo no estadio
da estreia, a rede de comunicagéo celular no pais parece perto do
colapso, os provedores de wifi ndo estregaram o que prometeram e a
mobilidade urbana travou. Imagina a ampliagdo da mensagem
adversa sobre o pais que pode ser enviada pelos formadores de
opinido? (LEITAO, MIRIAN®. Os campos da Copa.O Globo. p.38, 08
jun. 2014). Grifo nosso

Esperava-se que a Copa servisse como uma ‘“vitrine para o
mundo”.Aquestdo da imagem do Brasil articulada a realizacdo da Copa do
Mundo é tdo proeminente que o Ministério do Esporte lancou o Plano de
Promocdo do Pais — A Copa do Mundo Fifa 2014 como plataforma de
promoc&o do pais’em que se institui uma mensagem Unica do governo para
esse grande evento de midia nacional e internacional que serd a Copa. Os
atributos que se quer agregar a imagem do pais estdo, portanto, fixados em
duas frases: uma para o pais, “vamos celebrar nossas conquistas e demonstrar
nossas capacidades”; outra para o exterior, “o Brasil esta pronto para encantar
o mundo”. O futebol e todo o marketing que vém junto com a Copa do Mundo
representam uma oportunidade para o governo investir em um projeto de
valorizacdo da imagem do pais que potencialmente contrastaria com as
incertezas em relacdo aos feitos e a capacidade de fazer nacionais, que sao a

tbnica nos discursos sobre o pais no momento.

6Miriam Azevedo de Almeida Leitdoé uma jornalista e apresentadora de
televisdo brasileira. Atualmente ela apresenta o GloboNews Mirian Leitdo e faz comentarios
no Bom Dia Brasil e na coluna Panorama Econdmico de O Globo .

7 Disponivel em http://www.copa2014.gov.br/sites/default/files/publicas/sobre-a-
copa/plano_promocao_brasil.pdf. Acesso em: 11/10/2014.
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Todavia, neste contexto, a luta pela producdo de uma determinada
imagem do Brasil € visivel, uma vez que de vitrine para vender o pais, a Copa
também se transformou em plataforma para reverberar lutas politicas e sociais.
A colunista Helena Celestino verbaliza esta luta dramatizada no titulo da coluna
(Brasil, vitrine ou vidraca?) e ao mesmo tempo o proprio papel da midia na

construcdo de uma determinada realidade.

E isto que estamos vendo agora no Brasil: cada vez mais lutas vao se
colando na Copa em busca de visibilidade internacional (...). Em
nome do legado urbano, cometeram-se ilegalidades e protestos
explodiram(...). Enquanto isso, a imagem do Brasil foi pautada pela
exposicdo cotidiana de nossas mazelas nos jornais do mundo.
Ontem, por exemplo, a denuncia era a violéncia policial contra as
prostitutas em Niteréi, onde cem delas teriam sido presas e muitas
estupradas pelos policiais(...). E tudo verdade. S6 que durante as
Olimpiadas de 2012, uma multiddo de “comunicadores” estava a
postos para passar pautas sobre as gracas e 0s prazeres da vida em
Londres. Muito poucos foram procurar os bairros pobres para contar
os conflitos com imigrantes, mas relembraram as origens de James
Bond na velha Londres e descobriram a nova gastronomia inglesa. Ja
aqui a gente faz discurso contra jornalista(CELESTINO, HELENA®
Brasil, Vitrine ou Vidra¢a? O Globo.p.34, 04 jun. 2014).

No que tange a expectativa em receber o Mundial, apesar dos percalcos
e comentarios desvantajosos a realizacdo do mesmo, a preocupacao com 0
desperdicio do dinheiro publico e a possivel transformacdo das obras, apés a
realizagdo do Mundial em verdadeiros “elefantes brancos™,a cobertura
jornalistica também comeca a narrar a preparacéo para a Copa com um prisma
positivo. Em Manaus “A cidade comeca a se enfeitar e mostrar um clima de
receptividade. A expectativa € atrair mais estrangeiros apés o Mundial,
explorando o potencial turistico da Amazénia.” (Manaus, cidade-sede. Na
torcida por um legado. O Globo. 02/06/2014. P4g.10). “Em Salvador, apesar
dos atrasos das obras, a populacdo mostrou-seanimada para o evento. A arena
da Fonte Nova foi a primeira arena do pais a obter o nivel prata de certificagdo
internacional LEED-selo que identifica o empreendimento como sustentavel”.

Como informa o jornal, na pesquisa que sondou o nivel de desinteresse da

8Helena Celestino, jornalista, autora da coluna “volta ao mundo” do jornal O Globo
9 Nome dado a constru¢cdes enormes que servem apenas para um evento e depois
ficam inutilizadas
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populacao brasileira em relacdo ao Mundial, Salvador (junto com Fortaleza) foi
a cidade que se mostrou mais interessada nos jogos (Salvador, cidade-sede. O
Globo. 04 de junho de 2014. Pag.09)

As vésperas da abertura da Copa, o ‘pais do futebol’ tem sentimentos
contraditorios em relacdo ao torneio. Ao mesmo tempo em que torcem pelo
sucesso dos jogos, os moradores das 12 cidades-sede acham que a
competicdo trard mais prejuizos do que vantagens ao pais. O pessimismo é
causado por varios fatores: os brasileiros citam como pontos negativos a falta
de verba para a saude e educacao, o baixo investimento em seguranca publica
e desvio de dinheiro publico na realizagdo do Mundial. Em relacdo a
preparacdo da infraestrutura, uma das piores avaliagdes ficou para o setor do
transporte publico. Em todas as cidades-sede, a maior parte da populacéo
considera que a Copa sera importante para valorizar 0 pais no cenario
internacional, mas segundo o lbope, a pesquisa mostra que prevalece o
“‘complexo de cachorro vira-latas”. Nem todos acham que o brasileiro esta
preparado para receber os turistas (Bola dividida. O Globo. 11/06/2014.
Pag.10).

Por outro lado, para a maioria dos entrevistados, de forma contraditéria,
“a Copa contribuira para o brasileiro ter mais orgulho préprio, o orgulho de ser
brasileiro”. De certo modo, tais resultados vao ao encontro das posi¢cées
tedricas de Roberto DaMatta, vistas anteriormente neste estudo e que ele

mesmo reafirma em coluna em O Globo.

A partir de 1950, o futebol consolidou o Brasil como dono de uma
invejavel cronologia futebolistica. Foi o futebol que- ao lado da
Bahia de Jorge Amado, do cinema de Glauber Rocha e Caca
Diegues e da bossa nova de Tom Jobim- nos tirou da vala com
um de um povo sem mapa, para nos reordenar num lugar
superior no tal "concerto das nac8es". Para nds, pentacampedes,
a taca da vitdria que hoje é um pesado troféu, um tanto cafona na
sua ostentacdo aurifica, seria a prova de que 0 nosso sangue
mestico é nobre, e ndo o testemunho de fatal inferioridade.
Ganhar a Copa no Brasil, em pleno territério nacional, portanto,
resgataria a tal prosperidade e a santa paz prometida pelo velho
populismo esquerdista que, cada vez mais corrupto e dissimulado,
tem desonrado muita coisa. Menos-assim espero- o futebol
(DAMATTA, ROBERTO". As Copas do Brasil e as Copas no Brasil.
O Globo. p.23,11 jun. 2014.). Grifo nosso

10Roberto Augusto DaMatta é um antropdlogo, conferencista, consultor, colunista de
jornal e produtor brasileiro de TV.
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O evento em si motiva uma grande cobertura jornalistica que tem
necessariamente como cendrio diversos lugares do pais, sendo assim, a Copa
foi considerada como “alavanca para o turismo no Brasil”, “podendo alcangar
um novo patamar na rota turistica internacional”, estando o Brasil “na vitrine do
mundo” e “se a Copa do Mundo € uma lente de aumento tanto para as
qualidades como para os problemas do pais-sede, 0s correspondentes
internacionais sdo os que podem projetar esta ampliagdo pro mundo.”
(Correspondentes redescobrem o pais. O Globo. 01/06/2014. Pag.14).

As narrativas desta redescoberta do Brasil podem ser consideradas
como o ponto de inflexdo da visdo pessimista para a visdo otimista do Brasil e
suas qualidades. De fato a andlise da cobertura jornalistica demonstra um uso
ambivalente das imagens e narrativas: “A poucos dias do inicio das partidas,
muitos correspondentes ja derrubaram estereétipos que limitam a imagem do
Brasil a um pais de favelas, belezas tropicais e carnaval. O Brasil é mais
complexo do que o pais do futebol, do samba e das belezas naturais.”
(Correspondentes redescobrem o pais. O Globo. 01/06/2014. Pag.14).

Por outro lado, a favela (pacificada), antes um dosestere6tipos que
limitam a imagem do Brasil, torna-se um exotismo atraente. Amplamente
citadas, as comunidades pacificadas do Rio de Janeiro (Pavao-Pavadzinho,
Cantagalo e Vidigal) se tornaram alvo de turistas. “O cotidiano das favelas, sua
peculiar topografia e, em alguns casos, a vista deslumbrante sdo alguns dos
trunfos.” ("Bedandbreakfast” nas comunidades. Para 'gringo’ ver e ficar. O
Globo. 04/06/2014. Pag.08).

Ainda no Rio de Janeiro, “Os turistas ja estdo maravilhados com a vida
noturna da cidade. Vida noturna, Maracana, Lapa, gastronomia, igrejas, sao
locais que deixaram turistas encantados”. O que rendeu comentarios do tipo:
"me deslumbrei com a beleza do cenario"; "achei que ndo fosse me sentir
segura por causa das noticias de crimes e protestos, mas me sinto bem,estou
gostando muito" (Na Lapa, turistas aprendem que a noite € uma crianga. O
Globo. 11/06/2014. Pag.14).

Em contrapartida a estas narrativas idilicas de encontros entre turistas e
os (bons) nativos, aexpectativa de periodos violentos preocupava como uma

ameaga a “boa imagem do pais”’.Dados sobre a violéncia foram langados,
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como o Mapa da Violéncia de 2014 que afirmava das 12 capitais brasileiras
que sediaram 0s jogos, sete tiveram aumento no nimero de assassinatos na
altima década. (Violéncia preocupa em todas as cidades-sede: Foco do
reforcopolicial estara nas areas centrais e turisticas. O Globo. 01 de Junho de
2014. Pag.15).Para tal situacéo, foi feita seguranca maxima nas ruas, “Militares
assumem policiamento de estradas, aeroportos, hotéis e centros de
treinamento” (Seguranca méxima nas ruas. O Globo. 09 de Junho de 2014.
Pag.06).

A greve dos metroviarios em S&o Paulo, palco da abertura da Copa
também foi bastante noticiada: “na cidade da abertura, greve no metr6 paralisa
SP. Quatro milhdes depassageiros ficam sem transporte e até dirigentes da
FIFA penam no engarrafamento. Ministro da Justica apela para o patriotismo,
afirmando que podera ajudar a reduzir os protestos dos metroviarios de SP e
de outras categorias em campanha de reajustes”. "Vao entender que é
necessario projetar uma boa imagem do pais" (Na cidade da abertura. Greve
no metrd paralisa. O Globo, 06 de Junho de 2014. P4g.13).

Desde a Copa das Confederacdes de 2013, presenciamos no cenario
brasileiro, inUmeras manifestacdes populares, algumas das quais entre as
maiores da historia do pais. Nas Manifestac6es de Junho de 2013, havia como
reivindicacdo um fator central e inicial: 0 aumento das passagens de dnibus.

Porém, logo em seguida, surgiram muitas outras pautas reivindicatérias
— como sabemos, algumas delas em completa oposicdo aos gastos e a
realizacdo da Copa do Mundo no Brasil. Neste contexto, as fracbes mais
radicais dos movimentos adotaram o lema “nao vai ter Copa”, enquanto outros
pediam, de maneira irbnica, escolas e hospitais no “padrao FIFA” 1.

ApOs os eventos de 2013, havia uma tensdo em torno da possibilidade
do caos que poderia se instaurar nas cidades-sede durante a realizacdo dos
jogos do Mundial de 2014. Havia medo, apreensdo acerca da possibilidade de
atos violentos, a crenca de que nada poderia dar certo, além da revolta em
torno dos gastos excessivos nas obras do Mundial e as polémicas de

corrupcéo da entidade organizadora do evento, a FIFA e o governo brasileiro.

11 Uma referéncia critica e irbnica as exigéncias da Fifa quanto as caracteristicas dos
estadios para a Copa do Mundo, as quais obrigaram ao dispéndio de elevadas quantidades de
dinheiro na construcao e reforma dos estadios.
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O discurso ensejado pela midia tinha como base a seguranca, “nos
poucos dias que restam para o inicio da Copa do Mundo, o Rio tem assistido
ao fendmeno da multiplicagdo das manifestagbes”, a forca e o poder, como se
pode ler nestes exemplos: “se for necessario, lancaremos mao do uso
progressivo da forga”, “forcas armadas terdo quatro mil homens em Séo Paulo”,
“vamos reforcar o efetivo de Policia Federal nos dois aeroportos, o
policiamento extra vai contar também com homens das policias Militar e Civil”,
“Marinha deve poér bateria de misseis antiaéreos no alto de prédio na Tijuca”
(Vias nem tdo publicas. O Globo. 31/05/2014. Péag.12).Foram veiculados
diversos trechos e pesquisas que demonstraram a opinido dos brasileiros e a
posicéo sobre os protestos.

“A maioria dos cariocas nao vai a protesto e quer ver a Copa”. “Pesquisa
aponta que até quem é contra o Mundial planeja assistir aos jogos. Torcida
ainda silenciosa”. Apesar da decoracdo timida das ruas, maior parte dos
cariocas é a favor do Mundial; 84% dos cariocas entrevistados afirmam que
vao assistir aos jogos. E grande também a proporcdo daqueles que n&o
pretendem participar de manifestacfes: 88,2%. Para 67%, a populacdo deve
"torcer para a selecao”, "receber bem os turistas”, ou "fazer do mundial uma
festa; “As pessoas estdo com vergonha de decorar as ruas por conta das
reacoes” (O Globo, 01/06/2014).

Apesar do foco evidente no Rio de Janeiro, sede do jornal, O Globo
também relata as mobilizagbes e protestos em Salvador (04 de junho 2014),
Curitiba (06 de junho de 2014),Belo Horizonte (07 de junho de 2014). Em todas
elas, narra-se a baixa adeséo aos protestos.

Neste ponto, as colunas de opinido revelam posicfes divergentes quanto
a relacdo do futebol brasileiro (e da selecao nacional) como elementos da
cultura popular para a positividade da identidade nacional tendo como pano de
fundo as manifestacBes populares de 2013 e o0 medo de novas manifestacdes
durante a Copa. Alguns colunistas como o0 cineasta Caca Diegues

compartilham as posi¢fes de Roberto DaMatta, como é possivel ler abaixo.

O que era pra ser uma agradavel e divertida expectativa de festa
acabou se tornando pretexto para conflitos que ja levaram as ruas
multiddes cheias de ira civica e contagiante mau humor(...) E um
disparate construir estddios no meio da Floresta Amazdnica, em
cidades cuja final de campeonato local raramente passa de cinco mil
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espectadores, "arenas" que nunca mais servirdo para nada. Nao se
pode "baixar o cacete nos vandalos", como aconselhou Ronaldo
Fendmeno; mas alguém precisa explicar a nossos manifestantes
selvagens que os grandes proprietarios do capitalismo brasileiro nédo
andam de 6nibus, ndo precisam de caixas eletrénicos, ndo usam
telefone publico. Para mim, vai ter Copa, sim. Ela é o orgasmo que
temos hoje a disposicdo em nossa casa, 0 momento em que nos
sentimos outra vez uma nacdo depois de desapontamentos
recentes, depois de tanta conversa fiada sobre nosso futuro.
Além de pagar pela festa da Fifa, ainda tivemos que aceitar sem piar
0 neocolonialismo cultural da turma de Blatter e Valcke, que diz o que
devemos fazer com nossos costumes. Foi desse modo que acabaram
com o Maracand, permanente festa popular, cultura profunda de
VOzes e corpos que criavam unidos um raro sentido de pertencimento
(DIEGUES, CACA.™0O prazer da Copa. O Globo. p. 18, 31 mai.
2014).Grifo nosso

Outros, como o escritor Arnaldo Bloch, tem posicao diversa,

Quem gosta da Copa, quem quer torcer, quem quer pintar a rua,
vestir verde-amarelo, € um péaria, um traidor da classe média
sacrificada, carece ser patrulhado, ou até agredido. Nesse campo de
batalha fragmentado, vive-se um suspense jamais visto, a ponto de
se ter davidas sobre se a Copa acontecera ou ndo. E util observar
gue a FIFA tem razdo ao dizer que a "culpa das manifestacdes" é do
governo. Nao ha uma Copa paralela, s6 ha a Copa da FIFA, se quiser
a Copa das Copas vai ter que lamber as botas do Blatter. O discurso
de que a selecdo é "patriménio" do Brasil, salvaguarda da
afirmagdo da identidade e da civilidade e da cordialidade, isso
ninguém engole mais.O Brasil se transforma(BLOCH, ARNALDO."
A Fifa das Fifas. O Globo. p.19, 31 mai. 2014). Grifo nosso

Neste contexto, o esteredtipo do futebol como 6pio do povo pode ser
visto de uma maneira romantica, como por Rosiska Darci de Oliveira (Festa. O
Globo.p. 20, 21 jun. 2014)

Passada a Copa, € provavel que encontremos intactos o desencanto
e 0 mau humor, raz8o a mais para valorizar esse tempo de alegria.
Seremos campedes? Nao sabemos. Tomara. O melhor do futebol é a
alegria de torcer. Essa Copa vem sendo uma festa vivida nos
estadios, nas ruas e em cada casa onde se rellnem 0s amigos para
misturar ansiedades. A cidade grita, nunca tinha visto uma cidade
inteira, um pais inteiro. Em tempos de justificado desencanto e
legitimo mau humor, precisamos muito dessa alegria que se estende
noite adentro nas celebracdes e na confraternizacdo das torcidas.
Pelé ou Neymar, esse menino serve de espelho as esperancas de um
povo inteiro a quem o futebol oferece uma oportunidade-rara, quase

12Carlos Diegues, mais conhecido como Caca Diegues, é um
premiado cineasta brasileiro. Foi um dos fundadores do Cinema Novo.
13 Arnaldo Bloch, escritor e colunista do jornal o Globo.
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Unica- de se sentir o melhor do mundo(OLIVEIRA, ROSISKA
DARCY". Festa. O Globo.p. 20, 21 jun. 2014).

Ou como algo negativo e atrasado e que necessita ser superado, como
foi abordado pela escritora Martha Medeiros, na matéria editada sobre a
cidade-sede Porto Alegre no dia 03 de junho de 2014. Segundo esta escritoraa
Copa proporcionou ao menos uma mudanga histérica no pais, gerou
indignacdo em quem considera os gastos com estddios e com obras de
mobilidade desnecessarias; “foi bom sair do oba-oba de que basta sermos
bons de bola, cragues na musica e termos samba no pé que tudo sera

resolvido”.

7z

Uma terceira posicdo, certamente diferente, € aquela apresenta pelo
cientista social Martin Curi. Em coluna publicada em O Globo, o autor chama a
atencdo para a transformacédo dos estadios em arenas como uma espécie de
violéncia simbdlica contra o modo de ser dos torcedores brasileiros. Nesse
processo o0 autor estabelece uma diferenca identitaria ‘para fora’ a partir do
estabelecimento de uma unidade ‘para dentro’, o “torcedor brasileiro” que bebe

cachaca, se confraterniza, danca e canta.

[...]Claro que vai ter Copa. As manifestagBes serdo menores, muito
do contetdo se esvaziou com a violéncia. Os brasileiros reclamam da
organizacdo, mas em relacdo ao evento esportivo a grande euforia ja
esta aqui, todo mundo que eu conheco pediu ingressos, todo mundo
qguer ver o0s jogos e se o Brasil ganhar vai ter festa. "Os estadios
estdo perdendo a sua alma?": Com certeza. Os estadios sdo como
um lar para as pessoas, um lugar que vocé conhece, onde encontra
seus amigos. Estive no Machaddo, em Natal, no classico entre
América e ABC, poucos dias antes de ser derrubado para virar Arena
das Dunas. As pessoas bebiam cachacga, tinham um bar cheio de
flamulas do mundo todo. Isso acabou. A comida agora é feita por uma
empresa, sem sabor, dentro de um plastico, estéril. "Torcedores sdo
iguais em qualquer pais?": H4 grandes diferengas. A expressdo dos
torcedores brasileiros nos estadios € muito mais dangca e mdusica.
Acho surpreendente que exista uma tendéncia no Brasil, quase uma
guerra, de acabar com as formas tradicionais de torcer nos novos
estadios. Essa é uma coisa que a Alemanha fez em sentido contrario.
Preservam-se as gerais e as torcidas organizadas, o que levou a um
campeonato com a maior média de publico do mundo (CURI,

14Rosiska Darcy de Oliveiraé uma jornalista e escritora brasileira, membro
da Academia Brasileira de Letras, desde de 2013. Bacharel em direito pela Pontificia
Universidade Catolica do Rio de Janeiro. Obteve o doutorado na Universidade de Genebra. E
professora da PUC-RIO.
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MARTIN'> A grande euforia ja esta aqui". O Globo. p. 02,09 jun.
2014).

Como todo grande evento dentro de um megaevento, as manifestacdes
tomaram conta dos noticiarios e do cotidiano dos jornalistas, inclusive dos

estrangeiros.

As manifesta¢des ficaram muito claras como um momento em que 0
povo brasileiro gritou "ndo somos estldpidos!". "Eu (jornalista
francesa) vim para falar da cultura do Brasil, e o futebol faz parte
disso. Entdo, a Copa me interessa. Porém, como um momento em
gue brasileiros dizem o que querem, néo pelo futebol em si. O Brasil
é definitivamente um pais de contradicdes e elas precisam aparecer
para o mundo (O Globo, 01 de junho de 2014).

De fato, sé resta a grande imprensa reconhecer que “O Mundial
trouxe o despertar da nacdo de chuteiras para os problemas que ocorrem fora
dos gramados’(O Globo, 01 de junho de 2014).Apesar dos esforcos
governamentais o “momento pré-Copa ndo fez bem a imagem do pais” (Padrao
Brasil. O Globo. 29 de Maio de 2014. P4g.04).

As narrativas e interpretacdes sobreos eventospré-
Copademonstrama presenca de uma leitura a respeito de uma possivel
mudancga conceitual da identidade brasileira,mais complexa, multifacetada e,
portanto, menos redutivel a elementos tradicionais e totalizantes como seria 0

futebol em algumas de suas interpretacfes mais classicas.

[...] Vai ter Copa, e minha camisa do Brasil ja esta separada. O fato
de confrontarmos os investimentos no esporte chamado de paixao
nacional com a situagdo do ensino publico € um sinal positivo que
estamos amadurecendo e, aos poucos, colocando as prioridades em
seus devidos lugares.E hora mesmo de cobrar um padrdo alto de
gualidade na educacdo. Para todos(GOIS, ANTONIO™. Efeito
Maracana. O Globo.p.26, 09 jun. 2014).

Imagino o que acontecera se o Brasil perder a Copa. Sera que o povo
vai ficar ganindo e chorando, como os vira-latas de 19507 E se
ganhar, as ruas vao ficar lotadas de patrioteiros pitbulls latindo de
euforia, como em 1958, 1962, 1970? Ouso prever que ndo vai
acontecer nem uma nem outra. Desconfio que o Brasil jA néo
depende mais de futebol para ser feliz ou infeliz de 4 em 4 anos.
Ainda bem. O complexo de vira-lata acabou faz tempo e esta
mais do que na hora de acabar com o complexo de "melhor do
mundo". Bola pra frente. E, antes que eu me esqueca, a melhor frase

15 Martin Cristoph Curi Spérl, Antropdlogo e escritor alemao, professor visitante da
UERJ.

16 Antbnio Gois é colunista do GLOBO e comentarista do Canal Futura de educacao,
tema que cobre desde 1996.
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de Nelson Rodrigues é "toda unanimidade é burra" (TERCIO,
JASONY. Vira-lata, mas sem complexo. O Globo.p.19, 10 jun.
2014).Grifo nosso.

Ja se foi o tempo em que a vitoria ou derrota da selecdo era
vivenciada como derrota ou vitéria de projetos de nacéo
brasileira. Isto é positivo e pode ser entendido como o resultado da
consolidacdo da democracia e de uma maior organizacdo da
sociedade civil. Um espectro parece rondar o pais: o siléncio em
relacdo a Copa. Qual a razdo deste siléncio? Por que os brasileiros
ndo parecem motivados com o evento? Por que as ruas ndo estédo
enfeitadas como em outros Mundiais? No momento em que a maioria
silenciosa se perceber como maioria, 0 entusiasmo deve voltar.
Apesar de que ndo serd mais com o ufanismo de antigamente. Neste
sentido, o Brasil mudou, e para melhor. Os quase 30 anos de regime
democratico proporcionaram certo amadurecimento politico da
populacdo. A selecdo ainda pode ser vista como a patria de
chuteiras em periodos de Copa do Mundo, mas o sentido
simbdlico deste epiteto ndo tem mais forca que tinha no
passado. Os resultados da selecdo em Copas ndo mais transcendem
0 universo esportivo. Hoje, ficamos tristes quando perdemos e
celebramos quando vencemos, mas sabemos que o pais nao vai ficar
pior, ou melhor, por conta disso. Segundo, se refletirmos um pouco,
observaremos que o interesse brasileiro pela selegcdo vem declinando
nas Ultimas décadas. Por conta de uma série de fatores como a
globalizacédo, o declinio dos estados-na¢des no mundo, o éxodo
dos nossos melhores jogadores para a Europa e, com isso, a
desterritorializacdo do idolo, a péatria de chuteiras j4 ndo contém
mais 0 mesmo sentido que tinha na época em que o dramaturgo
e cronista esportivo Nelson Rodrigues dessa forma alcunhou
nossa selecdo. O torcedor de hoje torce mais para seu time de
coracdo do que pela selecdo. Algo ocorreu durante a Copa das
confederacbes que estqd afetando este momento. As diversas
manifestacbes que tomaram as ruas do pais demonstraram a
insatisfacdo da populacdo com a politica do pais e resultaram de
imediato, na prisdo de um deputado, na transformacado da corrupgéo
em crime hediondo e na retirada de uma proposta de emenda
constitucional- a PEC 37. Além disso, elas geraram também alguns
guestionamentos sobre a relacdo do brasileiro com a selecdo e a
politica. Um deles dava a entender que quem gosta de futebol e torce
pela selecdo seria um alienado politico, um sujeito contra as
manifestagbes. Uma coisa ndo exclui a outra (HELAL,
RONALDO"Uma nova patria de chuteiras. O Globo. p. 21, 12 jun.
2014).Grifo nosso.

17 Jason Tércio é autor de varios livros, entre eles A Patria que o Pariu e Orfaos da
Tempestade (Objetiva). Como jornalista, trabalhou para BBC de Londres, Jornal do Brasil, O
Globo e Movimento. Organizou uma colecao de livros de cronicas de José Carlos de Oliveira, e
ja publicou contos em antologias, jornais e sites literarios. Também é tradutor e ganhou varios

18 Ronaldo George Helal, possui graduacdo em Comunicagdo Social pela Pontificia
Universidade Catolica do Rio de Janeiro (1980), graduacdo em Ciéncias Sociais pela
Universidade Federal do Rio de Janeiro (1979), mestrado em Sociologia - New York University
(1986) e doutorado em Sociologia - New York University (1994). E professor associado da
Universidade do Estado do Rio de Janeiro
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Neste momento da analise, € possivel delinear uma tendéncia entre
0s colunistas como comentaristas e intérpretes do momento, de um esforco em
mostrar um pais mais maduro entre emoc¢ao e razdo. Entre a permanéncia do
‘homem cordial” de S. B. Holanda e racionalidade caracteristica da
modernidade ocidental. O futebol, a selecdo e a Copa estariam perdendo sua
condicdo de englobar nacdo, povo e sociabilidades. Isto parece significar um
carater mais delimitado da “patria de chuteiras” como condicdo de afirmacéo de

nossa autoimagem enguanto povo, sociedade e cultura.

2.2 O DURANTE -DUALIDADES DA COPA: DAS DUVIDAS E ELOGIOS AO
SUCESSO E O VEXAME

Enquanto que para muitos colunistas, a complexidade da sociedade
brasileira fez com que a selecdo deixasse de ser um icone privilegiado de
identidade nacional, para outros, mais ligados a economia, numa Copa que
comecgou sob o medo de protestos e o constrangimento diante do atraso das
obras, o choque de autoestima que seria proporcionado pelo hexacampeonato
€ 0 ponto mais citado quando a discussao gira em torno dos efeitos do Mundial
sobre a economia.

Todavia, esta relacdo ndo é expressdo de posi¢cdes ingénuas. Todos
alertam que, passada a euforia apdés uma eventual conquista, 0s gols nao
ajudariam o pais a crescer. “Se o Brasil ganhasse, aumentaria a confianca até
para empresarios investirem”. Depois voltariamos a realidade, aos juros altos.
Se perdermos, o pessimismo retornard com forca maior (Se a selecao for bem,
a economia vai também. O Globo. 15 de Junho de 2014. Pag.25).

De qualquer modo, os padrfes de referéncia comparativa, por vezes sao
claros, evidenciando a presenca da relacdo tradicdo / modernidade nos
esquemas comparativos. Solicitado a comentar os efeitos da Copa para a
economia brasileira, um consultor da ONU entrevistado para O Globo afirmou
que a Copa é muito boa para o pais, mas é apenas uma festa. “N&o
transformara o Brasil numa Alemanha”. (Consultor da ONU diz que maior

ganho é a exposicédo. O Globo. 15 de Junho de 2014. Pag.25).
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Como vimos anteriormente neste estudo, as identidades se definem por
posicdo e escolhas. Neste contexto, a ideia de que a selecdo possa ser uma
metéfora do pais e a Copa do mundo uma metéafora do sistema internacional,
sao atraentes demais para ndo serem usadas por economistas com insuspeitos

dotes sociolégicos que foram convidados a escrever para O Globo.

O Mundial nos ensinou sobre globalizag&o, esse monstro de mil faces
e vilanias, que, contudo, se apresentou em uma encarnacao
encantadora. Sdo diversos os impactos econémicos da Copa, e 0s
mais importantes ndo tém propriamente a ver com o PIB ou com os
empregos e os feriados, mas pertencem ao campo do simbélico. E
incomensuravel o poder de representagcdo que possui o futebol,
um retrato tdo rico quanto amargo, como diz o mestre Roberto
da Matta, da maneira pela qual o pais sabe organizar o seu
talento e seus valores dentro e fora do campo. Sdo quatro, ao
menos, as licdes. Um jogo téo simples quanto apaixonante mobilizou
rigorosamente todo o planeta, equalizando grandes poténcias e
pequenos paises subdesenvolvidos, bem como seus torcedores.
Nenhum outro evento ou empreendimento, com excecao do comeércio
internacional, tem este alcance. Como ndo fazer parte desse
conjunto? Por que o Brasil é tdo fechado e infenso ao intercambio
comercial com outros paises? Como anfitrides, aprendemos que o
evento vai bem além do que se passa dentro de campo. S&o milhares
de peregrinos torcedores, paramentados com suas cores nacionais e
nos oferecendo uma licao inesquecivel de tolerancia e fé no género
humano: o contato com outras civiliza¢gdes n&o dilui a nacionalidade e
pode se tornar uma celebracdo da diferenca, especialmente quando
todos se misturam sob o signo do respeito as regras, como € proprio
desse jogo e das relacdes internacionais. Nosso orgamento publico
esta precisando de uma vasta reforma, a partir da qual receitas,
despesas e dividas fiquem subordinadas a normas claras de
sustentabilidade. Em resumo, o legado econémico da Copa podera
ser muito rico se tivermos o descortino de tirar o devido proveito dos
erros e dos acertos, sem as fanfarronices (FRANCO, GUSTAVO™. A
Copa e a economia. O Globo. p. 35, 06 jul. 2014).Grifo nosso.

Enfim, iniciada a Copa, a ideia de “festa nacional”’ torna-se chave para
identificar um dos eixos da cobertura da Copa do mundo, como se pode
observar titulo e textos de matérias. “Clima de festa invade da praia a
montanha’(O Globo. 12 de Junho de 2014. P4g.10). "Nem todas as ruas estdo
tomadas de verde e amarelo em SP, outras correm contra o tempo para se
enfeitar, mas ndo faz mal, porque a festa agora ja € bem mais colorida. Ao
contrario do que aconteceu em Copas passadas, as cores brasileiras ainda néao

dominaram S&o Paulo. S6 a um dia da estreia da selecdo, em partida na

19 Gustavo Franco é economista e ex-presidente do Banco Central do Brasil
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cidade, € que bandeiras sdo desfraldadas e pinturas comecam a ser feitas;
falta de entusiasmo da populacdo adiou a mobilizacdo verde-amarela”
(Cidades-sede em festa. Mistura de todas as cores. Nas capitais, verde-
amarelo se junta aos tons das bandeiras trazidas por estrangeiros. O Globo. 12
de Junho de 2014. P4g.08).

Como se poderia esperar, o carnaval é o referente importante nas
narrativas da festa da Copa. “Brasileiros e estrangeiros confraternizaram juntos
em varias cidades, como se fosse um carnaval fora de época. Muitos
estrangeiros adotaram o verde e amarelo” (Alegria verde-amarela. Comeca a
Festa. O Globo. 13 de Junho de 2014. Pag.08). “No coracéo verde e amarelo, a
alegria que deu de goleada. Torcedores de todo o pais usaram o verde e
amarelo para colorir ruas e pracas enquanto a bola rolava na estreia do Brasil.
De Manaus a Rio, passando por Sédo Paulo, o que néo faltava era animacao.
Da expectativa da festa, ha sete anos esperada, a tensdo dos primeiros
momentos; do entusiasmo em ver os jogadores em campo a decepcao do
primeiro gol do adversario, a partida do Itaquerdo foi um teste de nervos para
os brasileiros” (Torcida de emocdes a flor da pele. O Globo. 13 de Junho de
2014. Pag.09).

A midia estrangeira se esforgcou para entender abertura da Copa, que
teve alegria e raiva nas ruas do pais. O "Financial Times" resumiu dizendo que
a Copa comecava no Brasil entre a "alegria e a raiva". Citando a greve dos
aeroviarios, a invasdo por hackers de sites do governo e o conflito entre
policiais e manifestantes em SP, o jornal britAnico publicou: "apesar dos
incidentes, a excitacdo comecou a tomar conta do pais fanatico por futebol". O
francés "Le Figaro" noticiou que o principal conflto em SP ocorreu apés
manifestantes "tentarem bloquear uma avenida que ia em direcdo a Arena
Corinthians, onde € o jogo entre Brasil e Croacia". Sobre a abertura da Copa, o
"El Mundo" destacou que Dilma foi vaiada por "milhares de torcedores". The
Wall Street Journal afirmava que manifestacdes de SP acusavam a policia de
usar forca excessiva para conter um pequeno grupo. O britanico "The
Guardian" comemorou quando o espetaculo acabou, mas fez deboches
enquanto acontecia (Cobertura estrangeira, entre a paixdo e os protestos.O
Globo. 13 de Junho de 2014. Pag.15).
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Evidentemente o esforco de explicar o ‘momento’ do Brasil aos
estrangeiros é também um esforco de explica-lo aos brasileiros acionando
narrativas de identidade e pertencimento. Neste contexto, a cerimbnia de
abertura como um ‘dever-ser’ de celebragao da cultura nacional e o momento
do hino nacional, cantado até o final, apesar do corte de som nos estadios sédo
seriamente discutidos e teorizados.

‘A Copa é um ritual coletivo de expressdo da nacionalidade. Falar de
Copa € lidar com aspectos muito profundos da identidade nacional. E 0 nosso
quatro de julho (dia da independéncia dos EUA)”- explica Edison Gastaldo.

Para o jornalista Zuenir Venturaa“Abertura foi cafona e ‘chinfrim’,
considerando que o Brasil, com festas como o carnaval e Parintins, ja ensinou
ao mundo como realizar emocionantes espetaculos”’(Comendo o adversario. O

Globo. p.19, 14 jun. 2014).J4 para a educadora Rosiska Darci de Oliveira,

A centralidade do futebol na vida dos brasileiros é razdo de
sobra para vivermos este més em estado de euforia como se na
Copa do Mundo estivesse em jogo a nossa identidade. E também,
para detestarmos o que a Fifa produziu como espetaculo de abertura,
um pastiche cafona da cultura brasileira, atestando abissal ignoréncia
Ou menosprezo por parte de quem contratou. Um insulto ao pais dos
espetaculos grandiosos que pdem em cena, a cada més de fevereiro,
milhares de figurantes em coreografias e cenarios de tirar o félego,
outro legitimo orgulho nacional. O Brasil esta devendo ao mundo e
a si mesmo uma apresentacdo autoral de quem somos. A Copa
revela ambiguidade de nosso tempo. Um bilhdo e meio de pessoas
assistem as mesmas imagens confirmando o avango da globalizacéo.
Mas o conteddo das imagens a que todos assistem afirma os
pertencimentos nacionais, expressos com simbolos ancestrais,
bandeiras, emblemas, hinos entoados com lagrimas nos olhos. O
nosso é cantado a capela pelos jogadores e uma multidao verde
e amarelo desafiando o regulamento da Fifa, entidade sem
pertencimento que salpica no espetaculo, em poucas notas mal
tocadas, o que para cada povo é a evocacdo emocionada de sua
histéria.(OLIVEIRA, ROSISKA DARCY. Festa. O Globo.p. 20, 21
jun. 2014). Grifo nosso

Uma mudanca extraordinaria nas interpretacdes do Brasil refere-se ao
fato que o cantar emocionado do hino deslocou-se de um polo negativo

(tradicional e conservador) para um polo positivo (rebeldia e cidadania), como
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comenta a coluna de Jorge Maranh&o?’(Protesto & capela. O Globo. p. 17, 28
jun. 2014).

Na cobertura da Copa da Fifa no Brasil, muito tem sido comentado
sobre as vaias aos governantes. Assim como sobre a alegria da
torcida com a bola que rola. Mas acredito que tdo importante
guanto esses dois momentos seja comentar 0 canto a capela do
Hino Nacional Brasileiro, que persiste em transgredir o limite
imposto pela Fifa de execucdo apenas das aberturas musicais.
Porque esta significativa rebeldia € o que mais bem traduz o
estado de espirito da cidadania politica de hoje em dia, depois
das jornadas de manifestacdes do ano passado. O que tem feito
despertar do sono espléndido um povo que, ha mais de um século, a
tudo assiste bestializado. Bem-vindos sejam, pois, gestos de protesto
tdo espontaneos quanto eficazes como estas reincidentes execucdes
do hino a capela. Com o ganho civico de que séo rebeldias
contagiantes e elucidadoras da distincdo que a galera aprendeu
a fazer entre o verdadeiro patriotismo e a demagogia barata do
falso orgulho nacional negociado por governantes populistas
com delinquentes cartolas do futebol internacional. O fato é que
0s jogadores de selecdes de tempos atras mal balbuciavam frente as
camaras os versos de ordem invertida e gongéricos adjetivos da
norma culta. Hoje, ensinados e motivados pelo despertar da
cidadania politica nacional, numa verdadeira aula de civismo
explicito, nossos jogadores cantam em unissono com esta nova
galera de cidadaos, cada vez mais exigentes em participar do destino
das coisas publicas. Grifo nosso

Tal como visto anteriormente, a interpretacdo do Brasil como uma
sociedade mais complexa como chave interpretativa da equacdo ‘amor pelo

futebol’ e insatisfacdo popular torna-se frequente.

O finlandés chegou. Ele é jornalista, amigo de um dos meus filhos, e
veio cobrir a Copa para uma revista especializada em esporte. O que
eu direi a ele sobre o outono do nosso descontentamento? Tempo em
gue a presidente é vaiada no estadio e ndo pode nem pensar em
discursar. Em que reporteres estrangeiros séo atingidos por
estilhagos de batalhas na rua. O descontentamento permanece, mas
agora as manifestacfes sdo mais violentas. Para exercer nas ruas o
oficio de repérter sera melhor seguir as dicas que a Associagao
Brasileira de jornalismo Investigativo (Abraji) preparou para todos que
estdo cobrindo os protestos. Terei de explicar a aparente
contradicdo de que no Brasil - que se define como "pais do
futebol" e que h4 63 anos sonha com a chance e de abrigar nova
Copa para, afinal, vencé-la - haja manifestacbes contra a
realizagdo do torneio. Sera simples. O Brasil é hoje uma
sociedade mais complexa, mais ampla, mais democrética e mais
plural do que jamais foi em sua Republica sempre marcada por
periodos autoritarios. O movimento que eclodiu h4 um ano foi

20Jorge Maranhdo é diretor do Instituto de Cultura de Cidadania A Voz do Cidadao
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espontaneo, de massa, reuniu familias e ndo havia bandeiras
precisas. Era a onda do desconforto com a inflagédo, a corrupcéo, a
incompeténcia gerencial, a sufocante falha na mobilidade urbana
brasileira. De la pra c4, a violéncia da policia, a ocupacdo do espaco
publico por blackblocks, as reinvindicagdes coorporativas mudaram a
natureza dos protestos. (LEITAO, MIRIAM. O que dizer ao finlandés.
O Globo. p. 36, 15jun. 2014). Grifo nosso.

Mesmo quando € mantida a tese da ‘patria de chuteiras’, Miriam Leitao,
uma das colunistas que mais escreveu sobre a Copa, mesmo sendo
tradicionalmente dedicada aos temas econdmicos, tenta equacionar tradicao e
modernidade, explicando que o senso de pertencimento celebrado no ritual
emocional do canto do hino nacional a capela é racionalmente separado da
consciéncia critica. Seriamos enfim um povo irreverente e maduro a0 mesmo

tempo.

Futebol provoca paixdo, amor, raiva, desatino. Outros esportes tém
torcidas, mas o futebol ¢ avassalador. E nosso e ¢ mundial. O
socidlogo Mauricio Murad lembra que a Fifa tem 209 paises, mais do
gue a ONU, e a Copa esta sendo transmitida para 214 paises. O
psicanalista Joel Birman acha que o Brasil contribuiu colocando o
debate sobre os erros da Fifa na agenda mundial. Futebol sempre
provoca paixdo. Desta vez, h4 também a raiva e a insatisfacéo.
Socibélogo e psicanalista acham que a separacdo dos sentimentos
mostra maturidade. Torcedor ndo perdoa erros do governo e Fifa,
mas vive seu amor a camisa torce pela sele¢do. A Copa de 2014 esta
particularmente intensa. Tem tido jogos lindos, resultados
inesperados, manifestacbes de raiva nas ruas contra erros do
governo, dendncias, loucuras de torcedores, hino cantado a capela. O
futebol sempre provocou paixdo, mas o curioso € que nesta copa,
principalmente para os brasileiros, ha sentimentos opostos,
misturados, de igual intensidade. Quando canta o hino da sinal de
liberdade, alegria, irreveréncia. O futebol, com sua grandeza,
esta sendo instrumento de revelagdo, denlncia, oposicao. Joel
Birman acha que h& uma simbologia forte na decisdo dos
torcedores de continuarem cantando o hino apés a verséo
resumida que a Fifa impds. Os brasileiros inventaram isso e outras
torcidas imitaram. O futebol é uma representacdo na Nagdo, para
noés, é a patria de chuteiras, como disse Nelson Rodrigues. Por
isso, cantar o hino tem forte significado. Lamento apenas a
homogeneizagéo e o fim do futebol arte. Murad disse que o futebol é
mais representativo do pais do que o carnaval. Em muitas cidades do
interior sé se conhece o carnaval pela televisdo, mas ha sempre um
campinho e em torno dela a cidade se retne até para discutir outras
guestdes. Engana-se quem pensa que o futebol é apenas um jogo
nas quatro linhas. E uma grande representacdo de culturas. E viva o
futebol que ajudou a expor, desta vez, as mazelas do Brasil e fez a
Copa das Confederacgbes virar a Copa das manifestacbes. Tradi¢cao
e novidade se misturam nessa copa. O novo é a insatisfacdo. A
tradicdo € o amor ao futebol. E é assim, sobretudo, porque é um
esporte bonito e imprevisivel; coletivo e individual. E ha aquela parte
gque ndo se explica porque paixdo a gente vive, e sO, sem
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explicacdes(LEITAO, MIRIAM. A Copa das paixdes. O Globo. p. 36,
22 jun. 2014).Grifo nosso

Como veremos abaixo, com o decorrer da Copa o foco da cobertura
nao-esportiva concentra-se na observacao e na avaliagdo dos servi¢cos, no que
‘funciona’ e no que ‘ndo funciona’. Ainda no inicio da Copa falava-se dos
atrasos e da falta de organizagdo em alguns setores, como as filas nos
aeroportos, a internet 3G que congestionou em alguns momentos, os estadios
gue operavam sem internet Wi-Fi fazendo com que os torcedores e jornalistas
encontrassem problemas de conexdo e nao conseguissem transmitir
informagdes em tempo real.

Da euforia de 2007, quando a FIFA confirmou o Mundial no pais, aos
protestos de 2013 e as obras inacabadas de 2014. Mesmo com parte das
obras inacabadas, o custo da ‘Copa das Copas’ jA& € o maior da historia dos
Mundiais: R$ 25,5 bilhdes. Passada a euforia da escolha do Brasil como pais-
sede, era hora de trabalhar. E os problemas comecaram a aparecer. Em 2010,
com trés anos de atraso, o governo lancou a Matriz de Responsabilidade da
Copa- 12 estadios, 81 obras de infraestrutura e mobilidade urbana nas cidades-
sede que seriam o "grande legado" para o povo brasileiro. Mas as execucoes
passaram longe do gol. Do total previsto, 22 obras foram retiradas do
planejamento nos anos seguintes. Na construcdo dos estadios foram
contabilizadas 9 mortes de funcionarios.

No rol das promessas ndo cumpridas ha ainda o trem-bala que ligaria o
Rio a SP. Em Junho de 2013, o pais foi surpreendido com uma onda de
protestos que demonstrou mau humor generalizado- do qual o Mundial virou
alvo, marcado pelo mote "N&o vai ter Copa". Os dirigentes da Fifa, antes
animados, comecaram a criticar o Brasil e a temer a violéncia das
manifestacfes (E se passaram sete anos de atrasos e criticas. O Globo. 12 de
Junho de 2014. P4g.09).

Sobre as cidades-sede, as greves persistiram, como em Fortaleza:
“Motoristas e cobradores de 6nibus de Fortaleza decidiram ontem, em
assembleia do sindicato, iniciar uma greve na proxima segunda-feira, véspera
do jogo entre Brasil e México” (Fortaleza pode ficar sem 6nibus no jogo do
Brasil. O Globo. 12 de Junho de 2014. P&ag.13). Também em Fortaleza foi
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citado o sentimento de inseguranca que havia na regido em que ficariam
hospedados cerca de 2100 mexicanos com rotineiros 0s assaltos nas
imediacdes. "Os hdéspedes s6 saem daqui com o t&xi na porta, caso contrario, ir
até a esquina € uma roleta russa. Sao raros 0s que ndo sao assaltados. Para o
lado de ca mal tem policiamento. Espero que com a chegada destes mexicanos
isso mude". A questdo do transporte também é apontada como problemaética,
os téxis tém seu numero reduzido por conta da criminalidade. O Terminal de
passageiros do porto de Fortaleza € uma obra inacabada.Embora faca parte da
Matriz de Responsabilidade da Copa, ainda faltam 8% para ser concluidos
(Uma fortaleza mexicana. O Globo. 17 de Junho de 2014. Pag.10).

Em Sao Paulo, algumas obras que estavam previstas,iriam ficar prontas
s6 depois do torneio, outras foram excluidas. A expectativa do governo
municipal era receber 250 mil visitantes estrangeiros e um milhdo de turistas
brasileiros ao longo de 45 dias. “A ideia € consolidar o perfil da capital paulista
como destino turistico” (S&o Paulo, cidade-sede. Conquistas garantidas fora
das 4 linhas. O Globo. 12 de Junho de 2014. Pag.14). Foram ainda registrados
muitos engarrafamentos, além de dificuldades para deixar o ltaquerdo. Houve
aglomeracdes no trajeto até as estacdes de trem e metrd; na chegada, o
transporte funcionou bem(Torcida tem dificuldade para deixar o Itaquerdo. O
Globo. 13 de junho de 2014. Pag.17).

No Rio de Janeiro, gueixavam-se de grandes filas nos pontos turisticos
da cidade, além da falta de informacéo (também na saida do Maracana). “A
cidade é muito bonita, mas pensei que as coisas seriam mais organizadas” —
mexicano’(Vans para o Corcovado tém filas de até 2h. O Globo. 18 de Junho
de 2014. Pag.12).

Houve também polémicas com o estacionamento dos motor homes,
situacdo esta que gerou reclamacOesdos turistas acerca das cobrancas
ilegais."Se vocés nao tém a capacidade de receber pessoas, ndo facam entao
uma Copa. Precisaremos nos hospedar na fronteira agora?” - Chileno sem se
dar conta que na verdade havia dado propina. (Choque de ordem atrapalha
farra dos motorhomeno Leme. O Globo.19 de Junho de 2014. P4g.09)

A cidade de Curitiba recebeuelogios dos turistas pela infraestrutura,
enguanto Manaus mostrou grande despreparo.“No Sul do pais, os turistas nédo

tém do que reclamar da Copa. Preparada, Curitiba esta sendo elogiada pelos
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seus servicos”. De transporte de qualidade a hotéis e restaurantes, os
curitibanos fazem de tudo para que o turista se sinta em casa. Manaus por sua
vez apresentou sucessivos problemas, um despreparo quase geral em bares,
restaurantes e hotéis. (Servico: um jogo desequilibrado. O Globo. 22 de Junho
de 2014. P4g.19).

Também é possivel identificar a narrativa sobre as impressées e reacdes
dos estrangeiros como um recurso que confirma um determinado tipo de visao
de ‘quem somos nés’. Dai porque o grande interesse de O Globo em
documenta-lo antes e durante a Copa.

Em “Aeroportos. Ndo houve caos, mas servico tem que melhorar’(O
Globo. 28 de Junho de 2014. Pag.09) pode se ler que os turistas se queixaram
de obras inacabadas, caréncia de informacdo e até falta de comida. O
aeroporto de Brasilia enfrentou problemas hidraulicos. Em Salvador as obras
nao terminaram a tempo. Muitos turistas reclamavam da dificuldade de obter
informacdes em espanhol nos aeroportos. Em Cuiaba tinha tanta gente, que
faltou comida no aeroporto.

Por outro lado, o plano de mobilidade montado para atender aos
torcedores que foram assistir Argentina e BGsnia, primeiro jogo da Copa do
Mundo realizado no Maracana, passou no teste. (Rio passa no primeiro teste.
O Globo. 16 de Junho de 2014. Pag.06).

Como espécie de sintese provisoria, O Globo de 15 de Junho noticia: em
Brasilia: precos altos na capital do pais; Ja& no Norte, emManaus:
desinformacéo e hospitalidade; No sul do pais, Porto Alegre: placas em inglés,
e transporte ruim; Ja na capital baiana, Salvador: caos no transito, simpatia nas
ruas; Em Cuiaba: chegada dificil, sorriso facil.Em Curitiba: informacéo é coisa
rara; Na capital mineira - Belo Horizonte: delicias na mesa e transito lento; no
Rio de janeiro: bagagem rapida, elevador parado; Recife: caos urbano, festas
populares; Natal: greve para atrapalhar, em Fortaleza: falta traducdo, sobra
simpatia; Em Sao Paulo: internet falha, amabilidade néo.

Nos primeiros dias do Mundial, a hospitalidade dos brasileiros foi o que
os turistas mais elogiaram nas 12 Cidades-sede. Problemas como transito
caodtico, transporte publico deficiente, falta de infraestrutura nos aeroportos e de
informacgdes turisticas na lingua dos viajantes sdo os mais recorrentes (...).

“Mas seja onde for o artilheiro no coragao dos visitantes tem sido um sé:
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o brasileiro” (As cidades em jogo. Gol de brasileiro. O Globo. 15 de Junho de
2014. P4g.13)Grifo nosso. De fato, esta louvacdo a amabilidade e a simpatia e
o “calor” do brasileiro eram realgadas tanto nas matérias quanto pelos

colunistas como caracteristicas marcantes do carater e da identidade brasileira.

Bem antes da Copa, consultas a turistas sempre indicaram que a
hospitalidade do povo é o ponto forte do pais. Supera mencdes
as manifestacdes culturais e as belezas naturais. Suplanta até as
deficiéncias de infraestrutura e servi¢cos, sublinha a consultora
Jeanine Pires. Significa que valorizam, sobretudo, a convivéncia,
capital intangivel nato dos brasileiros.(OLIVEIRA, FLAVIA* Vocag&o
para receber. O Globo. p. 38, 06 jul. 2014).Grifo nosso.

Convivéncia harmoniosa entre diferentes culturas foi talvez o principal
legado da Copa do Mundo para a populagdo. Nesta Copa do Mundo
um fato chama a atencdo: a extraordinaria alegria nas ruas,
independentemente do resultado dos jogos. Enquanto as partidas
se realizam em espacos fechados e tém duracdo de 90 minutos, a
confraternizag&o nas ruas é publica e acontece durante as 24 horas
do dia. Esse espirito festivo que tomou conta das cidades-sedes da
Copa provocou algumas reacdes controversas na populacéo.
Enquanto alguns reagiram criticamente aos transtornos causados em
seu dia a dia, outros se deixaram envolver pelo espirito de
confraternizagdo das ruas, incorporando uma alegria que ha muito
ndo se via com tanta expressividade (JANOT,LUIZ FERNANDO? A
festa é narua. O Globo. p. 23, 05 jul. 2014).Grifo nosso.

Nessas duas Ultimas semanas, o Brasil viveu em sursis. A realidade
cotidiana desapareceu para dar lugar a fantasia. Mas essa aparente
“alienacdo” do real nos ensina muita coisa que pode ser importante
para depois que a festa acabar. Ela nos ensina, por exemplo, a
superioridade da alegria sobre a tristeza, mas também a
inevitabilidade da frustracdo e da dor. Aprendemos que a
solidariedade e a sensagdo de pertencimento sdo indispensaveis
para que uma coletividade sobreviva as desgracas. Além de
reforcarem as vitdrias. A Copa do Mundo traz muitos estrangeiros
ao Brasil. Alguns ja nos conhecem, mas a grande maioria ignora
guem somos, a ndo ser pelos esteredtipos difundidos em seus
paises. Eles ocupam nossos estadios e cidades como se fossem
territério deles, espalham com suas bandeiras e cantos uma
vontade de dividirmos com 0s outros o que é n0osso, COmMo Se 0
gue é nosso fosse de todos. E assim os conhecemos melhor,
reiteramos nossas diferencas e descobrimos como, apesar
delas, somos tdo parecidos. O mundo estara mais sombrio, ndo
acharemos graca em nada. Voltaremos a pensar nos absurdos que a
Fifa cometeu, no superfaturamento da Refinaria Abreu e Lima, na

21Flavia Oliveira da Fraga mais conhecida como Flavia Oliveira (Rio de Janeiro, 2 de
agosto de 1969) é uma jornalista e comentaristabrasileira, atualmente na TV Globo e Globo
News.

22 Luiz Fernando Janot, arquiteto e colunista.
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falta de convicgdes com que os politicos e os partidos tratavam as
eleicdes de outubro enquanto ifamos ao Maracand. Teremos
saudades da ilusédo da Copa. Mas talvez descubramos também que,
guando a fantasia nos ajuda a viver melhor, quando ela é melhor do
gue a realidade, tanto pior para a realidade. E esta na hora de
entrarmos em campo para tornad-la mais proxima da fantasia
(DIEGUES, CACA. Noticias da Copa. O Globo. p. 16, 28 jun. 2014).
Grifo nosso

Matérias como “Olhar estrangeiro. Bem na foto”, publicada em 26 de
Junho de 2014 (Pag.20) e “A cidade sob novos olhares”’(O Globo. 13 de Junho
de 2014. Pag.14) apresentam extensas narrativas de como 0s estrangeiros
estdo vivenciando e registrando a experiéncia brasileira.“Vinte e dois mil
jornalistas estrangeiros que vieram para a Copa mostram para 0 mundo um
pouco da realidade carioca”. O tunisiano gerente da equipe do canal de
televisdo se surpreendeu com o0s precos ha cidade. Disse que estava
preocupado com ladrées, mas que depois se sentiu seguro.

As reportagens tém abordado apenas a Copa e o clima de festa entre
cariocas e turistas. Para uma chinesa, a maior dificuldade teria sido a barreira
da lingua, mas estavam conseguindo se comunicar, afirmou que 0s cariocas
sdo amigaveis. Acrescenta que o Rio € muito limpo e exalta a beleza das
praias. E diz que os engarrafamentos onde mora s&o muito piores do que aqui.
Um reporter francés afirmou que achou o Rio bem seguro, a imagem que ele
estd passando é que o Rio € um bom lugar para passar as férias. Na matéria
“Povo, a arma secreta do pais para fazer um Mundial de primeira”(O Globo. 07
de Julho de 2014. Pag.08) pode se ler que o sol quente e as praias sao fatores
determinantes para o éxito da competicdo no Brasil. "Quando vocé passa sua
primeira tarde de folga em 20 dias caminhando por Copacabana, percebe que
uma praia de primeira linha deveria ser elemento compulsério em todas as
futuras Copas, da mesma forma que estadios de primeira linha”.

Ainda que aspectos organizacionais também tenham sido elogiados,
chama a atencdo que a leitura preferencial das qualidades do pais sejam o
povo e a natureza. "E impressionante; é tudo muito lindo- estrangeiros"
(Partidas em Cuiaba levam mais turistas ao Pantanal. O Globo. 23 de Junho de
2014. Pag.09). O Globo enfatiza que as caracteristicas do pais estavam sendo
vistas por bilhdes de pessoas, e isso ajudaria a influenciar o turismo no Brasil.

“Quando voltar vou aproveitar as praias, 0s coqueiros, a musica e a culinéria.
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Australiano achou o pais mais seguro do que imaginava e gostou do que
conheceu. Colombianos: Pretendem voltar e disseram que as pessoas sao
muito simpéticas e calorosas. “O Rio é muito bonito, ja sabiamos pelas fotos,
mas as imagens ndo chegam aos pés da beleza da cidade” (Em 18 dias,
gringos gastam US$ 365 milhdes. O Globo. 25 de Junho de 2014. Pag.27).

Os turistas de modo geral exaltam e se encantam com as caracteristicas
dos brasileiros, a receptividade e a alegria. “Todos sdo muito amaveis, esta
fantastico” Além de estrangeiros que residem no pais que torceram
ardorosamente pela selecédo canarinha. “O Brasil com sua musica, romantismo
e calor humano mudou a minha vida pra sempre" (ltaliana) (A patria
globalizada. Brasileiros de coragdo. O Globo. 16 de Junho de 2014. P4g.10).

Além disso, o “jeito carioca de ser” passou a integrar as narrativas sobre
a estada de muitos turistas estrangeiros numa espécie de celebracdo do ser
brasileiro. “De passagem pela cidade, torcedores incorporam ‘carioquices’ da
vida a beira-mar” (...) Aportaram aqui com tanto entusiasmo de se sentirem
locais que, ja na primeira hora, la estavam jogando altinho em Copacabana
(Gringos vivem seus dias de meninos do Rio. O Globo. 29 de Junho de 2014.
Pag.33).

Com um indisfarcavel orgulho, O Globo afirma que “basta um olhar
atento para perceber que os torcedores estrangeiros ndo sdo mais 0s mesmos
gue antes”. Se quando eles desembarcaram no Brasil o foco era descobrir os
principais pontos turisticos, agora, a uma semana do fim da Copa, a prosa é
outra. “A maioria instalada no Rio ndo quer saber de ir embora tdo cedo, e
mesmo aqueles cujas selecbes ja partiram continuam na cidade, onde
adquiriram hébitos tipicamente cariocas. Alguns mais ousados chegam a nem
se considerar turistas” (Estrangeiros padrdo-Rio. O Globo. 06 de Julho de
2014. Pag.20).

Podemos nos remeter aoprocesso de formulacdo de imagens sobre o
Brasil do inicio do século XIX, através do olhar estrangeiro, que estava imbuido
num contexto em que o0 sujeito observador era tomado de surpresas e
construia sua narrativa conforme ia construindo a si mesmo, atraves da
experiéncia vivida.

Apesar da estrutura das leituras preferenciais, O Globo estabelece

alguns contrapontos. A matéria “Os jornais la fora s6 querem fotos de
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violéncia”(O Globo. 24 de Junho de 2014. Pag.02) traz uma entrevista com um
jornalista espanhol que afirma:*A Copa esta dando certo, quase tudo esta
funcionando, mas os veiculos, principalmente os espanhdis, s6 querem fotos
de protesto, de confusdo, ou que mostrem o0 Rio como uma cidade
violentissima. Acontece que ndo consegui ver violéncia no Rio até agora”.

- (P) Algo o impressionou negativamente?

- (R) “Sim, algo me chocou profundamente quando estive em S&o Paulo,
no aeroporto, e havia uma parede gigante com um cartaz que dizia: Brasil, um
pais alegre e sem pobreza”. Como assim sem pobreza? A pobreza esta por
toda parte. Em Salvador, em torno do estadio, a pobreza € gritante. Aqui
mesmo do Forte de Copacabana podemos ver a favela. Fiquei muito triste com
essa propaganda enganosa.

A curiosidade sobre o estilo de vida nas comunidades que sempre atraiu
turistas, sozinhos ou em companhia de guias, as favelas com UPP’s (Unidade
de Policia Pacificadora), principalmente as da Zona Sul, cresceu durante a
Copa. “S6 ficamos chocados com a pobreza e pesarosos pelas pessoas que

moram aqui”.

Soubemos de historias tristes de violéncia que ocorreram antes da
Copa. Estamos torcendo para que o processo de pacificagdo continue
e que os grupos armados ndo retornem. E que mais turistas
conhecam a beleza deste lugar. As pessoas |4 fora e, dependendo
da classe social, no Brasil também, criam um estereétipo da favela,
porque talvez nunca tenham visitado uma comunidade. As pessoas
precisam ver que aqui tem cultura e musica. As vezes, os
estrangeiros tém preconceito em relagdo aos moradores da favela
porque ndo conhecem a realidade deles. HA quem pense que os
moradores da favela sao ilegais porque nao tém titulo de propriedade
de terra, pois |4 fora isso representa cidadania (Comunidadesviram
ima de turista no Mundial. O Globo. p.34, 29 jun. 2014).

Alvos de muitas criticas feitas pela populacdo brasileira, os estadios
também foram noticiados: “superdimensionados, trés estadios correm risco de
virarem elefantes brancos apés mundial. O apogeu durante a Copa, quando
seus assentos foram disputados por milhares de torcedores, vai, em breve,
virar apenas uma boa lembranca. Passada a euforia do Mundial, pelo menos

trés arenas construidas para o0s jogos, num custo total de R$ 2,8bilhdes,
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correm o risco de tornarem-se verdadeiros elefantes brancos. Com capacidade
muito maior do que exigem os campeonatos locais, os estadios de Manaus,
Cuiaba e Brasilia tém pela frente o desafio de continuarem tendo serventia no
pos-copa” (Destino incerto. O Globo. 30 de Junho de 2014. Pag.09).

A Copa ainda ndo havia chegado ao fim, mas a cobertura de O Globo e
seus colunistas comecam a ensaiar um balanco do que ela foi, em sentido
amplo. “Sé 30% das obras prometidas para Mundial foram concluidas, admitiu
o0 Ministério do Planejamento. Ao longo dos ultimos meses, a Matriz de
responsabilidades da Copa foi sofrendo alteracdes. Foram descartados
empreendimentos que ndo serviriam mais a recepcado de turistas para 0s jogos,
ou por pedido de governos regionais para se alterar o plano de intervencao
urbana. Dois em cada trés empreendimentos com verbas federais previstos
para facilitar a movimentacdo de brasileiros e turistas pelo pais ndo ficaram
prontos para a Copa do Mundo. Segundo levantamento do Ministério do
Planejamento, feito a pedido do Globo, das 70 obras de mobilidade urbana, de
aeroportos ou de portos, que somam R$ 14,38 bilhdes, apenas 24 foram
concluidas, no valor total de R$ 3,36 bilhdes. Entre os empreendimentos que
menos avangcaram estdo os de melhoria da mobilidade urbana” (Muito além do
prazo. O Globo. 01 de Julho de 2014. P4g.09).

Porém, em contas finais, para colunistascomoFrancisco Soares Brandao

e Nelson Motta, o “Brasil ja ganhou a Copa”.

O Brasil j& ganhou a Copa. Os aeroportos estdo funcionando bem,
apesar das obras incompletas. A infraestrutura do pais vem dando
conta do recado. Ainda estamos nas oitavas de final, mas ja
ganhamos a Copa. Os estadios ficaram prontos e séo belas obras de
engenharia. Especialmente, estdo lotados de gente alegre, colorida,
animada. A mobilidade urbana, com o0s sistemas emergenciais
adotados nas cidades-sede, tem sido garantida, quase sem
transtorno, para os que festejam em pracgas e bares e para 0s que
seguem aos estadios. Resultado? A imagem do Brasil nas midias
internacionais mudou da agua para o vinho, com a chegada de 600
mil turistas vindos de 186 paises, que reservaram 340 mil diarias em
hotéis até 13 de junho. A BBC ja fala que “a Copa das Copas
prometida pelos governantes brasileiros esta acontecendo mesmo
dentro das quatro linhas”. E se rende aos brasileiros, ao revelar que,
guando perguntam aos turistas estrangeiros o que pensam do nosso
povo, ouvem sempre mesma resposta: “Fantasticpeople!” O Brasil
esta superando a resisténcia da midia e da opinido publica. E
aparece bem, de Manaus a Porto Alegre, de Fortaleza a Natal, de
Recife a Salvador. De Brasilia a Cuiaba e Curitiba. De Belo Horizonte
a Sao Paulo e Rio de Janeiro. O pais, até agora, lidera a Copa da

65



imagem e da reputacdo (BRANDAO, FRANCISCO SOARES®. O
Brasil ja ganhou a Copa. O Globo. p. 23, 25 jun. 2014).

Os estadios estdo lindos e cheios, os jogos de 6timo nivel, com
muitos gols e surpresas, as torcidas animadas e pacificas, as ruas
fervilhando de gringos e de alegria. Independentemente da
performance da sele¢do brasileira, a Copa € um sucesso. Quem ama
o futebol esta feliz. Assaltos, arrastdes, roubos e furtos, achaques
policiais, saidinhas de banco, sequestros relampago- o habitual
cotidiano urbano brasileiro- sumiram dos noticiarios e,
aparentemente, as ruas (MOTTA, NELSON. **Show de bola. O
Globo. p.15, 20 jun. 2014).

Para este veredito, mais uma vez, a referéncia externa € importante.
“Até a imprensa britanica, que € a mais critica do mundo, disse que toda Copa
deveria ser no Brasil” (Mundial diminui as manifestacées de rua. O Globo. 05
de Julho de 2014. Pag.15).

A prova mais convincente do sucesso da Copa, pelo menos até aqui,
ndo é a conversdo da imprensa internacional, antes tdo cética e
agora tdo entusiasmada com a nossa organizagdo, capaz de
transformar um evento com previsdo de fracasso num belo
espetaculo de celebracdo nacional. Na verdade, a melhor
demonstragéo tem sido a enorme afluéncia do publico aos estadios, e
ndo sé para ver o Brasil. Acho que todos os jogos, inclusive os de
pouca expressdo futebolistica, foram realizados com lotagcéo
esgotada, sem falar nas fanfest’s espalhadas pelas 12 capitais-sede,
reunindo milhares que ndo conseguiram ingressos. O Brasil € mesmo
imprevisivel, desmoraliza até a Lei de Murphy. Quando tudo parece
que ndo vai dar certo, aqui dara (VENTURA, ZUENIR®.
Desmoralizando a Lei de Murphy. O Globo. p. 17, 28 jun. 2014).

ApoOs a fatidica derrota para a Alemanha o que foi noticiado no campo
organizacional foi a correria do comércio para trocar as vitrines. “A derrota
histérica da selecdo pegou as empresas e o comércio de surpresa. Nas
grandes marcas, a reacao, de inicio, foi o siléncio. S6 ontem a publicidade e as
acfes em midia com mote no Mundial mudaram de estratégia. JA o varejo

entrou mais rapidamente em campo e foi agil na mudanca de tatica para nao

23 Francisco Soares Branddo, jornalista e socio-fundador da agéncia de
comunicacaoFSB.

24Nelson Céandido Motta Filho € um jornalista, compositor, escritor, roteirista, produtor
musical e letrista brasileiro

25Zuenir Carlos Ventura € um jornalista e escritor brasileiro. E colunista do jornal O
Globo, tendo ganho o Prémio Jabutiem 1995, na categoria reportagem, pelo livro Cidade
Partida. E ocupante da cadeira 32 da Academia Brasileira de Letras desde de outubro de 2014.
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levar um baile nas vendas” (A reagdo ao desastre. O Globo. 10 de Julho de
2014. Pag.08). A derrota também provocou insegurancga no setor hoteleiro e de
restaurantes. “A derrota histérica do Brasil na semifinal da Copa para a
Alemanha néo vai trazer perdas para o setor hoteleiro do Rio, que vai sediar a
final. De acordo com levantamento da Federacdo Brasileira de Hospedagem e
Alimentacdo, a taxa deve se manter em 99% de ocupacdo. J& no caso de
alimentagdo na rua- em bares, casas noturnas e restaurantes populares- a
queda no movimento deve chegar a 20%” (Derrota canarinha afeta
restaurantes, mas nao hotéis. O Globo. 10 de Julho de 2014. Pag.08).

Depois do Mundial, o Rio ainda tem muitas obras a fazer nos
preparativos para os Jogos de 2016. “O apito final do juiz italiano na partida
entre Argentina e Alemanha, hoje, no Maracand, representara para o Rio muito
mais que o desfecho da 202 Copa do Mundo. Faltando 754 dias para os Jogos
Olimpicos, a cidade entra na reta final de preparacdo- sera a primeira
Olimpiada da historia da América do Sul. O tom das autoridades € de otimismo,
mas ha muito ainda o que fazer” (Nova contagem regressiva. Desafio agora €
olimpico. O Globo. 13 de Julho de 2014. Pag.16). Neste contexto, ao contrario
das avaliacbes negativas lastreadas em nossa proverbial incapacidade de
planejamento e execucdo adequadas, chegando ao fim da Copa o Comité
Olimpico Internacional (COI) afirma: “Estamos certos de que 0s jogos irdo
transmitir a mensagem que o Brasil éapaixonante e eficiente” (COI elogia
Mundial e diz que Olimpiada sera excelente. O Globo. 12 de Julho de 2014.
Pag.13). Grifo nosso.

Tanto em relacdo a organizacdo quanto em relacao ao proprio resultado
da selecdo brasileira (o fatidico 7 x 1 para a Alemanha), nota-se que as
interpretacdes veiculadas no jornal acionam termos e imagens que de maneira
mais ou menos explicita atribuem algum tipo de essencialismo a identidade
nacional.

Ao contrario das interpretacdes positivas da identidade nacional de
colunistas como Ronaldo Helal, Rosiska Darci de Oliveira e Mirian Leitdo, para

alguns colunistas somos pessimistas...

“Imagina na Copa” e do “N&o vai ter Copa”, chegou a hora do outro
lado da moeda com o mote “Quem paga o prejuizo?” A verdade é
gue, derrubando expectativas pessimistas longamente acalentadas, o
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Inseguros,

Imaturos,

Mundial deu certo, inclusive com uma surpreendente soma de
gualidade e carga emocional dentro das chamadas quatro linhas. O
vexame organizacional, tdo insistentemente apregoado, ndo se
confirmou. Um primeiro balango, mesmo que mais impressionista
do que sustentado em numeros, deixa evidente que houve um
excesso de desconfianca em relacdo a capacidade brasileira de
promover um evento desse porte e que esta capacidade foi
subestimada. O que se deixou de adicionar em divisas e
movimentacdo da economia nunca podera ser devidamente
contabilizado. No fim das contas, as expectativas venceram a
realidade, configurando um classico tiro no pé. Sim, ndo se deve
substituir a depressédo do “Imagina na Copa” pela euforia da “Copa
das Copas”. O negocio acabou dando certo, mas aos trancos e
barrancos, com ineficiéncias, improvisacoes, atrasos,
superfaturamento e desvio de recursos. Muita coisa ficou incompleta,
inclusive o planejamento para utilizacdo produtiva dos estadios e
seus entornos depois da festa(KUPFER, JOSE PAULO?. Tiros no pé.
O Globo. p. 25, 04 jul. 2014).Grifos nossos

Ndo fomos vitimas trdgicas de deuses cruéis que nem sempre
premiam os melhores, mas sim de nossa propria fragilidade. Hoje, a
derrota para os alemées é uma patética consequéncia de nossa
inseguranca, de nossas duvidas quanto a nés mesmos, de nosso
mergulho no pessimismo sobre o nosso destino. Claro que
contribuem para isso a mediocridade de nossos politicos, a corrupgao
publica e privada, a extingdo de critérios de valor, a violéncia entre
nés, nossa desconfianca quanto a nosso futuro, uma incerteza que
gera um generalizado “salve-se quem puder’. Todos esses sao
fatores que fizeram com que o Brasil deixasse de ser, para 0s outros,
uma ilha utopica num mundo condenado por conflitos insoliveis e se
tornasse exemplo de um modo original de agrava-los. Perdemos a
confianca de nossa torcida, ganhamos o desinteresse da dos outros.
O “apagao” nado foi s6 deles, mas de todos ndés que estavamos
conformados com nossa fraqueza. Ao contrario de 1950, dessa vez
perdemos porque nos subestimamos. A tragédia brasileira € a de
gue, cada vez que chegamos perto da vitéria, tratamos de
provocar a derrota iminente, como se n&o pudesse ser de outro
modo e fosse um alivio apressa-la. Como disse alguém (ndo me
lembro quem), é como se o brasileiro achasse que ndo tem direito a
felicidade. Cada vez que ela chega muito perto, trememos e
choramos, entramos em panico até que a afastamos de nés.
(DIEGUES, CACA. Depois da Copa. O Globo. p.18, 12 jul.
2014)Grifo nosso.

26 José Paulo Kupfer é um jornalista brasileiro. trabalhou em publicagées como Fatos e

Fotos, Correio da Manhd, O Globo, Exame,Jornal do Brasil, Veja, Istoé, O Estado de S.
Paulo, Zero Hora, Gazeta Mercantil.Foi consultor editorial do Jornal do Commercio (Recife) e
da Tribuna do Norte (Natal, Rio Grande do Norte).. Graduado em economia pela USP, é
também membro do Grupo de Conjuntura da Fundacao Instituto de Pesquisas Econdmicas.
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Mas que povo € esse? No jogo contra Alemanha, ja no final do
primeiro tempo, circulavam nas redes sociais gozacdes sobre a
sele¢do, o0 técnico e alguns locutores. O tipico mecanismo de
defesa brasileiro, o esculacho e a gozacdo, que personaliza e
transfere para o outro a responsabilidade pelo acontecido. Uma
reacdo que enxerga o dedo e ndo o que ele aponta, que se esgota
em si mesma, levando a apatia, a resignacéo e ao esquecimento.
Enquanto ha festa e chances de vitéria, entramos no transe coletivo,
guando vem a derrota caimos fora! A Copa seria “nossa”, o vexame
foi “deles”. (SORJ, BERNARDO?'. O legado da Copa. O Globo. p. 13,

13 jul. 2014),

E, incompetentes

Gastamos para a gléria alheia, gastamos para nada. E o povo chora
nas arquibancadas e mais chora pelo desperdicio. Este desastre do
futebol brasileiro diante da Alemanha, em goleada, comecou bem
antes da lesdo propositada em Neymar, veio bem antes de quando
Felipdo mostrou-se desatualizado, soberbo, ditador; veio antes pela
excessiva propaganda, cuidando dos minimos gestos e movimentos
de nossos jogadores, como se fossem deuses, hovos e opulentos,
com a supervalorizacdo dos pés, como se pensassem ou criassem a
ordem do universo. N&o foi apenas a selecéo alema superior, houve
negligéncia, pane, lapso dos atletas nacionais e como de inicio se viu
um time de sopro curto. O preco foi muito caro. Esse desastre
comecgou com Lula e continuou com Dilma Rousseff com gastos em
estadios, criando dinheiro onde nao havia, criando inflagdo, feriados,
bolha imobiliaria, a ponto de o pais parar. (...) E tal desastre
mostrou que ndo temos governanga criteriosa, gestdo sabia,
sendo a administracdo do Erério desmontavel e fragil como a
gueda recente do viaduto em Minas Gerais. O desastre j4 estava
anunciado, com a Fifa poderosa impondo ordenacdes e leis, com
alguns juizes cegos e incompetentes. A presidente Dilma ndo é a
Unica responsavel por esta hecatombe nacional no esporte mais
importante do pais, mas dela também partiram esses desmandos,
sem falar da Petrobras ou Pasadena. E ndo pode agora ficar em cima
do muro, presa na sua autossuficiéncia. Nao s6 Neymar que faltou,
faltaram o nosso orgulho, a nossa alegria de povo diante do
resultado, que foi uma solene goleada, a mais funesta da
histéria, que chegou a ser piada no estrangeiro. Nao temos
apenas de reformular o nosso futebol, temos que também mudar
nosso governo, que desperdicou a riqueza da nagéo e ndo aceitamos
gue persista em cima do muro. A nossa selecdo se apresentou
com sinais visiveis de despreparo. Sem poder de artilharia. E
todos sofremos juntos o desastre. Observou o Padre Antdnio
Vieira que “as lagrimas s&o consequéncia da vista; ajuntou a
Providéncia o chorar com o ver porque o ver é a causa de chorar.

27Bernardo Sorj (Montevideo, Uruguai) € um sociélogo, professor titular aposentado
de Sociologia na Universidade Federal do Rio de Janeiro e diretor do Centro Edelstein de
Pesquisas Sociais , do Projeto Plataforma Democratica'? e professor visitante do Instituto de
Estudos Avancados da USP.Publicou 30 livros e mais de 100 artigos sobre desenvolvimento
politico da América Latina, relages internacionais, o impacto social das novas tecnologias,
teoria social e judaismo.

69


https://pt.wikipedia.org/wiki/Montevideo
https://pt.wikipedia.org/wiki/Uruguai
https://pt.wikipedia.org/wiki/Sociologia
https://pt.wikipedia.org/wiki/Universidade_Federal_do_Rio_de_Janeiro
https://pt.wikipedia.org/wiki/Centro_Edelstein_de_Pesquisas_Sociais
https://pt.wikipedia.org/wiki/Centro_Edelstein_de_Pesquisas_Sociais
https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Projeto_Plataforma_Democr%C3%A1tica&action=edit&redlink=1
https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Projeto_Plataforma_Democr%C3%A1tica&action=edit&redlink=1
https://pt.wikipedia.org/wiki/Am%C3%A9rica_Latina

Sabeis por que choram os olhos? Porque veem”(NEJAR, CARLOS®
O desastre do Brasil. O Globo. p. 19, 10 jul. 2014). Grifos nossos

Com o fim dos jogos, o que ficou foi o sentimento de dever cumprido,
pelo menos estruturalmente, mesmo apos percalgos, polémicas, duvidas, e o
infausto dia da derrota para a Alemanha. Alguns dos colunistas resumiram 0s
acontecimentos de forma que facilita a visualizacdo dos eventos da Copa e
talvez lancar mao de algum olhar critico para as consideracdes. A seguir

trechos paralelos, porém sinopticos.

Buscamos no futebol uma cifra do que podemos ser. Gostamos
de achar no estilo da selecdo uma singularidade brasileira,
diferente do padr&o europeu, pois nela estaria a ideia de nagéo
para além da palida imitacdo civilizatéria de um modelo ja
conhecido. Torcer é achar-se em unidade com outras pessoas e com
o time: abracar os estranhos na arquibancada e a torcida €, conforme
o ditado, 0 12° jogador. O individuo dilui-se na multiddo e junto ao
time. O entusiasmo desinteressado- no qual a pessoa esquece de si
e apaga e eu pro alguns momentos - contraria o racionalismo critico
de que carecemos diante da forma politico-econdmica pela qual a
Copa foi feita mas é, ao mesmo tempo, coerente com o prazer festivo
do futebol. Ndo se trata, entretanto, de uma encruzilhada. Podemos
fruir a Copa esteticamente e critica-la politicamente. Uma coisa €
uma coisa e outra coisa € outra coisa. Nada se transforma sem
critica. Nada vale a pena sem prazer. O problema é que esta dificil
acompanhar com desinteresse a Copa, por tudo que a cerca. Gastos
excessivos, estadios inexplicaveis, corrup¢do e os favorecidos de
sempre convivem com a precariedade social dos hospitais e escolas
de um pais aquém do que o povo brasileiro precisa. Mas esse povo
ama o futebol e gostaria de festeja-lo, de ser tomado por aquela
embriaguez desmensurada e dionisiaca da qual falava Nietzsche. Na
festa do canto e da danca, o homem torna-se membro de uma
comunidade superior. "Desaprendeu a andar e a falar esta a ponto
de, dancando, sair voando pelos ares", afirmou o fildsofo. Nelson
Rodrigues, o maior escritor sobre futebol que ja tivemos, espantava-
se que, no Brasil, os homens largassem tudo -trabalho, namorada-
pra ver um jogo. O fascinio explicava-se, para ele, por buscarmos em
classicos e pelada uma sé coisa: poesia. Queremos jogar bonito,
procuramos o chamado futebol-arte. Valorizamos o escrete de 1982
do Brasil, mesmo tendo sido derrotado, Por qué? Pois ali havia
poesia (DUARTE, PEDRO?® Poesia em campo. O Globo. p.03, 21
jun. 2014). Grifo nosso.

28Luis  Carlos Verzoni Nejar, mais conhecido como Carlos Nejar é
um poeta, ficcionista, tradutor e critico literario brasileiro, membro da Academia Brasileira de
Letras e da Academia Brasileira de Filosofia. E graduado em Ciéncias Juridicas e Sociais
pela Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul.

29Pedro Duarte é professor de Filosofia da PUC-Rio e autor do livro “Estio do tempo:
Romantismo e estética moderna”.
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Além dos destaques dos aspectos positivos e negativos que foram elencados,
uma vez que eles noticiam as novidades e perspectivas, também podemos
discutir a importancia social da realizacdo do evento Copa do Mundo sob um
aspecto mais critico, considerando as informacdes transmitidas pela midia,

podendo (re) interpreta-las e dar-lhes significados.

Nesta Copa que parece um flashback de felicidade, sinto a alegria da
'normalidade’. Esta Copa de 2014 nos trouxe de volta um sentimento
semelhante — temos alguma causa em comum, um desejo de vitoria,
um desejo de avanco, uma alegria que ndo sentiamos ha muito
tempo. Por algumas semanas perdemos a sensacao de tudo ser
fragmentario, inatingivel e um pais possivel surgiu a nossa
frente. Alguém escreveu por ai que se dedicassemos toda essa
energia para mudar o Brasil politicamente, seria um “chua” ou um
“banho”, como se dizia em futebol. Daqui a uma semana, voltard o
sentimento de excesso, de insolubilidade para os problemas do
mundo, estaremos de novo em transito como carros
engarrafados, dominados por celulares, por circuitos sem pausa,
com nossa identidade cada vez mais programada. Depois da
sensacdo de passado, estaremos sem presente. Voltara o
suspense diante do destino politico, principalmente com as elei¢des.
Estamos no intervalo. Que nos espera depois do jogo contra a
Alemanha? Que nos espera em Brasilia? (JABOR, ARNALDOY.
Gramados verdes, céus azuis. O Globo. p. 08, 08 de jul. 2014).Grifo
Nnosso

A UOnica realizagdo genuinamente original e vitoriosa de uma
instituicdo puablica nacional foi a atuacdo da Policia Civil do Rio,
juntamente com a Policia Federal, no desmantelamento da quadrilha
gue atuava ja ha quatro Copas na venda ilegal de bilhetes para os
jogos do campeonato do mundo. Mesmo o clima de seguranca que
vivemos, tdo elogiado pelos jornalistas estrangeiros, é absolutamente
atipico, consequéncia do uso do Exército e das policias num
esquema de prontiddo absolutamente impossivel de ser mantido no
dia a dia do pais. Até o transito, criticado pelos estrangeiros, esta mil
vezes melhor do que o usual em todas as capitais do pais pela
decretacdo de feriados nos dias de jogos. Estamos vivendo uma
espécie de conto de fadas que se desvanecera assim que a Copa
do Mundo acabar, e tivermos de voltar ao nosso dia a dia de
inseguranca e imobilidade urbana nos grandes centros. A llha da
Fantasia em que se transformou o pais da Copa mostra apenas o
pais que poderia ser e ndo é, com as pessoas andando alegres
pelas ruas, sem receio de assaltos. Mas a presidente Dilma nao
aceita que o atraso nas obras previstas pelo PAC da mobilidade
urbana tenha prejudicado a realizagdo da Copa, e tem razdo nessa
visdo estreita que sO pensa nos beneficios eleitorais que pode tirar.
Viadutos que caem ou que simplesmente ndo serdo construidos,
transportes urbanos deficitarios, aeroportos com puxadinhos para dar
conta do movimento, nada disso prejudica a realizacdo dos
jogos. Mesmo os estadios superfaturados e inaugurados em cima do
laco, muitos sem nem mesmo uma vistoria, hdo impediram que 0s

30Arnaldo Jabor é um cineasta, roteirista, diretor de cinema e TV, produtor
cinematogréfico,dramaturgo, critico, jornalista e escritor brasileiro.
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jogos da Copa do Mundo fossem fascinantes, mesmo que a grama de
alguns deles tenha sido criticada, ao contrario do que disse o ex-
presidente Lula, que atribuiu a desclassificacdo da selecdo da
Inglaterra a exceléncia de nossos gramados. Mas ndo houve
nenhuma demonstracao da capacidade de realizacdo deste governo
que tenha sido diferente da Africa do Sul, por exemplo, 0 que mostra
gue, de uma maneira ou de outra, as Copas do Mundo sempre se
realizam. As obras atrasadas, na verdade, sdo as mais importantes
para as cidades envolvidas na organiza¢do de uma Copa do Mundo,
e interessam aos seus habitantes, ndo a Fifa, que saira do pais com
0s bolsos cheios e sem compromisso nenhum com nosso
desenvolvimento. E nem era para ter. Nés, que aqui vivemos e que
temos de conviver com a gestéo indigente de nossos governos, é que
teriamos que exigir mais responsabilidade pelas promessas nao
cumpridas e menos regozijo por fatos que nada tém a ver com o0s
governantes. Como as belas praias e o povo caloroso destacados
nos depoimentos dos jornalistas estrangeiros. (...). Os estere6tipos
foram reforgados por esses dias, e até os indigenas tiveram seu lugar
no folclore nacional real¢cado(PEREIRA, MERVAL®*" Alhos com
bugalhos. O Globo. p.04, 08 de jul. 2014).Grifo nosso.

Basta um olhar mais critico para podermos mostrar outro lado do discurso

sobre a representatividade da selecao para a nacao:

A selecdo néo representa o Brasil. Se o Congresso e os politicos,
gue sado eleitos, ndo o representam, por que uma equipe de
jogadores poderia fazé-lo? O raciocinio € absoluto e vale quando
invertido: também nas grandes vitbérias o time brasileiro néo
encarnava, nem vira a encarnar, a na¢gdo. Essa histéria de que a
selecdo € a patria de chuteiras é balela, uma metafora mal-
ajambrada. A derrota de quarta-feira — a hecatombe, a catéstrofe, o
vexame, a vergonha, o massacre, qualquer que seja a designacao
estentérea que se lhe dé- € uma humilhag&o apenas para os que nela
estavam implicados. Sendo o futebol o que é, ndo parece razoavel
esperar que ela produza grandes modificacbes na organizagdo do
esporte. Alguns nomes seréo trocados e, como eles mesmos dizem,
bola pra frente. Para os outros, para nés, restardo as palavras. O
espantoso jogo contra a Alemanha sera analisado, interpretado,
discutido e dissecado como um cadaver(CONTI, MARIO SERGIO®** A
patria sem chuteiras. O Globo. p. 02, 10 jul. 2014). Grifo nosso.

Para finalizar, um trecho que acreditamos resumir o discurso geral p6s-Copa:

Longe do discurso meramente ufanista, essa Copa serviu para
afastar, temporariamente, a nossa sindrome de vira-lata — pelo
menos fora das quatro linhas. O Brasil ganhou a Copa. N&o falo
da selecdo que, infelizmente, teve seu objetivo interrompido — e isso

31MervalPereiraé um jornalista e escritor brasileiro, funciondrio das Organizacées
Globoe membro da Academia Brasileira de Letras.

32Mario Sergio Conti (S8o0 Paulo, 1954) é um jornalista, apresentador de televisdo e
escritor brasileiro. Foi editor da revista Veja e doJornal do Brasil, entre outros veiculos. E
reporter da revista Piaui e colunista dos jornais Folha de S. Paulo e O Globo. Escreveu o
livro Noticias do Planalto, a Imprensa e Fernando Collor.
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seria papo para outro artigo. Mas, sim, do pais. Foi dificil encarar o
ceticismo de brasileiros e estrangeiros, a ameaca de manifestacfes
violentas e de paralisacdes em servicos importantes, os alardes
negativos em relacdo a infraestrutura, entre muitos outros desafios ao
investimento nessa Copa. Isso sem contar o legado para a nossa
imagem: a grande maioria dos turistas ficou encantada com a forma
com que foi recebida pelo povo brasileiro; elogiou nossa culinaria,
sucumbiu aos nossos dois beijinhos no rosto e assistiu maravilhada
aos nossos aplausos ao pér do sol. Elogiou nossos estadios, deu
boas notas ao nosso sistema de transporte e a seguranca do evento.
Apaixonou-se pelas coisas que, por vezes, deixamos passar batidas
no nosso dia a dia, na sombra da maxima de que nada no Brasil
presta ou funciona. Longe de mim ter um discurso meramente
ufanista, mas alguém tem ddvida de que essa Copa serviu pra
afastar, mesmo que temporariamente, a nossa sindrome de vira-lata
em relacdo ao mundo (pelo menos, fora das quatro linhas)?Essa
mesma sindrome foi a que fez muitos ndo acreditarem e nao
guererem investir por aqui — por sorte (na verdade, prefiro acreditar
gue por competéncia) outros muitos surfaram nessa onda de
oportunidade Unica. Lamento informar aos pessimistas e
derrotistas: o Brasil ganhou a Copa. E foi de goleada (MARIZ,
JULIO** O ouro do Brasil no Mundial. O Globo. p. 13, 13 jul.
2014).Grifo nosso.

2.30 DEPOIS: TEVE COPA, TEVE SUCESSO, SO NAO TEVE A TACA

Passada a euforia da Copa o que foi noticiado permeou assuntos como
planejamento e visitagdo para as Olimpiadas Rio 2016, além das elei¢bes
presidenciais deste mesmo ano, fatores esses que, possivelmente, foram
responsaveis pela diminuicdo dos comentarios ainda sobre a Copa de 2014

apos seu término.

O sucesso da Copa € boa noticia para 2016. O ceticismo em torno
dos dois eventos foi respondido. Os preparativos para a Copa do
Mundo da Fifa de 2014 no Brasil foram marcados por uma série de
histérias assustadoras, sugerindo que o pais e a maioria das cidades-
sede ndo estavam prontos para sediar o torneio. Os meios de
comunicacdo internacionais foram ativos em destacar todas as
instancias de um problema na preparacdo e em emitir terriveis
adverténcias do que esperar da realizacdo do Mundial. No entanto,
aqueles de nés que conheceram o Brasil e a sua determinacéo para o
sucesso continuaram a acreditar que esta seria uma Copa do Mundo
incrivel. E isso acabou sendo provado. O Brasil e todas as 12
cidades-sede devem se sentir orgulhosos do que foi alcancado
durante a competicdo. Este foi um evento muito especial, que foi
tornado possivel pelas autoridades e pela maravilhosa hospitalidade
e boas-vindas dadas pelo povo brasileiro. E, no final, o torneio

33Julio Mariz, engenheiro e consultor de marketing esportivo.
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destacou para um mundo que assistia a demonstracdo de que o
Brasil, como pais, merece seu lugar como ator no cenario mundial. E
claro que os problemas e os protestos de junho do ano passado que
tipificaram a Copa das Confederacdes de 2013 continuam a ser
guestdes reais dentro da sociedade civil, que a Copa do Mundo nao
resolve, mas a nacdo tem o direito de sentir um renovado senso de
confianga. Existem muitos desafios importantes pela frente, mas a
evidéncia é de que o Brasil mostrard ao mundo que é capaz de sediar
os dois maiores eventos esportivos do planeta um em seguida ao o
outro. Ao alcancar isso, enviard um sinal que vai além da experiéncia
esportiva e reforcara o lugar do Brasil no cenério global como um
membro respeitado da comunidade internacional(LEE, MIKE**. Para
calar os criticos. O Globo. p. 21, 24 jun. 2014).

Ainda sobre os planos futuros em relagédo as Olimpiadas de 2016, ha de
se lembrar de que:

Como foi apontado em diferentes estudos e matérias jornalisticas
veiculadas durante e depois do Mundial da Fifa, o turismo € um dos
setores mais beneficiados com a realizacdo e o legado do
megaevento. E preciso criar uma estratégia competitiva para
fortalecer a imagem do Brasil no mercado global, criando uma
identidade para o pais, atraindo novos investimentos e envolvendo o
turismo, as empresas exportadoras, a cultura, o esporte e a
diplomacia. Também é importante preparar uma mensagem Unica
para apresentar ao mundo em 2016. A proposta deve ser mostrar
gue somos de verdade, divulgando nossa imagem do nosso jeito
(PIRES, JEANINE. #podemos tirar nota 10. O Globo. p. 19, 20 jul.
2014).Grifo nosso

Noticiou-se sobre a vontade dos “hermanos” de voltarem para o Brasil
nas Olimpiadas. Segundo pesquisa, 58% dos visitantes querem estar no Rio
em 2016; o perfil do publico dos jogos vai mudar. Visitantes, autoridades e
especialistas em turismo e esportes apostam que o sucesso da Copa no Brasil,
e em especial em territorio carioca, deve provocar uma mudanca no conhecido
perfil dos torcedores olimpicos. Ou seja, 0s primeiros jogos em territério sul-
americano deverdo ter mais turistas padrédo-Copa. Poderdo ser, de fato,
Olimpiadas "Hermanas". Os turistas da Copa, na maioria sdo homens, solteiros
e jovens. Os das olimpiadas sdo amantes das diversas modalidades
esportivas, chegam com ingressos comprados, e sdo de nacionalidades mais
variadas, porque participam muito mais paises dos Jogos do que do Mundial.
Mas com a proximidade regional e a partir do sucesso que foi a Copa na

cidade, esse perfil de publico pode mudar nas Olimpiadas ficando mais jovem e

34Mike Lee, consultor de marketing das candidaturas olimpicas de Londres e Rio.
35Jeanine Pires, diretora da Pires e Associados, nomeada como Secretaria de
Desenvolvimento Econdmico e Turistico de Alagoas.
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latino (Acabou a festa, mas 'Hermanos' ja planejam voltar para as Olimpiadas.
O Globo. 14 de Julho de 2014. P4g.10).

Nesse ‘balanco geral’ da Copa o setor do turismo foi amplamente
beneficiado, o Rio recebeu quase 900 mil visitantes na Copa. Segundo balanco
da prefeitura, arrecadacdo do setor de turismo chegou a R$ 4,4 bilhdes.
Destes, 471 mil turistas estrangeiros e 415 mil visitantes nacionais e os hotéis
tiveram até 97,6% de ocupacgdo, o gasto de turistas no pais é recorde: US$ 797
milhdes(16 de Julho de 2014. Pag.11).

A Copa do Mundo chegou ao fim com o titulo da Alemanha. Apesar da
‘ressaca’ do carioca com o desempenho da selecdo brasileira no Mundial, a
competicdo deixou beneficios para a cidade que merecem comemoracgdo. “Um
deles é a estacao intermodal do Maracana. Outro legado deixado pelo Mundial
foi a passarela coberta, apesar de ainda estar fechada para uso. Apesar dos
problemas, a maioria dos moradores ficou satisfeita com a atencéo que o bairro
passou a ser tratado em virtude da competicdo’(Gol da mobilidade. O Globo.
24 de Julho de 2014. Pag.08).

Além disso, a Copa no Brasil foi o maior evento de midia social ja
registrado, envolvendo 350 milh&es de usuérios do Facebook no mundo todo.
A "conversa" sobre o Mundial foi formada por trés bilhdes de publicacdes e
curtidas. "Sabiamos que a Copa seria grande, mas esse nivel de engajamento
€ extraordindrio (diretor de parcerias de midia global do Facebook). (Mundial foi
0 maior evento de midias sociais ja registrado, dizFacebook. O Globo. 15 de
Julho de 2014. Pag.21).

J4 no campo da natureza e cultura, apés o fim da Copa o que se
destacou foi um debate acerca da relagdo com os “Hermanos” na identidade
brasileira.Especialistas temiam que, depois da Copa, rixa com 'Hermanos' iria
além do mundo do futebol. Eles comecaram a chegar ao inicio de junho, mas,
em pouco tempo, reuniram-se aos milhares. O relacionamento com o0s
'Hermanos' apesar de cordial na maior parte do tempo, teve episédios que
mostraram o tamanho da rivalidade entre Brasil e Argentina. "Nao se pode
entrar no terreno da intolerancia. A rivalidade esta dentro do futebol, mas
tomou proporgdes exageradas. Se ficar nas relagdes jocosas, é saudavel, coisa

de torcedor” - Ronaldo Helal.
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Helal esteve em Buenos Aires para analisar a narrativa dos jornais
argentinos nas Copas do Mundo entre 1970 e 2006. O que encontrou com
certa perplexidade: uma exaltacdo ao "jogo bonito brasileiro". De 1998 pra ca
esse discurso vem mudando. Eles ndo faziam ideia de como eram tratados por
nos quando o assunto é futebol. A nossa imprensa diz que ganhar € bom, mas
ganhar da Argentina € muito melhor. Com a internet, essas informacdes
comecaram a chegar por |4, e os argentinos tomaram consciéncia que
debochamos deles ha décadas.

O socidlogo Pablo Alabarcesformulou a frase "os brasileiros amam odiar
0S argentinos, enquanto os argentinos odeiam amar os brasileiros”, mas os
argentinos estdo comecando a odiar os brasileiros. Alabarces enxerga na “rixa”
com o0s hermanos outras questdes que vao da formacao da identidade nacional
a geopolitica. Segundo ele, a torcida do brasileiro pela Alemanha causou
estranhamento, ndo apenas pela derrota histérica na semifinal, mas por se
tratar de um embate entre América do Sul e Europa. "Sera que o Brasil ndo
esta se distanciando da América Latina? - questiona Lovisolo- O pais ndo se vé
como latino-americano, € como uma ilha dentro do continente. A implicancia
brasileira com o vizinho, diz o sociélogo, futebolisticamente néo faz sentido nas
Ultimas décadas. Para ele, a "broma" de comparar Maradona com Pelé atinge
em cheio um simbolo formador da identidade nacional, e isso é parte da
explicacdo para essa rixa. A identidade nao € algo dado, € construida. Veja que
sobre a Alemanha, mesmo com quatro titulos mundiais, ninguém diz que é o
pais do futebol. Fala-se de trabalho em equipe, de disciplina, da produtividade.
O Brasil € o pais do futebol e tem em Pelé seu rei. Sdo dois lados de uma
mesma moeda. Se o reinado do Pelé cai, o Brasil como pais do futebol também
pode cair. O soci6logo vé com preocupacao o acirramento da rivalidade visto
de parte a parte durante a Copa do Mundo. Corroborando com o estudo do
Helal, Lovisolo afirma que do lado argentino ndo existia esse tipo de
enfrentamento e chama atencdo para a publicidade. E comum ver por aqui
propagandas zombando dos vizinhos. A publicidade reflete simbolos que estdo
presentes. Nao vai chegar a uma guerra, mas temo que se torne uma relacao
menos de irmaos e mais entre vizinhos, com um criticando o outro (Extrapolou
as 4 linhas? O Globo. 19 de Julho de 2014. Pag.32).
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Perdemos a ‘Felicopa’, mas realizamos a melhor das Copas — a
Copa das Copas, como a presidente Dilma prometia e a gente
ironizava. Nés, jornalistas, somos mesmo profetas do passado,
qguase nunca acertamos o futuro. Esperdvamos 0 sucesso nos
gramados, e anuncidvamos O caos nas ruas, aeroportos e
portos. Erramos, embora se saiba que as obras ficaram inacabadas,
assim como outros legados de infraestrutura. Mas nho momento o que
interessa € que recebemos o elogio quase sem restricdes dos
colegas estrangeiros, o reconhecimento das delegac¢des adversérias
a nossa hospitalidade, a organizacdo, a tolerdncia bem-humorada
para com as provocacdes dos espacosos Hermanos, admitida até por
eles mesmos. A selecdo, muito menos a atual, ndo é a patria de
chuteiras, ndo representa a patria sem chuteiras. Isso foi uma
hipérbole do genial cronista, que um dia escreveu que toda
unanimidade é burra e hoje, por ironia, aceita-se unanimemente o
gue escreveu ou disse(VENTURA, ZUENIR. Um remédio mais
radical. O Globo. p. 15, 16 jul. 2014).Grifo nosso.

De modo geral, nas estatisticas, mesmo com casos de protestos, e
relatos de inseguranca. A frequéncia de furtos ficou abaixo da registrada
durante a Jornada Mundial a Juventude (405 furtos/dia) e a Copa das
Confederacbes (266 furtos/dia). Segundo o balango inicial, ndo houve registro
de ocorréncias graves. Entre os crimes que chegaram as delegacias de policia,
os furtos responderam por 74% do total de casos, seguido pelas queixas de
cambismo que representam 5,2% dos registros. (17 de Julho de 2014. P4g.10).

O balanco identitariodo final da Copa caminha de maneira ambivalente
ao afirmar a maturidade tipica da racionalidade ocidental ao mesmo tempo em

gue desconfia que sua manifestacdo pode ter sido uma excepcionalidade:

Brasileiros reagiram a eliminagdo da nossa equipe com
maturidade que ndo esperdvamos de nés mesmos. No sétimo dia
de um luto discreto, cai o pano da Copa, abre-se o das eleicbes de
outubro (...). Em vez disso, houve lucidez face as nossas
deficiéncias, aplausos, em campo, para o adversario que nos
devastava e justificado orgulho de tudo mais que, na Copa, foi
grande sucesso (...). Os aplausos vao para o povo brasileiro (...). O
cartdo vermelho vai para o padrdo Fifa de corrupg¢do. Cartdo
vermelho também para o superfaturamento dos estadios e para o
desabamento de um viaduto mal construido que feriu e matou, crimes
gue terdo que ser apurados. A sociedade brasileira surpreende. Ja
tinha surpreendido com as manifestacdes pacificas de junho do ano
passado ao colocar claramente suas reivindicacdes e ao se retirar
das ruas, dando prova de bom senso, para ndo confundir-se com um
punhado de mascarados saidos ndo se sabe de onde nem mandados
por quem. Derradeiro legado da Copa: aprendemos, com o
descalabro de Felipdo, a desconfiar das liderancas iluminadas e a
confiar nas equipes bem treinadas e competentes, onde ndo ha herdi
nem condottiere, apenas cada um fazendo bem o que tem que fazer
na posicdo em que joga no time. Nao é isso o bom governo?
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(OLIVEIRA, ROSISKA DARCY. Pena de nés, ndo precisava. O
Globo. p. 24, 19 jul. 2014).Grifo nosso.

Licbes da Copa: n6s e o Outro. Que a hospitalidade e a
generosidade com o estranho, o forasteiro, ndo se manifestem
sO6 em grandes eventos, mas no dia a dia também. Tudo indica
gque nem o fiasco da selecdo brasileira nem o0s problemas
identificados, usuais em grandes eventos, apagardo as marcas
positivas do que sempre é, no Brasil, uma celebracdo popular: o
futebol. Uma delas, destacada pela imprensa nacional e internacional,
foi a hospitalidade com que os visitantes foram recebidos. Sobre isso
chamou a minha atencédo o caso de pessoas que se cadastraram e
abriram suas casas para abrigar visitantes de diferentes paises que
tinham ingresso, mas ndo recursos para ficar em hotéis. Nas
entrevistas, tanto brasileiros quanto estrangeiros ressaltaram a beleza
da possibilidade de encontro e intercambio e do processo educativo
para a vida. Com isso se destacou um elemento muito
significativo da cultura brasileira: a hospitalidade e a acolhida do
Outro, acompanhadas da gentileza. Claro que ndo podemos
tampar o sol com a peneira e deixar de reconhecer o oposto. Em
nosso pais ha fortes expressbes de desconsideragcdo com o
Outro, com o estranho no cotidiano. Isso se reflete em violéncia
e intolerancia. Muitas vém dos comumente identificados como
bandidos (assassinos, assaltantes, traficantes ilegais), outras de
guem pratica discriminac¢des, vandalismo ou linchamento moral. Com
isso, ha quem diga que a imagem do brasileiro cordial esta se
extinguindo (CUNHA, MAGALI*® Licdes da Copa: nés e o Outro. O
Globo. p.26, 10 jul. 2014).Grifo nosso

Numa Copa do Mundo, os times ndo séo clubes, mas simbolos vivos
de estados nacionais que, obviamente, vao além do futebol”. Pais
afora, o 7 a 1 deflagrou um processo generalizado do que os anglo-
saxdes chamam de soul searching. Cada um a sua maneira,
perplexos, indignados e revoltados, estamos todos remoendo o
desastre na Copa, em busca das razfes profundas para desempenho
tdo lamentavel, compelidos a aceitar fatos que nos recusdvamos a
enxergar. Com o pais inteiro engajado em intensa troca de
impressfes sobre os resultados desastrosos que podem advir da
improvisagdo, do voluntarismo e da arrogéncia, as inevitaveis
analogias entre o futebol e a economia vao se tornar cada vez mais
frequentes. O Planalto tem boas razdes para estar preocupado. E ndo
pode reclamar das analogias faceis. Foi a presidente quem primeiro
sugeriu que seu governo era “padrdao Felipdo” (WERNECK,
ROGERIO FURQUIM®" Escapismo, Vexame e Voto. O Globo. p. 18
18 jul. 2014).

Muitas interpretagbes do Brasil por meio da Copa do Mundo véo

equilibrar-se entre os discursos da modernidade e da tradig&o.

36 Magali Cunha, colunista o Globo, politica e religido.
37Rogério Ladeira Furquim Werneck é doutor em Economia pela Universidade Harvard
e professor titular do Departamento de Economia da PUC-Rio.
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Mostramos para o mundo todo que ndés, brasileiros, somos
capazes de organizar e receber megaeventos esportivos,
aprimorando casos de sucesso que eram tidos como referéncia.
O sucesso da Copa podera deixar outro legado. A reformulacdo do
futebol brasileiro, que passa necessariamente pela volta do publico
aos estadios. A presenca macica de torcedores nos jogos reforca o
vinculo com os clubes, motiva os patrocinadores a investirem e
possibilita um melhor espetaculo para a TV. Temos grandes clubes, a
paixdo pelo futebol e a ginga natural do jogador brasileiro. Soma-
se a isso o trunfo das novas arenas, que inegavelmente oferecem
conforto, seguranca e servicos de qualidade.A paix&do do brasileiro foi
revigorada com a competicdo, as estruturas foram modernizadas e as
familias reviveram a divers@o nas arenas. Agora € hora de valorizar
um dos nossos maiores patriménios: o nosso futebol, os nossos
clubes e, em consequéncia, a selecdo brasileira e as cinco estrelas
que ostentamos na camisa (CIDREIRA, DENIO®*® A festa tem que
continuar. O Globo. p. 17, 23 jul. 2014).Grifo nosso

Outras, mais ‘rodrigueanas’, reafirmam nosso destino de inferioridade e

incapacidade:

Nesta Copa, s6 o povo estava de chuteiras, para esquecer 0s
escandalos que Ihe mergulharam em cada depressdo. Fome nacional
“por um prato de comida”, a ansia dos vira-latas. Ja disse e repito
gue, antes, nas Copas do Mundo, éramos a pétria de chuteiras. Hoje
somos chuteiras sem patria. Fomos infeccionados pelo futebol
europeu, mas pela metade; ficamos na duvida se somos Pelé ou
Dunga. Nesta Copa, s6 o0 povo estava de chuteiras, para esquecer 0s
escandalos que lhe mergulharam em cada depresséo. Foi diferente
de 1950. L&, sonhavamos com um futuro para o pais. Agora,
tentamos limpar nosso presente. Somos uma na¢ao de humilhados
e ofendidos, pois o pais € dominado por ladr6es de galinha e
batedores de carteira. E a populagdo queria que o escrete fizesse
tudo que o governo ndo fez. Mas era peso demais. O brasileiro néo
estava preparado para ser o “maior do mundo” em coisa
nenhuma. Mas o Brasil nunca estd em seus melhores dias. Nao
esperdvamos uma vitéria, mas uma salvacéo. S6 a taga aplacaria
nossa impoténcia diante da zona brasileira — era nossa Unica chance
de felicidade. Atrds da derrota, estavam todos 0S nossos vicios
seculares: salvacionismo, milagres brasileiros, fé no improviso,
vitorias abstratas e derrotas politicas. Além disso, ha entre nés e a
loucura um limite que é quase nada. Ao contrario do que disse
Parreira em 2006, que “ndo estavamos preparados para perder”,
desta vez estavamos todos preparados para a calamidade e
secretamente sabiamos disso. Agora estamos com uma angustia
épica, como uma vibora crispada dentro de nés. E depois de
perdermos para a Holanda por 3 a 0, vimos que ndo houve derrota —
como haver derrota se nao tinhamos time? O povo viu no fracasso a
confirmacéo de sua sina de vira-latas e desceu as rampas arrastando
os chinelos, como em 1950.Agora, eis 0 hosso dilema: ou o Brasil ou
0 caos. O diabo é que temos a vocac¢do do caos. O Brasil precisa ser
feito e nés ndo o fazemos. O mal da cultura brasileira é gue nenhum
intelectual sabe bater um escanteio. Mas ninguém cresce sem

38Denio Cidreira é diretor da Odebrecht Properties Entretenimento
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sentir o gosto amargo da vergonha. Sempre fomos condenados
a esperanca, ansiando por uma redencéo pelo futebol; mas pode
ser que agora a gente va assumir a propria miséria, a propria
lepra, e isso sera nossa salvacgéo. E isso ai, amigos, é s6(JABOR,
ARNALDO. A volta do complexo de vira-latas. O Globo.p. 10, 15 jul.
2014).

Roberto DaMatta nos lembra quequando nos comparamos e nos
contrapomos aos paises capitalistas modernos que sdo modelos ideais (e
idealizados) de modernidade, como os Estados Unidos, a Franca e a Inglaterra,
pensamos em parametros ‘universalizantes’ (transito, vida urbana, renda per
capita, sistema financeiro e educacional, saude, etc.). Mas, “quando queremos
enxergar o lado incomparavel e singular do Brasil, um lado que nos conforta,
falamos de coisas inefaveis, incomensuraveis e incomparaveis, como a
comida, e a musica” (DaMatta, 2004).

Existe identificacdo com aquilo que tem ligacdo ao Pais, é onde as
diferencas tornam-se menores que as semelhancas. Nesse plano, ndo ha lugar
para diferenciacbes sociais. Como coloca DaMatta (2004), “as identidades,
como as narrativas, tém muitos pontos de partida” , e esse ponto de partida é
escolhido de acordo com a linha de discurso que se quer seguir. Por isso, a
construcado de identidades “é um jogo entre 0 que deve ser necessariamente
lembrado e o0 que deve ser necessariamente esquecido em certas situacoes”
(DAMATTA, 2004).

Por isso, quando se langca mé&o da construcédo da identidade nacional
para exportacdo, geralmente passa-se a ideia de uma nacdo no plano

universalista.

30 ENCERRAMENTO E O ‘ATE LOGO’

O objetivo desta pesquisa foi analisar as narrativas jornalisticas acerca
do Brasil e dos brasileiros, por meio de uma analise interpretativado jornal O
Globo. Alguns aspectos e categorias (organizagcédo, cultura, natureza e
disciplina), como ja citados, foram elencados a fim de elucidar os discursos
sobre a identidade brasileira no andamento da Copa do Mundo.

Nosso periodo de analise contemplou os dias 29 de Maio de 2014 a 11

de Junho, momento este, classificado como o “antes” da competigéo, de 12 de
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Junho de 2014 a 13 de Julho, o periodo de realizacédo efetiva dos jogos e, 14
de Julho de 2014 a 28 de Julho de 2014, o “depois”.

Tinhamos como hip6tese inicial a possibilidade de mudanca no discurso
da imprensa acerca da realizacdo dos jogos no Brasil, de polos de tradicdo e
modernidade.

A forma que a imagem de um pais € narrada e construida é uma
questao que envolve aspectos internos e externos a este pais. Por meio destas
imagens, podemos dizer que, por exemplo, os Estados Unidos ‘sdo assim’, que
a Francga é ‘daquele jeito’, e assim alguns esteredtipos sao criados em torno de
uma nagao.

Podem existir interesses por tras dessas definicbes, como o
enquadramento, o ato de transformar o desconhecido em algo conhecido por
identificacdo. Podemos pensar que por traz do ato de definir, mora a tentativa
de dominar algo que € estranho e assim, transforma-lo em algo familiar, ou
seja, eliminar a ‘estranheza’.

Em relacdo ao que foi dito sobre a Copa ao longo da nossa analise
podemos observar que antes da realizagdo dos jogos houve citacdes negativas
sobre o atraso das obras e as polémicas em torno dos grandes gastos para
efetivacdo das mesmas. Além das deficiéncias na mobilidade urbana. O que
causou certa apatia da populacdo que ainda se mostrava descrente e um tanto
guanto pessimista.

Parece-nos que ainda se tem esse sentimento, quando se observa a
organizacdo de uma Copa do Mundo, as pessoas, mesmo lucidas tém a
inclinagdo que sera uma catastrofe. Quase um “culto da derrota e da
imperfeicao”, enquanto o que se fez na Alemanha foi uma maravilha, por
exemplo.

Ha certo sentimento de “inferioridade voluntaria” por parte dos
brasileiros, talvez algo inoculado de alguma maneira ou por determinado grupo
para desvalorizar o que é feito aqui e manter o que é de fora como superior.

Prevalecia, por ventura, o famoso “complexo de vira-latas” termo
cunhado pelo cronista esportivo, Nelson Rodrigues.

As vésperas da competicdo, os sentimentos ainda eram ambivalentes,
havia a perspectiva positiva de alguns legados e o desanimo e descrenga da

populacao.
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De fato, o fator mais positivo que fora citado foi a enorme receptividade
dos brasileiros. Os estereétipos que antes eram explanados pelo mundo afora
de que o Brasil era tdo somente a terra do samba e do futebol, essencialmente,
ja estavam deslocando seu discurso para algo muito melhor, de que o Brasil e
os brasileiros tinham muito mais a ser explorado.

N&o se pode conceber que hospitalidade seja apenas a atividade
turistica de hospedar o viajante, ou a relagdo comercial de oferecer abrigo,
alimentacdo em troca de pagamento. Ha mais do que isso, 0 ato de receber
pressupde uma troca de valores humanos entre visitantes e visitados.Os
turistas nao ficam restritos aos lugares de hospedagem ou de visitacéo,
circulam pela comunidade receptora interagindo com a populacdo local,
interatuando com seus costumes e descobrindo alguns de seus “mistérios”.

Em oposicdo a este aspecto positivo da populacdo havia ainda o
discurso de tensdo com as manifestagdes, greve, confrontos. Os movimentos
sociais ganharam forgca e geraram um clima de apreensdo pré-copa. No
entanto, poucos casos eram noticiados, no caso das cidades-sede, houve
pouca adesdo, e muitos brasileiros aguardavam a Copa com muito entusiasmo.

Havia um prelecaopor parte dos jornalistas de que o povo estaria mais
consciente dos problemas da populacéo brasileira, que essas manifestacdes
seriam o “despertar da nagado de chuteiras” para os problemas que acontecem
fora dos gramados.

O inicio dos jogos foi marcado por sentimentos dicotdmicos de alegria
e raiva/ indignagdo. Alegria daqueles que j4 se animavam com o clima da
Copa, e indignacdo dagueles que ainda se comoviam com as polémicas em
torno da realizacdo do evento.

O transporte, inacabado, problematico, assim como a desorganizacao
nas filas dos aeroportos, a precariedade da internet 3G nos estadios, a
permanéncia de algumas greves sem definicdo de finalizacdo, as obras, de
modo geral, incompletas. Os questionamentos acerca dos estadios: e depois
da Copa? Virarao elefantes brancos? Eram questdes que persistiam.

Muitas acdes foram desenvolvidas para que os turistas “se sentissem
em casa”’, mesmo com a limitagdo da lingua - uma barreira pouco ultrapassada.
O periodo era alegre e festivo, a populacdo dava o seu “jeitinho” de se

comunicar.
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Os turistas criticaram 0s transportes e 0s aeroportos, mas elogiavam
enfaticamente e repetitivamente a cordialidade e o calor da populacdo e até a
organizagdo do evento. De fato, se sentiam em casa e incorporavam hébitos
locais. Apreciavam a simpatia do povo e as belezas naturais.

Os brasileiros conquistaram o coracédo dos turistas, e aquele pessimismo
que rondava na imprensa mundial, inclusive sobre a logistica, foi substituido
pelo brilho da festa.

E com o passar dos dias, o clima além de alegre era seguro, a
populacao saia nas ruas sem medo, o Brasil foi citado como capaz de sediar o
maior evento esportivo do mundo.

Chegando ao final dos jogos, foi noticiado que o apoio da populagéo aos
protestos caira, mesmo com alguns episédios de conflitos de alguns grupos
especificos, as polémicas dos ingressos e a corrupcdo da entidade
organizadora.

Podemos observar que, de modo geral, o discurso do “antes, durante e
depois”, oscilou entre observacdes positivas e negativas. Fizemos contrapontos
entre as matérias e os artigos, de forma que eles se completassem ou se
opusessem sobre 0 mesmo assunto, ou até mesmo sobre argumentos
generalizados.

O polo da racionalidade brasileira (organizacdo, planejamento, controle,
qualidade, seguranca, seriedade, desorganizacdo, indisciplina, falta de
planejamento, falta de controle, desordem, falta de qualidade), e o da alegria,
espontaneidade, calor (ou falta de), malandragem, miscigenagéo, natureza,
turismo, costumes e possiveis legados (polos da singularidade brasileira) foram
distintivamente exaltados e muitas vezes sobrepostos.

O discurso era que apesar do brasileiro ter inUmeras razbes para
reclamar de tudo, deveria saber diferenciar que “Copa é Copa” e “reclamacao é
reclamacao”, ndao havia mais o que dizer e fazer, haveria Copa, sim, ndo
poderiam privar o povo brasileiro de algo que o trouxesse tamanha alegria, e
nem tado pouco seria Util, jA que os gastos ja estavam contabilizados e nada
disso iria mudar a conjuntura social, cultural, econdmica e politica do pais.

E o fato de estarmos revoltados com gastos e investimentos, e

confrontarmos com a atual situagcdo da saude, da educacdo brasileira, por
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exemplo, mostrava que estariamos amadurecendo como nacéo, priorizando e
alocando as coisas nos devidos lugares.

Infelizmente por algum tempo a imagem do Brasil foi pautada apenas
nas mazelas cotidianas, e nas possibilidades de caos e nas impossibilidades
de éxito, e a Copa e a atuacao dos brasileiros tiveram papel crucial para que
essa imagem melhorasse.

Para os jornalistas, a Copa deveria ser realizada mesmo, com todas as
letras, as manifestacfes iriam diminuir, € mesmo que a organizacao possa ter
deixado a desejar em alguns momentos, a euforia tomaria conta e 0 povo
gueria assistir com emog¢ao aos jogos.

Torcer contra, ok. Quer falar mal do governo? Ok. O que fora pedido foi:
facam isso, porém sem conturbar a ordem e sem incentivar ao caos. Para
alguns mais criticos, os brasileiros jA ndo dependiam mais do futebol para
serem felizes ou infelizes. Outros acreditavam que poderiamos construir um
modelo global de vida, tendo as bases da miscigenacao, sabedoria, a beleza, a

harmonia, e 0 mais importante, a vocacgao para a alegria.

O siléncio inicial, decorrido do desanimo e de certa apatia da populacao
era considerado sinal de mudanca, positiva por sinal, de que o pais mudou
para melhor. Certo encanto com a Copa ficara no caminho e a maioria achava
gue os gastos poderiam ter sido minimizados e usados para a saude, educacao
e seguranca no pais.

Mais uma vez afirmaram que a vitoria ou a derrota da selecdo ndo era
mais vivenciada como a derrota ou a vitoria da nacéo brasileira, como na Copa
de 50, por exemplo. Os resultados da selecdo ja ndo transcenderiam o
universo esportivo.

A torcida mostrou que era possivel gostar do futebol e criticar o governo
e a Fifa. O Brasil desta Copa é um Brasil mais complexo, plural. Os
movimentos de 2013 foram de massa, espontaneos sem bandeiras especificas.
Ja na Copa de 2014, a violéncia, os grupos de milicias e as reinvindicacfes
partidarias e coorporativas mudaram a natureza dos protestos.

A Copa seria apenas parte do contexto da insatisfacdo da populacéo.
Era a hora e 0 momento de jogar contra a Fifa, a CBF e a corrupcéo federal,

mostrando que o futebol teria forcas tanto nos gramados quanto fora. A Copa
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era do povo brasileiro. A percepcdo popular acerca da corrup¢cdo como
prioridade de questionamento foi considerado um legado da Copa. O principal
era que o Mundial ndo nos fizesse esquecer alguns acontecimentos
importantes da vida fora dos estadios.

A Copa ja era considerada um sucesso mesmo bem antes do seu fim,
muita animacgado, paz, sensacdo de seguranca. A alegria do povo, a
centralidade do futebol na vida dos brasileiros é razdo do estado de euforia
como se na Copa do Mundo estivesse em jogo a nossa identidade.

Gastos excessivos, 0s inexplicaveis e suntuosos estadios, corrupcao e
os favorecidos de sempre convivem com a precariedade social dos hospitais e
escolas de um pais aquém do que o povo brasileiro precisa. Mas esse povo
ama o futebol e gostaria de festeja-lo, de ser tomado por aquela embriaguez
desmensurada.

Amor, revolta, jogos, manifestagbes contra o0 governo, torcedores
ensandecidos, hinos a capela, todos esses sentimentos, separadamente e ao
mesmo tempo unissonos fizeram da Copa um sucesso.

A tradicdo e a modernidade se misturaram numa grande representacao
de culturas. Aprendemos que a solidariedade e a sensacgédo de pertencimento
sdo indispensaveis para que uma coletividade sobreviva as desgracas. Além
de reforcarem as vitérias. A Copa do Mundo traz muitos estrangeiros ao Brasil.
Alguns ja nos conhecem, mas a grande maioria ignora quem somos, a nao ser
pelos esteredtipos difundidos em seus paises ao longo dos anos.

Gostamos de achar no estilo da selecdo uma singularidade brasileira,
diferente do padrdo europeu, pois nela estaria a ideia de na¢do. O individuo
dilui-se na multidao e se junta ao time. O entusiasmo desinteressado- no qual a
pessoa esquece de si e apaga 0 eu por alguns momentos - contraria 0
racionalismos critico de que carecemos diante da forma politico-econémica
pela qual a Copa foi feita mas €, ao mesmo tempo, coerente com o prazer
festivo do futebol.

O Brasil j4 tinha ganhado a Copa, mesmo antes da derrota final. Os
aeroportos estavam funcionando bem, apesar das obras incompletas. A
infraestrutura do pais vinha dando conta do recado. A imagem do Brasil nas
midias internacionais mudou ‘da agua para o vinho’. O pais liderava a Copa da

imagem e da reputacéo.
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Com estadios repletos e generosidade de gols, transporte funcionando,
multidées se deslocando com relativa seguranga, jornais estrangeiros
elogiavam o pais. Ultimamente vivemos uma destruicdo cultural do sentido de
nacdo, como se 0 amalgama que nos constitui como um povo estivesse se
desfazendo frente a uma onda crescente de mal-estar com nossa brasilidade,
ainda mais cacoada pela descrenca generalizada na nossa capacidade de
hospedar a Copa do Mundo. Imagem ainda fragil, a ser protegida dos
desmandos da nossa critica implacavel e persistente ao Brasil, onde tudo € pior
que la fora. Mais uma vez, o sentimento que os brasileiros tém de que nédo
seriam merecedores da felicidade, € citado como fora anteriormente nas
matérias.

O que foi falado ao longo da realizacdo também foi 0 que se esperava
de ruim na organizagdo n&do se consolidou, mesmo que com algumas
improvisagdes, atrasos, desvios, acabou dando certo. A convivéncia em
harmonia dos povos deixou um legado considerado um dos principais, a
alegria. O contato com outros povos celebrou as diferencas de forma
respeitosa, valorizando um fundamento dos brasileiros, a convivéncia.
Vastamente citada, a hospitalidade do povo. E que essa caracteristica pudesse
ser estendida a n6s mesmos no nosso dia-a-dia.

Para os colunistas, vivenciamos um clima de fantasia, a seguranca
nunca vista (resultados de um esquema atipico das forcas armadas), o
afastamento momentaneo dos problemas, que acabariam apds o apito final do
juiz.

O Brasil ganhou a Copa mesmo tendo o ceticismo dos préoprios
brasileiros e dos estrangeiros, as manifestacdes, e paralisacdes, o alarde da
infraestrutura, a maioria dos turistas encantou-se com as formas que foram
recebidos e o calor que foram tomados, sucumbiram as nossas belezas
naturais e prometeram voltar.

Perdemos a taca, a chance de p6r mais uma estrela no peito. Esperou-
se a taca, negou-se a organizacao, no final das contas, os times mudaram de
campo. Houve fulgor frente as deficiéncias, e o0s aplausos foram,

definitivamente, ao povo brasileiro que conviveu pacificamente com 0sS povos
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em prol de uma paixdo comum a todos, o futebol, e este sucesso virou boa
noticia para as Olimpiadas de 2016.

Tivemos a oportunidade de perceber que independente das mensagens
negativas, dos discursos preestabelecidos, do medo, da inseguranca, de tudo
gue esteve em voga nho discurso jornalistico e no imaginario internacional e da
populacdo brasileira, a Copa deu certo, por inUmeras razdes e tudo iSSO nos
deixa premeditar uma conclusdo que o discurso ndo omitiu os problemas, nem
as propostas de acdes futuras para melhorar o pais, mas também fez questao
de manter viva a paixao quase que religiosa do povo brasileiro em celebrar, em
reunir, em receber e ser alegre e caloroso, e isso ficou claro no discurso,
mesmo que de forma mesclada.

De fato, qualquer identidade, mesmo aquelas que se definem como
“‘individuais”, realiza-se por referéncias internas e externas, por meio de
comparagdes com outras comunidades que se situam no seu ambito histérico-
social. Como ensina o antropdlogo francés Louis Dumont (1985): “uma cultura
jamais existe em isolamento, mas deve sempre ser vista em relacdo ao seu
ambiente”. Ou seja, em relacdo ao conjunto de suas identidades internas e
externas que sao buriladas, acentuadas, negadas, construidas ou inibidas em
situacOes de contato que agenciam a comparacao e a reflexividades — a mais
profunda alteridade.

A dialética das leituras do Brasil pelos brasileiros quando, com a
consciéncia dilacerada ou um sorriso irbnico, ora noS vemos COMO um povo
atrasado, explorado, “que ndo tem jeito” e cujo destino é “dar errado”; ora como
a sociedade gue vale a pena e tem futuro- denunciam duas visadas do Brasil, a
universalista, moderna, nacional e globalizante (mais formal, quantitativa e
externa, baseada na territorialidade e na cidadania) e a regional, local e intima,
como jéa fora dito.

O modo de integracdo nacional burgués e moderno que engloba as
exigéncias de leis escritas, normas constitucionais, e de modo geral a
burocracia, de instrumentos homogeneizadores como uma lingua, um sistema,
moeda e etc. é para DaMatta um modo de coletivizacdo, porém, sempre tem
sido problematico para nés, brasileiros. E dele e de suas “vergonhosas
estatisticas” que estamos falando quando concordamos que “o Brasil ndo tem
remédio”. Mas quando lemos o Brasil, como sociedade, pelo seu lado
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interiorano, local, regional e intimo — como o “Brasil brasileiro” das tradigdes,
das frutas, dos doces, das mulatas, da musica, da praia, da mais pungente
religiosidade e do mais sincero pessoalismo- o nosso Brasil do futebol, das
varandas, dos amigos e do carnaval, temos certeza de que ele “vai dar certo”.

Dessa visdo disjuntiva entre duas formas de coletividade e de nosso
relacionamento com elas surge a permanente censura cautelar, repleta de
ironia e humor, segundo a qual “a terra € boa, mas o povo é ruim”. Ou que a
natureza é dadivosa, mas a sociedade é atrasada.

Diante de inUmeras explicacdes de identificacdo que configuram o mito
do brasileiro, perguntamo-nos: “o0 que € ser brasileiro?”, ha sentido em definir
“pbrasileiro” no singular, ou o “povo brasileiro” em sua pluralidade? Além disso,
nao seria 0 que chamamos de povo brasileiro aquele que, sendo efeito de um
entrelacamento de processos historicos, sociais e politicos diversos, um dos
povos mais dificeis de definir no mundo atual?

Na Constituicdo Federal € brasileiro aquele que nasceu no Brasil ou
naturalizou-se brasileiro por viver aqui incorporando seus aspectos culturais. A
cultura brasileira é, contudo, algo complicado, porque o Brasil ndo é um pais
uniforme no sentido de suas expressodes, artisticas, urbanas, rurais, musicais,
nem mesmo de seu clima e geografia variados, nem mesmo dos habitos
cotidianos de suas populacgdes.

A imagem que o brasileiro tem l|la fora de carnaval, samba e belas
mulheres ndo é nenhuma surpresa a qualquer viajante brasileiro. Muito menos
a singularidade em reduzir o Brasil apenas ao Rio de Janeiro, a Floresta
Amazbnica e ao samba, associados aos perigos do dia-a-dia e as riquezas
naturais. A imagem do Brasil fora do Brasil € a do futebol, do povo hospitaleiro
e pacifico, da gente simples, da malandragem, e necessariamente, da pobreza.

Aqui, acredita-se que todos estdo em ‘sono profundo’, ndo reclamam da
corrupcdo e das condicdes precarias de vivéncia. O que estd Copa fez
guestdo de nos mostrar outra perspectiva.

Os brasileiros que vivem no Brasil aceitam em grande medida a visao do
outro sobre ele mesmo, seja o estrangeiro, seja o intelectual culto, ou dos
meios de comunicacdo que alimentam o imaginario social. E, como as

condicdes basicas, de educacédo, saude, seguranga, transportes e culturais ndo
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estédo atingindo um grau alto de satisfacdo, todos ajudam a alimentar a visao de
um Brasil estereotipado.

O mito do futebol, parte importante do mito nacional, esta caindo por
terra, e isso foi constatado no discurso dos jornais. Se for verdade que
brasileiros sdo apaixonados por futebol, € bem verdade também que brasileiros
revoltam-se diariamente contra a FIFA, a Copa do Mundo e o governo
brasileiro. Questiona-se se ainda seriamos a “patria de chuteiras”.

E fato que em junho de 2013, a populacéo brasileira saiu as ruas em
nome de uma causa aparentemente muito simples: protestar contra o0 aumento
de 20 centavos nas passagens de Onibus. O susto de muitos com a novidade
brasileira — o “despertar do gigante”— se deve a alteridade que surge sem caber
no parametro da identidade sempre afeita a “esséncias” e “naturezas”. Certo é
que a partir disso uma mudanca de autocompreensao coletiva esta em cena no
Brasil atual. A impressédo generalizada, do senso comum era de que as
pessoas estavam felizes com o governo e com o estado social, ja agora, seria

muito diferente.
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