UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESPiRITO SANTO
CENTRO DE ARTES
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO E
TERRITORIALIDADES

ANGELO BORTOLON DE ALVARENGA

A DIMENSAO COMUNICACIONAL DOS ROLEZINHOS DA GRANDE VITORIA:
COTIDIANO, SOCIABILIDADE E VISIBILIDADE.

VITORIA
2017



ANGELO BORTOLON DE ALVARENGA

A DIMENSAO COMUNICACIONAL DOS ROLEZINHOS DA GRANDE VITORIA:
COTIDIANO, SOCIABILIDADE E VISIBILIDADE.

Dissertacdo de mestrado apresentada ao
Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacdo e
Territorialidades da Universidade Federal do
Espirito Santo, sob orientacdo da Prof'. Dr".
Daniela Zanetti como requisito parcial para
obtenc¢ao do titulo de mestre.

VITORIA
2017



Dados Internacionais de Catalogagao-na-publicagéo (CIP)

(Biblioteca Central da Universidade Federal do Espirito Santo, ES, Brasil)

A473d

Alvarenga, Angelo Bortolon de, 1978-

A dimensao comunicacional dos rolezinhos da Grande
Vitdria : cotidiano, sociabilidade e visibilidade / Angelo Bortolon
de Alvarenga. — 2017.

150 f. :il.

Orientador: Daniela Zanetti.
Dissertacado (Mestrado em Comunicacgao e Territorialidades) —
Universidade Federal do Espirito Santo, Centro de Artes.

1. Jovens — Conduta — Vitdria, Regiao Metropolitana de (ES). 2.
Sociabilidade. 3. Percepcéao social. 4. Territorialidade humana. 5.
Redes sociais on-line. I. Zanetti, Daniela. Il. Universidade Federal
do Espirito Santo. Centro de Artes. Ill. Titulo.

CDU: 316.77




ANGELO BORTOLON DE AL_VAR-ENGA

A DIMENSAQ COMUNICACIONAL DOS ROLEZINHOS DA GRANDE
VITORIA: COTIDIANO, SOCIABILIDADE E VISIBILIDADE

Dissertacio apresentada por Angelo Bortolon de
Alvarenga a0 Programa de Pés-Graduagio em
Comunica¢do e Territorialidades, linha Préticas e
Processos Comunicacionais, do Centro de Artes da
Universidade Federal do Espirito Santo.

~ Vitéria, 27 de margo de 2017.

COMISSA'O EXAMINADORA

Profa Dr.” Daniela Zaneé/

01 Ientadora

: Umvermdade Federal do Espirit’o Santo

o

Prof Dr. Fabloiulz Mealini de Lima
| Umversldade F

eral do Espirito Santo

/-A e -
‘—ﬂM_zu%/—\\

Proft. Di?. Patricia Pere.ir?f"Pavesi

Universidade Federal do Rio de Janeiro



AGRADECIMENTOS

Ao meu pai, Horaldo Gomes de Alvarenga, por tanto amor;

As minas e manos rolezeiras e rolezeiros, aos divos, aos famosinhos;
A Prof*. Dr*. Daniela Zanetti, pelo abrago académico e fraterno;

Ao Prof®. Dr°. Fabio Malini, pelas aulas hipndticas;

Ao Prof®. Dr°. José Antonio Martinuzzo pelo conhecimento compartilhado;
A Prof®. Dr*. Ruth Reis, por dar voz aos meus questionamentos sociais;
A Prof*. Dr* Patricia Pavesi, pelo acolhimento ao meu estudo;

Ao POSCOM,;

A Amanda Schwab, a balsdmica amizade;

A Aloysio Couto, o real incentivador;

A Cristiano Aratijo, o guia;

A José Henrique Sena, meu decodificador;

A Roberto Teixeira, o fraterno;

A Claudia Cecilia Siqueira, a amizade suprema;

A Kassiano Fernandes, a forte irmandade;

A Maria do Carmo Fernandes, a mio estendida;

A Sirlene Cristina Cravo, amiga;

A Adriano Monteiro, parceiro de emogdes.
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RESUMO

Essa dissertacdo analisa o cotidiano, os processos de sociabilidade, com vista a alguma
visibilidade, de jovens atores sociais da periferia da Grande Vitoéria. O imbricamento entre
cotidiano, sociabilidade e visibilidade se reflete no fenomeno, encontro de jovens oriundos
das periferias dos centros urbanos, ocorridos em shopping centers (e eventualmente em outros
espacos) das grandes cidades. Nessa pesquisa, o objeto de estudo se caracteriza pelos
encontros realizados no Shopping Moxuara, localizado em Cariacica, municipio componente
da regido metropolitana da Grande Vitoria. Os rolezinhos sdo organizados pela rede social
digital Facebook, rede social que compde uma territorialidade informacional nessa pesquisa, e
concretizados presencialmente no referido shopping, territorialidade geogréfica desse estudo.
Desta forma, ambas territorialidades se encontram engastadas funcionando como espago para
a efetivacdo da experiéncia dos jovens rolezeiros. Debrugada sobre tal experiéncia, essa
dissertacdo procurard conhecer alguns aspectos da juventude de periferia, por meio da anélise

tedrica e empirica dos rolezinhos.

PALAVRAS-CHAVE.: Cotidiano; Sociabilidade; Visibilidade; Rolezinhos.



ABSTRACT

This dissertation analyzes the daily life, the processes of sociability, with a view to some
visibility, of young social actors from the outskirts of Greater Vitéria. The imbrication
between daily life, sociability and visibility is reflected in the phenomenon, meeting of young
people from the outskirts of the urban centers, which took place in shopping malls (and
eventually in other spaces) of the big cities. In this research, the object of study is
characterized by the meetings held at Moxuara Shopping, located in Cariacica, a component
municipality of the Greater Vitoria metropolitan region. The rolls are organized by the social
network Facebook, social network that composes an informational territoriality in this
research, and concretized in person in said mall, geographic territoriality of that study. In this
way, both territorialities are embedded functioning as a space for the effectiveness of the
experience of young people. Faced with this experience, this dissertation will try to know
some aspects of youth from the periphery, through the theoretical and empirical analysis of
the little ones.

KEYWORDS: Daily; Sociability; Visibility; Rolezinhos.
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INTRODUCAO

A observagdo de recentes fendmenos sociais contemporaneos nos sugerem o
imperativo da visibilidade como a grande ordem a ser cumprida. Na esteira da "intimidade
como espetaculo" (SIBILIA, 2008), observa-se uma exaltagdao do cotidiano, permanentemente
transformado em conteudo a ser publicado, compartilhado e consumido nas redes sociais da
Internet. Para além da visibilidade midiatizada, as redes sociais na Web também possibilitam
potencializar experiéncias sociais em espagos fisicos, como por exemplo, os rolezinhos,
encontros de jovens das periferias urbanas, organizados em sua maioria em shopping centers
de grandes centros. E pelas redes sociais, em especial o Facebook, que esses encontros sdo
organizados e divulgados, servindo ainda como territério de sociabilidades, recurso que
confere aos atores sociais sentido de pertencimento.

Considerando os rolezinhos um fenomeno social contemporaneo imbricado a
midiatizacdo, esta pesquisa traz como tema a dimensdo comunicacional dos rolezinhos da
Grande Vitoria: cotidiano, sociabilidade e visibilidade. Primeiro caso registrado no ES, o
rolezinho realizado no Shopping Vitoria (o mais antigo e conhecido da capital) em dezembro
de 2013 foi veementemente reprimido pela policia, ganhando uma visibilidade “negativa”
gerada pela midia “tradicional” (jornais impressos e telejornais em especial). Dentro do
shopping, autoridades militares abordaram os rolezeiros, colocando-os em fila e de cabega
baixa, ¢ os tratando com hostilidade. No mesmo dia, circulavam pela Internet videos
produzidos por cameras de celular que mostravam a agdo dos policiais, servindo de
instrumento tanto de dentncia nas redes sociais contra a acdo policial truculenta, como
também de apoio aos policiais, afinal, o shopping, espaco de paz consumista, ndo foi
planejado para “baderneiros" vindos da periferia, para os quais o tratamento deve ser dado “a
altura”.

Assim como ocorreu no emblematico rolezinho no Shopping Vitoria e nos demais
shoppings do Brasil, o papel da internet, bem como a midiatizacdo por ela propiciada ¢é
fundamental para criagdo, divulgacdo e fortalecimento dos rolezinhos. E por meio da Web que
os encontros dos rolezeiros transitardo entre o universo da virtualidade e da
“presencialidade” (ROCHA, SILVA, PEREIRA, 2014). Com o intuito de mobilizagdo,

diversdo e socializagdo, sdo criadas paginas dos eventos no Facebook, oficializando o convite
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aos participantes. Por meio das intera¢des e confirmagdes, ¢ mensurada pelos organizadores,
nas paginas dos encontros no Facebook, a adesdo ao evento.

Nos rolezinhos, a sociabilidade ¢ perpassada também pela produgdo de videos e
selfies, contribuindo para atestar o pertencimento dos jovens aos grupos dos quais fazem
parte, obtendo desta maneira uma espécie de “credencial de distingdo" ou de “pertencimento”
a um determinado grupo. Nesses encontros, fotos e videos sdao feitos a exaustdo,
posteriormente divulgados nas redes sociais, sobretudo o Facebook, denotando desta forma
prestigio e popularidade aos participantes dos eventos, uma vez que estardo visiveis junto as
novas celebridades da Web, os chamados famosinhos do Facebook, sujeitos "comuns-
incomuns" (ROCHA; SILVA; PEREIRA, 2014). Tais sujeitos, que alcaram o posto de web-
celebridade, por vezes sdo também os organizadores dos rolezinhos. Essa dindmica contribui
para ressignificar modos de valorizacdo dos jovens da periferia, considerando que curtidas e
comentarios em fotos postadas na rede representam novos parametros para obtengao de
capital social (BOURDIEU, 1999).

Desta forma, com sujeitos midiatizados, tendo suas praticas cotidianas de
sociabilizacdo sendo ressignificadas pelo crivo da midiatizacdo — ocorrendo assim um
imbricamento entre cotidiano, sociabilidade e visibilidade — , situa-se o problema que nossa
pesquisa buscara compreender, identificando como as praticas comunicacionais relativas aos
rolezinhos contribuem para a visibilidade e a sociabilidade de jovens moradores das periferias
da Grande Vitdria, considerando que essas praticas comunicacionais se situam nas redes
sociais digitais, em especial o Facebook.

Outras questdes balizam nossa pesquisa. Por meio deste estudo também procuraremos
compreender quais os sentidos das praticas comunicacionais dos rolezinhos para seus agentes.
Organizagao dos eventos e geracdo de capital social e simbodlico apenas? Buscaremos
verificar se existe uma relacdo entre as estratégias comunicacionais dos participantes dos
rolezinhos e um desejo por visibilidade e reconhecimento social, ou se o que estd em
evidéncia ¢ apenas um desejo de sociabilidade.

Estas questdes que investigaremos partem do pressuposto de que, além da dimensao
da sociabilidade, existe também um desejo por visibilidade, por algum tipo de midiatizagao,
que sO ¢ possivel, nesse contexto, pela Internet, territorio “permitido” ao sujeito comum, ao

homem ordindrio, que por meio da midiatizag¢do lhe ¢ dada a possibilidade de ressignifica¢dao
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de seu cotidiano, que “[...] abriga as expressdes comuns e os discursos midiaticos em
constante processo de intercAmbio de argumentos. (GUIMARAES, 2006, p. 35).

Deste modo, esta pesquisa tem como objeto a dimensdo comunicacional dos
rolezinhos da Grande Vitéria e sua interface com as redes sociais digitais, tendo como estudo
de caso os rolezinhos realizados no Shopping Moxuara, em Cariacica-ES. Os encontros que
ajudam a compor o objeto desta pesquisa ocorreram todos no Shopping Moxuara, localizado
na Rodovia BR 262, em Campo Grande, Cariacica, municipio com aproximadamente
350.000 habitantes, que compde a regido metropolitana da Grande Vitdria. Inaugurado em
2014, este estabelecimento ¢ Unico na regido e destinado a atender a populacdo local.
Algumas razoes sao atribuidas pelos participantes dos rolezinhos para realizado dos encontros
nestes espacos publicos de domingo privado. Seguranga, beleza, capacidade de agregacao,
confianga de pais e responsaveis nas dependéncias dos shoppings permitindo a ida de seus
filhos aos encontros, sdo algumas razdes que fazem do shopping com sua aura de mundo
idealizado, “4gora” na sociedade de consumo, o territdrio com todos os elementos necessarios
para a realizag@o e sucesso dos eventos.

No Shopping Moxuara, os rolezinhos ndo sdo proibidos, e defendemos a hipotese,
dentre outras, de que isso se deve ao fato dos adolescentes e jovens que realizam esses
encontros sdo em grande maioria moradores de bairros que circundam o estabelecimento,
logo assim, ¢ muito provavel que este shopping também seja territorio dos pais desses jovens,
Jj& que atualmente os shoppings estdo circunscritos ndao apenas no cotidiano dos jovens, mas
também de seus pais e parentes, ou seja, da familia contemporanea, que nos shoppings nao
apenas compra (de acordo com suas potencialidades econdmicas), mas também se diverte em
cinemas e rodadas de chope nas pragas de alimentagdo com “karaoqués" e musica ao vivo.
Logo assim, proibir ou recriminar um evento como o rolezinho, cujos protagonistas sao os
“filhos da periferia”, seria uma errdnea atitude comercial, razdo primeira da existéncia de um
shopping, sobretudo o Shopping Moxuara, planejado para abarcar justamente este nicho de
mercado, as classes C e D, que compdem predominantemente a populacdo da regido
alcangada comercialmente pelo referido shopping.

Essa hipdtese, de que este shopping funciona como territorialidade de consumo,
sociabilidade e visibilidade também dos pais dos rolezeiros, pode ser confirmado pela fala de

Ana Carolina, a famosinha Aninha Matiazzi, organizadora do rolezinho "Reencontro da
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Aninha Matiazzi”, realizado no dia dez de outubro de dois mil e quinze. Neste (re)encontro,
ao ser questionada sobre quem ¢ convidado para seu rolezinho, se amigos, pais, familiares,
obtemos a seguinte resposta, durante entrevista realizada para esta pesquisa : “Chamo amigo,
familia, todo mundo, at¢ minha mae estava aqui, mas ela ja foi”. Tal argumento pode ser
comprovado, inclusive, por meio de mensagens recebidas da direcdo do shopping enderecada
aos organizadores do rolezinho "Reencontro da Aninha Matiazzi". Nesta mensagem (figura
abaixo) o shopping agradece ao bom comportamento dos participantes, além de confirmarem
a garantia de seguranca, um dos elementos atrativos a realizacdo dos rolezinhos nos
shoppings, especificamente desta pesquisa, no Shopping Moxuara. Esta mensagem de apoio
ao rolezinho vai ao encontro das regras explicitadas nas paginas dos eventos. Assim,
cumprindo-as, os rolezinhos contam com o apoio da dire¢do do estabelecimento, conforme

ilustra a imagem abaixo retirada da pagina Reencontro da Aninha Matiazzi.

® O ®  picmeencormoDa Anirna i x| Y a874 Avaliagso x| DEstécionHomenAno x| U Histdrco Escolar
€& 2 C 8 ntips//www.facebook.com/events/439569449548146
7 Apps Congresso Nacion & Cloud N Contemporanea - 7 [T Entrar - Making O FUNCAS - Fundagd. [ musico

u Loonardo Santos

A Voha pars Facebosk W18 Lk . D]
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Figura 01: Pagina do Rolezinho Reencontro da Aninha Matiazzi
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Nos shoppings Vitéria, Praia da Costa e Vila Velha, por outro lado, os rolezinhos
foram proibidos, ja que para estes estabelecimentos os pais dos rolezeiros ndo sdao um nicho
de mercado a ser atingido. Ou seja, os rolezinhos ocorridos no shopping Moxuara, trata-se de
um contexto distinto do rolezinho ocorrido em Vitéria em 2013.

Inicialmente ocorridos nos shoppings da Grande Sdo Paulo, os rolezinhos alastraram-
se por varias cidades do pais, atestando assim, um anseio por sociabilidade e visibilidade de
um grupo de jovens, a margem da sociedade, habitantes das periferias metropolitanas, que ao
adentrarem o idealizado mundo dos shoppings, ndo projetado para seu estamento social,
produzem o embaralhamento dos elementos de distin¢do, j4 que permitem acesso aos sujeitos
da periferia a ambientes pensados exclusivamente para os cidadaos consumidores, trazendo a
sociedade a discussao acerca da significagdo dos rolezinhos, dando a este, assim, uma
dimensdo sécio-politica, apontando “[...] uma luta pela ultrapassagem das fronteiras de
classes [...]" (FRANCA, 2014, p. 02). Afinal, sdo jovens pobres e de classe média baixa,
moradores das regides periféricas das grandes cidades, que adentram um reduto nao
convidativo a eles, contudo, para o qual, ndo sdo impedidos de entrar, abatendo deste modo,
nas classes economicamente superiores, um mal estar desconfortante em ter junto a si,
elementos sociais, até entdo, escondidos nos bairros periféricos de ruas em terra batida. Sao
jovens que num urgente e necessario processo de autoafirmagao "[...] veneram marcas globais
e que, ao ostenta-las, produzem um contraste com o contexto social de penuria em que estdo
inseridos.” (MACHADO; SCALCO, 2014, p. 03).

Os rolezeiros, imbuidos num processo de obtencdo de capital social e também
simbolico (BOURDIEU, 2006) sdo acometidos por uma espécie de cosmopolitizacdo dos
gostos por marcas renomadas, nacionais € internacionais, que irdo compor seu visual, sendo
esse, um dos elementos que identificam os rolezeiros, informacao obtida por meio de
conversa informal com segurancas do shopping Moxuara. Assim, jovens e adolescentes se
apresentam obedecendo ao estilo do rolezeiro, que os fardo sujeitos sociais pertencentes ao
universo dos jovens atualizados com a contemporaneidade, condicdo que lhes renderdo
curtidas e comentarios no Facebook, por meio das indumentarias que vestem: os "mulekes" de
bermudas LA, camisas Lacoste, bonés Chicago Bulls, sob cabelos talhados em relevo com
logomarcas da Nike e Oakley; as "novinhas" de blusas Hollyster, shorts da Gap e sandélias

plataformas, com cabelos de cortes assimétricos. Por meio do consumo destes elementos
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simbolicos, representados em artefatos de grifes, os adolescentes rolezeiros promovem uma
espécie de anulacdo de diferenca social, economica e cultural, na medida em que se
apresentam com determinados signos capitalistas de sucesso, além de serem obedientes a uma
ordenacao visual contemporanea, como pode ser observado no corte de cabelo do rolezeiro
que reproduz - como um simulacro - , a logomarca de uma das marcas mais desejadas e

usadas pelos jovens rolezeiros, marcada como uma tatuagem (que ndo deve sair de seu corpo).

Figura 02: Logomarca da Oakley talhada em alto-relevo nos cabelos, em rolezinho no Shopping Moxuara(Maio/
2015)
Foto: Angelo Bortolon

Como afirma Vera Franga, os rolezeiros ndo trazem consigo grandes pretensdes. "E
possivel afirmar que o objetivo inicial dos eventos ndo carregava em si grandes pretensoes; 0s
meninos € meninas so estavam ali para namorar, passear, ‘zoar’. Uma simples brincadeira de
jovens [...]” (FRANCA, 2014, p. 06). Partindo desta premissa, acrescida a contemporanea
midiatizagdo dos sujeitos, nossa pesquisa tem por objetivo geral verificar se € como as
praticas comunicacionais dos rolezinhos traduzem um desejo de sociabilidade e visibilidade
por parte de jovens moradores de periferia de grandes centros urbanos, tendo como estudo de
caso os rolezinhos realizados no Shopping Moxuara, em Cariacica-ES, ao longo do ano de
2015.

Como objetivos especificos, nossa pesquisa procurard caracterizar os rolezinhos

realizados no Shopping Moxuara, em Cariacica-ES durante o ano de 2015, a partir de
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observagdo ndo participante e da andlise das paginas oficiais dos eventos criadas no
Facebook. Procuraremos ainda, identificar os modos de representacdao dos rolezinhos — e seus
participantes — nas redes sociais, atém de identificar os padroes de sociabilidade criados no
contexto dos rolezinhos - a partir dos proprios interlocutores - , relacionando os conceitos de
cotidiano, sociabilidade e visibilidade as praticas comunicacionais da contemporaneidade. Por
meio destas analises, buscaremos compreender as redes sociais ndo apenas como territorios
informacionais, mas também como “territorios de visibilidade”. As visibilidades propiciadas
pelas redes sociais, sdo obtidas pelas interagdes em rede, geradoras de sociabilidades virtuais,
posteriormente convertidas em sociabilidades presenciais, sendo essa conversdo de
territorialidade a principal fungdo das paginas criadas no Facebook para os encontros.

Defronte estes aspectos observados, nosso estudo possui como hipdtese a premissa de
que os rolezinhos estudados nesta pesquisa, da forma como se configuram, s6 existem por
estarem ligados a uma rede social digital, utilizadas do comeco ao fim do evento, uma vez que
inicilam-se nas redes com a criagdo das paginas dos eventos, por onde também sdo
fortalecidos e finalizados os eventos. Consideramos ainda como hipdtese desta pesquisa o fato
de que as redes sociais digitais também sdo utilizadas como instrumentos de visibilidade
publica. Outra hipdtese deste estudo ¢ a existéncia dos rolezinhos em func¢do de um lago
social, o que levam a alguns jovens se autodenominarem “familias” por ocasido dos
encontros.Isso pode ser observado nas paginas dos rolezinhos no Facebook, pesquisadas para
desenvolvimento desta pesquisa. Rolezinhos dos Beneth (familia Beneth, criada no
Facebook), dos Kolsch (familia Kolsch, criada no Facebook) e dos Forllan’s (familia
Forllan’s, criada no Facebook) sdo alguns dos neologismos encontrados para designar familia,
e por consequente, algum tipo de laco social e afetivo construido que contribui para a
conformagdo e organizacdo dos rolezinhos. Deste modo, traremos ainda como hipdtese a
participagdo das redes sociais do inicio ao fim de uma agenda (os rolezinhos) e a partir da
finalizacdo destes encontros agendados por intermédio das redes ¢ (re) criado um novo
rolezinho.

Assim, ¢ apresentada a hipdtese de que o territorio das redes se ajusta ao territdrio do
shopping, criando uma unidade, formando desta maneira um novo territério pela jungao de

um territorio fisico/ geografico (Shopping Moxuara) com um territorio informacional (as
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dos moradores do municipio cresceu 102,33% nas tultimas duas décadas, passando de R$
306,87, em 1991, para R$ 432,25, em 2000, e para R$ 620,89, em 2010. Logo assim, destinar
investimento para este municipio torna-se algo favoravel comercialmente, haja visto a
instalagdo do primeiro shopping na cidade. Isso posto, investigar uma territorialidade em
expansdo econOmica, na qual este pesquisador ¢ também agente e morador, ¢ um fato
motivador para realizagdo desse estudo.

Deste modo, para desenvolvimento desta pesquisa tragaremos os procedimentos
metodoldgicos que norteardo a investigacdo aqui proposta. Do ponto de vista da natureza da
pesquisa, entendemos que este ¢ um estudo de dimensdo qualitativa, através do qual
observaremos comportamentos, impressdes ¢ manifestacoes dos atores sociais envolvidos,
bem como tentar dar destaque a suas opinides.

Inicialmente foi realizada a revisdo de literatura para assim averiguar o que ja foi
produzido cientificamente através de pesquisas recentes sobre o tema proposto, que
fendmenos recentes despertaram interesse para desenvolver tais estudos. Esta revisdo se da
através da busca de referéncias em artigos e trabalhos realizados que tenham semelhanga com
esta mesma problematica, considerando a abordagem feita, quais conclusodes e resultados e de
que modo podem ser absorvidos, dando subsidios para que assim possamos estabelecer as
bases em que esta pesquisa poderda avancar. Nesta revisdo de literatura abordamos os
conceitos de cotidiano, sociabilidade, visibilidade, capital social, capital simbodlico. Assim, no
que concerne ao cotidiano e a sociabilidade balizaremos nosso estudo nas teorias de autores
como Agnes Heller, Michel de Certeau, César Guimaraes, Vera Franga, Thomas Luckmann,
Peter Ludwig Berger, dentre outros. No que tange a visibilidade desenvolveremos nossa
reflexdo com base nas teorias de Christoph Tiircke, John B. Thompson, Paula Sibilia, Raquel
Recuero, Manuel Castells, Roger Silverstone, Wilson Gomes ¢ Rousiley Maia, entre outros
que possam contribuir para o avango desta pesquisa. Em relagdo ao conceitos de capital social
e capital simbodlico, tomaremos como referencial tedrico as obras de Pierre Bourdieu.
Importante considerar que em todo esse estudo estard imbricado o conceito de territorialidade,
que teremos como base teodrica autores como Andre Lemos, Rogerio Haesbaert, Robert David
Sack, Milton Santos, entre outros. Assim, como buscamos ainda em canais como YouTube,
videos, programas e relatos que possam enriquecer a abordagem aqui proposta por meio deste

estudo. O contetido midiatico, publicado em revistas e jornais de circulacdo regional e
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nacional, sera um material complementar de nossa pesquisa, funcionando apenas como aporte
empirico de um conjunto mais amplo a ser abarcado por este estudo.

Concomitantemente ao processo de revisao de literatura, foi realizada a etnografia dos
rolezinhos no Shopping Moxuara, universo empirico de nossa pesquisa, por meio de
observacdo ndo participante nos eventos, com a ida do pesquisador aos encontros. No
shopping foi possivel observar a dinamica do movimento, que se dd como uma caminhada
circular de meninos ¢ meninas pelos corredores do shopping. Nesse territorio foi possivel
observar a vigilancia por parte do estabelecimento com a confec¢do de um mini palco
disposto estrategicamente proximo a praga de alimentagdo, drea de maior aglomeragdo dos
grupos de adolescentes. Por meio deste palco, que coloca os segurancas do shopping
(inclusive simbolicamente) superior aos rolezeiros, ¢ possivel aos vigilantes terem uma visao
mais ampla dos eventos e assim, manter sob controle os rolezinhos, até entdo consentidos pelo
centro de compras. Além do seguranga posicionado no palco, foi possivel observar a presenga
de demais vigilantes em todo o territdrio do shopping, nos 03 andares que o constitui. Além
disso, era recorrente a presenca da policia militar na entrada de pedestres do shopping, por
onde entravam a maioria expressiva dos rolezeiros. Ao observar a movimentagdo dos
adolescentes no shopping, era possivel perceber varios pequenos grupos aglomerados, que
assim se formavam em torno dos famosinhos, figuras ilustres do Facebook, detentores de
prestigio e reputagdo, organizadores dos encontros e com poder de mobilizagdo perante a
juventude. Nesse sentido, o shopping center, funciona muito mais como um espago de
divertimento que de compras, ampliando a fronteira de consumo, que seria o principio
primeiro de um shopping. Pelo trabalho de observacao, pdde-se concluir que a intengdo dos
jovens era de divertimento sendo o espaco primeiramente destinado ao consumo
ressignificado por eles como espaco de diversao, sociabilidade e visibilidade.

Nessas ocasides foram realizadas entrevistas em profundidade com os participantes, a
partir de uma conversa, por meio da qual procuramos apreender a realidade destes
adolescentes, compreendendo assim seus sentimentos, emogdes, anseios € aspiragdoes, bem
como lidar com uma ampla variedade de evidéncias — documentos, artefatos, entrevistas e
observagdes (YIN, 2005) e assim compreender a realidade vinculada a temadtica desta
pesquisa. Lancaremos mado do raciocinio indutivo, segundo o qual os principios e

generalizagdes emergem a partir da andlise dos dados particulares (DUARTE; BARROS,
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2009). Para obtengao destes dados, sera considerada amostra de nossa pesquisa, as entrevistas
realizadas com os famosinhos dos rolezinhos, sendo essas entrevistas a técnica de pesquisa
desse estudo. Também serd considerada amostra as paginas desses eventos no Facebook,
potencializadoras dos encontros presenciais no shopping.

Para as entrevistas, foram elaboradas questdes semi-estruturadas, semi-abertas,
dispondo, deste modo, de um roteiro de questdes que mediara o processo, conduzido pelo
entrevistador, buscando dar amplitude ao tema pesquisado, sendo cada questao aprofundada a
partir das respostas do entrevistado, valorizando seu conhecimento. O questionario foi
dividido em cinco partes: i) dados do entrevistado, i1) contexto, iii) comportamento, iv) midia
e divulgagdo e v) linguagem. Foram entrevistados sete jovens (do sexo feminino e
masculino), com idade entre 14 ¢ 19 anos, em geral estudantes, sendo a maioria residente no
municipio de Cariacica, ou em bairros fronteiricos da cidade de Vila Velha, municipio vizinho
de Cariacica.

Para a realizagdo das sete entrevistas foram acompanhados quatro rolezinhos, todos
realizados no Shopping Moxuara, nos dias 17/05, 07/06, 14/06 e 11/10 de 2015. Nesses dias,
ocorreram varios rolezinhos, com diferentes nomes: Sensacional, Vou te Beijar, Ousadia 1° e
2° Edi¢ao, Dos Envolvidos, Dos Midias, Cai pro Shopping, Cala a Boca e me Beija, Dos
Beneth (familia Beneth, criada no Facebook), Dos Envolventes, Dos Kolsch (familia Kolsch,
criada no Facebook), Piscou-Pegou, Dos Forllan’s (familia Forllan’s, criada no Facebook).
Vale apontar que nas paginas dos eventos - os rolezinhos - criados pelo Facebook, sao criadas
fotos de capas com logomarcas dos eventos, fotos ilustrativas do Shopping Moxuara e
também fotos de outros shoppings, mais luxuosos, estratégia que visa maior prestigio e
autoridade as paginas no Facebook e por consequéncia, uma maior garantia na tentativa de

sucesso dos eventos agendados.
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Figura 05: Pagina no Facebook do Rolezinho Cai pro Shopping.

Isso observado, por meio de andlise das entrevistas realizadas durante os rolezinhos
citados, foram elencados alguns aspectos que contribuem para compreender este fendmeno,
destacando algumas das motivagdes e razdes para a organizagdo destes encontros que
possibilitam a explicitacdo de um desejo de sociabilidade e visibilidade de sujeitos sociais
oriundos das periferias da Grande Vitoria. Os shopping centers — territorios de consumo —
tornam-se palco dos eventos que podem gerar algum tipo de capital social (BOURDIEU,
1999) a seus participantes por meio das redes sociais na Internet, geridas de forma a
potencializar a sociabilidade entre os participantes.

Juntamente com as respostas advindas dos questionarios aplicados aos famosinhos
participantes dos rolezinhos, teremos como dados empiricos informacdes coletados das
paginas da rede social Facebook criadas pela organizagdo dos encontros com o intuito de
reunir os participantes nos eventos. E principalmente pelo Facebook que tais eventos sdo
fortalecidos, tendo nas confirmagdes de presenga, publicagdes de imagens e textos,
compartilhamentos e comentarios, o parametro de evento "bem-sucedido", com grande
repercussdo, funcionando os rolezinhos, deste modo, como instrumento de sociabilidade e de

comunicagdo_desses jovens. A internet apresenta-se nesse caso como:

[...] objeto de pesquisa (aquilo que se estuda), quanto local
de pesquisa (ambiente onde a pesquisa ¢ realizada) e, ainda
instrumento de pesquisa (por exemplo, ferramenta para
coleta de dados sobre um dado tema ou assunto)[...]
(FRAGOSO, RECUERO, AMARAL, 2011, p. 17).
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Deste modo, para a composi¢do do material empirico desta pesquisa, além da
observagdo nao participante e das entrevistas em profundidade iremos selecionar
determinadas paginas dos rolezinhos no Facebook, por meio das quais serd possivel observar
algumas recorréncias acerca dos modos de apropriagdo das redes sociais no contexto dos
rolezinhos. Essas paginas dos encontros sao os nos da rede, ou seja, uma representagao dos
atores da rede social escolhida (RECUERO; BASTOS; ZAGO, 2015). Para esta escolha,
levaremos em considerardo a capacidade de mobilizacdo que determinadas paginas possuem,
gerando desta maneira, um maior niimero de confirmagdes no Facebook, que em geral indica
algum tipo de adesdo ao evento, podendo gerar ou ndo presenga fisica no local do encontro.
Atém disso, levamos em consideracdo na escolha das paginas dos rolezinhos, aquelas que
possuem os famosinhos com mais evidéncia e visibilidade, com maior popularidade, que
geram algum capital social, conceito entendido aqui como “[...] recursos reales o potenciales
que esta ligados a la posesion de una rede duravel de relaciones de conocimiento y
reconocimiento mituos mas o menos institucionalizadas [...]" (BOURDIEU, 1999, p. 14). Os
rolezinhos escolhidos para analise sdo, além dos mais populares (com maior nimero de
confirmacdes), sao os que geram, pelo sucesso alcancado, novas edi¢des com 0 mesmo nome
e organizado pelos mesmos grupos. Assim, dentre esses rolezinhos, podemos destacar o
Rolezinho Sensacional, Rolezinho Cala a Boca e me Beija e Rolezinho dos Kolsch (realizado
pela familia Kolsch). Estes serdo inicialmente os rolezinhos escolhidos para analise em nossa
pesquisa.

Estes encontros mencionados tem seu inicio, desenvolvimento e fim relativo, pois, ao
término de um encontro, ja sdo iniciadas as sociabilidades de novas edi¢des nas paginas do
Facebook atualizadas com novos dias e horarios. Logo assim, o “fim" de um evento bem
sucedido ¢ elemento motivador para o agendamento de um novo encontro, sendo usadas por
vezes, as mesmas paginas dos encontros recém ocorridos, porém, com as devidas atualizagdes
de fotos, nomes e outros indicativos que denotem prestigio e popularidade aos rolezinhos.
Assim, um evento ndo “termina”, pois dele se origina outro. Todos eles possuem um atrativo
particular, capazes de mobilizar a massa jovem nos encontros do shopping, sempre realizados
aos domingos. No Rolezinho Sensacional, que ja possui nove edi¢des, o grande atrativo € o
nimero de confirmagdes nas paginas do evento, que chega a 2.200 pessoas. Consideremos

que este numero ndo ¢ alcangcado na espacialidade geografica, contudo, frequentar um
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rolezinho com tanto destaque torna-se motivo de prestigio e popularidade, o que pode ser
convertido em capital simbdlico (BOURDIEU, 2006) pelos participantes.

No Rolezinho Cala a Boca e me Beija, sdo destacadas as formas de relagdes afetivas e
também sexuais, que este encontro pode ocasionar entre seus participantes, sendo o titulo do
evento o grande chamariz do rolezinho. E possivel observar na foto de capa da pagina do
Facebook deste encontro, uma logomarca criada para este fim, dando a ele um carater oficial
como ¢ dado a tantos outros eventos culturais contemporaneos.

Os Rolezinhos dos Kolsch sdo organizados pela familia Kolsch. A ideia de familia
adotada no nome desse encontro atesta essa vontade de fortalecimento dos lagos, como
explica o estudante “famosinho”, organizador do rolezinho dos Kolsch, Alan Kolch (18 anos):
“E pelo nome da familia. A minha familia no Facebook é Kolsch, dai coloco o nome da minha
familia”. A familia Kolsch possui como grande atrativo os famosinhos por ela formada, fato
que pode ser observado na foto de capa da pagina do evento, ilustrada por uma montagem,
também semelhante uma logomarca, em que os modelos sdo os “famosos” Alan Kolsch e
Rafael Kolsch, ambos organizadores dos encontros dos Kolsch. Estes adolescentes, estrelas
do Facebook, e por consequente dos rolezinhos, sdo alvo de tietagem em geral de
garotasavidas por famosinhos, que almejam serem fotografadas junto com eles, seus idolos,
de modo que suas fotos postadas alcancem mais popularidade nas redes sociais digitais.
Espera-se, com isso, com mais curtidas e comentérios, sobretudo no Facebook, rede mais
usada pelos participantes e organizadores dos eventos, como nos ¢ relatado por meio das
entrevistas in loco, ao serem questionados sobre o motivo da utilizacdo do Facebook:
"Facebook ¢ mais rapido, todo mundo tem Facebook. Quem nado tem Facebook™? "Porque as
pessoas acessam mais o Facebook, estdo mais ligadas nisso, entdo ¢ mais facil pra chamar as
pessoas”. "Porque todo mundo fica sabendo. Porque hoje em dia todo mundo tem Facebook".
Assim, estar junto aos famosinhos ¢ uma chance inicial de também se tornar famosinhas ou
famosinhos, obtendo assim algum tipo de capital social e capital simbolico.

Por meio do estudo destas paginas dos rolezinhos, observamos as interagdes ocorridas
nas redes sociais, convertidas em interacdes no shopping center, bem como a retroalimentacao
e a recirculagdo destas informagdes. Concomitantemente, confrontaremos o que sera
observado nas postagens na rede social digital, com o que nos ¢ relatado por meio das

entrevistas. O material assim obtido ¢ o que iremos considerar como estudo de caso,
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etnografico e netnografico, por abordarmos os adolescentes na territorialidade fisica e
analisarmos suas postagens no Facebook, a territorialidade virtual. Contudo, nos rolezinhos,
as fronteiras rigidas entre real e virtual sdo superadas, sobrepostas e engastadas, visto que
ambas territorialidades tornam-se uma s6 a partir do momento que ¢ agendado e iniciado o
encontro. Posteriormente a reunido deste material desenvolveremos a analise do contetido das
informagdes coletadas tanto nas entrevistas feitas nos encontros quanto nas paginas dos

rolezinhos.
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1 OS ROLEZINHOS NO CONTEXTO CONTEMPORANEO

Incursdes em shopping centers por grupos sociais marginalizados da sociedade
contemporanea, para os quais esses centros comerciais ndo foram projetados, ¢ fato ocorrido e
noticiado desde meados dos anos 2000. Em agosto do referido ano, um grupo de pessoas,
composto por moradores da periferia carioca, moradores de rua e sem teto, organizou uma
excursdo para adentrarem o ambiente dos shoppings, especificamente o Shopping Rio Sul,
reduto central e simbolico da classe média alta carioca. Apds avisarem a grande midia por
meio dos agentes organizadores do encontro, sobre a realizagdo do movimento de ocupagdo
deste espaco por um dia, realizada aos gritos de “resistir" e “ocupar”, os veiculos de
comunicagdo manifestaram interesse em acompanhar esta apropriagdo simbolica, j4 com
vistas a repercussao, logo audiéncia, que tal ato poderia gerar pelo embate entre os habituais
frequentadores dos shoppings e os mau vindos excursionistas. Destas imagens, captadas
oficialmente com apoio e permissao dos envolvidos, foi realizado sete anos apos o evento, o
mini documentério Hiato, de Vladimir Seixas, num registro de imagens que mostram o que
pode ser considerado o primeiro rolezinho em shopping no Brasil, de acordo com os veiculos
midiaticos. Por meio do mini documentério, ¢ possivel perceber as reagdes dos frequentadores
e lojistas do shopping frente aos “invasores” de um idealizado ambiente de consumo, bem
como acompanhar o inicio, e a performance, de certo modo, politica, realizada pelos
moradores da Baixada Fluminense.

Apesar de adentrarem o shopping sob olhares repressores, o grupo formado por
moradores da Baixada ndo ¢ impedidos de circular. Contudo, ¢ criado um mal estar entre
frequentadores do shopping, lojistas, seguranca privada e policia num embate ideoldgico
perpassado pela premissa do que pode ou ndo, ser feito num espago publico, porém de
dominio privado, o shopping center. Por meio do que podemos chamar "um dia de shopping"
como o primeiro rolezinho noticiado no Brasil, ¢ feita a ocupagao de um espaco, que, a
principio, ¢ destinado a toda populagdo, sem distin¢cdo de classe social ou raca, tampouco
vestimenta. Ao entrarem neste universo, entretanto, ¢ possivel perceber uma luta de classes,
em que lojistas e habituais frequentadores do Shopping Rio Sul enfrentam com intolerancia os
frequentadores suburbanos inapropriados ao ambiente, j& que trazem consigo, atitudes e
vestes tidas como incoerentes ao ludico ambiente consumista. Importante ressaltar que,

inicialmente e explicitamente, ndo ha nenhuma regra de apresentacdo sobre indumentarias
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ideais para passeios em shopping, ja que se esperam dos frequentadores um “bom senso” para
circularem em seu interior, estando todos a carater, comportamento ndo seguido pelos
excursionistas. Deste modo, por meio desta distingdo visual e comportamental apresentada
através de vestimentas simples, quase puidas, e lanches de pao com mortadela trazidos na
excursdo, por exemplo, os manifestantes embaralham as regras de conduta e comportamento
invisivelmente estabelecidas para o interior de um shopping.

Assim, ao descumprirem tais regras invisiveis, o grupo formado pelos manifestantes,
torna-se visivel na esfera publica, na medida em que adentram um recinto para o qual ndo sao
proibidos de entrar, no entanto, ndo sdo bem vindos, causando deste modo uma comogao entre
os presentes no shopping, gerando logo assim, um modo de visibilidade, ao fazer surgir os
defensores e detratores do movimento, trazendo a sociedade o debate a respeito destes atores
sociais a margem da sociedade. Essa visibilidade pretendida ¢ percebida no relato de um dos
manifestantes, Claudionor Magalhdes, registrada em video no minidocumentario: “Eu fui para
mostrar ao mundo que existe barreira, existe fronteira e que a gente ndo pode passar até certo
lugar”.

E trazido & tona, ainda por meio do "rolezinho" no Shopping Rio Sul a discussdo sobre
os direitos aos espacos urbanos desta populagdo, que, conforme afirma Claudionor, hd um
desejo de sociabilidade em espacos que inicialmente possuem direito de frequentar: “Eles
pensaram que noés somos vandalos, que iamos quebrar tudo, ndo, s6 queria conhecer o
shopping (sic)”. Contudo, por se tratarem de um grupo marginalizado, para qual os shoppings
nao sao destinados, a atitude de “invadir” seus corredores, torna-se um ato de bravura politica,
pelo qual sdo rompidas as barreiras invisiveis que separam a populacao que deve e ndo deve,
frequentar os climatizados ambientes vitrificados.

Alguns anos apos o evento descrito acima, noticiado como "primeiro rolezinho do
Brasil”, surgem outros protagonistas para novos rolezinhos, que possuem como atores sociais
jovens da periferia dos grandes centros urbanos, que passam a se reunir nos shoppings centers
com intuitos semelhantes, mesmo que com algumas peculiaridades. Os novos rolezinhos,
assim como o “primeiro rolezinho do Brasil” também sdo organizados em rede, contudo, com
o acréscimo do elemento digital entre os envolvidos nos encontros, o que confere dinamismo

ao movimento, ja que, serao pelas rodes sociais digitais que os contemporaneos rolezinhos
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dos jovens da periferia serdo organizados, divulgados, iniciados e finalizados, fazendo surgir

um outro evento subsequente, que obedece essa mesma dindmica de publicizacao.

1.1. OS ROLEZINHOS NA GRANDE MIDIA

Num tom documental o programa da Rede Globo de Televisao, Profissao Reporter, faz
uma abordagem acerca dos rolezinhos em Sao Paulo, ocorridos desde 2008, mas que tem sua
repercussdao midiatica a partir de 2013, segundo relatado ao programa por MC Chaveirinho
(um dos entrevistados do programa, tido como porta-voz do movimento em Sao Paulo,
presidente da associacdo dos rolezinhos e também organizador dos encontros). Essa
midiatiza¢do dos rolezinhos como noticia, se d4 quando os atores sociais deste movimento
vao além na ocupagdo dos espagos urbanos, antes limitados a locais piblicos como parques e
pracas, e comegam a adentrar os shoppings centers, com suas ja mencionadas invisiveis regras
de conduta, comportamento e vestimenta. Os rolezinhos dos jovens das periferias tornam-se
uma questdo social, apenas quando esbarram nos shoppings, ambientes nos quais nao sdo bem
vindo, todavia, ndo sao impedidos de entrar, a principio.

Semelhante ao ocorrido no rolezinho do Shopping Rio Sul no ano 2000, os jovens
rolezeiros da periferia de Sao Paulo, querem apenas dar um “rolé” no shopping, como afirma
MC Chaveirinho, por meio de uma sabatina com autoridades governamentais, preocupados
com a “invasdo" dos shoppings pelos jovens da periferia: “No portugués claro, a gente s6 quer
dar um rolé! Eu quero no meio dos playboy 14 no shopping da zona sul, com meu pessoal da
zona leste e ser bem recebido.”

Conforme relatado no Profissao Reporter, os rolezinhos dos jovens de periferia trazem
além de um desejo de sociabilidade, um anseio por visibilidade, por vezes manifesta pela
dinamica de construcao das web-celebridades do Facebook, os famosinhos, sendo estes um
dos motivadores para realizacdo dos encontros. De acordo com o depoimento dos jovens
organizadores e frequentadores, os rolezinhos tem inicio para suprir um desejo de fas em
encontrar ¢ conhecer seus idolos da web. Por meio dos rolezinhos, os seguidores dos idolos
nas redes sociais podem ver de perto as estrelas da internet, fotografar-se com elas e postar
fotos no Facebook para obtencdo de curtidas, comentarios e compartilhamentos, logo, capital

social (BOURDIEU, 1999), ansiado pela juventude contemporanea.
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Deste modo, a existéncia do rolezinho é uma possibilidade de estreitamento de lagos
entre fas e idolos, permitindo encontros, por exemplo, entre a famosinha Yasmim Oliveira,
tida como rainha dos rolezinhos de SP, e seus fas, representados em mais de 100 mil
seguidores no Facebook, conforme apresentado no programa Global. Vale destacar, que esta
nova modalidade de celebridade, os famosinhos do Facebook, tem como sujeitos, jovens da
periferia que alcaram este posto por meio de uma identificagdo entre os seus seguidores,
tornando-se sujeitos famosos, sem terem realizados grandes feitos politicos, artisticos ou
sociais. S3o individuos atuantes nas redes sociais - especialmente no Facebook - que
atingiram o sucesso nas redes por meio de publicagdo de videos, fotos e demais manifestagdes
tipicas desta rede social, atitudes que os tornam sujeitos diferenciados dos demais, logo,
passiveis de seguidores, sendo componentes fundamentais para o sucesso dos eventos
organizados, numa espécie de "presenga VIP dos rolezinhos".. S3o as celebridades originadas
por meio das redes sociais, por causa das redes sociais, tendo como territorio de atuacao as

redes sociais.

1.2 OS ROLEZINHOS NA MIDIA CAPIXABA

Assim como ocorrido no emblemadtico rolezinho do Shopping Rio Sul no Rio de
Janeiro e posteriormente em demais rolezinhos em S3o Paulo, os rolezinhos ocorridos na
Grande Vitéria tiveram grande repercussao na midia local, tendo na maioria das abordagens
uma conotagdo pejorativa e reducionista do movimento pelos meios de comunicagdo
tradicional, detentores de canais de TV/radio, além de parques graficos jornalisticos. As
noticias veiculadas nesses meios ndo apresentaram qualquer andlise mais ampla sobre os
anseios e necessidades desta juventude. Seguindo essa linha editorial excludente, o primeiro
rolezinho noticiado por tais veiculos da capital capixaba, ocorrido em novembro de 2013 no
Shopping Vitéria (principal e mais sofisticado shopping da regido metropolitana), foi
violentamente reprimido pela policia com a expulsdo dos jovens. Sentados no chao da praga
de alimentagdo, os jovens foram posteriormente colocados em fila e de cabeca baixa, sem, a
principio, terem feito nada para tal tratamento, querendo os rolezeiros apenas dar um “rolé”,
intencdo semelhante observada nos demais rolezinhos de outras capitais. Desta repressdo a
que foram acometidos os rolezeiros capixabas, foram produzidos videos posteriormente

publicados no YouTube onde ¢ possivel perceber a reagao dos habituais frequentadores do
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mil pessoas - , ¢ o numero de convidados - 5 mil pessoas - , foram usados como argumento
para obtengdo da liminar que determinaria a retirada da pagina da rede social, por onde os
rolezinhos sao organizados. O shopping alegou a justica que os rolezinhos, ja realizados nesse
local, causaram tumulto, confusdo e inseguranga aos frequentadores, situagdes que geraram
prejuizos aos comerciantes, além de comprometer a manutencdo da paz e ordem social,
funcdes para as quais os shoppings também sdo pensados e construidos. A ndo exclusdo da
pagina do evento acarretaria numa multa diaria de R$ 5.000,00.

Diante do que ¢ noticiado pela grande midia em relagdo aos rolezinhos, ¢ possivel
perceber a associacdo entre violéncia e os jovens rolezeiros, mesmo que na maioria das vezes
ndo sdo concretizados atos de vandalismo e baderna por parte destes jovens atores sociais.
Sendo assim, essa associagdo ¢ feita tendo como cerne um pré julgamento dos frequentadores
dos rolezinhos, seja por sua classe social/ cor, seja por suas indumentarias/ aparéncia,
caracteristicas que os categorizam como uma ameaga a paz dos centros de consumo. Contudo,
os rolezinhos tem muito a revelar sobre a sociedade, sobretudo em relagdo a juventude
brasileira contemporanea. Diferentemente da grande midia, produgdes cientificas procuram
abarcar diferentes perspectivas acerca deste recente fendmeno urbano, trazendo mais clareza

ao tema por meio de abordagens culturais, sociais e politicas.

1.3 OS ROLEZINHOS ENQUANTO OBJETO DE ESTUDO CIENTIFICO

Tendo como objeto de andlise os rolezinhos ocorridos na Grande Sdo Paulo, Morasco
(2014) nos apresenta uma andlise comparativa entre duas noticias publicadas no jornal Folha
de Sdao Paulo em relacdo aos “rolés”: uma publicada nos anos 2000 sobre o rolezinho
realizado no Shopping Rio Sul no Rio de Janeiro - evento acima descrito - e outra publicada
em 2014 que retrata a noticia do evento de 2000 no Rio de Janeiro, fazendo uma relagdo com
os rolezinhos paulistas ocorridos nos shopping a partir de 2013. Desta maneira, a
pesquisadora permeara sua reflexdo analisando se houve alguma modificagdo na
representacdo destes atores sociais no discurso noticioso deste referido jornal, considerando
que os participantes dos rolezinhos advém de uma nova classe média brasileira com maior
poder de consumo.

O artigo, intitulado como “Invasdo ou passeio? A representacdo da ‘nova classe média'

brasileira no discurso noticioso do jornal Folha de Sdo Paulo”, traz uma abordagem acerca da



35

visibilidade e do lugar destes novos atores sociais da nova classe média brasileira, bem como
o discurso apresentado sobre ela na Folha de Sdo Paulo. Morasco inicia seu trabalho cientifico
fazendo uma sintética exposicao sobre a Analise Critica de Contetido (ACD), método pelo
qual serdo analisadas as noticias publicadas no jornal. Deste modo, segundo a autora, a

escolha da ACD se deu por este recurso

[...] permitir ter um olhar investigativo a respeito das
manifestagdes de poder na linguagem, o que pode
ocorrer por meio de relagdes estruturais claras ou
subtendidas nos textos. Dessa forma, podemos avaliar
como vem sendo feita a representagdo dos atores sociais
da nova classe media em um jornal cujo publico leitor é
predominantemente formado pela classe alta. Diante do
cenario social atual no Brasil, € importante buscar pistas
de como os atores sociais que ascendem a classe média
sdo representados hoje em comparagdo ha alguns anos
[...] MORASCO, 2014, p. 02).

Assim, tem-se como objeto de analise no trabalho de Morasco a classe trabalhadora
brasileira, aqui representada pelos jovens participantes dos “rolés”, conforme denominada a
autora para referir-se aos rolezinhos. Conforme nos ¢ apresentado, vale destacar que essa nova
classe média, distinta da classe média tradicional, ¢ oriunda das classes D e E, que, num
processo de emergéncia econdmica nacional, adentraram num novo estrato social.

Numa noticia do jornal supra citado, por meio de um estudo intitulado “Faces da
Classe Média”, a Folha de Sdo Paulo insere os adolescentes dos rolezinhos ocorridos em 2013
e 2014 nesta nova classe social brasileira, que possui entre outras caracteristicas, uma maior
considerag¢do pela marca - consequentemente seu simbolismo - do que o prego dos produtos.
Essa informacao vai ao encontro do modo como os rolezeiros se apresentavam nos eventos
realizados nos shoppings, com ténis, roupas, bonés e acessorios de marcas renomadas, antes
de acesso possivel apenas pela tradicional classe média, o que causa, de certo modo, um
embaralhamento nos elementos de distingdo, ja que a partir de agora, jovens pardos e negros,
moradores da periferia, tem acesso a bens de consumo outrora limitado a determinadas classes
econdmicas mais abastadas. No entanto, mesmo consumindo marcas semelhantes das
consumidas pelas tradicionais classes média e alta, esta nova classe média - aqui representada
pelos rolezeiros - nao ¢ considerada média pelos shoppings e pelos superiores de classe.

Publicada na Folha de Sao Paulo, caderno Cotidiano em agosto de 2000, o jornal traz
como titulo da matéria, “PROTESTO Cerca de 130 pessoas fizeram manifesta¢ao pacifica em

centro de compras na zona sul do Rio, contra o ‘sistema capitalista’. Favelados e punks
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‘invadem’ o shopping.” No conteudo do texto jornalistico sdo usadas denominagdes que dardo
uma conotag¢ao pejorativa e generalista sobre a representagdo dos atores sociais pelo jornal ao
publico leitor. Termos como invasdo, pacifica, manifestantes, aparéncia simples, favelado,
coagindo, arma, fatal, confusdo desconfiado, sdo usados para construg¢do do discurso e sentido
do encontro noticiado. Vale considerar ainda que as aspas utilizadas no titulo da matéria com
intuito de eufemizar o termo invadem sdo retiradas do conteudo do texto, logo, ¢ trazido ao

leitor uma outra significacdo do termo, como nos apresenta Morasco:

[...] Abandonam-se as aspas presentes no titulo, que
indicavam uma espécie de recado ao leitor da noticia
‘trata-se de uma invasdo, mas ndo nos comprometemos
com esse rotulo’ e se incrementa a escolha lexical com o
adjetivo pacifica [...] (MORASCO, 2014, p. 09).

Fazendo referencia ao evento ocorrido em 2000 no Rio Sul, é publicada na Folha,
Ribeirdao, C1, em janeiro de 2014, um texto com o seguinte titulo: “Em 2000, ‘rolé’ de sem
teto ocupou shopping do Rio”. Em relacdo a este novo texto, Morasco, atenta para a seguinte

observagao no que tange a constru¢do de sentido:

[...] h& um rearranjo do texto e alguns itens sdo
substituidos. No proprio titulo da noticia, temos a
escolha pelo verbo ocupar em detrimento do verbo
invadir, o que traz uma abordagem diferente em relagdo
a agdo dos sem-teto dentro do shopping ndo se
caracterizando como algo imposto ao estabelecimento
(MORASCO, 2014, p. 12).

No contetido da matéria publicada em 2014, termo como favelados ¢ substituidos por
jovens de periferia. Os tidos como favelados de 2000, que ndo tinham poder de consumo na
época, sao agora os novos consumidores, desta nova classe média formada no pais,
representados pelos rolezeiros que ostentam marcas no interior dos centros de compra onde
sociabilizam-se entre si.

De acordo com a analise desenvolvida por Morasco, observou-se um maior cuidado na
produgdo do discurso ao representar os atores sociais desta nova classe média participante dos
rolezinhos em relagdo a representacdo dispensada aos rolezeiros de 2000, que ndo possuiam

na época o poder de consumo que hoje possuem. Segundo a autora,

Al

A aproximacao entre o “rolé" de 2000 e os “rolezinhos”
atuais enfatizou em ambas as noticias o contraste entre
os manifestantes e o lugar escolhido para os encontros,
mas também revelou os “rolezinhos” atuais como
eventos em que a diversdo se sobrepds ao engajamento
politico, o que justificaria, em parte, o tratamento
inicialmente hostil dado tanto pela midia quanto pela
sociedade aos encontros (MORASCO, 2014, p. 14).
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Diferentemente do que podemos chamar de "um dia no shopping" ocorrido em 2000

no Shopping Rio Sul (que de certo modo pode ser considerado um precursor do movimento
juvenil atual), os rolezinhos contemporaneos trazem consigo a dimensao info-comunicacional
associado as suas redes de organizacdo, que se dé, quase que em sua totalidade, por meio da
rede social Facebook. Partindo desta premissa, Alex Galeno (2015), nos apresenta seu artigo
"Facebook e Rolezinhos: Visibilidade e Austeridade". Por meio de sua reflexdo, o autor
discute a relagdo entre sujeitos (rolezinhos), suportes mediaticos e espacialidades.
Galeno trata da existéncia de espetaculos de atores sociais que unidos pelo Facebook, e
também fisicamente, partem para a rua realizando seus movimentos contemporaneos. Assim
podem ser representados os rolezinhos, conjunto de jovens unidos que subvertem uma
determinada ordem capitalista, mas sem, a priori, possuirem um questdes a reivindicar,
querendo apenas, a principio, socializar nos Paldcios de Cristal de consumo (GALENO,
2015).

Segundo o autor, tais jovens, dotados de celulares com internet, usados como “proteses
de sociabilidade”, constroem seus eventos que resultam na realizagdo de uma performance
catartica nos corredores dos shoppings, por ora acessiveis a estes atores sociais devido a uma
politica governamental inclusiva aos mais pobres, decorrente dos ultimos anos de
governabilidade federal. Assim, Galeno apresenta a juventude rolezeira como legitima
consumidora, posto alcado por uma nova realidade s6cio econdmica brasileira, mas que, ainda

assusta as elites capitalistas, que ndo os reconhece como iguais:

[...] Para as elites, os Rolezinhos podem dispor de
recursos para consumirem roupas da Nike® ou
smartphones da Apple®, ao mesmo tempo em que
carregam com eles o estigma da pobreza. Nao os
aceitam como iguais. E assim, os tratam ndo como
consumidores e cidaddos, mas como homo sacer
(AGAMBEN, 2010) advindos da periferia urbana
(GALENO, 2015, p. 07).

Para Galeno, as elites despejam um 6dio de classe aos participantes dos rolezinhos,
que segundo Alex Honneth, citado pelo autor do artigo, quando ndo € observado ou garantido
o reconhecimento subjetivo e social dos individuos em grupos, o resultado serdo as tensdes
sociais, como ocorrem com os rolezinhos nos shoppings por onde eles passam. De acordo
com Galeno, esses conflitos sociais podem gerar ganhos em relagdo ao reconhecimento para

determinados grupos que reivindicam direitos legais e simbolicos de visibilidade. Ainda
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segundo o autor, os lugares das lutas por este reconhecimento (que resultardo em visibilidade)
ndo se localizam apenas nos terrenos fisico-geograficos, como os shoppings centers, por
exemplo, mas também nos media, ou seja, nos veiculos de comunicacdo de massa, que tem na
contemporaneidade a internet como media-arena (GALENO, 2015), ou seja, o espago das
lutas por reconhecimento na configuracdo atual dos espacos urbanos.

Deste modo, Galeno caracteriza os rolezinhos como sendo,

[...] massas dos media ou massa cénicas que
encontraram uma nova maneira de expressar suas
resisténcias politicas a partir das redes sociais da
Internet [...] a comunicagdo digital se faz numa
hiperesfera sem rostos identitarios, a priori, mas
também pela emergencia de novas faces que emergem
na cena publica. (GALENO, 2015, p. 10).

Funcionando os rolezinhos como um modo de visibilidade de um grupo social
formado por uma juventude em grande parte, avida por sociabilidade, Vera Franga (2014) nos
traz uma discussdo acerca dos encontros em seu artigo “No Bonde da Ostentagdo: o que os
'rolezinhos' estdo dizendo sobre os valores e a sociabilidade da juventude brasileira?”’. Nesse
trabalho, Franca faz uma associagdo entre o funk ostentagdo e os rolezeiros, estando esse
estilo musical imbricado aos encontros agendados pelo aparato mididtico das redes sociais
digitais, revelando aspectos da sociabilidade, da cultura e dos valores da juventude brasileira.
Nos ¢ trazido ainda a relagdo entre este fendmeno contemporaneo e embates politicos-
ideoldgicos, que apontam para uma barreira de classes, sobretudo nos encontros realizados na
Grande Sao Paulo, palco de intensa repercussdo midiatica acerca destes eventos, objeto de
analise deste artigo aqui apresentado.

Franca inicia sua reflexdo nos apresentando que a intengao primeira dos rolezeiros em
organizar os encontros ¢ “zoar”, conhecer pessoas, especialmente as web celebridades do
Facebook, os famosinhos, sujeitos comuns-incomuns. Inicialmente organizados para que os
fas pudessem estar junto a seus idolos, os primeiros rolezinhos na Grande Sao Paulo foram
timidos com dezenas de participantes. Contudo, rapidamente os encontros tomaram grande
dimensdo, conquistando mais publico, tendo, por exemplo, a participagdo de cerca de seis mil
jovens no rolezinho organizado no estacionamento do Shopping Metro Itaquera na zona leste
de Sao Paulo, deixando comerciantes, “frequentadores”, policia militar e seguranca aflitos e
confusos, classificando o rolezinho como algo violento, perigoso, temerosos, adjetivacdes que

culminaram na repressao policial e na proibicdo judicial para realizagdo dos encontros.



39

Os jovens de periferia envolvidos com os rolezinhos paulistas tem sua realidade social
intimamente ligada ao funk ostentacdo ou “funk paulista”, conforme nos ¢ apresentado no
artigo de Vera Francga. Assim, os rolezinhos funcionavam como um palco para que jovens
pudessem seguir a tendéncia de ostentar, advinda das musicas escutadas, reproduzindo desta
forma, de certo modo, as mensagens das letras de funk em que marcas renomadas constroem
o visual do rolezeiro ideal, logo, o jovem inserido em seu contexto social, por meio do
consumo. A ostentacdo, assim, marca a sociabilidade dos jovens adeptos ao funk paulista,
sendo muitos destes jovens convertidos ao posto de web celebridades, construidas por meio
da internet, tendo como principal instrumento para constru¢do destes novos idolos, o
Facebook. Por meio desta rede social digital, famosinhos interagem com seus seguidores,
criando uma rede que conflui para realizacio dos encontros nos shoppings centers dos
grandes centros.

Vale considerar, conforme nos apresenta o artigo de Franca, que este fendmeno de
ostentacdo de marcas por parte dos jovens de periferia vai ao encontro de uma nova realidade
socio-econdmica brasileira, que propicia maior possibilidade de consumo, gerando a inser¢ao
de um grande contingente populacional na classe C, conforme dados apresentados pela
Fundacdo Getulio Vargas, segundo a qual, a renda dos 50% mais pobres no Brasil subiu
67,9% nos anos 2000. Essa ascensdo econdomica dos mais pobres possibilitou o acesso a bens
de consumo, antes somente permitido as classes sociais mais abastadas, gerando nesses
referidos jovens um sentimento de pertencimento e auto afirmacdo diante de uma sociedade
amalgamada no consumo e seus simbolismos.

Exibir roupas e acessorios de marca talvez seja a
primeira oportunidade para esses jovens se sentirem
incluidos em um universo de consumo sonhado ha tento
tempo e possivel apenas agora. E sentir-se parte (mesmo
que simbolicamente) de uma classe que pode comprar,

que pode usar aquela camiseta da propaganda de TV
[...] FRANCA, 2014, p. 07).

Apesar da inten¢do inicial do evento ser a sociabilidade juvenil, sua realizacdo
provocou tensdes e debates, com diferentes opinides a respeitos dos rolezinhos. Por parte da
grande midia, que responde de certo modo a governos e a grandes instituicdes privadas, foi
instaurada uma terminologia que diferenciasse os rolezeiros, como os baderneiros, dos
habitais sujeitos consumidores dos shoppings, como os frequentadores, estabelecendo

claramente a distingdo entre esses diferentes grupos. Deste modo, os rolezinhos trazem a tona
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uma nova forma de sociabilidade, que, segundo a autora, “[...] desrespeita o pacto de
segregacdo, invade espago e faz de sua alegria barulhenta e descomprometida uma
transgressdo. E nesse momento que eles assumem uma dimensdo politica” (FRANCA, 2014,
p. 07). Desta maneira, na andlise da pesquisadora, os rolezinhos funcionam como um palco
para uma luta politica e ideologica, principalmente quando ocorre a ocupagao por jovens da
periferia de um espago nao dado como seu, para os quais os ambientes ocupados nao foram
construidos.

No que concerne os valores e a cultura, a organizacdo dos rolezinhos em shopping
centers atesta um novo espectro cultural, perpassado pelo consumo e isolamento, haja vista a
configuragdo espacial dos shoppings, estabelecida em centros comerciais fechados, com
corredores vitrificados e servigo de seguranga, conforme nos apresenta Franga. Tais espacos,
segundo a pesquisadora ativam o desejo e confirmam o consumo como um valor.

Para que os rolezinhos sejam efetivamente realizados, Franca considera fundamental
analisar a importancia das novas tecnologias para a efetivacdo destes encontros, pois ¢ por
meio delas que as “[...] oportunidades de interacdo podem ser amplificadas pelas midias
sociais, seja aumentando o alcance do convite, seja difundindo com mais velocidade a
repercussao do evento” (FRANCA, 2014, p. 09). Para a autora ¢ importante considerar que
essa geragdo que compdem os rolezinhos, nasceu na era digital, tendo os celulares como
principal instrumento de interagdo nas redes sociais, construtoras e mantenedoras dos
encontros nos shopping. E pelo celular conectado a internet que sdo feitas postagens
interativas do cotidiano destes jovens, dos rolezinhos, e demais sociabilidades, numa logica
quantitativa em que “[...] a meta ¢ obter cada vez mais seguidores, postar cada vez mais
fotos, atualizar cada vez mais seus ‘fas’ sobre as atividades que realizam durante o
dia” (FRANCA, 2014, p. 09).

Tendo o funk, sobretudo o “funk ostentagdo”, como trilha sonora dos rolezinhos,
Felipe Trotta (2014), traz uma discussdo sobre a associacdo entre funk e rolezinho em seu
artigo “A musica que incomoda: o funk e o rolezinho”, tendo em vista o uso do ritmo nos
encontros em shopping centers, causando nos habituais frequentadores destes ambientes um
incomodo e rechago causados pelo popular-funkeiro-periférico (TROTTA, 2014).

Trotta inicia a discussdo proposta em seu artigo apresentando a relacdo entre funk e

rolezinho, sendo as batidas mixadas majoritariamente a trilha sonora dos encontros. Segundo
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o0 autor, na expressiva maioria dos textos e ideias produzidos a respeitos dos eventos, o género
musical em questdo tornou-se pano de fundo para discussdes acaloradas sobre os rolezinhos,
formados por uma juventude periférica. Para Trotta, o fato de os primeiros rolezinhos em SP
terem sido convocados por MC Jota L, funkeiro, intensificou a associagdo do ritmo musical
aos eventos, classificados pelos site de noticias G1 como “reunido de funkeiros, batizadas de

299

‘rolezinho’”. Apesar do amedrontamento causado nos consumidores, lojistas e segurancas
pela massa jovem presente nos corredores dos shoppings, o proprio MC Jota L esclarece que
as intengdes dos rolezinhos paulistas (semelhantes as intengdes dos rolezinhos de demais
cidades brasileiras) sdo bem mais simples que supostamente supuseram a sociedade de modo
geral, ou seja, eles queriam “reunir os jovens para se encontrar no shopping e fazer as coisas
normais que os outros fazem: tomar sorvete, conhecer pessoas novas”, conforme declaragdo
dada pelo MC a revista Carta Capital em 24/01/2014.

Analisado pela revista semanal Veja, os rolezinhos sdo apresentados no conteudo das
16 paginas da matéria intimamente associados ao “funk ostenta¢do”, trazendo inclusive na
capa da edi¢do MC Guimé, referéncia no género musical. De acordo com artigo de Trotta, a

revista apresenta o funk como o ritmo dos jovens de bairros suburbanos que desfilam no

shopping com correntes douradas e vestidos a carater, todos com roupas de grife.

Figura 08: Capa Revista Veja
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Além do semanario Veja, outras revistas como Epoca e Isto E publicaram matérias em
suas edigdes associando o funk aos encontros dos jovens nos shoppings, discutindo o direito
dos mais pobres de acessarem o ambiente dos mais ricos, conforme relatado por Trotta.
Dentre psicologos, sociologos, jornalistas, politicos, criticos culturais, entre outros,
convocados pela imprensa para refletir sobre os rolezinhos, o autor destaca em seu artigo a

postura do rapper Emicida em relagdo aos encontros manifestada em sua coluna na revista

Piaui de 31/01/2014:

Mas voltando a nosso rolezinho, a massa movida pelo
funk (ostentacdo) e considerada a mais alienada, a
menos politizada, a subcultura contemporanea ou
qualquer outra ofensa vinda do asfalto,
involuntariamente conseguiu um ‘case’ fascinante
(sejamos publicitarios aqui, temos um belo case em
maos). Talvez essa mesma massa nem tenha se dado
conta disso, mas expds de uma menina exemplar toda a
segregacdo, o racismo e¢ o medo (dos burgueses),
fazendo apenas o que a publicidade e os meios de
comunica¢do ordenam que faga todo dia: consuma e se
exiba. (2014)

De acordo com o autor, ¢ possivel afirmar que o funk tornou-se um “[...] género-
simbolo de uma certa tensdo social, étnica e politica [...]” (TROTTA, 2014, p. 09) assim
percebido, por exemplo, diante da votagdo no Rio de Janeiro da lei estadual 5543, a Lei do
Funk, que traz de um certo modo, um cercamento ideologico e de conduta que acometem os
compositores de funk, evidenciando assim, o incomodo e mal estar causado pelo ritmo a
sociedade de um modo geral, a ponto de ter uma regulamentagdo de sua existéncia em lei,
pela suposta associacdo musical a violéncia. Para o autor, esse mal advém a partir da década
de 90, quando sdo associados os “arrastdes” nas praias do Rio de Janeiro ao funk, ocorrendo
desse modo uma estigmatizagdo do jovem, pobre e periférico. Essa estigmatizacao
atravessaria décadas para ser usada também em relagdo aos rolezinhos de Sao Paulo, em que
“arrastoes” e “funkeiro” sao associados.

Essa estigmatizacdao sofrida pelos jovens rolezeiros representam, de certa maneira,
uma luta de classes, na medida em que a tradicional classe media se sente ameagada e
combate o acesso de uma “nova classe média” advinda de uma politica de inclusdo sécio-
econdmica dos governos Lula, iniciados em 2003, conforme nos apresenta o artigo “Luta de
classes e os ‘rolezinhos’: uma abordagem na perspectiva dos estudos de recep¢do”, de Roseli

Figaro (2014) e Rafael Grohmann (2014).
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Segundo os autores, nesse contexto politico, social e econdmico, surge a chamada
“nova classe média” com maior poder de consumo, logo assim, mais propicia também ao
consumo midiatico de internet. Nesse contexto, surgem os rolezinhos, em que jovens oriundos
desta “nova" classe reivindicam uma espécie de visibilidade na sociedade. Marcados pela
internet para os shopping centers de Sao Paulo, territorialidade analisada neste artigo
mencionado, os rolezinhos realizados suscitaram declaragdes dos frequentadores dos
shoppings em relagdo aos rolezeiros. Por meio das redes sociais, os frequentadores dos
shoppings pediam providencia em relagdo a presenca dos jovens no interior dos centros de
consumo, solicitando proibigdo dos encontros e até mesmo a prisdo dos participantes, uma
vez que eles representavam uma ameaga a seguranga de suas familias. De acordo com Figaro
e Grohmann, “[...] nada mais comprobatério das disputas por espaco, reconhecimento e
direitos [...] (FIGARO; GROHMANN, 2014, p. 10). Noutras palavras, uma luta de classes,
exemplificada nas frases de MC Chaveirinho em entrevista ao Estaddo em 20/01/2014,
conforme relatado no trabalho dos autores aqui mencionados: “o shopping ¢ o local onde a
gente se identifica. Tenho vontade de consumir, comer um McDonald’s, comprar um ténis
(...). S6 porque o jovem (da periferia) tem um ténis de R$ 1 mil jé é considerado bandido”.

No que tange os rolezinhos como “objeto dos estudos de recepgao” € preciso segundo
os autores, pensar o cenario a partir das bordas, dos indices e indicios. Para tanto, os
pesquisadores escolheram o Portal Terra, analisando apenas uma noticia, fazendo uma
reflexdo sobre as formagdes discursivas em relagdo ao encontro, formagdes essas, que se
repetem noutros campos de discussao como o Facebook, Twiter e YouTube.

Desta maneira, toma-se para analise a noticia “SP: PM usa bombas e balas de borracha
em ‘rolezinho’: 2 sdo detidos” que tem como texto dois paragrafos. Desta matéria extraem-se
alguns comentarios veementemente contrarios aos encontros, mas também comentarios que
buscam relativizar os rolezinhos e suas razoes: “Que historia de excluidos... sé eles mesmos
se excluiram... sempre se achando vitimas... que frequentam os locais que quiseram como
sempre fizeram... ndo precisa de ‘rolezinho em bandos’ ‘bandos de vagabundos’...”. Deste
comentario, conforme salientam os autores percebe-se a premissa de que os rolezeiros pobres
da periferia deveriam “ficar onde sempre estiveram”.

Outros comentarios procuram entender o movimento: “O Brasil da classe média e rica,

esta tendo dificuldades em se adaptar a nova realidade do pais, onde historicamente excluidos,
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estdo conquistando o seu espaco, e querendo usufruir os mesmos direitos e confortos dos que
até entdo classe dominante, os tinha para si mesmo. Isso ainda vai dar muito o que falar”.
Outros comentarios extraidos do Portal Terra trazem uma visao do pobre em que eles proprios
sdo responsaveis por sua condi¢do, ao sugerirem que a classe média tradicional e rica ndo sao
culpadas por sua condi¢io socio-econdomica. E possivel identificar ainda nos comentarios, de
acordo com os pesquisadores, relatos a respeito do ritmo musical funk, associado aos
rolezeiros, estigmatizando-os como inuteis e malditos: “malditos funkeiros, que nao serve pra
nada”. Demais comentarios odiosos aos rolezeiros podem ser observados junto aos sujeitos
receptores da noticia do Portal, em que € possivel perceber até¢ um viés antidemocratico como
segue: “Vai chegar a um ponto em que vamos perguntar se vale a pena manter essa falsa
democracia ou se queremos a volta dos militares”, ou ainda: “a policia tinha que usar era bala
de chumbo mesmo e ndo de borracha... borracha nao foi.”

Assim, conforme nos apresentam Figaro e Grohmann, € possivel observar que

[...] No ambito da recepcao, as lutas de classe estdo em
circulacdo por todos os espacos da vida social, que se
apresenta midiatizada. A explosdo de narrativas na
internet, inclusive as narrativas sobre si mesmos, ajuda
a visibilizar e dar voz a discursos outrora relegados ao
espago da mesa de jantar da familia. Por isso, dé-nos a
impressao de que o embate ideoldgico se apresenta mais
forte e acirrado nos ultimos tempos e os produtores-
receptores se engajam nestas atividades [...] Considerar
a circulagdo de significados é tentar compreender o
processo de comunicagdo em sua totalidade, para além
de posicionamentos estanques de ‘emissor’, por
exemplo (FIGARO; GROHMANN, 2014, p. 16).

Tratando sobre os rolezinhos na perspectiva do consumo, marcas e segregagao racial
no Brasil, Machado e Scalco (2014) trazem pertinentes reflexdes acerca dos rolezinhos no
artigo “Rolezinhos: Marcas, consumo e segregacdo no Brasil". Em seu trabalho as
pesquisadoras procuram analisar as imbricagdes que transformaram em fendmeno, o que, a
principio, era para ser algo comum. Para Machado e Scalco, os rolezinhos representam uma
continuidade de um processo da exclusdo historica de grupos populares oriundos dos centros
urbanas de camadas médias, sendo também resultado de politicas publicas que possibilitaram
a expansdo do consumo a estes grupos populares. Segundo as autoras, os rolezinhos sdo ainda
produto da expansdo capitalista, reproduzindo uma matriz de significados presente no

comportamento de consumo de diversas periferias urbanas do mundo: uma juventude que
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venera marcas globais e as ostentam contrastando com seu contexto socio-econdmico
marginal. Para as pesquisadoras, ¢ fundamental entender os rolezinhos dentro do espectro de
uma desigualdade global vivida ritualisticamente no ambito local.

Assim, o estudo das autoras, tera como base uma pesquisa etnografica dos rolezinhos
ocorridos na cidade de Porto Alegre, Rio Grande do Sul, acompanhando os chamados
“bondes” em seus momentos de sociabilidade, seja nos rolezinhos em shopping centers, seja
na periferia de onde vem, estando essa juventude vestida com marcas renomadas, compradas
com o trabalho desses jovens que decidem pela labuta, justamente para poderem comprar
boas grifes, conforme explica um entrevistado das pesquisadoras em seu trabalho etnografico:
“Antes eu era um vagabundo, daqui comecei a ver que estar bonito ¢ importante, entdo, eu
devo as marcas o fato de ter comecado a trabalhar por poder comprar”.

Além das questdes relacionadas ao consumo, apontadas pelo artigo das pesquisadoras,
os rolezinhos funcionam para os jovens sulistas como uma fonte de diversdo. Isso se deve
também ao fato, conforme nos ¢ apresentado, de que poucas periferias urbanas brasileiras
possuem espacos de lazer adequados para esta juventude. Contudo, nos rolezinhos observados
por Machado e Scalco, o elemento consumo ¢ fator preponderante no desfile dos rolezeiros
pelos shoppings. Ostentando marcas, num movimento maioritariamente masculino em que os
meninos (repletos de grifes) se exibem para as meninas, ostentar serd o grande diferencial
para o destaque nos eventos gauchos. Por vezes, gangues denominadas com nomes de marcas
brigam entre si, como o “grupo da Nike inimigo do grupo da Adidas”. Semelhante aos
encontros realizados a partir de 2013 em outras cidades brasileiras, todos se encontram no
shopping por meio do agendamento e organizag¢ao do rolezinho feito pela internet.

Outro ponto importante trazido pelo trabalho de Machado e Scalco refere-se ao debate
em relagdo a segregacdo social e espacial, at¢ém da desigualdade, apontada principalmente
quando se criam critérios aleatdrios para barrar a entrada de jovens nos shopping centers, por
meio da forca policial e ordens judiciais para proibi¢do dos rolezinhos, “[...] Em suma, os
negros da periferia estavam sendo mais uma vez mais vitimas de um apartheid velado a la
brasileira (nesse caso, nao tao velado assim)” (MACHADO; SCALCO, 2014, p. 11).

Assim como manifestado em outras cidades brasileiras, em Porto Alegre os defensores
da repressao dos rolezinhos assim faziam por considerar que os encontros comprometiam sua

paz ludicamente construida nos shopping centers. Além disso, julgamentos como vagabundos,
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dentre outros de cunho racista, eram recorrentes entre as tradicionais classe média e alta que
assistia a presenga dos rolezeiros nos shoppings apropriados como seus (e que
verdadeiramente foram pensados e construidos para elas). Essas manifestagdes
preconceituosas em relagdo ao publico componente dos rolezinhos, vem desde a
implementagdo de politicas de cotas raciais nas universidades e programa sociais dos
governos Lula e Dilma Rousself, conforme ¢ apresentado pelas autoras. Assim, a reacdo aos
rolezinhos, apenas traz a tona um sentimento enraizado numa extensa parcela da populagao,
que vé com extrema desconfianca a visibilidade dada a estes grupos populares, até entdo
“invisiveis”, propiciados também por uma ascensdo economica nacional.

E por meio dos rolezinhos que essa juventude torna-se visivel e estabelece processos
comunicacionais entre si e para com a sociedade. Diferentemente dos rolezinhos ocorridos em
muitas cidades brasileiras, inclusive em cidades da Grande Vitéria, os rolezinhos que serdo
analisados nesta pesquisa iniciada, possuem algumas caracteristicas particulares, dentre as
quais podemos destacar a permissdo por parte do Shopping Moxuara - territorialidade de
nossa pesquisa - para a realizacdo destes encontros em seu interior. Apesar desta permissao,
todo o encontro ¢ monitorado ininterruptamente pela equipe de seguranga privada do centro
comercial, sendo que em alguns rolezinhos o shopping teve apoio da policia militar
posicionada estrategicamente na area externa do shopping, para qualquer contratempo nao
controlado pela equipe de seguranca particular. Deste modo, essa pesquisa buscard realizar
uma reflexdo acerca deste movimento denominado rolezinho, realizado no Shopping
Moxuara, localizado em Cariacica-ES, que, apesar de ter sua realizacdo permitida, ndo ¢ bem
vista pelos habituais frequentadores do shopping, nem tampouco pelos segurancas que,
conforme relatado por entrevista informal ao pesquisador, afirmam que esses jovens nada
mais sdo que "uma gente a toa que nao tem nada pra fazer em casa e vem pro shopping deixar

a gente doido".
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2 DINAMICAS TERRITORIAIS: A CIDADE, O JOVEM E O SHOPPING.

Este capitulo apresenta o conceito de territorialidade como um aspecto decorrente de
uma compreensdo geografica do territorio. Entendemos que o fendmeno em evidéncia — os
rolezinhos — articula o conceito de territorialidade proposto por diferentes autores, com a
cidade, o jovem e o shopping, espaco que afeta as sociabilidades presenciais, dos jovens

protagonistas do fendmeno.

2.1 TERRITORIO E TERRITORIALIDADE: AUTORES E CONCEITOS

Em sua obra O Mito da Desterritorializagdo — Do “Fim dos Territorios” a
Multiterritorialidade, Haesbart (2006) nos apresenta inicialmente o conceito de territorio para
em seguida apresentar-nos o conceito de desterritorializagdo, dado que “Dependendo da
concepcdo de territério muda, consequentemente, a nossa defini¢do de
desterritorializacao[...]" (HAESBART, 2006, p. 35).

Deste modo Haesbart considera territorio um conceito multifacetado que se impde
sobre as dindmicas do pensamento e promove uma espécie de geografia do pensamento, que
desenha um mundo possivel e procura a inser¢ao das diversas instancias sobre ele.

Assim, diferentes areas cientificas fazem uso de diversas perspectivas de acordo com

seus interesses tedricos € investigativos.

[...] Enquanto o geografo tende a enfatizar a
materialidade do territorio, em suas multiplas dimensoes
[...] a Ciéncia Politica enfatiza sua construgdo a partir
de relagdes de poder (na maioria das vezes ligada a
concepcao de Estado); a Economia , que prefere a nogao
de espago a territério, percebe-o muitas vezes como um
fator locacional ou como uma das bases da produgdo
(enquanto “forca produtiva”) [...] a Sociologia o enfoca
a partir de sua intervengdo nas relagdes sociais, em
sentido amplo [...] (HAESBAERT, 2006, p. 37).

Observamos deste modo que para Haesbaert as nogdes de territorios podem ser
agrupadas em trés vertentes basicas: politica, economica e cultural. No que diz respeito a
vertente politica, Haesbart relaciona as relacdes de poder e controle, correlacionando essas
relagdes ao poderio politico do Estado.

Em relacao a vertente econdmica, “[...] enfatiza a dimensdo espacial das relagdes

econdmicas, o territério como fonte de recursos e/ ou incorporado no embate entre classes
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sociais e na relagdo capital-trabalho, como produto da divisdo ‘territorial’ do trabalho, por
exemplo” (HAESBAERT, 2006, p.40).

No que tange a dimensao cultural ou simbolico cultural, o territério para Haesbaert ¢
visto como produto de apropriagdo, uso, valorizagdo, e de certo modo ressignificacao
simbolica de um grupo em relagdo a um espaco vivido. Essa vertente vai ao encontro do que
ocorre com o fendmeno dos rolezinhos, ja que os jovens protagonistas dos encontros
apropriam-se, momentaneamente, de um territério simbolico, o shopping center, para que, por
meio da presencialidade neste territorio geografico dotado de simbolismo, sejam dadas suas
vivencia e sociabilidade.

Nesse sentido, onde hd uma predominancia do simbdlico, mais do que o conceito de

territorio, Hasbaert faz uso do conceito de territorialidade.

“Ao falar-se em territorialidade estar-se-ia dando énfase
ao carater simbdlico, ainda que ele ndo seja o elemento
dominante ¢ muito menos esgote as caracteristicas do
territorio [...] Isso significa que o territorio carregaria
sempre, de forma indissociavel, uma dimensdo
simbolica, ou cultural em sentido estrito, € uma
dimensdo material, de natureza predominantemente
econdmica-politica (HAESBAERT, 2006, p. 74).

Dessa indissociacdo da dimensdo simbolica com a dimensdao material, defendida por
Haesbaert, o autor nos apresenta o territdrio numa perspectiva integradora, em que o espago €
incapaz de ser apenas e estritamente da instdncia natural, politica, econdmica, social ou
cultural, ou seja, o territorio € concebido pelo imbricamento dessas instancias.

Das diferentes perspectivas de territério abordadas por Haesbaert (2006), sejam elas
politicas, econdmicas ou culturais, cada abordagem também terd um processo de
desterritorializacdo correspondente a instancia a qual pertenca, segundo o autor.

Na defini¢do de territdrio numa perspectiva mais integradora trazida por Haesbaert, tal
abordagem ¢ originada da interacdo entre relagdes sociais e de controle do espago (e por meio
dele), relacdes de poder em sentido amplo, a0 mesmo tempo de forma mais concreta
(dominacao) e mais simbdlica, como um tipo de apropriagdo (como ocorre com os rolezeiros
e o shopping). Nesse viés que tem o poder como base de conduta, o controle se da,
especialmente, por meio da dominagdo de 4reas ou zonas, que possuem certo tipo de
demarcagdo (mesmo que simbolica). Nessas ambiéncias, o processo de desterritorializacao

“[...] poderia significar, entdo, diminuir ou enfraquecer o controle dessas fronteiras [...]
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aumentando assim a dinamica, a fluidez, em suma a mobilidade, seja ela de pessoas, bens
materiais, capital ou informacdes. (HAESBAERT, 2006, p. 235).

Nesse sentido, ao realizarem os rolezinhos dentro dos shoppings, delimitados por
fronteiras fisicas, e também simbolicas, os jovens frequentadores do movimento realizam, de
certo modo, um processo de desterritorializacdo, ja que rompem de alguma forma uma ordem,
um controle que o shopping detém sobre seu proprio territdrio fisico que também ¢ um
territorio de sentidos e significagdes.

Dessa maneira, por meio dos encontros, ¢ permitida uma maior circulagao de pessoas
na medida em que grupos de jovens se apresentam como publico. E facilitada a fluidez de
bens matérias, por meio de pequenas compras que podem vir a realizar. Ocorre ainda, por
meio dos encontros, uma fluéncia de informagdes, considerando que os rolezinhos situam-se
tanto no territério fisico quanto no informacional (como veremos nos proximos capitulos).
Essa fluéncia de informacgdes ¢ dada por meio de uma sociabilidade presencial nos encontros,
quanto virtual nas paginas do Facebook.

Vale considerar que o rompimento dessas fronteiras fisicas e simbolicas, ocorridas na
apropriagdo momentanea do shopping center, estd ligada a organizacdo dos jovens em grupos.
Os atores sociais que compdem os rolezinhos, se apresentados individualmente, nao
formariam um movimento com propulsdo para um rompimento de fronteiras fisicas e
simbolicas, garantido por se tratar de um movimento organizado (de lagos fracos), mesmo que
ndo intencionalmente para disputas de poder, muito embora, essas disputas estejam
implicitamente marcadas genuinamente nos rolezinhos, dada as condi¢des que ocorrem, € a
quem acometem, jovens da periferia versus classe média consumidora/ o shopping
propriamente dito.

Desse modo os rolezeiros buscam tragar seus proprios territérios, tal como um
“cidadao global intermedidrio”, que se aventura em lugares para 0s quais ndo sdo

necessariamente bem vindos, como nos relata Haesbaert:

[...] tenho alguma liberdade para tragar meus proprios
territorios no interior da cidade, mas absolutamente nao
sou livre para construi-los em qualquer lugar — minha
classe social, meu género, minha lingua (ou mesmo
sotaque), minhas roupas (em certas Igrejas ou shopping
centers ndo se pode entrar com determinado tipo de
roupa), cada uma destas caracteristicas joga um papel
diferente na constru¢do de minha territorialidade urbana
(HAESBAERT, 2006, p. 351).
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Na obra “Territorialidade Humana: Sua Teoria e Historia”, Robert Sack (1986) nos
apresenta o conceito de territorio e territorialidade como sendo “[...] a tentativa de um
individuo ou grupo de afetar, influenciar ou controlar pessoas, fendmenos e relagdes, através
da delimitacao e da afirmagao do controle sobre uma area geografica. Esta area sera chamada:
o territorio” (SACK, 1986, p. 22).

Sack nos traz que as fronteiras de um territorio, assim como os meios pelas quais elas
foram comunicadas ndo sao inalteraveis. Apesar da maioria dos territdrios tendenciarem uma
fixagdo no espago geografico, alguns podem ser alterados, como o espago pessoal ou distancia
social que envolvem viajantes.

Segundo o autor, a territorialidade nao precisa de uma area definida, ao considerarmos
a area como objeto da defesa e que os defensores devem estar dentro do territorio defendido.
A territorialidade torna-se um recurso, de certa maneira, para estabelecer discrepantes graus
de acesso aos atores sociais, as coisas e relagdes.

Desse modo, para Sack o espago ira se tornar territdrio, na medida em que suas
fronteiras sejam usadas para afetar o comportamento ou para controlar o acesso a determinado
ambiente. Assim, “[...] os territorios requerem esfor¢o constante para estabelecer e manté-lo
[...]” (SACK, 1986, p. 22). Para o autor, esse territorio pode ser usado para conter, restringir
ou excluir, colocando consequentemente a territorialidade “[...] inteiramente dentro do
contexto das motivagdes humanas e objetivas [...]” (SACK, 1986, p. 25).

A definicdo conceitual de Sack, ndo diz apenas sobre o que ¢ territorialidade, mas
também o que ela pode ser, advinda de trés relagdes interdependentes, cuja defini¢do ¢ capaz
de abarcar:

1°: A territorialidade deve envolver uma forma de classificagdo por area — quando uma

area ¢ usada para classificar ou determinar coisas em uma categoria como sua:

[...] Quando alguém diz que alguma coisa ou mesmo
algumas coisas, em um quarto sdo dele ou estdo fora do
limite para vocé ou ainda que vocé ndo pode tocar em
nada fora deste quarto, ele esta usando uma area para
classificar ou determinar coisas em uma categoria como
dele, ndo sua [...] (SACK, 1986, p. 26).
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2°: A territorialidade deve conter uma forma de comunicagao:

[...] Isto pode envolver uma marca ou sinal, tal como ¢é
comumente encontrada em uma fronteira. Ou uma
pessoa pode criar uma fronteira, através de um gesto, tal
como apontar uma fronteira territorial, pode ser somente
a forma simbolica que combina uma afirmagdo sobre a
direcdo no espago ¢ uma afirmag@o sobre a posse ou
exclusdo (SACK, 1986, p. 26).

3°: A territorialidade deve envolver uma tentativa no esfor¢o de controlar o acesso

sobre a area e as coisas dentro dela ou restringir a entrada das coisa de fora:

[...] De maneira mais geral, cada exemplo deve
envolver uma tentativa de influenciar as interagoes.
Transcressdes da territorialidade serdo punidas e isto
pode envolver outra ag¢do nao-territorial e territorial
(SACK, 1986, p. 26).

Nesse sentido, numa tentativa de ilustrar as conceituagdes trazidas por Sack,
especialmente no que foi explicitado como as trés relacdes interdependentes cujo termo
territorialidade ¢ capaz de abarcar, tomemos com exemplo os rolezinhos ocorridos no
Shopping Moxuara no ano de 2015.

No que diz respeito a primeira relacdo trazida por Sack, cuja territorialidade deve
envolver uma forma de classificagdo por area, ou seja, quando uma drea ¢ usada para
classificar ou determinar coisas em uma categoria como sua, ¢ possivel observar que a
conduta do shopping center para com seus frequentadores preferenciais, a classe média, ¢
extremamente discrepante do tratamento estabelecido pelo centro comercial para com os
rolezeiros, vindos de uma classe com menor poder econdomico.

O shopping categoriza seu territorio como sua area, logo, voltada para um publico
especifico, para o qual o shopping foi pensado, area para a qual os rolezeiros nao fazem parte.
Desta maneira, uma tensdo permanente percorre o evento — os rolezinhos — uma vez que 0s
rolezeiros afrontam uma espécie de delimitagdo territorial, com a realizacdo de um encontro
em uma area que nao sao deles, mas sim, de um dono (apesar do shopping ser alegoricamente
um territorio publico de dominio privado)

Sobre a segunda relacdo interdependente apresentada por Sack, para que sejam criadas

fronteiras territoriais, mesmo que invisiveis, ¢ criada uma forma de comunica¢ao, mesmo que
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simbolica, de conotagdo, de certo modo repressora, que ira conduzir a dire¢cdo do espago,
assim como dara a legitimidade para exclusdo de grupos especificos.

Assim, exemplificando a luz do objeto de estudo dessa dissertacdo, os rolezeiros no
shopping acessam uma territorialidade cerceada de simbolismos comunicacionais coercitivos
e proibitivos, como o rispido olhar dos segurancas para com os rolezeiros, comportamento
comunicacional que serd abordado em capitulos posteriores, por meio do relato em entrevistas
realizadas com frequentadores/ realizadores dos rolezinhos, que percebem a marca repressora
imprimida pelo shopping para com os encontros, bem como para com o0s atores sociais
individualizados que compdem o rolezinho.

Acerca da terceira relagdo trazida por Sack, de que a territorialidade deve envolver
uma tentativa no esforco de controle sobre areas e coisas dentro dela, bem como restringir a
entrada de coisas de fora, percebemos que shopping e rolezeiros estabelecem um confronto,
mesmo que simbolico e amistoso. Contudo, por vezes essa conduta amistosa ¢ interrompida
por repreendas verbais, fisicas e expulsdes, para que seja assegurado o controle do acesso
sobre a area, sobretudo seu interior — os corredores do shopping e sua lojas — além de
restringir coisas de fora, ou seja, um maior grupo de rolezeiros “ameacadores” de uma paz
construida num ambiente, que tem também por fungdo a “[...] eufemizagdo do terror exterior
[...]” (FREITAS, 2011, p. 21).

Dessa maneira, jovens atores sociais que realizam uma momentanea apropriacdo
territorial através dos rolezinhos no shopping, deparam-se com ag¢des do centro comercial que
objetivam sumariamente a manutencdo do status quo. Ou seja, por meio dessas agdes
ocorreria o que Sack nos apresentou como a terceira relagdo interdependente, por meio da
qual a territorialidade deve envolver um esfor¢o para o controle de acesso sobre a area que
esta em determinado conflito ou disputa.

Para tanto, o shopping faz uso de recursos como a escalacdo de segurangas extras para
os dias dos encontros, aparatos especificos para melhor dominio territorial, como uso de mini
palcos que conferem melhor visualizagdo do espaco e relativo controle da situagao,
garantindo assim uma minima harmonia esperada pelos frequentadores habituais. Por meio
dessas medidas de seguranga, espera-se que a incursao de jovens da periferia ndo tragam aos

corredores do shopping o desarmonico mundo exterior ndo eufemizado.
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Raffestin (1993), por meio de sua obra Por Uma Geografia do Poder, propde um
avango na geografia politica classica em que o Estado era o grande poderoso, “[...] o ator
privilegiado [...] o nivel superior [...]” (RAFFESTIN, 1993, p. 39).

Isso posto, o autor propde ainda uma problematica relacional, na qual o poder ¢ o
cerne dessa questdo. Nesse sentido, para Raffestin, territoério ¢ o produto dos atores sociais,

logo assim,

[...] se forma a partir do espago, ¢ o resultado de uma
acdo conduzida por um ator sintagmadtico (ator que
realiza um programa) em qualquer nivel. Ao se
apropriar de um espago, concreta ou abstratamente (por
exemplo, pela representacdo), o ator territorializa o
espago [...] (RAFFESTIN, 1993, p. 143).

Para Raffestin o espago ¢ anterior ao territdrio, que € nessa perspectiva, um espaco
onde se projetou um trabalho, seja energia e informagdo, e que, por consequéncia, revela
relacdes marcadas pelo poder.

Desse modo, para o autor, produzir uma representacdo do espaco ja ¢ uma
apropriacdo, um controle, sendo o espago representado uma relacdo e suas propriedades sdo
reveladas por meio de codigos e de sistemas sémicos, ou seja, sistemas de significado. Esse
sistema sémico ¢ marcado por uma infra-estrutura, pelas forgas de trabalho e também pelas
forgas de produgdo, em resumo, pelos modos de produgao.

Assim, Raffestin considera o poder como um elemento

[...] Presente em cada relagdo, na curva de cada agdo:
insidioso, ele se aproveita de todas as fissuras sociais
para infiltrar-se até o coracdo do homem [...] o poder ¢é
a parte intrinseca de toda relagdo (RAFFESTIN, 1993,

p. 53).

Na tentativa de maior precisdo do poder, o autor faz referencia a Foucault, baseado em

algumas de suas preposi¢des que visam a natureza do poder (RAFFESTIN, 1993, p. 53):

1. O poder n3o se adquire; ¢ exercido a partir de
inumeraveis pontos;

2. As relagdes de poder ndo estdo em posi¢do de
exterioridade no que diz respeito a outros tipos de
relagdes(econdmicas, sociais, etc), mas sio
imanentes a elas;

3. O poder vem de baixo; ndo ha uma oposi¢do binaria
e global entre dominador e dominados;

4. As relagdes de poder sdo, concomitantemente,
intencionais e ndo subjetivas;
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5. Onde ha poder hé resisténcia e no entanto, ou por
isso mesmo, esta jamais estd em posi¢do de
exterioridade em relagdo ao poder.

Raffestin nos apresenta que toda relagao ¢ lugar de poder. Dessa maneira, a energia e a

informacgao estardo presentes em toda relacdao, acumulando-se, cominando-se e circulando.

[...] Sendo co-extensivo de qualquer relagdo, torna-se
inutil distinguir um poder politico, econdmico, cultural,
etc. Sendo toda relagdo um lugar de poder, isso significa
que o poder estd ligado muito intimamente a
manipulacdo dos fluxos que atravessam e desligam a
relacdo, a saber, a energia e a informacdo [...]
(RAFFESTIN, 1993, p. 55).

Nesse sentido, segundo o autor, podemos afirmar que ha um lago constante entre o
poder e o saber. Porém, ndo h4 informagdo pura, nem energia pura, havendo sempre uma
combinagao entre as duas. Dessa forma a relagao espago-tempo € organizada pela combinagao
de energia e informacao.

Para esclarecer o que fundamenta o poder, Raffestin recorre a Lapierre, que por meio

de suas pesquisa nos apresenta que o poder nao ¢

[...] a necessidade natural, mas a capacidade que os
homens tém de transformar, por seu trabalho ¢ ao
mesmo tempo, a natureza que os circunda e suas
proprias relagdes sociais. Pela inovagdo técnica e
econOmica, os homens transformam seu meio natural.
Pela inovacao social e cultural, transformam seu meio
social [...] (RAFFESTIN, 1993, apud LAPIERRE,
1968, p. 677).

Raffestin nos traz a divisao tripartida do poder na geografia politica: a populacao, o
territorio e os recursos. O autor inicialmente aborda a populagdo pois ela estd na origem de
todo o poder. E nela que residem as capacidades de transformagdo, é a populagio que
constitui o elemento dindmico de onde precede a agao.

O territdrio, por sua vez, € o ambiente onde ocorre a cena do poder e as relacdes, que,
sem a atuagdo da populacdo populacdo sobre o territério, ele torna-se apenas uma

potencialidade estatica a espera de uma organizagdo e integragdo a uma estratégia. Os
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recursos irdo determinar as possibilidade da a¢do, sendo assim os elementos que condicionam
o alcance de uma acao.

Desse modo, nos ¢ apresentado o espago como anterior ao territério. E por meio de
uma apropriacao do espago que o ator social o territorializa. Por esse vi€s, o territorio “[...] €
um espago onde se projetou um trabalho, seja energia e informacao, e que, por consequéncia,
revela relacdes marcadas pelo poder [...]” (RAFFESTIN, 1993, p. 144). O espaco pode ser
considerado, de certo modo, a matéria-prima que ird sustentar uma ac¢ao futura. O territorio se
apoia no espaco, mas ndo ¢ espago, sendo sim, uma producao a partir do espaco. Desse modo,
o autor nos apresenta que todo projeto no espago expressado por meio de uma representacao
revela a imagem de um territério, ou seja, um local em que ocorrem relagdes.

Refletindo a multidimensionalidade do vivido territorial, Raffestin nos apresenta a
territorialidade como “[...] um conjunto de relagdes que se originam num sistema
tridimensional sociedade — espaco — tempo em vias de atingir a maior autonomia possivel,
compativel com os recursos do sistema [...]” (RAFFESTIN, 1993, p. 160).

A territorialidade para Raffestin ¢ a soma das relagdes vividas por um ator social com
seu meio. Vale considerar que ndo se trata de uma soma matematica, mas sim uma totalidade
de relagdes em interacdo, sejam elas mediatizadas, simétricas ou dissimétricas com a
exterioridade, sendo de certo modo a “[...] a ‘face vivida’ da ‘face agida’ do poder
(RAFFESTIN, 1993, p. 162).

Vale considerar que nas territorialidades, os limites aparecem como uma informagao
que estrutura o territorio, segundo nos apresenta o autor. Esse limite pode apresentar-se de por
meio de fronteiras fisicas (como o Muro de Berlim), de cardter simbolico, e até mesmo pela
conciliacdo desses diferentes elementos limitadores, como ocorrem com os rolezinhos, em
que ha um limite fisico a ser ultrapassado (as portas do shopping), bem como um limite
simbolico a ser superado, uma vez que o shopping ndo foi pensado como territorio que
abrigasse jovens da periferia reunidos em grupo.

De acordo com a abordagem de Raffestin podemos afirmar que os rolezinhos
representam uma ruptura de fronteiras, uma espécie de avanco nos limites impostos por
determinado territério, o shopping. Através desse rompimento de limite, por meio da “face
vivida”, os rolezeiros constroem sua territorialidade que sera precedida pela transformagao do

espago em territorio, atraveés das relagcdes que nele serdo desenvolvidas.
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Ocorre dessa maneira um afrontamento dos limites e fronteiras impostos aos grupos de
jovens organizados, uma vez que os rolezinhos sdo classificados como invasdo por aqueles
que detém um poderio econdmico e social sobre o territdorio nos quais os rolezeiros se
aventuram.

Milton Santos (2006), nos traz em A Natureza do Espaco: Técnica e Tempo, Razdo e
Emocdo, uma abordagem sobre o espaco, o que considera um conjunto indissociavel de

sistemas de objetos e sistemas de agdes.

[...] o espago ¢ formado de objetos; mas ndo sdo os
objetos que determina os objetos. E o espago que
determina os objetos: 0 espago visto como um conjunto
de objetos organizados segundo uma logica e utilizados
(acionados) segundo uma logica [...] (SANTOS, 2006,
p- 24).

Santos nos apresenta a natureza e o papel das técnicas e do movimento da produgdo e
da vida através dos objetos e agcdes. Desse modo, as técnicas sdo dadas como os sistemas que
marcam as diversas épocas e permitem empiricizar o tempo, indo ao encontro com a nog¢ao de
meio geografico.

Pelas técnicas que o homem, no trabalho, realiza a unido entre espaco e tempo. Para o
autor, a técnica ¢ tida como algo em que o “humano” e o “nao humano” sdo inseparaveis. Sem
isso, seria impossivel superar oposi¢des como natural x cultural, objetivo x subjetivo, global x
local. Por sua vez, as agdes se distinguem segundo os diversos graus de intencionalidade e

racionalidade.

Tempo, espaco e mundo sdo realidades historicas que
devem ser mutuamente conversiveis [...] Em qualquer
momento, o ponto de partida ¢ a sociedade humana em
processo, isto ¢, realizando-se. Essa realizagdo se da
sobre uma base material: 0 espago e seu uso; o tempo e
seu uso; a materialidade e suas diversas formas; as
acdes e suas diversas feicdes (SANTOS, 2006, p. 33).

Dessa maneira, Santos, ird tratar o espaco como um resultado historicamente obtido,
visto como uma forma de conteudo, ou seja, uma forma que nao tem existéncia empirica e
filosofica se o considerarmos separadamente do contetido.

O autor nos traz a no¢do de intencionalidade, fundamental para o entendimento do
processo pelo qual acdo e objetos se confundem, por meio do movimento permanente de

dissolucao e de recriacao de sentido.



57

Nesse sentido, segundo Santos os objetos ndo agem, mas, sobretudo no periodo
historico atual podem nascer predestinados a um certo tipo de acdes, cuja plena eficacia se
tornam indispensaveis a existéncia de determinados objetos.

Tomemos como exemplo os rolezinhos ocorridos no Shopping Moxuara, objeto dessa
dissertacdo, que tem no objeto smartphone, um carater indispensavel para que ocorram os
eventos, com sucesso e perpassado por uma fluidez comunicacional, que, segundo A. Moles
(1969 e 1971, pp. 14 e 222), um objeto ¢ “[...] um elemento do mundo exterior, fabricado
pelo homem e que este deve assumir ou manipular [...]".

Para Santos a principal forma de relacdo entre o homem e a natureza, ou entre o
homem e o meio, ¢ dada pela técnica, que ¢ definido como um conjunto de meios
instrumentais e sociais, com os quais 0 homem realiza sua vida, produz e, a0 mesmo tempo,
cria espago.

Assim, para as mais diversas realizagdes, o ponto de partida ¢ a sociedade humana em
processo, isto €, realizando-se. Essa realizacdo se d4 sobre uma base material: o espaco e seu
uso, o tempo e seu uso; a materialidade e suas diversas formas; as a¢des e suas diversas
feigoes.

Consideremos que para Santos o espaco ¢ o conjunto de fixos e fluxos, sendo os
elementos fixos aqueles que permitem agdes que modificam o proprio lugar e os fluxos sdo
resultado direto ou indireto das acdes, estando eles cada vez mais diversos, mais amplos, mais
numerosos ¢ mais rapidos. Exemplifiquemos tal fluidez com a dindmica comunicacional
observada nos rolezinhos do Shopping Moxuara, ocorridos no ano de 2015, onde um fluxo
continuo de troca de informagdes presenciais e virtuais (por Facebook) é observado.

Para o gedgrafo Milton Santos as a¢des humanas ndo se restringem aos individuos,
incluindo, também, as empresas, as instituicdes, sendo, porém, todas essas agdes realizadas
pelos individuos, que tem no espago suas multiplas possibilidades, diferentes de acordo com o
uso de cada espago — territorio — relacionados com as possibilidades disponiveis,

considerando acao e eventos, movimentos imbricados.
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Vitoria, como Serra, Vila Velha e Vitoria. Esse indice revela uma realidade coerente aos
nimeros do IDH: cerca de 42 mil familias vivem em situagdo de pobreza, o que pode
contabilizar 160 mil individuos.

O direito a moradia ¢ outra deficiéncia estrutural presente em Cariacica, com um
grande déficit habitacional comparado com outros municipios como Vitoria, Serra e Vila
Velha. Essa penosa situacdo que acomete os cariaciquenses deve-se primordialmente a
auséncia de planejamento urbano da cidade, que nao contempla recolhimento de lixo urbano,
(exceto em bairros centrais como Jardim América, Campo Grande e Itaciba), ha presenca de
animais soltos pelas ruas (desde cachorros a porcos e cavalos), precéria iluminacdo publica,
além da questdo do saneamento basico, com esgoto a céu aberto onde criangas pobres, filhos
de pais presidiarios, fazem duma agua proliferada de coliformes fecais , seu territorio de
diversao.

O deslocamento da populacao de Cariacica para trabalho, estudo e diversao ¢ outro
agravante, sobre o qual a populacao ¢ forcosamente obrigada a conviver: lotagdo constante de
Onibus, falta de abrigos para espera de Onibus, deixando sujeitos expostos a chuva, sol, lama e
poeira, além da auséncia de sinalizacdo de pontos de Onibus, o que contribui para que
trabalhadores e estudantes, cheguem sujos e fétidos, pelas condi¢des dos locais que esperaram
os Onibus e ainda pelo interior sujo dos 6nibus que viajam, muitas vezes, com excrementos
humanos, como vomitos, ndo recolhidos pelas concessionarias responsaveis devido a irregular
periodicidade de limpeza do transporte coletivo, sobretudo daqueles que circulam por bairros
nao centrais de Cariacica, territorios cujos nomes sao desconhecidos da maioria da populagao,

como Prolar, Alice Coutinho, Morro novo, entre outros.

2.2.2 A Juventude Cariaciquense

Segundo dados do IBGE 2010, Cariacica possui 108 mil jovens entre 15 e 24 anos,
sendo esse municipio o oitavo no Brasil e o segundo no Espirito Santo, onde se mata jovens
nessa faixa etaria, segundo o Ministério da Justica por meio do estudo Mapa da Violéncia
2011 — Os Jovens do Brasil. Juntamente com Alagoas e Pernambuco, o Espirito Santo

apresenta taxas acima de 100 vitimas jovens a cada 100 mil habitantes, nimeros que nao tém
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compara¢do mundial e, devido esse nimero elevado, ultrapassaram a categoria de violéncia
epidémica.

O Indice de Vulnerabilidade Juvenil — IVJ 2009, projeto também realizado pelo
Ministério da Justica, revelou dados igualmente preocupantes no que tange a juventude de
Cariacica. O indice, medido nos 266 maiores municipios brasileiros com mais de 100 mil
habitantes, ¢ calculado com base em estatisticas sobre homicidios € mortes por acidente de
trabalho, além de indicadores sociais como freqiiéncia escolar e inser¢do no mercado de
trabalho.

Numa escala de zero a um, os municipios que estiverem mais proximos de zero t€ém
menor risco de violéncia para jovens. Cariacica apresentou IVJ de 0,489, considerado como
“alta vulnerabilidade”. Por meio desse estudo realizado foi possivel perceber que ha um
relacdo direta entre violéncia e participacdo no mercado de trabalho e escolaridade, ja que
jovens de 18 a 24 anos que ndo realizam fun¢des remuneradas e ndo estudam formam o grupo
de indice de vulnerabilidade mais elevado.

No que diz respeito ao alto indice de vulnerabilidade a violencia que estdo expostos
esses jovens da periferia de Cariacica, uma mataria realizada pelos jornalistas Victor Muniz e
Ruhani Maia, publicada no jornal A Gazeta em 04 de dezembro de 2016, aponta o trafico de
drogas como uma espécie de poder que estabelecem leis nos bairros que atuam, deixando a
mercé de sua legislacdo a populacdo em geral, na qual esta inserida a juventude de Cariacica.
Segundo a reportagem o municipio da Grande Vitéria de mais forte atuacdo do poder do
trafico ¢ Vila Velha, mais especificamente na regido da Grande Santa Rita, Grande Terra
Vermelha e arredores de Boa Vista.

Seguido de Vila Velha, Cariacica ¢ o municipio com maior dominio dos "traficantes
legislativos™ atuando em 31 localidades mapeadas pela reportagem, sendo elas:

¢ 1 - Nova Rosa da Penha;

e 2 - Nova Esperanca;

¢ 3 - Vila Merlo;

* 4 - Prolar;

* 5 - Antdnio Ferreira Borges;
¢ 6 - Alice Coutinho;

e 7 - Morro Novo;
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e 8 - Sdo Jodo Batista;

¢ 9 - Campo Verde;

¢ 10 - Flexal I

* 11 - Flexal II

¢ 12 - Porto Novo;

e 13 - Presidente Médice;

¢ 14 - Tabajara;

* 15 - Piranema,;

e 16 - Mucuri;

¢ 17 - Santa Cecilia;

e 18 - Itangua;

* 19 - Oriente;

« 20 - Vila Independéncia;

e 21 - Operario;

¢ 22 - Santo André;

* 23 - Campina Grande;

e 24 - Padre Gabriel;

e 25 - Alzira Ramos;

¢ 26 - Jardim de Alah;

¢ 27 - Rio Marinho;

¢ 28 - Castelo Branco;

¢ 29 - Bandeirantes;

¢ 30 - Vista Mar;

* 31 - Itaquari

Apesar desses dados acima, vale considerar um maior acesso a educacdo da juventude

cariaciquence, pelo qual os jovens podem obter uma formacdo intelectual, e por vezes
profissionalizante, que os tirardo das mais diversas formas de criminalidade, usada muitas
vezes como mercado de trabalho. Nesse sentido, o jovem cariaciquence encontra atualmente
um relativo avango estrutural com a ampliagdo de unidades de ensino e uma queda da taxa de

analfabetismo.
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Contudo, apesar de algumas melhoras estruturais, alguns problemas ainda afetam o
municipio. A oferta de ensino médio profissionalizante ¢ precaria e o nimero de alunos que se
matriculam no ensino médio ndo corresponde aos que se matriculam no ensino fundamental,
ou seja, Cariacica possui um grupo consideravel de adolescentes fora da rede de ensino. Tal
fato comprovado inclusive nas entrevistas realizadas nos rolezinhos do Shopping Moxuara,
onde alguns adolescentes encontravam-se fora da escola.

Ainda no que tange a juventude de Cariacica, uma preocupagao recorrente entre os
jovens e adolescentes que diz respeito a saude publica ¢ a gravidez na adolescéncia, cuja taxa
de prematuridade aumenta vertiginosamente, por meio de informagdes obtidas através da
Agenda Cariacica.

Como forma de abstrair de alguma forma as mazelas da territorialidade fisica que
ocupam e atuam, muitos jovens de Cariacica veem no shopping, especificamente no Shopping
Moxuara, localizado no municipio, um o4sis balsamico, onde puderam, por determinado
periodo no ano de 2015, por meio dos rolezinhos, extravasar o sofrimento cotidianamente
vivido, por vezes ndo percebido como sofrivel, tamanha impregnagdo e conformagdo com o
status quo, no qual que nasceram e cresceram, incorporando com normalidade disfuncdes

sociais alarmantes, como violencia, auséncia de educacao, sancamentos e lazer.

2.2.3 O shopping center

Apesar do baixo indice de IDH, classificando Cariacica como um dos municipios mais
pobres da Grande Vitdéria (e proporcionalmente de todo o Estado), apds as politicas
governamentais socio-econdmicas, sobretudo de sucessivos governos federais, de amparo a
uma populagdo menos assistida, € com governos municipais empenhados num
desenvolvimento estrutural no municipio, Cariacica alcancou em 2010 renda per capita no
valor de R$ 620,89, comprovando a ascensdo de uma classe até entdo provida de poucos
recursos financeiros, uma vez que em 1991 a renda per capita do municipio era de R$ 306,87
aumentando para R$ 432,25 em 2000.

A elevacdo da renda por habitante de Cariacica — possibilitada politicas
governamentais de inclusdo social — atraiu novos investimentos ao municipio como a

construgdo do primeiro shopping, administrado pelo grupo empresarial S& Cavalcanti, o
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Shopping Moxuara. Ou seja, diante de uma conjuntura economica favoravel, decorrente de
derradeiras e inclusivas politicas econdmicas sociais governamentais foram possiveis ndo
apenas maior acesso ao consumo por uma populacdo antes acuada economicamente, mas
também a criagdo de produtos, servigos e lugares especificos para essa populagdo, como a
construgdo de shoppings em regides periféricas.

No estado do Espirito Santo temos como exemplo a constru¢do de empreendimentos
comerciais voltados para um publico determinado comercialmente, que outrora ndo era
consumidor, mas em face de uma nova realidade socioecondmica nacional, tem a partir de
entdo, os holofotes mercadolégicos voltados para seu consumo.

Temos como exemplo o Shopping Mestre Alvaro na regido de Carapina, destinado
para os bairros de classe baixa e média baixa, como Carapina, Central Carapina, Eurico
Salles, Bairro de Fatima, Manoel Plaza, Novo Horizonte, Sdo Diogo, Central Carapina, dentre
outras localidades situadas no entorno do Shopping. Com academias, atracdes infanto-juvenis
sazonais, a até mesmo boate, o shopping amplia o conceito exclusivamente comercial,
agregando a seu territério um ponto de diversdao e, de certo modo, de confraternizacao
familiar (mesmo que ainda com carater comercial). A diversdao que antes se dava através de
piqueniques cm parques, hoje ocorre nas pracas de alimentacdo dos centros comerciais, sendo
as lanchonetes com suas logomarcas e brindes simbdlicos, um desejo de consumo a ser
saciado.

O mesmo pode ser observado no entorno do bairro Laranjeiras com a constru¢ido do
Shopping Montserrat também voltado para uma classe de menor poder aquisitivo a médio,
moradores de bairros como Valparaiso, Laranjeiras, Feu Rosa, Vila Nova de Colares,
Carapebus, Barcelona, Chicara Parreiral, Serra Dourada, José de Anchieta, Jardim Limoeiro,
Manguinhos, dentre outras localidades cujo shopping alcanca ndo apenas como um centro de
consumo, mas também como um complexo de diversio com cinemas, pistas de Kkart,
exposicoes e feirdes de diversos segmentos (automoveis, plantas, casamentos, livros), que por
meio de um certo ludismo, atingem a razdo priméria de um shopping, as relagdes comerciais,
mesmo que por meio apenas de divertimento, convertidos, por vezes, a casquinhas de sorvete
de R$ 3,00.

Em Cariacica, na chamada Grande Campo Grande foi inaugurado no dia 06 de maio
de 2015 o Shopping Moxuara, na regiao fronteirica entre Cariacica e Viana. A inauguracao

usou como mote atrativo o fato de que este seria, e ainda €, o primeiro shopping de Cariacica.
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Para essa populacdo “[...] o consumo torna-se lazer e magia também por meio da
teatralizacdo das relagdes sociais que procuram novos ritos de socialidade” (FREITAS, 2011,
p- 26). Haja visto os rolezeiros, que superam a ordenagdo consumista do shopping, em
detrimento a um lazer, uma sociabilidade que visa muito mais uma espécie de visibilidade
que um status de “carregadores de sacolas de grife”.

Muitos moradores desses bairros tém no shopping um atrativo para momentos de
sociabilidade, diversdo e visibilidade (por meio também das redes sociais), elementos que
conferem um sentimento de pertencimento dentro de um territério "seguro", o que nao
encontram em seus bairros de origem, seja por falta de espaco humanizado adequadamente
para reunides festivas como os rolezinhos, seja por uma violéncia que assola quotidianamente
tais bairros (muitos deles afetados por traficos de drogas e suas consequéncias, por vezes
tragicas), seja ainda, por vezes, apenas pelo encantamento que os corredores envidracados
exercem numa juventude em busca do que lhes é apresentado e apreendido como belo, o
shopping e suas configuragdes estéticas. Além disso, o shopping vem encobrir a deficiéncia

infra-estrutural da cidade, convertida em horas de prazer:

[...] Nao hd nos shoppings buracos, chuva ou calor.
Também, em sua grande maioria, ndo apresentam
relégios ja que o ideal € a sensacdo de “ndo sentir o
tempo passar’, que ndo se apresenta como tempo
histérico. Em outras palavras, o shopping center
representa um espago onde € possivel ndo encadear os
fatos em uma sequencia linear 16gica: o tempo ndo é
utilizado funcionalmente como um sistema de medigdo
ou contagem dos acontecimentos [...] (SOARES, 2000,
p. 55).

Assim, o Shopping Moxuara simula um odsis urbano, o “[...] simulacro da ‘cidade
ideal’[...]” (FREITAS, 2011, p. 18). Desta forma, os encontros tornam-se prazeirosos, pela

ambiéncia que sdo realizados, formando assim um reduto catértico para a realidade dos jovens

moradores da periferia cariaciquense.

[...] Vive-se um prazer coletivo baseado na troca de
olhares e no estar-junto em passeio. Juntas, dentro dos
shoppings centers, as pessoas sublinham uma
globalidade organica que lhes permite uma espécie de
gozo estético coletivo. A seguranga ¢ a facilidade estdo
cercadas por uma felicidade estética plural, colorida,
pré-fabricada (FREITAS, 2001, p. 26).

Dessa nova dinamica sdcio-econOmica surge um novo territério em Cariacica
(posteriormente transformado em territorialidade pelos rolezinhos), o Shopping Moxuara,

possibilitando novos processos de sociabilizacdo, nesse municipio do Espirito Santo, ainda
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3 SOCIABILIDADES EM REDES: A TERRITORIALIDADE INFORMACIONAL

Neste capitulo abordaremos o territério das redes — onde se dao processos de
sociabilidades — , considerando o conceito de rede como precedente do conceito
contemporaneo de redes sociais digitais, por meio das quais sdo organizados os rolezinhos.

Trataremos do processo de apropriacdo das redes sociais digitais, dada por meio do
Facebook, onde sdo criados e divulgados os encontros através dos organizadores e
frequentadores dos rolezinhos,

Assim, a territorialidade informacional funciona como alicerce para a completude dos
rolezinhos, que tem na presenga dos famosinhos — uma espécie de webcelebridades do
Facebook — , elementos agregadores de forte capital social que atribuem valor aos eventos,
detendo consigo cada famosinho, a capacidade de atribuir prestigio e reputacdo aos encontros.
Isso confere aos rolezinhos sucesso “de publico e critica”, pois tendem a levar grande nimero
de participantes aos encontros presenciais no shopping. Uma vez os rolezinhos estando
lotados, supde-se que receberdo criticas positivas nas paginas do Facebook em que foram
organizados e divulgados, conferindo prestigio e reputagdo ao evento, elementos motivadores

para que sejam organizados outros rolezinhos subsequentes.

3.1 AS REDES COMO ELEMENTO DE ARTICULACAO E MULTIPLICIDADE

E importante considerar que o conceito de rede — na contemporaneidade tio
comumente associado ao ciberespaco — precede a digitalidade. Desse modo, autores ja
trataram sobre o territorio das redes, sendo elas um precedente para a configuragdo atual do
que sao as redes sociais digitais.

Enne (2004) nos apresenta o carater multiplo do conceito de redes, aplicado em areas
como as Ciéncias Sociais ¢ a Comunicagdo. Desta forma a autora abordaré as possibilidades
teoricas geradas por esse conceito para assim descrever determinados tipos de relagdes
sociais.

Segundo Enne, em se tratando de autores provenientes das Ciéncias Sociais, mesmo
que alguns tenham pontos divergentes no que diz respeito ao conceito, todos convergem no
principal aspecto que define uma rede: “[...] sua capacidade de articulacao e rearticulagdao

permanente.” (ENNE, 2004, p. 264).
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Desse modo, com intuito de elucidar o conceito de redes, Enne recorre a J.A. Barnes
(1987), que por meio de seu artigo “Redes sociais e processo politico”, pensara rede como
algo socialmente composto por individuos em articulagdo partindo de interagdes. Assim, as
redes estariam ligadas a situagdes de permanéncia, € ndo de articulagdes temporarias. Dessa
forma, Barnes torna-se um precursor no uso do conceito de redes, transpondo o conceito
simbodlico de redes utilizado primeiramente por Radcliffe-Brown, pensando rede como uma
especial de simbologia para entender a estrutura social.

Barnes (1987), por sua vez, nos traria a existéncia de dois tipos de rede, as “redes

sociais totais” e as “redes sociais parciais”. Sobre as redes sociais totais Barners afirma que:

Quer a rede possa ou ndo ser associada de maneira util a
estrutura social, ndo podemos encontra-la nem aqui nem
ali. Independentemente de qualquer coisa, a rede é uma
abstragdo de primeiro grau da realidade, ¢ contém a
maior parte possivel da informagao sobre a totalidade da
vida social da comunidade a qual corresponde. Chamo-a
de rede social total (BARNES, 1987, p. 166).

As redes parciais seriam “[...] qualquer extracdo de uma rede total, com base em
algum critério que seja aplicarem a rede total [...] (BARNES, 1987, p.166). Dessa maneira,
de acordo com Barnes, qualquer individuo que componha uma rede, pode ser usado como
referéncia para pensar, justamente, sua composicdo. Assim, o estudo das redes parciais
permitiria a uma compreensao das redes totais.

Mayer (1987) partira da formulagdo do conceito de rede proposto por Barnes e ira
propor uma distingdo dessa categoria face a de conjunto, por supor que o termo rede, usado
em todos os contextos de interagdo impossibilitaria uma maior depuragdo dos inimeros niveis
de contato.

Isso posto, para Mayer

[...] rede deveria ser pensada de forma mais abrangente,
como algo ilimitado e que correspondesse a estrutura
social (no sentido proposto por Radcliffe-Brown). Ja o
termo conjunto (derivado de action-set, conjunto de
acOes) seria mais adequado para pensar situagdes de
contato conjunturais, que aconteceriam em
determinadas situagdes (um pleito eleitoral, por
exemplo), criando uma série de relagdes, mas sem
carater necessariamente permanente [...] (ENNE, 2004,
p- 266).
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De acordo com Mayer, o conceito de rede proposto por Barner adequa-se para
situagdes permanentes, ndo momentianeas, mesmo que posteriormente tais acdes pudessem
serem transformadas em rede.

Para Elizabeth Bott (1976) “[...] o conceito de rede ¢ fundamental em situagdes em
que a categoria grupo ndo consegue dar conta da complexa mobilidade entre os sujeitos que
estao se relacionando socialmente [...]” (ENNE, 2004, p. 267).

Dessa forma, nos estudos desenvolvidos por Bott sobre familias e lagos de parentesco,
a pesquisadora faz uso do conceito ¢ de rede por adequagdo a necessidade do universo
pesquisado.

Enne cita Mitchell (1969) que tenta superar a proposi¢cdo proposi¢ao de Bott sobre as
redes, visto que a abordagem de Elizabeth Bott encontra-se atrelada a questdes relativas as
composi¢des familiares. Nesse sentido, Mitchell ira propor juntamente com outros autores,
como Epstein (1969), um conceito mais abrangente de rede que contemplasse “[...] diversas
outras situacdes caracteristicas de sociedades complexas e urbanas [...]” (ENNE, 2004, p.
267).

Desse modo, Mitchell(1969) apresentara dois tipos de rede, uma que envolve a troca
de bens e servicos e outra que engloba a troca de informagdes, sendo esse tipo de rede um
processo de comunicagao.

Segundo Enne, assim como Mitchell, Epstein fard uso da ideia de rede como sistema
de troca de informagdes, apontando para “[...] a importancia das configuracdes da rede em
termos de seus fluxos comunicacionais no sentido de gerar prestigio entre os agentes que a
compdem [...]” (ENNE, 2004, p. 267).

Isso posto, Enne, amparada pelos estudos de Epstein, traz conceitualmente rede como

[...] um tipo de configuragdo social que ndo pode ser
considerado um grupo ou um agrupamento, por seu
carater fluido e pela auséncia de uma unidade entre os
membros, pois estes ndo estdo necessariamente todos
em contato uns com os outros, de forma direta, em prol
de um objetivo comum, como num caso de um grupo;
as relagdes se ddo através de links entre os agentes, de
forma interpessoal, marcados por um fluxo de
informagdes, bens e servigos, que irdo resultar em
processos de interag@o cujas fronteiras ndo sio estaticas,
mas se encontram em permanente construgdo e
desconstrucao [...] (ENNE, 2004, p. 270).
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Apesar do conceito de rede estar atrelado contemporaneamente as sociedades
globalizadas, este conceito se aplica a qualquer tipo de sociedade. O que a globalizagdo
promove sobre as redes € uma potencializacdo, ampliagdo e explicitacdo da capacidade
genuina das redes, que podem atuar no campo informacional/ simbolico (os “dinheiros” nas
bolsas de valores e a comunicacdo digitalizada atual), econdomico (com as trocas materiais)
até mesmo cultural.

André Parente, em Tramas da Rede (2004), nos apresentada rede como metafora da
producdo do pensamento. Nesta obra, Parente faz referéncia e uso de autores classicos, bem
como de sua questdes e implicacdes, por meio de uma reflexdo contemporanea sobre a rede.

Segundo Parente, por meio dos autores apresentados, pensar, ¢ traduzido como pensar
em rede, ou seja, o pensamento se dara no campo da multiplicidade, visto que os sujeitos ndo
pensam de maneira hierarquizada, sendo a rede um espaco de fluxo e transagdes. A rede deste
modo, se apresenta sem esséncia, pois ela ¢ um movimento de composi¢do, assim, composta
de acordo com seu processamento e relagdes, logo, um campo maultiplo, que demarca um
processo de producgdo de subjetividade.

Dentre os autores mencionados por Parente, estd Michel Serres, filésofo francés, que
discutird a dimensao multitemporal das redes, uma temporalidade aberta, que nos leva a uma
outra concepg¢do e imagem de tempo, ou seja, sem o elemento linear, sincronico. A rede, ao
digitalizar os processos, insere assim uma rela¢do diacronica, em movimento. Assim, o tempo
na rede € perpassado por uma outra nogao de duragao.

Em seus escritos, André Parente faz uso da discussao foucaultiana para nos apresentar

o conceito de pantopia de Serres.

Para Serres, a relagdo de mistura e conex@o criada pela
rede forma uma pantopia: todos os lugares em um so6
lugar e cada lugar em todos os lugares. O termo
pantopia possui uma logica muito préxima da do espago
heterotdpico, o qual aponta o desejo da reunido de todos
os lugares em um s6 lugar [...] (PARENTE, 2004, p.
100).

Podemos citar como exemplo da ideia de pantopia, ou seja, todos os lugares em um s6
lugar, a concepgao de link, pois a rede, a principio, faz habitar espagos diferentes, reunidos.
Assim, Parente faz uso da idéia de pantopia justamente para dar o sentido de que a rede abriga
especialidades multiplas. Deste modo, pensar em rede ¢ primeiramente pensar no campo da

multiplicidade, ou seja, é preciso ser multiplo para ser rede.
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Manuel Castells, socidlogo cataldo, autor de 4 Sociedade em Rede, inicia seu texto
contextualizando politicamente o momento em que foi escrita sua referida obra. Nesse
sentido, nos ¢ trazido como elemento contextual a emblematica dissolu¢do do mundo
soviético, tendo este fato importante papel para o autor, enquanto marxista heterodoxo.

Outro elemento conjuntural importante ¢ a emergéncia das infovias, super-estradas da
informacdo, que faz parte do projeto norte americano de retomada do dominio global
econOmico, antes exercido pelo Japao. A ampliacdo da banda larga nos EUA e a interconexao
das empresas em rede sdo elementos importantes que trardo um novo elemento: trata-se da
idéia de que as redes também apontam para uma nova ideia de desenvolvimento, o
informacionalismo.

Assim, Castells insere tanto a questdo da ontologia rede (ser rede), como insere
também um campo de critica, quando afirma que a rede desliga o ser, ao dizer que novos
fundamentalismos surgirdo a partir da logica de redes.

Neste cenario emergira o neoliberalismo, que, por sua vez, dard fundamento a new
economy, nova economia, baseada na producdo de conhecimento, tecnologia, inovagao,
permitindo também a campos como o da comunicag¢do, adentrar neste novo modo econdémico,
do surgimento de uma espécie de nova mercadoria imaterial, ou seja, produtora de valor,
mercadoria produzindo mercadoria, natureza especulativa do capitalismo financeiro.

Desta forma, a rede se torna a base técnica do novo capitalismo, ndo sendo mais
possivel pensar esse sistema sem essa base, a rede e suas interconexdes. As mudangas
politicas, sociais e culturais que as redes produziram, segundo Castells, desaguaram na
constru¢dao de comunidades virtuais.

Para Castells, nem o Estado, nem o mercado, foram os grandes produtores e
promotores da cultura da liberdade que se alastrara no dispositivo de rede. O autor ainda nos
traz que ndo € possivel pensar rede, dissociado de uma cultura de resisténcia, considerando a
rede um dispositivo de resisténcia, trazendo as relagdes que ndo sdo normalizadas, além de
processos sociais nao normalizados, rompendo, deste modo, com as normalizagdes. Castells
traz a ideia de que as redes encantam um novo tipo de politica, a politica das identidades. O
autor cataldo 1€ a rede dentro de um campo sociologico e cultural, logo assim, qualquer

composig¢ao reticular ¢ produzida a partir de uma identidade cultural.
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Perante a argumentacdo de Castells, especialmente sobre o rompimento de sistemas
normatizados, podemos pensar os rolezinhos, uma vez que o movimento rompe, mesmo que
por horas, a neutralidade espacial dos shopping centers, em especial o Shopping Moxuara,
com a presenca de um grupo organizado, mas que, ndo intencionam primeiramente o
consumo, razao primeira dos shoppings (mesmo que dado por diversdes comercializadas).
Muito além de fazer girar a engrenagem monetaria que contabiliza desde os tickets de
estacionamento as compras institucionalizadas, os rolezeiros tem nos shoppings territorios
presenciais de uma organizagdo informacional em rede.

A partir da napsterizacdo da sociedade (termo utilizado por André Lemos) que
promove uma abertura da rede a partir do rompimento de uma logica de comando, produziu-
se uma bifurcagdo, espécie de contra ataque das "ponto com”, interpretando a cultura peer to
peer em tecnologias perpassadas pela presenca de perfis (Facebook, Twiter, Whatsapp,
YouTube, dentre outras), em comunicagdo ponto a ponto, direta, com recursos, (de certa
maneira) iguais, ou seja, uma interpretacdo de modo hibrido, em que as relacdes entre os
perfis se dao ponto a ponto.

Porém, tanto o conteido, como os rastros destas relacdes sdo centralizadas em
servidores, aglutinando dados, formando desta forma um mercado de dados, sejam estes
intimos ou publicos. Trata-se, portanto, de uma sociedade dos perfis em arquiteturas
centralizadas.

Um dos objetivos da logica peer to peer era reduzir o desequilibrio entre alto consumo
de downloads frente ao baixo volume de uploads, que, ao entrarem nas dinamicas mediadas
pelos usuarios(em perfis digitais), permitem que as pessoas produzam mais, publiquem mais,
sejam, assim, mais atuantes na rede.

Tal producdo de contetido, geram determinadas transformacdes sociais, podendo
ocorrer desta forma, grandes revoltas e tumultos sociais por meio desta dindmica, como os
rolezinhos organizados pela rede social Facebook (apesar desses encontros ndo serem
considerados tumultos sociais).

Nesta nova dindmica de rede trazida pela cultura P2P, as redes poderdo ser
constituidas pelas margens (os sujeitos nao especialistas), tendo elas a centralidade, mediadas
por computadores pessoais, assim como dispositivos moveis (especialmente os celulares).

Desta forma sdo trazidas inovagdes por meio de compartilhamento de arquivos,
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torna-se dificil a previsdo de determinados fendmenos em rede, apesar da possibilidade de
identificar padrdes que perpassam seu funcionamento.

Vale considerar que as redes possuem suas proprias logicas, estratégias e taticas que
conduzirdo a producdo das redes de acordo com seus campos de atuacdo. Além disso, a
tecnologia torna-se um recurso que fard com que mais redes sejam produzidas por meio de
diferentes plataformas e suas proprias dimensdes tecnoldgicas, em que, sujeitos até entdo a
margem de de desenvolvimento de conteudos diversos, estes, perpassados por perfis digitais,
tornam-se sujeitos atuantes na rede. Nesse sentido, surgem as contemporaneas redes sociais
digitais, ou seja, as dindmicas das redes ambientadas na territorialidade informacional, o

ciberespaco.

3.2 AS REDES SOCIAIS DIGITAIS

Para Recuero(2009) uma rede social na internet ¢ definida como um conjunto de dois
elementos: atores(pessoas, instituicdes ou grupos; os nds da rede) e as conexdes(interacdes ou

lagos sociais).

[...] O nd da rede, assim, ¢ uma representacdo dos
atores da rede social escolhida. No caso da analise de
redes sociais na Internet, os nds sao representagcdes dos
atores, tais como perfis e nicknames, textos, posts
publicados [...] (RECUERO; BASTOS; ZAGO, 2015,
p. 54).

Os lagos sociais surgidos nas conexodes das redes sdo formados por meio da interacao
entre os atores (RECUERO, BASTOS, ZAGO, 2015) podendo ser lacos "fortes" os que sdo
constituidos e apresentam maior confianca e intimidade, através do acimulo de interacdes e
relagdes sociais e os lagos “fracos" constituidos de menores valores ¢ menos interacgoes,
dindmica em que se inserem os rolezinhos do Shopping Moxuara.

Recuero nos apresenta que nas redes hd os elementos cooperagdo, competicdo e
conflito. Essas trés caracteristicas ndo necessariamente processos distintos e nao relacionados.
Sao fendmenos naturais emergentes das redes sociais. Dessa forma, € possivel perceber nas
paginas dos rolezinhos uma cooperagdo entre os nds da rede que formam. Essa cooperagao se

deve a uma finalidade especifica, que ¢ o sucesso do evento que acontecera.
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As manifestacdes cooperativas podem ser percebidas nos convites para confirmagio
virtual nas paginas dos encontros, nas postagens e repostagens com comentarios, fotos e
videos de encontros ja ocorridos, sendo essas interagdes elementos atrativos para os proximos
rolezinhos, uma espécie de atestado de sucesso, de "publico e critica”, de um evento ja
ocorrido, organizado por determinado grupo/ “familia", que organizara um préximo, no qual
esperam obter sucesso, € para tanto, fazem do Facebook, instrumento pelo qual buscarao obter
para seus eventos valores como visibilidade, reputagdo, popularidade e autoridade
(RECUERO, 2009), que formardo o capital social (BOURDIEU, 1999) pretendido por esses
jovens.

Dos valores apresentados por Recuero mais comumente relacionados as redes sociais
digitais, a visibilidade permite que os noés sejam mais visiveis, refletindo inclusive na
obtencao de capital social dos atores envolvidos. No que diz respeito a reputacdo, percebida

qualitativamente, ela € compreendida como

[...] a percep¢do construida de alguém pelos demais
atores e, portanto, implica trés elementos: o “eu”, ¢ 0
“outro" e a relagdo entre ambos. O conceito de
reputagdo implica diretamente no fato de que ha
informagodes sobre quem somos € 0 que pensamos, que
auxiliam outros a construir, por sua vez, suas
impressdes sobre nds” (RECUERO, 2009, p. 109).

A popularidade, segundo Recuero, trata-se da audiéncia de determinado grupo ou ator
dentro de uma rede social. Tomemos como exemplo, famosinhos da periferia de Cariacica,
astros do Facebook, cuja foto de perfil alcancam em torno de 3 mil e novecentas curtidas.

No que tange a autoridade, tida por Recuero também como um valor, trata-se de uma
medida da influéncia de um ator em relacao a sua rede, concomitantemente a percep¢ao dos
demais atores em relagdo a sua reputacao. Recorremos assim, a figura dos famosinhos, jovens
que por si, atribuem aos rolezinhos os valores mencionados pela autora, que sao fundamentais
para o sucesso dos encontros: visibilidade, reputacao, popularidade e autoridade.

Assim, os jovens atores sociais fazem uso do Facebook, e de outras plataformas
digitais, para construirem suas sociabilidades em rede, fazendo da territorialidade

informacional, o espaco de interagao e representagao do “eu’” midiatizado.
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3.3 CELEBRIDADES DIGITAIS: NOVOS PADROES DE SOCIABILIDADES

Na atual produgao de capital social oriundas da visibilidade, temos o que Tiircke
chama de sociedade da sensa¢do, tornando o individuo, enquanto organismo vivo, viciado em
sensagoes, avido por estimulos sensoriais incessantes.

Grande parte desses estimulos estdo alicer¢ados no aparato midiatico contemporaneo,
em especial a web. Sdo pretendidas sensacdo tanto dos emissores quanto dos receptores de
estimulos sensoriais. Fotos publicadas em rede sociais, pretendem, por vezes produzir as mais
diversas sensagdes em seus pares receptores, em que “[...] uma ‘tomada’ fotografica tem
frequentemente dois significados: tanto registrar, controlar, quanto aceitar, salvar
[...]” (TURKE, 2010, p. 185).

A busca pelas sensagdes dos individuos contaminados pelo “imperativo da
visibilidade™ (SIBILIA, 2003), torna-se um projeto perpétuo, uma vez que, as sensagoes sao
momentaneas e viciantes, tornando essa busca um imperativo que vai além duma imposi¢ao
comportamental social, indo ao encontro de questdes biologicas, muito embora, incitadas por
comportamentos condizentes a processos culturais contemporaneos, que tem nas redes sociais
0 aparato abarcador do sujeito cibernético.

Imersos nesta dinamica imperativa de visibilidade, adolescentes tem seus cotidianos
ressignificados a luz da midiatizagdo, que funcionam como elementos que permeiam
processos de auto representacdo na web, bem como de pertencimento. Nesta dindmica de
visibilidade, estes jovens sujeitos contemporaneos adaptam os principais eventos de suas

vidas as exigéncias das cameras, sobretudo dos celulares, na medida em que

“[...] quanto mais a vida cotidiana ¢ aficcionada e
estilizada com recursos midiaticos, mais avidamente se
procura uma experiéncia auténtica e verdadeira

[...]I” (SIBILIA, 2008, p. 195).

A midiatizacdo do cotidiano torna-se o imperativo social contemporaneo a ser
cumprido com vista a visibilidade, suplantando inclusive o descanso, numa ordenacao em que
0 proprio sono torna-se um empecilho (CRARY, 2014) ao estado de vigilia exigido pelo
contemporaneo sistema e suas derivagdes, como a visibilizacdo. Todos devem estar impelidos

em responder ao imperativo de visibilidade contemporaneo, pois “[...] quem nao emite nao €,
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ou seja, ele pode estar vivo quanto possivel, ter os melhores pardmetros sanguineos € o

melhor carater; midiaticamente estad morto [...]” (TURCKE, 2010, p. 46).

Nesta territorialidade virtual, inimeras horas sdo passadas defronte aos celulares,
tablets e outros gadgets, “[...] com telas iluminadas de diversos tipos, que exigem
constantemente interesse ou resposta [...]” (CRARY, 2014, p. 85). Na contemporaneidade o
imperativo da visibilidade ordena o consumo e produgdo de conteido na web, num “[...]
campo onipresente de operagdes e expectativas [...] nos quais a atividade 6tica individual €

transformada em objeto de observagdo e administragdo [...]” (CRARY, 2014, p. 43).

Nao midiatizar esta experiéncia cotidiana ¢ o mesmo que nado realiza-la. Tornar esta
experiéncia algo confessional seria o equivalente a um diario eletronico, em que “[...] o “eu”

que fala e se mostra incansavelmente na web costuma ser triplice: é a0 mesmo tempo autor,
narrador e personagem [...]” (SIBILIA, 2008, p. 31). As metamorfoses dos significados e

vivéncias sociais ocorrem por meio da apropriacao realizada pelos jovens das cenas publicas
urbanas, associadas intimamente ao universo digital (ROCHA; SILVA; PEREIRA, 2014).
Novas sociabilidades juvenis sdo produzidas e trazidas a campo com o advento de novas
tecnologias, bem como o acesso a estes novos mecanismos, criando assim, novos modos de
viver em sociedade de inimeros jovens brasileiros, sendo esta nova vivéncia permeada pela

midiatiza¢do contemporanea.

[...] Estudos recentes tém apontado a centralidade
ocupada pelas materialidades advindas do consumo e
dos meios de comunicagdo, em especial as de natureza
tecnoldgica, na composi¢do, desde ao menos quatro
décadas, dos modos de ser e de viver de inimeros
segmentos juvenis no Brasil. Em direcdo similar
também se registra a atuagdo dos processos de
visibilidade midiatica na caracterizacdo de experiéncias
e identidades tipificadas como juvenis, tanto no que diz
respeito aos processos de producdo e validagdo de
representagdes ¢ de promogdo de estilos de vida [...]
(ROCHA,; SILVA; PEREIRA, 2014, p. 03).

Desse modo, jovens protagonizam ag¢des mediadas por aparatos tecnoldgicos,
sobretudo os celulares com internet - smartphones - , dispositivos moveis que auxiliam no

processo de ressignificagdo do cotidiano, sobretudo de uma periferia juvenil &vida por

pertencer ao universo da visibilidade midiatizada.



79

Defronte a fugacidade das informagdes, velocidade de emissao-recepgao de contetido,
jovens sujeitos contemporaneos apresentam-se imersos numa dinamica socio cultural em que
profanam discursos construidos por meio de novas e diferentes linguagens que marcam a

coordenada da vida em sociedade, enchendo-a de elementos dotados de novas significagdes.

Novas grafias sdao criadas, adaptadas as velozes tecladas nos celulares, que criaram
uma nova formacao textual, em que a juncdo de letras criam novas significagdes, acentos
graficos sdo apresentados por uma linguagem propria destes grupos de jovens, bem como o
uso de onomatopeias e a criagdo de novas girias sdo usadas, que “[...]sdo signos criados a
partir de convencdes de uso da linguagem no ciberespaco e fornecem o contexto para o
didlogo, bem como transformam a linguagem em ag¢ao [...]” (RECUERO, 2012, p. 48).

Com a apropriag@o para a conversagdo, essa linguagem
precisou ser adaptada. Em outras palavras, ela precisou
incorporar formas de indicar elementos que sdo
essenciais para a ‘tradugdo' da lingua escrita em lingua
falada, como elementos que ddo dimensdo prosodica da
fala e elementos ndo verbais, como gestos e expressoes.
Sem esses elementos, a “fala" seria extremamente

ruidosa no espaco on line [...] (RECUERO, 2012, p.
46).

Assim, por meio dos celulares, ¢ formado uma espécie de palco diversificado de
eventos, em que a publicizacdo dos fatos tem ponderagdo singular sobre a sociabilidade de
sujeitos oriundos das camadas menos favorecidas economicamente das grandes cidades. O
espago virtual da midiatizagdo "[...] pode ser visto como um dispositivo de produgdo e
deslocamento de sentidos, que possibilita novas experiéncias de sociabilidade de publicos que
estdo em rede [...]" (FRANCA, 2014, p. 10). Uma nova linguagem midiatica, advinda dos
dispositivos moveis conduzem novas formagdes discursivas que surgem atravessados por uma

linguagem “[...] que categoriza o mundo, que da a ele uma ordem [...]” (FIORIN, 2014, p.

63).

E neste cenario que eclodem na internet, sobretudo por meio de adolescentes e jovens,
diferentes modos de sociabilidade com vistas a visibilidade, objetivando um reconhecimento
que podera ser traduzido numa fama, transformando sujeitos comuns em (sub) web
celebridade, web celebridades e famosinhos, sendo este tltimo termo especifico para as web

celebridades do Facebook.
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Alex Primo (2009) recorre a Rowlands (2008) para conceituar essa espécie de fama
efémera. Rowlands traz a expressao “vfama”, tipo de fama adquirida por pessoas sem terem, a
principio, nenhum talento se comparado a um passado recente em que a fama estava atrelada
a um trabalho intenso ou raridade apresentada a um publico. Dessa maneira, atualmente a
fama “[...] pode ser resultado de sorte ou mesmo de bom timing [...] hoje pouco importa

porque alguém ¢ famoso, mas simplesmente que ele € famoso” (PRIMO, 2009, p. 4).

Primo (2009) ainda faz uso de Rowlands (2006) para apresentar a fama na
contemporaneidade como uma espécie de “cola" cultural do nosso tempo, aproximando

pessoas em torno de conversagdes sobre a vida alheia apresentada nas redes sociais digitais.

Assim, através do uso de micromidias digitais (PRIMO, 2009), ¢ permitido aos jovens
que atuem fortemente nas redes sociais digitais para a produ¢do conteudo que poderdo gerar
alguma visibilidade, e por consequente alguma especial de fama. Por meio das micromidias
digitais essas producdo se dardo sem o suporte de uma grande estrutura midiatica sendo
possivel desse modo manifestarem seus desejos de sociabilidades virtuais através de
diferentes manifestacdes como postagem de textos, fotos e videos, que conduzirdo a uma

interagdo e a uma conversagdo entre seus pares € demais publicos da web.

3.3.1 “Famosos Conhecidos”: a construciao do “eu" atuante nas redes sociais.

Por meio da pagina “Famosos Conhecidos”, jovens e adolescentes, sobretudo da
periferia, encarregam-se deles proprios tornarem-se famosos na Web, via Facebook, dando
visibilidade a individuos de pouca ou nenhuma notoriedade, através da interacdo ordenada
pelos administradores da pagina, assim como pela publiciza¢dao de fotos e videos em que os
sujeitos envolvidos se tornardo “Famosos Conhecidos”.

Assim, obedecendo a uma linguagem que perpassa pela interacdo, sao questionados
aos seguidores da pagina, sugestdo para fotos de capas, fotos de perfil ¢ demais formas de
sociabilidades, permeadas pela rede social em questdo, dando desta maneira a manutengao,
prestigio e sucesso da pagina “Famosos Conhecidos”, bem como de seus integrantes, que, ao
obedecerem a ordenag¢do dos administradores e/ ou usudrios mais ativos, tornam-se um

“Famoso Conhecido” no Facebook, logo, também detentor de popularidade, visto que serdo
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visiveis, passiveis de curtidas e comentarios, conexdes importantes na somatoria do capital
simbodlico (BOURDIEU, 2006) do sujeito midiatizado contemporaneo.

Dessa maneira, ser amigo de “Famosos Conhecidos” trard os seguintes beneficios no

que concerne a visibilidade, segundo relata a pagina:

“ SOCIAL DOS AMIGOS P: Angelo  Pagina inicial
/@ Famosos Conhecidos 269 63 7,5 mil
18 min comparecera talvez convidados

. . ey o
Quer Virar um Famosinho no Facebook @X)

- 50.000 Seguidores ()

Wl Curtir W Comentar Compartilhar

Vocé e Heitor Beneth curtiram isso.

a Escreva um comentario.

- Seu Facebook Lotado () CONVIDAR AMIGOS
- 5,000 Amigos (@)

-G +Adicionar amigos a este evento

- Te Divulgo (&) .

-S6 Me Seguir Ou ADDE] Roberto Teixeira Convidar

Jose Henrique Sena Convidar

Daniela Zanetti Convidar

N -

Mostrar mais amigos

ATIVIDADE RECENTE

=9 Vinicios Forllan
B -

Se joga

EVENTOS RELACIONADOS

Encontro No Castelo.

Curtir W Comentar Compartilhar

Thamy Hoffman curtiu isso.

§  TgMagrinho

Midiia

Figura 9: Pagina do Facebook: Famosos Conhecidos

"Quer Virar um Famosinho no Facebook & @
- 50.000 Seguidores

- Seu Facebook Lotado @

- 5.000 Amigos

- Te Divulgo &
-S6 Me Seguir Ou ADD )

E possivel observar os elementos de formagio discursiva ja mencionados nestes
escritos, como os emoticons, denotativo de significados especificos, usados em construcdes
textuais, em sua maioria, produzidos pelos smartphones.

Outras novas linguagens tem se apropriado do espectro audiovisual para promogao de

prestigio, reputacdo e popularidade nas redes sociais, com a divulgacdo de videos parodias
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Deste modo, surgiram nos rolezinhos realizados em 2015 no Shopping Moxuara,
figuras como Jiinior Hickman, Alan e Junior Kélsch e Aninha Matiazzi, dentre outros, que
alem de atrairem publico para os eventos como alvo de tietagem, sdo por vezes organizadores
dos encontros com seus “nomes” ou ‘“sobrenomes”, com o objetivo de atrair mais publico,
confiando em seus capitais sociais adquiridos sobretudo via rede social digital, tornando-se

assim os famosinhos do Facebook, que segundo Pavesi (2014) ¢

[...] aquele que é reconhecido como tal é alguém que
tem prestigio nas redes sociais. Prestigio neste sentido
pode ser traduzido como “ter muitos amigos add e
seguidores e imagens e postagens curtidas por muitas
pessoas”. Mas a qualificagcdo do status de “famosinho”
precisa vir de fora nunca ser assumido por meio da
auto-atribuicdo [...] (PAVESI, 2014, p. 266).

Na esteira destas (sub) web celebridades, estd o ja citado Jiinior Hickman. Junior nao
foi um organizador de rolezinho, mas se fez presente em diversas edi¢des atribuindo valor aos
encontros com sua presenca, visto que ¢ um dangarino de funk, morador de Jardim Botanico -
Cariacica-ES, famosinho do Facebook, cuja foto de perfil chega a alcangar cerca de 4 mil
curtidas ao anunciar-se “S O L T E I R O”. Vale ressaltar que 4 mil curtidas ¢ um niimero

expressivo de conexdes, por vezes ndo alcancadas por personalidades de renome nacional.

e Curtir  #8 Comentar 4 Compartilhar
QO% 4mi

Visualizar comentarios anteriores
; Samira Santos Gatoh
Curtir - Responder - © 1
, Jhonatan Manhani Mk bom
Curtir - Responder - © 1
Noslayne Daniella Gattinhoo @
Curtir - Responder - © 1

Fernanda Santos Nossa que gatinho
Curtir - Responder

I Luana Cavalcante Lindo meu amor @ *g &
Curtir - Responder

i Junior Hickman obgd @
Curtir - Responder

5

Figura 18: Pagina do perfil de Jiinior Hickman no Facebook.
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Jiinior Hickman, possui capital social suficiente de um agregador, capaz de reunir uma
“familia de cafajestes”, “os famosos CAFAJESTES” (nos atentemos a simbolica grafia em
caixa alta reproduzida da postagem abaixo), termo que conota prestigio € notoriedade junto a
seus pares, ou seja, seus fas, seguidoras e seguidores, que ndo apenas seguem o dangarino

cafajeste no Facebook, mas também se fazem presente em algumas de suas performance.

Figura 19: Pagina do perfil de Jiinior Hickman no Facebook.

Apresentando-se como “CAFAJESTE SEM DONA”, Junior constroi seu capital social
por meio de sua conduta, capaz de atrair publico por onde passa, sendo desta forma, um
legitimo famosinho de Facebook. E possivel observar na postagem abaixo que a auto

definicdo de “CAFAJESTE SEM DONA”, rendeu-lhe um grande niimero de curtidas (1,5

mil), logo, uma consequente fama na territorialidade virtual e presencial, tendo em vista o
numero de fas que vao as suas apresentacoes de danga. Enquanto famosinho, Jiinior Hickman

¢ assim reconhecido também

[...] porque ¢ o cara que vive plugado, que administra
racionalmente sua imagem ¢ mesmo que todos fagam
ainda que ndo sejam considerados famosos e saibam
que seus pares também o fazem, simplesmente porque
essa conduta ¢ praticamente um imperativo categérico
cultural que condiciona a sociabilidade juvenil hoje [...]
(PAVESI, 2014, p. 267).



