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3 CONSTRUINDO UMA MOLDURA ENUNCIAT IVA ACERCA DE NOVA ESCOLA
O TRANSITO ENTRE DIS CURSOS

A O j or n alivre Quanenaiar somo empresa

Nelson Werneck Sodré

A epigrafe citada de inicio é sugestiva, ja que relaciona jornal e liberdade, considerando que
quanto mais o veiculo em questdo estiver ligado as amarras das exigéncias capitalistas de
producdo, menor serd sua liberdade. E o que podemos dizer das revistas? No nosso entender,
seguem o mesmo caminho do jornal. Quanto menos atrelada ao projeto de empresa dentro dos
moldes capitalisticos, mais liberdade em termos de ideia e pensamento certamente tera.
Quanto mais dependente economicamente de grupos, governos e/ou setores sociais, mais
atrelado o meio de comunicacdo estard aos imperativos dos grupos que o financiam,
obviamente. A proposta do capitulo trés é, pois, tracar uma moldura enunciativa para a revista
Nova Escolacontextualizando-a. Para tanto, toma como matéria de investigacdo a Editora
Abril, a Fundagéo Victor CivitgFVC), a revista Escola(1971-1974) e a revista Nova Escola
(1986-2012). Procura, ao final dessa secdo, estabelecer relacdes e comparagdes entre essas
duas midias impressas da Editora Abril, editadas em momentos historicos diferenciados, mas

detentoras de propostas pedagdgicas similares.

A revista Nova Escolaembora tenha sido lancada oficialmente em 1986, seu gérmen surge
como um projeto da editora Abril datado do ano de 1971, quando Victor Civita, fundador do
Grupo Abril e, na época ainda vivo, lan¢a a revista Escola O lancamento de Escolaocorre
num momento de profundas tensBes na vida politica do pais, com o Golpe Militar de 1964 e
com o acirramento da censura e dos limites a liberdade das pessoas e das organizacdes de
modo geral, impostos pelos sucessivos Atos Institucionais (Al), especialmente o Al T 5
(BRASIL, 1968), de 13 de dezembro de 1968.% Embora esse projeto tenha sido abandonado

' ntent8vamos denominar o cap?t ul NovadEscolatransitando entea ne i r a
hist-ria e discursoo, mas reasclcue mnos O mamptoer asr edbd

também se constrdi em cima de determinado(s) discurso(s); relembremos a citagcdo de Bakhtin (1997), onde o
texto é o dado primarida rea de ciéncias humanas.

2 Nesse periodo histdrico a restricdo a liberdade dos individuos e organizages era uma tonica, que pode ser
facilmente demonstravel, haja visto os artigos 2°, 3° e 4° do Ato Institucional n® 5; segue o texto dos mesmos.
il Ar t- O2Prgsidente da Republica poderd decretar o recesso do Congresso Nacional, das Assembléias
Legislativas e das Camaras de Vereadores, por Ato Complementar, em estado de sitio ou fora dele, so voltando
0s mesmos a funcionar qguando convoc adoPsesidgte Hao
Republica, no interesse nacional, podera decretar a intervengdo nos Estados e Municipios, sem as limitagdes

Pr ec
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em 1974, ele possuia muitos pontos em comum com o atual projeto da Abril/Fundacéo Victor
CivitaT a revista Nova Escolaretratados mais adiante. De modo que podemos dizer que ha

um certo retorno e retomada do antigo projeto dos Civita, s6 que agora em tom renovado, 0

que é reafirmado no proprio titulo da revista, ja que esta € uma Escoladiferente, ¢ uma Nova
Escola um projeto firenovadoo de formacdo de professores. Na verdade, algumas das

caracteristicas do projeto Nova Escolada Fundacdo Victor Civitando sdo recentes e

acompanham a vida das revistas pedagogicas desde o seu surgimento no Brasil, no século

XIX (MARTINS, 2001).

Podemos trazer como exemplo a Revista de Ensind1902), iniciativa da Associacéo
Beneficente do Professorado Publico Paulista, 6rgao subsidiado pelo governo do Estado de
Sdo Paulo. Lancada em 1902, com cerca de 140 paginas e distribuida gratuitamente aos

professores da capital paulista tinha como proposta

[...] facilitar a tarefa dos mestres, divulgando os melhores métodos de ensino, além

de orientar 0 governo e legisladores nas leis futuras para instrucdo publica;
recriminava a indiferenca do professor primario para com os assuntos de seu
interesse, ele que era [...] elemento modificador, e 0 mais importante, na evolu¢éo
social(MARTINS, 2001, p. 308-309).

Na verdade, a proposta formativa sempre acompanhou as revistas pedagdgicas, vistas como

Y

di vul gadoras dos fAmel hor emendu&®imo dos o e t ®cni

Para que possamos adentrar no universo de Nova Escolafaz-se necesséario que percorramos
uma rota mais ampla, que se inicia com a investigagdo acerca da Editora Abril e se estende
pela busca de conhecimento sobre a Fundacgéo Victor CivitgFVC) e, também, uma incursdo
mais pormenorizada a respeito de Escola e Nova Escola- propostas, surgimento e
desenvolvimento. A propria Abril nos da um primeiro dado fundamental, onde revela a
dimensdo e alcance de seus produtos midiaticos. Observemos esse fragmento de texto,
encontrado no siteda editora citada.

A Editora Abril publica, anualmente, mais de 300 titulos, sendo lider na grande
maioria dos segmentos em que opera. Suas publicacdes venderam 179 milhes de
exemplares em 2008 e atingem um universo de 27 milhfes de leitores. Sete das dez

previstas na Co Ncirteresseud preserearca Revaiugio, ® Presidénté da Republica, ouvido

o0 Conselho de Seguranca Nacional, podera suspender os direitos politicos de quaisquer cidaddos pelo prazo de

10 anos e cassar mandat os el etivos federai s,
<www6.senado.gov.br/legislacao/ListaNormas.action?numero=5&tipo_norma=AlT &data=19681213&Ilink=s

>. Acesso em: 27 jan. 2013.
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revistas mais lidas do pais sdo da Abril, sendo que Veja é a terceira maior revista
semanal de informag&o do mundo e a maior fora dos Estados Unidos.>

Portanto, a Editora Abril e associadas, constituem uma das principais empresas de
comunicacdo do Brasil com forte influéncia e apelo midiatico e, ainda, um poder enorme de
persuasdo® de seu publico leitor. Pretende-se, dentro do prisma desses questionamentos
iniciais, encaminhar a investigacdo no sentido de perscrutar os seguintes pontos e relagdes:
que relacBes e comparagdes podem ser estabelecidas entre Escola(midia impressa veiculada
pela Editora Abril durante outubro de 1971 aabrilde 1974) i per 2 odo denomi nad ¢
dec humboo da DieaNawh EscaddorMvariteiRNEou NE), lancada em 1986 1
periodo conhecido como Nova Republica e de redemocratizacdo i e que no ano de 2012
comemora seu aniversario de 26 anos de existéncia. Pode-se estabelecer alguma relagéo entre
a reforma de ensino conhecida como a Lei 5.692/71 (BRASIL, 1971) e a revista Escol& Que
relacBes podem ser tracadas e estabelecidas levando em consideracdo a revista Nova Escola
a reforma de ensino da década de 1990 (notadamente entre 1995-2002), especialmente a
LDBEN 9.394/96 (BRASIL, 1996) e os Parametros Curriculares Nacionais i PCN (BRASIL,
1997)? Dessas perguntas, ainda surgem outras: que relagcdes podem ser estabelecidas entre a
Editora Abril e 0 Regime Militar? Quem foi Victor Civita e que projeto é esse da Fundacao
Victor Civita? Quais 0s pontos de contato entre o projeto da revista Escolae o projeto da

revista Nova EscoldRNE)?

Assim, partiremos de uma pequena incursdo acerca dos primoérdios e surgimento da Editora

Abril na década de 1950; a seguir, tracaremos um panorama sobre a Fundacao Victor Civita
(FVC), entidade fAisem fins lucrativoso cri :
responsavel pela publicacdo de NE; num terceiro momento, delinearemos possiveis relagdes e

pontos de contato e distanciamento entre as publicaces Escola(1971-1974) e Nova Escola
(1986-2012). Nesse interim, utilizaremos como locus principal de coleta de dados os sites
institucionais do Grupo Abril, bem como da Fundacao Victor CivitaE ainda as pesquisas de

Mira (1997) e Revah e Toledo (2011) para que nesse percurso investigativo possamos

apreender em que quadro de valores (ideoldgicos, politicos) o discurso da FVC se apoia.

* Disponivel em: <http://www.njovem.com.br/editora-abril/>. Acesso em: 10 nov. 2011.
* Néo se trata aqui de estudos sobre a recepcdo que, acreditamos, ndo ser passiva e sim ativa; mas, nem por isso
imune aos apelos da industria cultural.


http://www.njovem.com.br/
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3.1 Um império chamadoAbril

AA mel hor revtiedas.daA Apirar °® «a qu

Victor Civita
Segundo informacdes da prépria Abril,® 0 Grupo Abrils e const i t ui em um
mai s influentes grupos de comunica-«0 e e
(1997), o faturamento do Grupo em 1995, era da ordem de 1,5 bilhdo de délares. Os dados
mais recentes mostram um crescimento da Editora Abril, acompanhemos dois fragmentos
jornalisticos retirados da redacdo de Comuniquese AO ano de 2011 f oi
Editora Abril que, nesta semana, divulgou crescimento de 9,5% no ultimo ano. Os nimeros
representam receita (COMyYNIQUESE, ondingROB3).’Eaid8 bi | t
AEntre os principais destaques, a edAlfaora

que cresceu 39,9%; Maximg com 13,7%; e Contigq 7,8%. A receita publicitaria também

atingiu aumento de 4, 6(COMUMQUESEIpndine@20133% com 2

Sobre o crescimento das midias digitais 0 mesmo artigo ainda traz: i Quando o
midias digitais, o crescimento marcou 56,9% em 2011 e 23 revistas da Abril lancaram versdes
para tablets entre elas, Claudia Superinteressante Glos® (COMUNIQUE-SE, on ling
2013, grifo nosso).’

Como se pode notar o Grupo Abril estd em expansdo, com crescimento significativo quando
se trata de midia digital. Em termos de receita, 0 Grupo Abril obteve um aumento de 4,1% em
2011, com o valor de R$ 3,15 bilhdes nesse ano.™

Voltemos, pois, para o inicio da historia, assim, o i i mp @hbril, nagceu da Editora Abril
criada por Victor Civita em 1950. Ele é composto de inimeras empresas, sendo atualmente

>Cf . em fAfrases que marcaram a tr awwevigrupoabrihcomdre
centenariovc/melhoresfrases>. Acesso em: 7 dez. 2011.

® Disponivel em: <www.grupoabril.com.br/institucional/perfil.shtml>. Acesso em: 24 mar. 2012.

” Disponivel em: <portal.comunique-se.com.br/index.php/editorias/3-imprensa-a-comunicacao-/68360-editora-
abril-anuncia-faturamento-superior-a-r-2-bi-em-2011.html>. Acesso em: 27 jan. 2013.

® Ibidem, grifo nosso.

® Ibidem.

19 Dados disponiveis em: <http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/_ed708_abril_investe_em
pequenas_encomendas>. Acesso em: 27 jan. 2013.

as S|
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http://www.grupoabril.com.br/%20centenariovc/melhoresfrases
http://www.grupoabril.com.br/%20centenariovc/melhoresfrases
http://www.grupoabril.com.br/institucional/perfil.shtml
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/_ed708_abril_investe_em_%20pequenas_encomendas
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/_ed708_abril_investe_em_%20pequenas_encomendas
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dividido em Abrilpar, holding da familia Civita, que além de controlar a Abril S.AM™ (Midia,
Gréfica, Logistica e Distribuicdo e servicos), detinha o controle do capital da Abril Educacgéo
S.A.Na verdade, segundo dados da Abril, houve uma reorganizacdo societaria da empresa no
ano de 2010, ja que o segmento Abril Educacaof[...] passou a atuar separadamente da Abril

SA 0. Acompanhemos o texto or sitgdaAbal.l , cu

A educacdo, cada vez mais importante na era do conhecimento, é também uma das
areas de negdcio da Abril. Criada em 2007 como um brago do Grupo Abril, a Abril
Educacéo passou a atuar separadamente da Abril S.A. no inicio de 2010, por meio
de uma reorganizagao societéria. Ela redne as editoras Atica e Scipione, 0s sistemas
de ensino Anglo, Ser, Maxi e GEO, o Siga (focado na preparacdo para concursos
publicos), o Curso e o Colégio pH, o Grupo ETB (Escolas Técnicas do Brasil), a
Escola Satélite, a rede de escolas de inglés Red Balloore a Livemochaensino de
idiomas.

A Abril continua em plena transformacéo e, com o habitual pioneirismo, anunciou a
sociedade com o grupo de midia sul-africano Naspersem maio de 2006, que passou
a deter 30% do capital da Abril SA incluindo a compra dos 13,8% que pertenciam
aos fundos de investimento administrados pela Capital Internationa) desde julho de
2004 (GRUPO ABRIL, on ling grifo nosso).*?

Mas, até o Grupo chegar a sua configuracdo atual, muitos fatos, historias e percursos

ocorreram. Vejamos alguns.

Segundo Mira (1997), devido as constantes e iniUmeras discussdes entre os irmaos, Roberto e
Richard Civita, filhos de Victor Civita, o pai, entdo, dividiu suas empresas entre os dois
filhos.

Roberto ficou com a Editora Abril e a grafica e Richard ficou com a Abril Cultural,
(empresa criada em 1966 para atuar no ramo de fasciculos, colecdes, livros e discos
vendidos em banca), os hotéis Quatro Rodasa distribuidora (hoje pertencente ao
Grupo Abril) e outras empresas fora do ramo editorial. Passando a atuar de forma
independente, as duas empresas se ligaram em 1989 com a cria¢do da Abril Jovem
unificando suas opera¢fes somente no setor infanto-juvenil (MIRA, 1997, p.10,
grifo nosso, [sic]).

Um outro ponto que ndo podemos deixar de mencionar €, pois, o fato de que apesar do setor
de revistas ser apenas uma parte do Grupo Abril elas se constituem em elementos
extremamente importantes, tanto no que se refere ao crescimento inicial do Grupg, quanto em
relacdo ao peso que mantém ainda hoje. Em termos quantitativos, encontramos que até 1993,
a divisdo de revistas representava 56,8% do faturamento do Grupo. No entanto, diante do

aumento das midias eletronicas, essa porcentagem tende a diminuir, passando a ter cada vez

1 Disponivel em: <http://www.grupoabril.com.br/institucional/perfil.shtml>. Acesso em: 25 mar. 2012.
12 Disponivel em: <http://www.grupoabril.com.br/institucional/historia.shtml>. Acesso em: 27 jan. 2013.

j


http://www.grupoabril.com.br/institucional/perfil.shtml
http://www.grupoabril.com.br/institucional/historia.shtml
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mais lugar as publicacdes via on-line ou através de dispositivos de midia eletrdnica movel,

como vimos anteriormente (MIRA, 1997).

Expl oremos um p Abrikaslurabrada darsr dagproxima figara.

MiIssSAO

O objetivo basico da Abril é continuar a desenvolver a maior empresa editorial
brasileira, mantendo-a lucrativa, inovativa, integrada e diversificada, criando,
fabricando e comercializando publicacbes da melhor qualidade editorial
e grafica para o maior nimero possivel de individuos e entidades em todo
o Brasil e - secundariamente — demais paises de lingua portuguesa.

A Abril esta empenhada em contribuir para a difusio de informacao, cultura
e entretenimento, para o progresso da educacao, a melhoria da qualidade de
vida, o desenvolvimento da livre iniciativa e o fortalecimento das instituicoes

democraticas do pais.

A Abril esta empenhada em criar e manter um ambiente de trabalho no qual
cada funcionario seja encorajado e motivado a utilizar o seu pleno potencial,
encontre a mais alta satisfacio pessoal na execucgio de seu trabalho e seja
reconhecido, recompensado e promovido na proporcao de sua contribuicio

para o desempenho, lucratividade e crescimento da empresa.

A Abril esti empenhada em remunerar seus acionistas com um justo
retorno sobre os investimentos, ma forma de dividendos e aumento
do patriménio liquido.

Figura 1 - Missdo da Abril
Fonte: Grupo Abril online (2013). *2

O texto inscrito na figura acima nos traz algumas pistas da identidade do destinador Abril.

Podemos dividir o texto em duas partes, sendo o primeiro paragrafo a primeira parte, onde a

empresa define seus objetivos e, implicitamente, também se autodefine; el a ® s d.bjr et ud
a maior empresa editori al brasi |l e[i.ynelbor el a
gual i dade editori al e gr 8fi caf.] maor nonero me r ¢

possivel de individuos e entidadesemtodoo Brasilo e em outros pa2.ses d
O texto utiliza adjetivos com grau comparativo de superioridade, sendo assim, a empresa (ela)

ndo so se definecomogr ande ( A a caomaa nmiordopre todam as ®utras, que sao

3 Disponivel em: <http://www.grupoabril.com.br/arquivo/missaov3.pdf>. Acesso em: 27 jan. 2013.


http://www.grupoabril.com.br/arquivo/missaov3.pdf
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menores do que ela. Seelapr et ende fAcontinuar a desenvol ve
alcancou esse algo e pretende assim dar impulso e fortalecer o que ela ja é, a fndmai or

Amel hor o empr es a. AeAlbriltaparece aihda dd ama Braneirs qubse

personificada, mesmo com o uso da terceira pessoado singularn o pr esente do i n
Abr il estsg§ [...]o0), gue denot acomoeerlativessel i st a
vontades e sentimentos humanos, poiaselagel a e

dedi ¢dcantiri buir para a difus«o de ,elnste or ma-:
dedicaaff..]cri ar e manter um ambiente de trabal!l
que incentiva o desenvolvimento das potencialidadesindi vi duai s, e se dedi ¢
remunerar seus acioni st as (imcaraterfjcaridoso famoomd i s c L
0 pais e os individuos. No entanto, ndo deixa de afirmar como valor fundamental, a
lucratividade. Se nos desviassemos para o plano narrativo do percurso gerativo, poderiamos

dizer que esse sujeito Abril deixa entrever sua busca e sua rota, a busca e a consolidagéo da
lucratividade como objeto valor Podemos dizer, pois, que a lucratividade e a livre iniciativa

marcam a identidade da empresa em questdo, apesar do carater aparentemente i c ar i dos 00

seu discurso.

No que tange a Victor Civita, fundador do Grupo Abril, encontramos algo curioso, a citar nas
préximas linhas. Victor ndo era brasileiro e sim americano, tendo nascido em Nova York no
inicio do século XX, mais precisamente em 9 de fevereiro de 1907. Seus pais foram para a
Italia** quando Victor tinha apenas dois anos de idade; ele e seus dois irmaos, Cesar e Arthur,
sdo entdo criados em Mildo que, na época, era considerada o grande centro editorial da Italia.
Victor casa-se em 1935, com a romana Sylvana Alcorso, retornando aos Estados Unidos em
1939, quando do inicio da Segunda Guerra Mundial. Permanece entdo em terras norte
americanas por 10 anos, s6 depois, vem para o Brasil, obedecendo a um chamado do irméo
Cesar Civita que ja havia iniciado negécios no ramo de editoras, s6 que na Argentina.
Podemos citar aqui um dialogo acontecido entre Victor e seu irmao Cesar hum encontro que
tiveram em Mildo em 1949, quando estavam a passeio pela cidade italiana. Abaixo transcritas
as palavras de Vi ct ormeplaao ddo sacAngentina hdhwropais i Ma s

que nao esta indo bem, que ndo tem quase nada, mas que tem um grande potencial. Ha falta

“ANa ®poca da grande imigra-«o italiana pacaaforaos EUA
convidado a lecionar numa universidade americana. Seu pai, Carlo, apaixonado pela filha do Maestro, Vitoria,
segue a familia e casa-se nos Estados Unidos. O casal volta para a Italia dois anos ap6s o nascimento do
futuro editord4d. (MIRA, 1997, p
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de editores capazes, e, se vocé for 14 conseguird fazer coisas maravilhosaso
(MERCADANTE, 1987, apudMIRA, 1997, p. 46).

Chegando ao Brasil, Victor Civita resolve se estabelecer em Sdo Paulo, nao
despretensiosamente. Segundo conta Luiz Fernando Mercadante, citado por Mira (1997),
Victor Civital.lJerdapietnaulncdauwloi:stia o6ti nha o
publicidade e um c | i Ma erng® b tlima amepoada @dadeoquet r a b a
atraiu Civita, ainda segundo Mira (1997), mas, sobretudo, o fato de ser o maior centro

industrial da América do Sul desde 1914 e o maior parque gréafico desde a década de 1940.
Encontramos ainda o fato de que a modernizacdo da industria grafica s6 ocorrera a partir de
meados dos anos de 196 0,dedsstrib@ifdo serdo pm partsuma v a n - «
obra da pr-pria AMmrilo (MIRA, 1997, p.

No site da Abril encontramos a seguinte narrativa sobre Victor Civita e sua vinda para o

Brasil,

Vostro padre & impazzito.’® Nova York, setembro de 1949. Os meninos acabam de

voltar da escola. A mée os chama e lhes faz a leitura da carta que acaba de receber

do pai, ausente de casa ja hd mais de dois meses. N&o esqueca de tal coisa, atencdo

para aquela outra. Embale o resto e venha. A mée termina e tem a reacdo que teriam

tordssas outras mul heres ao receber corresp
i mpazzitoodo. Sim, ‘Pedewairazi®Amblucouenut o pazzo.

O pai em questdo era o italiano, ou, mais propriamente, milanés, nascido em Nova
York, Victor Civita; a mde a romana Sylvana; e os meninos, os dois filhos do casal,
Robert o, de 13 anos, e Richard, de 10.
Brasil, esta era a ordem. Mesmo para uma familia acostumada a deslocagdes, o salto
era de arrepiar. Até agora, as desloca¢fes haviam se limitado ao universo mais
reconhecivel, e seguro, do Hemisfério Norte. Basicamente, ao eixo Italia-Estados
Unidos. Agora a ordem era ir 1& para longe, uma terra distante da qual lhes faltavam
as referéncias, da qual ndo conheciam a lingua nem os c6digos. N&o é coisa pouca,
para quem quer que seja, tal mudanca. E um convite para prender a respiragio e
saltar no escuro. Ainda mais considerando, como no presente caso, que o chefe de
familia responsavel por tal decisdo ndo era nenhum menino. J& contava 42 anos.
Tudo se revela menos surpreendente, no entanto, quando se tem em conta a natureza
profunda do personagem. Pois esse senhor Victor Civita, o pazzo da carta, era,
conforme se verd ao longo desta historia, um especialista em saltos no escuro
(ABRIL, on ling 2013)."®

15 Mira (1997) cita aqui a obra de Luiz Fernando Mercadante, intitulada Victor Civita, S0 Paulo, Nova Cultural,

1987.
“AVvostro padre - impazzitoodo, fAseu pai ficou |loucoo.
Y4[...] papai ® 6divenuto pazzobdod, fApapai se tornou
18 Disponivel em: <http://www.abril.com.br/institucional/50anos/perfil.html>. Acesso em: 29 jan. 2013.


http://www.abril.com.br/institucional/50anos/perfil.html
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Seguem abaixo trés fotografias em que Victor Civita aparece.

Figura 21 Escritério da Abril, 1950%°
Fonte: Abril (on ling 2013).

Figura 31 Victor Civita em seu escritério, So Paulo, 1960%
Fonte: Abril (on ling 2013).

Fonte: Abril (on ling 2013).

9 Victor Civita é o quarto da esquerda para a direita. Disponivel em: < http://www.abril.com.br/institucional/
50anos/ocomeco.html>. Acesso em: 29 jan. 2013.

Y3 Em 1 9c610Cjvita¥m seu escritrio na rua Jodo Adolfo, no centro de S&o Paulo: comeco da escalada de
gual i dadeo. Dhittps//prvawraBril.cem.br/institacionakb0anos/ocomeco.html>. Acesso em: 29
jan. 2013.

2! Disponivel em: < http://www.abril.com.br/institucional/50anos/perfil.html>. Acesso em: 29 jan. 2013.


http://www.abril.com.br/institucional/%2050anos/ocomeco.html
http://www.abril.com.br/institucional/%2050anos/ocomeco.html
http://www.abril.com.br/institucional/50anos/ocomeco.html
http://www.abril.com.br/institucional/50anos/perfil.html
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Para que possamos ter uma ideia mais palpavel do império construido pelos Civita, inserimos

os logotipos das Marcas da Abril, % logo a seguir,

== Fundagdo Victor Civi x y %% Nossas Marcas - Gru; x { | '] PASSAPORTE ABRIL x §_ il
€« C'  [3 www.grupoabril.com.br/marcas/nossas-marcas.shtm| Q9

i Abril Institucional porati lvi S avel = Nossas Marcas | Eventos | Noticias = Fale Conosco

GRUPO ABRIL | ABRIL MIDIA | ABRIL GRAFICA | DISTRIBUIGAO E LOGISTICA | ABRIL EDUCAGAO | TRABALHE CONOSCO

Nossas Marcas

PUBLICAGOES

Abril _
Colecoes

?2 Dados retirados de: <www.grupoabril.com.br/marcas/nossas-marcas.shtml>. Acesso em: 16 nov. 2012.
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SERVICOS

%&Abril SER

Figura 5 - Marcas da Abril
Fonte: Grupo Abril (on ling 2012).%

Em termos de impressos, a Abril atinge diferentes publicos e suas edicGes/publicacdes
possuem distintas pautas e editorias. A Abril possui uma diversidade imensa de publicacGes
impressas, algumas ja em versao digital e a maior parte com site préprio. Sdo publicacdes
para diferentes géneros e interesses, para homens, mulheres, criancas e jovens, de diferentes
idades, curiosidades e necessidades. Conhegamos alguns exemplos de publicacdo e algumas

de suas caracteristicas.

Figura 6 T Revista Gloss
Fonte: Assine Abril (on ling 2013).

A revista Gloss possui periodicidade mensal, trata de beleza, moda, atitude, dinheiro e

viagem;par a aquel ep.]agpureo vdeeistegrano fimel hor d& vi da

% Disponivel em: <www.grupoabril.com.br>. Acesso em: 2012.
2 Disponivel em: <http://www.assineabril.com.br/assinar/revista-gloss / origem=sr_pa_botaocapa_revistas>.
Acesso em: 29 jan. 2013.


http://www.grupoabril.com.br/
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AMANTES

PODER

Figura 7 7 Revista Alfa
Fonte: Assine Abril (on ling 2013).

Arevista Afa® dirigida ao p¥blico mas c u.l]ihamem um
contemporéaneo, bem-s uc e di d o e® Tsap ¢ révalatcasos, histéniad e experiéncias
de fAgente de sucessoo0. AAl fa fala de tudo

relacionamento, sawde, c&rreira, cuidados p

CASAS
PEQUENAS

130 m'

Figura 8 1 Revista Arquitetua & Construcao
Fonte: Assine Abril (on ling 2013).

A revista Arquitetura & Corstrucao, dirigida especialmente a arquitetos, engenheiros e
decoradores, propde projetos de construgdo, mostra precos e opcbes de material de
construcdo. Mostra também etapas de obras e o relato de experiéncia de quem ja construiu.

% Disponivel em: <http://www.assine.abril.com.br/assinar/revista-alfa/origem=sr_pa_botaocapa_revistas>.

Acesso em: 29 jan. 2013.
% Ibidem.
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Figura 91 Revista Claudia
Fonte: Assine Abril (on ling 2013).

Claudia é uma publicacdo destinada ao publico feminino e possui periodicidade mensal,;

segundo texto da Abril, A CLAUDI Aom@letaaevigtademisina, que estd ao seu lado

em todos os desafios e traz a maior variedade de assuntos relevantes em sua vida: familia,

amor, carreira, beleZa,

gual i dade

Interessante notar a variacao de vocabulos no texto da revista destinada ao publico masculino,

ffassunt

e a destinada ao publico feminino. Se na revista destinada ao publico feminino o s

relevanteso na vida das

mu | amere, gorscondequéace,ai t a m

familia; narevistade s t i n damem cfioanot e mp @ quedadestaca sdo as mulheresa

aparéncia propria, e a necessidade de relacionamento

perfeitas: conquiste l»:r:-

$aus 50nhos, divirta-se (sol
- Amigas e seja da praia

al) com as

Figura 10 1 Revista Capricho
Fonte: Assine Abril (on ling 2013).

2" Disponivel em: <http://www.assine.abril.com.br/assinar/revista-claudia/origem=sr_pa_botaocapa_revistas>.

Acesso em: 29 jan. 2013.
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A revista Caprichoé destinada a um puablico juvenil, com periodicidade quinzenal. Trata de
moda, beleza, comportamento e vida de famosos. Conhega o fragmento a seguir onde a Abril
fala da revista Capricha AA cada quinzena, a moda que vo
que bombam o seu visual, as dicas para lidar melhor com os garotos, as amigas e a familia e
mais: conte¥%do excl usi v ASSINE ABRE, oa line 208)f°% 2 d o |

Podemos notar que, apesar de ser dirigida a publicos diversos, a preocupagdo com a beleza, a
aparéncia pessoal e a moda séo temas constantes nas publicacfes da Abril. Temas que trazem
a tona um modo de ser e pensar valorizado socialmente e que se retroalimenta dos valores que
circulam e sdo reforgcados em nossa sociedade como um todo, como a importancia da
aparéncia fisica e a adocdo de um determinado tipo de conduta; implicitos a esses temas estéo,
pois, as atitudes de consumo e de valorizacdo do exterior propagada por essas pautas. E que
nessa perspectiva modalizam o sujeito/enunciatério para um querer sefum dever serum nao

poder n&o sere um dever fazef®

Podiamos aqui nos estender sobremaneira, j& que a Editora Abril publica 52 revistas e,

segundo informac0es de seu site é lider em 22 dos 26 segmentos em que atua, ja que se trata

de uma empresa de comunicagdo segmentada. ASuas publica-»es ve
milhGes de exemplares anualmente, tém 4,2 milhdes de assinaturas e sao lidas por quase 30

mi | h»es dGRUROABRIIg endine 2013).%

Para além das publicacBes impressas e suas respectivas versdes digitais, a Abril tem dilatado

seu campo de atuacdo como pudemos entrever na Figura 5, das marcas da Abril Para que

nossa nocdo sobre o assunto possa ter uma amplitude maior, falaremos de algumas dessas

marcas, campo de atuacdo e caracteristicas gerais. A MTV Brasil TV segmentada, foi lancada

em 1990, p[.0] cabentura dau2B milhd@s de lares em 157 cidades brasileiras no

total de 62% dos domiciliosdo P a 2 §..4f alia com mai s de 19 mil h»
ifl.] 95% do conte¥wdo pr p.jf MRV édao5® emissaraadormmmaiot e O ;
prest2gio de marca e a n%¥ne]rmais dd 1 milhdo der i at i
i nt er naut a SBRWPO ABRSL;on ling 2018)5"  (

%8 Disponivel em: <http://www.assine.abril.com.br/assinar/revista-capricho/origem=sr_pa_botaocapa_revistas>.
Acesso em: 29 jan. 2013.

» Sobre a questdo das modalidades e da manifestagdo linguistica das modalidades, aprofundaremos mais
adiante.

% Disponivel em: <http://www.grupoabril.com.br/institucional/perfil.shtml>. Acesso em: 29 jan. 2013.

3 Disponivel em: <http://www.grupoabril.com.br/institucional/editora-abril.shtml>. Acesso em: 29 jan. 2013.
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A Abril Midia Digital, area de desenvolvimento e apoio as plataformas digitais da Abril,
possui hoje aproximadamente 70 aplicativos para smartphonese 30 versdes de revistas para
tablets gerencia ainda mais de 70 sitese 90 blogs desde portais de noticias a sitesde e
commerceDesenvolve um portal feminino de grande expressdao, M de Mulher [...fio maior
port al f e mi nGROR® ABRIL, dB firg 2013). &lem( de um portal Caprichq
f[...] o maior portal teend 0 mu (GRWO ABRIL, on ling 2013), e, ainda o aplicativo
Comer & Beber s e[n]dider ndicategoria Travelna AppStore (GRUPO ABRIL, on ling
2013).%

A marca Alphabasedrabalha com marketinginterativo; vislumbremos sua pagina na internet

! % Nossas Marcas Grupo Al % ] O Alphabase x Y (., Publiabril - o portal de Pul x V[ click.porter - =l x|
&« C ff [ www.alphabase.com.br el =
ol base HOME | SOLUCCES. | QUEM SOMOS | DIFERENCIAIS | FALE CONOSCO Comectese

Mphabaoe Mt kst
il

o.base

O maximo poder de atracao

o

Alphabase & a unidade de negdcios da Abril idia que oferece soluches de marketing interativo para um |/
mercado em plena evolucdo. Vocé tem a disposicio Vic0s para e comunicar de forma
de empresas parceiras. Use esse poderoso ima

integrada nos diversos canais, utilizando a audiéncia Abril e d

para atrair o seu consumidor. ﬂ
(g
Fale 56 com quem vocé querfalar, na hora e local certos. Fale com Alphabase. L)‘ L

©lc - |@ w [B[>]x] a3 v o cemer e o
Figura 111 Pagina da Alphabase
Fonte: Alphabase (on line, 2013).%

E a Elemidiaé uma operadora de midia digital outof-home Segundo dados da Abril, foi
fundada em 2003, como i ntuito primeiro de A .. .|
vezcul o de m@GRUPA ABRK, omins 80&3)* No entanto, por meio de
canais especificos atinge hoje ndo sé elevadores de edificios corporativos, mas ambientes
diversos, como shq@ping centers hotéis, bares, lojas de conveniéncia, universidades,

hospitais, academias e supermercados.

%2 Disponivel em: <http://www.grupoabril.com.br/institucional/editora-abril.shtml>. Acesso em: 29 jan. 2013.
% Disponivel em: <http://www.alphabase.com.br>. Acesso em: 29 jan. 2013.
% Disponivel em: <http://www.grupoabril.com.br/institucional/editora-abril.shtml>. Acesso em: 29 jan. 2013.

r
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! % Nossas Marcas - Grupo Al X ) ) Rede Elemidia — Lider er x  JJ @ShowDelngressos -Inte: % V|| click:.porter x Q3 = e 52
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Dt
m

DeLempin
(€]
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00209

m

EDFICOSCOMERCIS  HOTEIS UNVERSDADES ~ SHOPPNGCENTERS  ACADEMAS SUPERIERCADOS  AGENCIAS DEPUBLICIDADE
%‘ 61781tlas (=) 576telas 340telas 661telas 286telas. 1271 telas 198telas.
1489 poritos. lil- 498pontos | 88ponios 47pontos 73 pontos 186 portos 75pontos
Elemidia langa Mega Banner Elemidia langa novos canais Elemidia vence o Prémio
Digital para o ambiente de Operagées levardo noticidrio, entretenimento e Colunistas SP
ShOPng Center mensa’gens publicitarias a passageiros em A maior operadora de midia digital out of home
Empresa é a nica no pais a utilizar a nova trénsito maritimo, no CONCAIS, em Santos: e o da América Latina, a Rede Elemidia vence o 29°
para o aeroporto de(...) (] Prémio “Colunistas(...)

ambiente 69 shopping centers
e . @ v G )08 B o F i) o
Figura 12 7 Pagina da Elemidia
Fonte: Elemidia (on ling 2013).

J/ 5 Nossas Marcas - Grupo Al x ) Rede—RedeElemidia % ) [ MidiaKit | Elemidia x \ Inte x Y [ clicka port x

C A [ www.elemidia.com.br/midiakitonline/ wl =
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©2008 Elemidia. Todos os direitos reservados.

m @ W %) | 1z =0-3 0 05 o moriun B
Figura 137 P4gina da Elemidia
Fonte: Elemidia (on ling 2013).%*

Em sua linha de tempo,*® presente em seu sitio, a Abril destaca alguns fatos e publicacdes de

sua histdria, vejamos alguns exemplos.

* Disponivel em: < www.elemidia.com.br/midiakitonline/>. Acesso em: 29 jan. 2013.
% Disponivel em: <http://www.abril.com.br/institucional/50anos/linha01.html>. Acesso em: 29 jan. 2013.
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Figura 147 Linha do tempo Abril
Fonte: Abril (on ling 2013).
1966 - 1970
>> passe o mouse sobre os botiies para obter as informagdes
¥ veja
setembro/1968 wiukmsky . setembro/1968
Langamento de Veja, revista Tchaikowsky € o primeiro da
semanal de informagdo - um série Grandes Compositores
marco na imprensa brasileira da Mdsica Universal
»
1966 1967 1968 1969 1970
Figura 157 Linha do tempo Abril
Fonte: Abril (on ling 2013).
1981 - 1985
> passe 0 mouse sobre os botdies para obter as informagdes
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Figura 16 1 Linha do tempo Abril
Fonte: Abril (on ling 2013).
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Langamento da revista Sai a revista Nova
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para produzir
publicagbes

EDTORA AZUL  segmentadas

Ifigura 177 Linha do tempo Abril

Fonte: Abril (on ling 2013).
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Em relacdo ao logotipo da Abril, podemos observar a partir da Figura 18, os diversos estilos

que fizeram parte de sua historia.

B e
1950 1968

5 Y ¥

1990 1998

Figural8T AEvol u- «o dabril ogoti pod da
Fonte: Grupo Abril (on ling 2013).

Interessante observar que o simbolo da arvore sempre fez e continua fazendo parte do nome
Abril, desde a sua criagdo em 1950. Foi vista pela primeira vez, conforme informacéo da Abril
% na capa pioneira do quadrinho O Pato Donaldem 1950. A arvore no Dicionario de
Simbolosde Chevalier e Gheerbrant (2009, p. 84), nos remete a diversos significados, mas

iremos destacar aqui somente alguns; vejamos,

Este € um dos temas simbolicos mais ricos e mais difundidos, cuja simples
bibliografia daria para formar um livro. Mircea Eliade distingue sete interpretacdes
principais, embora ndo as considere exaustivas. Entretanto, articulam-se todas elas
em torno da mesma ideia do Cosmo Vivpem perpétua regeneracdo. [...] simbolo da
vida, em perpétua evolucéo e em ascensdo para o céu, ela evoca todo o simbolismo
da verticalidade [...]. Pelo fato de suas raizes mergulharem no solo e de seus galhos
se elevarem para o céu, a arvore é universalmente considerada como simbolo das
relagdes que se estabelecem entre a terra e o céu. Por isso, tem o sentido de centro, e
tanto é assim que a Arvore do Munda@ um sindnimo do Eixo do Mundd...].

Nessa direcdo, a escolha da arvore como simbolo principal da Editora ndo é ingénua e carrega
consigo 0s aspectos inerentes e constantes da verticalidade, da vida, da evolugdo constante.
Em termos semioticos, essa logomarca considerada como um todo possui em seu plano de
expressao uma tipologia que se estrutura na vertical, como eixo entre 0 que esta acima e o que
estd abaixo, numa relacéo ceu e terra, reforcando, de certa maneira, seu carater simbolico. Na
verdade, a Abril é a propria arvore, vejamos o trecho que se segue retirado do editorial da

revista Nova Escolade abril de 1997, o contexto dessa fala se d& quando da apresentacdo da

37 Cf. <www.grupoabril.com.br/institucional/historia2.shtml>. Acesso em 29 jan. 2013.
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nova diretora executiva da Fundacgao Victor CivitaGuiomar Namo de Mello, sendo o texto
do editorial assinado por Roberto Civita (NOVA ESCOLA, 1997, p. 03), vejamos:

Tenho a enorme satisfacdo de apresentar a nova Diretora Executiva da Fundacao
Victor Civita, Guiomar Namo de Mello. [...] Guiomar tem como desafio ampliar as
atividades da Fundacgdo Victor Civita, 0 ramo da arvore Abril dedicado a apoiar e
valorizar o ensino basico no Brasil. A Fundacéo, criada hd mais de onze anos por
meu pai, Victor Civita, tem, através da revista NOVA ESCOLA, se empenhado em
aumentar o nivel de conhecimento do professor de primeiro grau, ajuda-lo na
melhoria do desempenho em sala de aula e apoid-lo na missdo fundamental de
formar os cidadédos do futuro.
Esse editorial é revelador em varios aspectos. Destacamos nesse momento a afirmacdo que
um dos herdeiros de Victor Civita, fundador do Grupo Abril, faz ao enunciar a Editora Abril
como uma arvore. E aqui vale relembrar os possiveis significados da arvore colocados acima
guando nos remetemos ao Dicionario dos Simbolos A S2 mbol o da vida,
ev ol u(CKEVALIER; GHEERBRANT, 2009), eis um dos possiveis conteddos
semanticos da arvore, que constituem também uma das filosofias e ideais empresariais da
Abril. Em termos cromaticos, podemos destacar aquilo que é dito por Kandinsky (apud
PEDROSA, 1989, p. 111-112) sobre o verde, tornada a cor simbolo da editora, observemos a

sequir:

O verde absoluto é a cor mais calma que existe. Ndo é o centro de nenhum
movimento. Ndo se acompanha nem de alegria, nem de tristeza, nem de paix&o.
N&o solicita nada, ndo lanca nenhum apelo. Esta imobilidade ¢ uma qualidade
preciosa, e sua a¢do € benfazeja sobre 0s homens e sobre as almas que aspiram ao
repouso. A passividade é o carater dominante do verde absoluto, mas esta
passividade se perfuma de uncéo, de contentamento de si mesmo.

Apesar de sabermos que o0 texto ndo-verbal pode ser considerado, em principio, como um
texto descritivo, pois, segundo Fiorin & Savioli (2003), esse texto muitas vezes representa
. . . ] uma realidade singul ar e RtNoSAVIOldt a, n
2003, p. 372), ndo podemos deixar de captar uma transformacao de estado nesses logotipos,

se 0s enxergarmos como parte de uma narrativa da prépria Editora.

Figura 191 1° logotipo da Editora Abril (1950)
Fonte: GRUPO ABRIL (on ling 2013).
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O primeiro logotipo da Abril, de 1950 trabalha com o contraste figura/fundo, destacando-se a
arvore branca, luminosa, sobre um fundo azul saturado, com um matiz que sofreu
abaixamento.® A cor fria do fundo, pode transmitir um efeito de sentido de profundidade e
distanciamento; criando um contraste com o branco, da arvore e da faixa horizontal na metade
inferior da figura onde encontra-se escrito, em caixa alta as palavras EDITORA ABRIL.
Encontramos, pois, nesse texto sincrético (ja que mescla o imagético com o verbal), as
seguintes oposicoes: /verticalidade/ versus/horizontalidade/; ja que a verticalidade das linhas
da arvore e seus galhos sobrepdem-se a tira horizontal, forma que se encontra aberta,
diferindo das formas fechadas do desenho da arvore. Portanto, tem-se outra oposicéo, /forma
fechada/ versus/forma aberta/. Além, daquela que nos causa maior impacto imediato, a
oposicao /claridade/ e /obscuridade/. Essa primeira arvore da Abril é a que mais difere das
outras que se seguem. Podemos dizer que a partir de 1968, ano de langcamento da revista Veja
hd certa estabilizacdo da marca da Abril, havendo posteriormente ajustes graficos e

cromaticos.

Segundo o siteda Abril**a  &r vor e d etilizadd éc8m c@torfiop mais defjnidosos,

surgindo, pois, iu ma nova 8rvoreo,

1968

Figura 207 2° logotipo da Editora Abril (1968)
Fonte: GRUPO ABRIL (on ling 2013).

A arvore de 1968 é bem diferente de sua antecessora, tanto no aspecto eidético, quando no

cromatico. O tronco torna-se menor e mais espesso, os galhos, se tornam a figurativazacao de

11 folhas brancas, delimitadas por uma moldura verde. De matiz claro, o verde torna-se ativo.

|l mportante | embrar que o0 Vver-seaisfatfivoependtra cl ar
pela variada gama de verde-limédo até confundir-se com os amarelo-l i m«o o ( PEDROSA,
p. 112). O contraste com o fundo, de certa maneira, desaparece apesar do branco estar contido

no interior das folhas da arvore. Esse clareamento do verde produz certo efeito de

% 0 abaixamento, consiste, segundo Marcondes (1998), na reducéo da intensidade de um tom pela mistura de
uma cor escura.
% Cf. <http://www.grupoabril.com.br/institucional/historia2.shtml>. Acesso em: 27 jan 2013.
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aproximac&o com o leitor/destinatario. Em 1990, segundo a prépria Abril,**h & um A[ . . . ]
fino: as folhas formam um todo maishar m* ni co ¢, vej amos
1990

Figura 217 3° logotipo da Editora Abril (1990)
Fonte: GRUPO ABRIL (on ling 2013).

Pode-se notar certo afinamento nas linhas do desenho da &rvore. Em termos cromaticos ha
pouquissimas alteracdes em relacdo ao logotipo de 1968. Em 1998 (Figura 22), a arvore Abril
sofre alteracBes eidéticas e cromaticas mais acentuadas. Pelo texto da Editora,*! f[...] agora a
arvore tem doze folhas (uma a mais do que as duas versdes anteriores), que Sd0 mais

homogéneas entre sido pbservemos a figura abaixo,

1998

Figura 227 4° logotipo da Editora Abril (1998)
Fonte: GRUPO ABRIL (on ling 2013).

As folhas adquirem um formato mais individualizado e mais homogéneo entre si, continuam

com um vazado branco e um contorno verde. Esse verde, no entanto, é mais escuro,
proveniente da mistura com o azul, o que diminui o seu calor e aproximagdo com o
enunciatario, por haver um abaixamento da tonalidade. Ndo podemos esquecer
as cores que se misturam com o azul esfriam-s e , por ser el e a ma
(PEDROSA, 1989, p. 113). O espaco da figura continua bem delimitado, e predominam as

formas curvilineas em detrimento das retas. O principio da frontalidade estd presente em

todos os logotipos como um fator que se destaca. Em termos estéticos, esta composicao liga-

se ao que Floch (1993)i nt i t k& Vision dasican, em opoOSsSi-«0 a uma

estilo pictérico.*?

%0 Cf. <http://www.grupoabril.com.br/institucional/historia2.shtml>. Acesso em: 27 jan 2013.
1 Cf. <http://www.grupoabril.com.br/institucional/historia2.shtml>. Acesso em: 27 jan 2013.
*2 Aprofundaremos essa diferenciacéo posteriormente.
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Outro dado importante é o fato das publica¢cdes Disneyserem o que Mira (1997), chama de

Amoeda n¥wmero 10 do Civita pai, ou mel hor

Disney possibilitaram a expansao das empresas Abril, sendo que em 1949, ja se constituiam

no maior fenbmeno de comercializacdo do mundo. A América do Norte, consubstanciada pela

parceria com a Disney nao s6 ajudou a implementar o estilo da Abril, mas o préprio modo de

ver 0s negocios e a vida empresarial e laboral de Civita. Nesse sentido, Civita inaugura um

estilo diferente do proposto por Assis Chateaubriand (Chat6), homem que fundou no inicio do

século XX, mais precisamente em 1928, aquela que seria, na época, a maior revista de

circulacéo brasileira, O Cruzeirq cuja circulagéo foi interrompida apenas em 1975. Assim, se

antes de entrarem em cena as organizacdes Globoe o Grupo Abril as publicagdes eram, de

certa forma, dominadas pelas propostas de Chat6, o0 mesmo ndo ocorre a partir do que vai se

chamar de processo de A nbomdentativa de evitaroaleclinid Br i

de suas empresas de comunicacdo Assis Chateaubriand arquiteta o que podemos chamar de

campanha jornalistica, ilustrada pelo fragmento a seguir:
Nesta, [Assis Chateaubriand] acusa a Editora Abril de tomar parte hum plano de
invasdo arquitetado por grupos americanos para dominar a imprensa e demais meios
de comunica-«0 no Brasil. Outra parte do
0s americanos em questdo eram os do Grupo Time-Life (MIRA, 1997, p. 36).

Nas palavras do préprio Chat6, encontramos ainda que:
Os rapazes de A0 Globod s«o0 acussaa@dos de
um grupo estrangeiro, ao qual deram participa¢do nos seus negdcios de televisdo...
Jareceberam em d- 1 ares por cTonelifed ,d ca qud v arlomn t che
milhdes de dolares... TimeLife tem globinhos de olhos azuis, aqui. Desvia para um
gangster seu sécio, toda ou quase toda a publicidade cientifica, oferecida pelos
anunciantes norte-americanos no Brasil. O linotipista seu agente dispde, desse
modo, de verbas publicitarias para imprimir revistas de 20.000 exemplares e
distribui-l as gratui tament e. Est8&8 se vendo que
nem com Civitas. Um e outro sdo testas de ferro... Pretendem os colegas fazer
acreditar queTinesifel3 smid hwm se mdpr st i mo . Ma
di zer TinpLifedo As«o banco? O neg-cio que t°I

revistas. E nisto que estdo operando, servindo-se, aqui, de intermediarios, cujos
servigos alugaram. Estes intermediarios tm um compromisso com os patrdes, |4
fora. J4 desembarcaram e estdo tentando ocupar esta costa da Africa. Mas, se 0
desembarque foi facil, a ocupagdo vai ser um pouco mais dificil
(CHATEAUBRIAND, 1966, apudMIRA, 1997, p. 29-30).

A julgar pela fala de Chatd, as relacdes que se estabeleceram aqui no Brasil entre capitais
estrangeiros e midia, escondem nuangas de dificil afericdo, mas, que ndo se podem e nem se
devem negligenciar. Que a influéncia da ideologia jornalistica norte-americana no Brasil, fez-

se presente intensamente a partir da 22 guerra, substituindo os modelos europeus ndo é
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novidade, o que ndo é muito claro é, quais e que tipos de influéncias efetivamente se
estabeleceram entre 0s grupos estrangeiros e a imprensa dita brasileira em meados do século
XX. No entanto, essa relacdo existiu e ndo se deu de maneira muito tranquila, apesar de
posteriormente a influéncia americana, no que se refere aos objetos culturais midiaticos ter se

firmado definitivamente em terrritério brasileiro.

Reforcando o dito por Mira (1997), encontramos também em Sodré (1999) em seu livro
intitulado Histdria da Imprensa no Brasiliversas evidéncias e indicios dessas relacdes entre
grupos estrangeiros, notadamente americanos, e veiculos de comunica¢do montados em terras
brasileiras. Pode-se afirmar a existéncia de ligacdes entre O Globoe o consércio norte-
americano TimeLife, que, alias, motivou a campanha levada a cabo pelo deputado Jodo
Calmon, em 1966, contra a infiltracdo de grupos estrangeiros na imprensa, no radio e na

televisdo das terras brasilis. Nas palavras de Sodré (1999, p. 440),

O caso das ligagBes de O Globo com o consdrcio norte-americano Time-Life, que
motivou a campanha comandada pelo deputado Jodo Calmon vinha coroar situagdo
que se iniciara, entretanto, muito antes, nos fins de 1965, quando comecaram a
transpirar as compras de jornais, emissoras de radio, oficinas de impresséo, estacdes
de televisdo, por grupos estrangeiros. Em S. Paulo, antigo criador de aves e ovos,
Otavio Frias de Oliveira, tornava-se, por singular passe de magica, proprietario da
empresa jornalistica Folha de S. Pauloque mantinha trés diarios dos mais
importantes da capital paulista. As opera¢gdes em torno das emissoras de televisdo e
de radio i redes inteiras passando, da noite para o dia, as maos de testas-de-ferro de
grupos econdmicos estrangeiros, ja ndo eram mantidas em segredo. Mas a
penetragdo ndo se limitava & imprensa periddica, ao radio e a televisdo: estendia-se,
também, a oficinas graficas e a empresas editoras de livros, algumas compradas,
outras fartamente subsidiadas, terceiras objeto de sedutoras ofertas e, ao mesmo
tempo, de veladas ameacas de irresistivel concorréncia. Tratava-se, evidentemente,
de grave ameaca a cultura brasileira, numa fase em que vinha ela atravessando séria
crise, por forca das condicdes esterilizadoras criadas pela ditadura (SODRE, 1999,
p. 440).

Portanto, pelo que se pdde observar dos textos citados; houve, sim, o aporte de imensas
quantias estrangeiras investidas nas empresas de comuni ca- «o fAbrasil ei
soma-se ao fato da existéncia de certo controle que as agéncias de publicidade da época
exerciam sobre os meios de comunicacao entdo existentes em nosso pais, fato citado também

por Sodré (1999). O deputado Jo«o Cal m¢.japontavatambégnu ma s
como estrangeira a Editora Abril, que mantinha numerosas revistas, afirmando ser associada a
TimelLife[ . .CAILMON,(@pudSODRE, 1999, p. 441).

Em contraposicdo, encontramos, no entanto, o discurso de Civita negando qualquer
participacdo de recursos estrangeiros em suas empresas. Em 13 de abril de 1967, a empresa de

Civita publica, a partir de uma espécie de carta aos leitores inscrita na revista Realidade as
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sequintes p a |l a v[.Jp & :verifidacbes exaustivas daquelas autoridades confirmaram
definitivamente que a Abril ndo tem e nunca teve qualquer participagdo de capitais
estr an QEALIDADE01967). De qualquer maneira, fica-se-nos o impasse: de que
forma e com qual extensdo recursos financeiros vindos do estrangeiro corroboraram para a
consolidacéo e expansdo de nossa imprensa? Diante da impossibilidade de respostas diretas e
conclusdes definitivas devemos, nesse momento, examinar a Fundagdo Victor Civita

responsavel pela publicacdo da revista Nova Escola

3.2 A Fundacéo Victor Civita

Criada em setembro de 1985 pelo Grupo Abril* a Fundacao Victor Civita considerada uma

das cinco maiores funda-»es privadas na 8r.
explicita: melhorar o ensino basico do nosso pais. Missdo que utiliza como instrumento de

acao suas publicacdes e projetos, notadamente Nova Escolga1986), Prémio Victor Civitai

Professor Nota 101998), Site Nova Escola onling1998), Guia do Professor Veja na Sala

de aula (1998), Nova Escola Gestdo EscoldR009), dentre outras iniciativas. Segundo

consta, em sua ficha técnica, que pode ser encontrada em todas as edicGes da RNE, a
Fundacdo Victor Civita( FV C) , n«o possuli f..] como objetivor at i \
contribuir para a melhoria da qualidade da Educacdo Basica, produzindo publicacdes, sites,

material pedagdgico, pesquisas e projetos que auxiliem na capacitacdo dos professores,
gestores e demais r epons(EUNOACGAO WIETIOB CIBITA) ces s ¢
on line 2011).*

Com a morte de Victor Civita em 1990, seu filho Roberto Civita assume a dire¢cdo da
Fundacdo, mantendo os objetivosi ni ci ai s tra-ados pelo seu f
um Pais onde ndo faltassem escolas, bons professores, incentivo ao trabalho docente e

mat eriais de apoi o " s boasapudRIPAt201@las pedag:- ¢

*% Dados retirados de: <http://www.fvc.org.br/nossa-historia.shtml>. Acesso em: 3 jul. 2011.
* Dados retirados de: <http://www.fvc.org.br/nossa-historia.shtml>. Acesso em: 3 jul. 2011.
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45
1,

Um outro trecho, encontrado no siteda Abril,™ nos parece revelador,

Em 1985, Victor Civita criou a Fundacdo Victor Civita com a missao de contribuir
para a melhoria da Educacéo no Brasil. A FVC atua na qualificacdo e valorizacdo de
professores e gestores escolares e na investigacdo sobre a realidade educacional
brasileira, fornecendo subsidios para a definicdo de politicas publicas. Suas
principais iniciativas sdo as duas maiores revistas de educacdo do pais i NOVA
ESCOLA e GESTAO ESCOLAR -, o site novaescola.org.br, o Prémio Victor Civita
Educador Nota 10 e estudos e pesquisas educacionais (GRUPO ABRIL, on ling
2012).

Em analise semidtica de rapidas pinceladas, tendo em vista o trecho acima, podemos

estabelecer as seguintes relagdes: O texto fala da criacdo da Fundacéo Victor Civitapor
Victor Civita,; especi [.]auana quaificasdo e \alonipacis de

professores e gestores escolareso) e d

propde, ja que possui varias iniciativas praticas para efetuar a transformacéo de estado da
educacdo brasileira, de uma relacdo disforica para uma euforica, j 8 que E.¢
contribuir par a a mel .o seja, ao nideh narfativouocvacabwoo
melhoriase mantém ligado a um fazer a uma operagdo de transicdo de um estado pior para
um estado ou condicdo melhores, essa transformacéo requer agdes para que a Editora entre
em conjuncdo com aeducacdoe as si m p ols asldessafiorme, 5 e[0.Jm&segundo
patamar do percurso gerativo, o das estruturas narrativas, € preciso reconhecer sujeitos
humanos que realizam as mudan-as descr

(BARROS, 1988, p. 18), podemos dizer que o sujeito Victor Civita encontra-se modalizado
por um querer, um saber um podere um fazer, onde a modalidade virtualizante do querer, é
atualizada por um saber (j& que os sujeitos, Victor e a Fundacdo, formam, qualificam e

valorizam professores e gestores) e um poderfazer, percebido pelos exemplos concretos de

de af

8

e X ¢

pro

no

t as

acOes no plano pragmatico (@ e di - [«Jod udaesss nfei ores revi stas de¢

fl.]site novaescol a. o[t.gP.rb°rmdi,o0 aVircealri zGi-v« ot ad oE

etc.). Além desses aspectos, sua qualificacdo Ihe da o poderd e f o f.. sultsidias pard a
defini-«o de p*o O seja, coa ssujeitps VAkickoi Ciaita 8. a FVC,
sobremodalizam*’ a competéncia dos sujeitos destinatarios (professores, gestores e por

implicacdo 0s governos) para a acao.

** Disponivel em: <www.grupoabril.com.br/institucional/perfil.shtml>. Acesso em: 16 nov. 2012.

*® Dados retirados de: <http://www.fvc.org.br/nossa-historia.shtml>. Acesso em: 3 jul. 2011.

“Segundo Cal b uizrceria fazefidom que.uin praticadb aegesse outro. Em principio, o predicado
regente ou modal seria constituido por uma das quatro modalidades fundamentais (Greimas, 1983, p. 77):
/querer/, /dever/, /poder/ e /saber/. Ja o predicado regido ou descritivo seria constituido pela modalidade do
[fazer/. E por meio desse raciocinio que surgem as modalidades dednticas do /dever-fazer/ e do /poder-fazer/, a


http://www.grupoabril.com.br/institucional/perfil.shtml
http://www.fvc.org.br/nossa-historia.shtml

73

O texto ® escrito em terceira pessoa do si
principais iniciat.i v ampaspalededomdntormatiVvohdescritv® c e r t
A criacdo da Fundacédo por Victor Civita nos remete a conteddos semanticos que imprimem

ao sujeito Victor Civita, um carater ativo, um carater empreendedor, ja que o verbo criar esta

l i gadddar fiexi st °nci al.Jpdart iorairg edm an &.dgdemor, a ri
princ2pio a, produzir, i nvent ar , I mali nar
imprime um carater inovador, que é reforcado isotopicamente, no final do trecho quando

a p ar je.fseas piincipais iniciativass « 0 as duas mai ores revist
sendo que o termo iniciativa também traz consigo um carater de inovagdo, de inicio, de

novidade. Dessa forma, o termo feminino substantivado originado do vocabulo iniciativo,
remef.dgacidoddquel e que ® o primeiro alfdaimpor e
e mpr e e n di[.neualidadeddaquelé que sabe agir, que esta disposto a empreender,

ousar o (FERREI RA,sel 9o/ 5pr et.®r7i6t70) .p eUsfaei t o dc
crioud ) e 0 presente datuaoi nfddwcas i po i n Gdkp)ak \C |
provocando um efeito de sentido de duratividade, ja que 0 momento de referéncia pretérito € o

ano de 1985, no qual consolidou-se a acdo de Victor de criar, de empreender, de formar a

FVC; uma acdo que se estende, promovendo um efeito de duratividade, a partir das iniciativas
presentificadas dessa mesma fundagéo.

O que ndo fica muito claro, pois, é o tipo de educacdo que ela propde/impde para 0S
professores brasileiros. O que é de se estranhar, indo talvez para um plano extralinguistico, é:
por que uma Fundacdo que estd preocupada em melhorar a qualidade da educacéo brasileira,
tem parceria com o Grupo Gerdau empresa do ramo da siderurgia? Ou melhor, quais 0s
interesses que uma empresa de siderurgia tem em relacdo a escola? Estariamos vendo,
i mplicitamente, um Aformar para o mercadoo
Fundacdo se orientam para 0 que se chama hoje de neotecnicismo na educacdo?
Caminharemos com as analises posteriores no sentido de tentar vislumbrar qual o projeto de

educacdo da FVVC/Abril para 0 nosso pais.

A FVC, no entanto, possui outros parceiros, como se pode observar a seguir: Alfabetizagdo
Solidaria, Bovespa, Cereja, Cosac Naify, Editora Atica, Editora Scipione, EDP Energias,

Fundagdo Bradesco, Fundacdo Cargill, Fundacdo Educar Dpaschoal, Fundagdo Telefonica,

volitiva do /querer-fazer/ e a epistémica do /saber-fazer/. Essas modalidades chegaram a ser chamadas de
sobremodalizages. Esse conceito, criado por Greimas, poderia ser definido como a combinacdo de duas
modal i dades: uma modali dade regente e outra regidac
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Instituto EcoFuturo, Instituto Ressoar, Instituto Sangari, Instituto Unilever, Intel, Itautec,
Jornal da Tarde, MAM (SP), Microsoft, OSESP, Radio Bandeirantes, SESI, Softway, TV

Cultura e Verdeescola.*®

Encontramos, também em Ripa (2010), que a FVC, em 2007, obteve um orcamento que
alcancou 30 milhGes de reais. Considerando-se as doacgdes (da ordem de aproximadamente 6
milhGes de reais) e as receitas operacionais, que se referem também a venda de publicidade
em Nova Escola Nova Escola oiline, a venda de exemplares avulsos e para assinantes e 0s
patrocinios para projetos. Importante ressaltar que sé em 2010 o governo federal repassou a
Fundacdo o valor de R$ 2.502.496,50, donde, segundo o portal da transparéncia do Governo
Federal, R$ 2.483.032,64 foram gastos com material de distribuicdo gratuita.*® Além da

publicacdo de Nova Escolaa FVC possui outros projetos, como: a revista Gestdo Escolaro

site de Nova Escolao Prémio Victor Civitai Educador Nota 1@ a Semana da Educacao

bem como area especifica de Estudos e Pesquisas Educacionais, como mencionado no inicio

dessa subseco.*

Portanto, diante de tudo o que foi discutido e relatado, algumas indagagdes se nos afiguram:
por que uma empresa de comunicacdo do porte da Abril estaria interessada na melhoria da
qualidade da educacdo brasileira? M. G. Gibbert (2008), em sua dissertacdo de Mestrado, nos
da uma pista quando discorre acerca das organizacGes que tém se consolidado como o

Y

iTerceito Setor o

Com relacdo a ndo-lucratividade, isso se refere aos saldos contébeis, mas nada
impede de destinarem o lucro por meio do pagamento de altos salarios aos
funcionarios, gerentes e diretores. Outras tém fim lucrativo indiretqg como é o caso
das fundagcbes empsariais que obtém isencdo de impostos e utilizam-se da
veiculacdo das suas acdes sociais para lapidar a imagem corporativa, atrair novos
clientes e aumentar as suas vendas (GIBBERT, 2008, p. 10, grifo nosso).

Portanto, esse tom filantropico possui, de certa forma, alguma razdo comercial de ser, ja que
guando falamos em Fundac&o Victor Civita estamos tratando de fundagbes de cunho

comercial, que obtém contrapartidas econdmicas para sua filantropia.

*8 Fonte: <http://www.fvc.org.br/parceiros.shtml>. Acesso em: 9 fev. 2012.

* Dados retirados do site portal da transparéncia do Governo Federal, disponivel em: <www.transparencia.
gov.br>. Acesso em: 12 out. 2012.

%0 Fonte: <http://www:.fvc.org.br/parceiros.shtml>. Acesso em: 9 fev. 2012.

A autora est§8 tratando das caracter2sticas das

apesar de ser corrente na literatura atual, esta longe de ser homogénio e unanime.

or g
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3.3 Escolae Nova Escola

Quem s&o e como se constituem as revistas Escolae Nova Escol@ Que pontos de contato e
distanciamento podemos estabelecer entre as midias impressas Escolae Nova Escolaambas
do Grupo Abril? Iniciaremos esta secdo falando um pouco das caracteristicas basicas de cada
midia (aprofundaremos mais sobre a revista Nova Escolanosso objeto principal de pesquisa),
para, a seguir, estabelecermos relagdes entre suas propostas e caracteristicas, a fim de
encontrarmos um panorama amplo de entendimento e compreensao do projeto editorial da

Abril, no que se refere ao campo educacional.

A revista Escolg da Editora Abril, tem vida curta, apenas 27 nimeros, sendo lancada em
outubro de 1971, extingue-se em abril de 1974. E lancada a titulo experimental com o n° 0
(zero), sendo reeditada somente alguns meses depois, em mar¢co de 1972 (REVAH,;
TOLEDO, 2011). Segue sendo editada mensalmente até o n°® 26. Segundo Revah e Toledo
(2011), a revista apresenta-se, em sua primeira edi¢cdo, como um instrumento a servigo da
reforma de ensino implementada pela Lei 5.692 (BRASIL, 1971) de 11 de agosto de 1971,
que fixa diretrizes e bases para 0 ensino de 1° e 2° graus e legisla sobre diversos aspectos,
como curriculos, disciplinas, ensino supletivo, professores e especialistas, finaciamento,
dentre outros. Escolase pde, explicitamente, a servico da reforma, instituida pela Lei de n°
5.692/71 (BRASIL 1971), como afirma, em carta dirigida ao professor, o proprio Victor
Civita, a seguir transcrita: AA revi st
ja, entusiasticamente, se coloca a servi¢o dela. Como diz um dos nossos colaboradores, neste
nimero,trata-s e de al go mai s que uma refor ma:

(CIVITA, apud REVAH; TOLEDO, 2011, p. 147). Explicitamente, pois, Escolase pde a
servico da reforma de ensino de 1971, a servico de uma proposta de educacdo vinda dos
organismos governamentais, que nessa época, cabe relembrar, obedeciam aos ditames da

censura e do controle de informagoes.

Daniel Revah e Maria Rita de Almeida Toledo (2011) estdo interessados em compreender o
motivo que fez com que a publicacdo Escola(Escoh para professorgstenha se constituido
em um Aponto de apaga neitora Al condroi dele mesmai
Enquanto Civita destaca a atuacdo da revista Realidade(1966) e da Veja (1968) como

a

a

E S

gu

peri-dicos que Aa[...] enfrentaram e sobrevi
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s®ri e de assunt os apudREVAH TOLED0LE p. 14(),(Qdocdrd T A,
omitir a publicacdo de Escola ja que sua datacdo coincide comosfianos de ¢ humb
ditadura militar no Brasil. Acompanhemos a reflexdo dos autores citados no significativo

trecho que se segue:

Na memoria que a editora Abril produz sobre a sua propria trajetdria durante o
regime militar sequer é mencionada a revista ESCOLA, que foi o primeiro periédico
educacional da editora, antecedendo a bem sucedida revista Nova Escolalangada
em 1986. A que se deve esse apagamento? Como dimensionar essa omissdo num
relato que pode ser encontrado num sitio cujo endereco T
http://revistaescola.abril.com.br/fvc/ - traz justamente o nome da revista, precedendo
0 nome da propria editora e da Fundacdo? Um fato do discurso no minimo curioso
(REVAH; TOLEDO, 2011, p. 144).

Importante rememorar ainda outro fato envolvendo a Abril. No relato encontrado no site da
Editora, guando do [l]adicdoaspeaahconemocdhtava diis 50 anos da editora
A b r (GRUPO ABRIL, on ling 2011),%* encontramos o seguinte trecho:

A maioria das experiéncias da Abril nesse territorio, antes da Fundacdo Victor
Civita, foi desenvolvida a partir de 1969, na Divisdo de Educacdo. Boa parte do
material didatico usado pelo Movimento Brasileiro de Alfabetizacdo, o Mobral, que
chegou a alfabetizar 3,2 milhdes de alunos em dois anos, foi produzido na editora
(ABRIL, on ling 2011).%

Além do material do Mobral editado pela empresa, a Abril desenvolveu outros trabalhos em
consonancia com o governo ditatorial brasileiro. Devemos citar, pois, o Programa Alfa
(década de 1970), desenvolvido por Ana Maria Poppovic, em convénio da Fundacdo Carlos
Chagas com o governo da época; porém, segundo nos contam Revah & Toledo (2011, p.
143), [...Jia editora Abril envolveu-se no programa logo nos primeiros anos de sua execucao,
financiando inclusive a pesquisa de Poppovic com o fito de ter o direito de produzir o material
que serviria de base para a execucdo da politica®®*em t odo. o Brasi |l o

Portanto, a relagdo entre a Abril e 0 governo ditatorial da época foi a de estabelecimento de
parcerias em diversos projetos da area educacional.

%2 Cf. em: <www.grupoabril.com.br/centenariovc/>. Acesso em: 7 dez 2011.

>3 Cf. em: <http://www.abril.com.br/institucional/50anos/educacao.html>. Acesso em: 7 dez. 2011.

O Programa Alfa tinha como objetivo A[...ksdpesqui
repeténcia das criancas das classes populares na primeira série. Com os resultados da pesquisa, pretendia-se a
producdo de material didatico eficaz para o combate da repeténcia e da defasagem entre idade e série das
criancas do recém organizado primeiro grau. Essa politica de recuperacdo das defasagens de ensino ficou
conhecida como Oeduca-«0 compensat - -ria6 ei Ifiotiareesstoe
(REVAH; TOLEDO, 2011, p. 143). Revah & toledo (2011) mencionam como fonte de coleta de dados o
trabalho de dissertagdo de Vania A. M. Bernardes, intitulado Histéria e memoria da alfabetizacdo: analise
dos processos de elaboracao do Programa,AHalizado no Programa de P6s-Graduagdo em Educacédo da
PUC-SP, no ano de 1999.


http://revistaescola.abril.com.br/fvc/
http://www.grupoabril.com.br/centenariovc/
http://www.abril.com.br/institucional/50anos/educacao.html
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Voltando a publicacdo Escola € importante apontar a proximidade temporal entre o inicio da
gestacdo da reforma implementada pela Lei 5.692/71 (BRASIL, 1971) e da publicacdo da
revista Escola Revah & Toledo (2011) afirmam que a Editora Abril colocava-se em sintonia
com as mudancas propostas na esfera governamental, com a implementacédo e divulgacdo da
reforma legislativa citada. O inicio dos trabalhos para a publicagdo da revista Escoladeu-se
dois anos antes de seu langcamento efetivo, ja no final de 1969; sendo que o grupo de trabalho
que estabeleceu as diretrizes da reforma implementada pela Lei 5.692/71 (BRASIL, 1971)

comecou a funcionar em maio de 1970.

Se Escolase pde a servico da reforma da educagdo implementada em 1971; Nova Escola
segundo estudo de Silva e Feitosa (2008), se pde a servico da Reforma Educacional Brasileira

implementada pelo Governo Fernando Henrique Cardoso (FHC), durante os anos de 1995-

2002. Corroborando com o afirmado anteriormente, temos as seguintes citagoes: AASSI

RNE se aliou ao governo no esforco de consolidar uma nova cultura docente no pais,
condicdo indispensavel para o sucesso na implantacdo das mudancas educacionais
pretendidaso ( S1 L VA; FEITBAPSA, 2008, p.

Ou, ainda:

No entanto, a mais ébvia demonstracdo do alinhamento da RNE com a implantacéo
da Reforma Educacional foi a veiculacdo, a partir de 1998, de um suplemento
intituladko A PCN F8cei s de Entendero par a
objetiva e incluindo sugestdes préaticas, os Parametros Curriculares Nacionais, entao
recém langados pelo Ministério da Educacéo (SILVA; FEITOSA, 2008, p. 184).

Né&o faz parte de nossos principais intentos investigar as relacdes entre 0s governos instituidos
de cada época histdrica brasileira e a Editora Abril, apesar da necessaria mencdo a esses

aspectos. Assim, debrucaremo-nos a seguir sobre a midia impressa Nova Escola

A revista Nova Escolaconstitui-se, pois, em objeto privilegiado de pesquisa na area de
confluéncia Comunicagdo e Educacdo; inimeros sdo, pois, 0s aspectos que fortalecem a sua
importancia. Primeiramente, o fato de seu alto grau de penetracdo nas escolas brasileiras de
ensino basico no Brasil, chegando hoje a atingir, segundo informagdes do site da Fundacgéao
Victor Civitae do Instituto Verificador de Circulac&0 (IVC) de junho de 2011, um total de

% Segundo o Instituto Verificador (IVC) de novembro de 2011, encontramos os seguintes dados quantitativos de
NE: Tiragem de 725.238; assinaturas: 337.612; avulsas: 33.540; circulagdo liquida: 371.152. No que se refere
ao total de leitores, encontramos o n° 1.552.240 (fonte: Projecdo Brasil de Leitores consolidado 2011).
Informagdes adicionais sobre a revista: capa, couché brilho 115g; formato final, 202/266mm; lombada, canoa;

m,

expl
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leitores da ordem de 1.552.240. Segundo Klein (2008), esse nimero indiretamente possibilita
Af . . .1 causar Il mpacto sobre o0os conheci ment
a | u MKLEIN, 2008, p. 105). Portanto, estudar a RNE &, de certa maneira, compreender um
pouco do que se pensa sobre a educacdo brasileira, e que tipos de préaticas pedagdgicas vém
sendoel evadas aos patamares da demitome dorhpeenders pr 8
0(s) modelo(s) de professor considerado ideal para a execucdo do que se convencionou

chamar de qualidade na educacéo.

Nova Escol&, pois, uma publicacdo da editora Abril, e hoje conta com 10 edi¢des anuais (as
publicacdes sdo mensais, com excecdo dos meses de janeiro e julho); possuia como tiragem
inicial, 384 mil exemplares; sofrendo, como se pode perceber, uma tremenda expansdo
durante seus 26 anos de existéncia. E hoje a 22 maior revista do pais, ficando atras apenas da
revista Veja (também do Grupo Abril) em nimero de edi¢es vendidas (GRUPO ABRIL, on
line, 2011).°°

Encontramos dados bem discordantes acerca do numero de exemplares de Nova Escolg
assim, cabe aqui assinalar esse fato e trazer dados diferenciados. Acompanhemos abaixo um
grafico da vendagem de exemplares da revista Nova Escolg1986-2000), retirado de Zabalar
(2009, p. 53),

periodicidade, mensal; preco de capa: R$ 4,20. Dados retirados de: < http://www. publiabril. com.br/ marcas/
novaescola/ revista/informacoes-gerais>. Acesso em: 26 nov. 2012.
% Cf. em: <www.grupoabril.com.br/centenariovc/>. Acesso em 7 dez. 2011.


http://www.grupoabril.com.br/centenariovc/
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GRAFICO 11 VENDAGEM DE EXEMPLARES DE NOVA ESCOLA (1986-2000)

Fonte: Zabalar (2009, p. 53).%’
Os dados do grafico acima mostram um aumento de 2,8 exemplares (em milhdes) em 1986,
para 5,2 exemplares em 2000. Um dado curioso é a grande queda da vendagem e circulacdo
da revista no ano de 1992. Ainda segundo Faria (2002, apud ZABALAR, 2009), essa queda
aconteceu durante o governo Fernando Collor, devido a retirada do subsidio governamental
para a publicacdo, o que mais uma vez atesta o importante papel dessa subvencdo estatal. Nao
é sem razdo, pois, que Zabalar (2009, p. 54) faz a seguinte afirmacdo, retratada também no

inicio do texto:

De fato, alguns estudos, entre eles os realizados por Silva & Feitosa (2008), apontam
que a revista Nova Escolgem sido, desde o inicio de sua circulagdo, uma espécie de
porta-voz dos governos federais e de suas politicas educacionais, especialmente na
ocasido da reforma educacional brasileira implementada durante o governo
Fernando Henrique Cardoso. N&o raramente, Nova Escoladivulga trabalhos do
MEC, além de entrevistas com politicos, principalmente ministros da educacéo. De
acordo com tais pesquisas, o papel da revista é de veicular e promover a legitimacao
da ideologia dominante, por meio da adeséo da classe docente.*®

> Débora Macedo Zabalar (2009) usou dados retirados do trabalho de Faria (2002), cuja referéncia completa é:
FARIA, G. Nova Escolaum projeto politico-pedag6gico em andamento (1986-2000). Dissertacdo (Mestrado
em Educacdo) i Programa de P6s-Graduacdo em Educacdo, Universidade Federal de Goias, Goiania, 2002
(acreditamos que a ideia do grafico é interessante para a visualizacdo do crescimento de Nova Escolamas
devido a dissonancia, em termo quantitativos, dos outros dados apresentados, acreditamos que haja um engano
da autora no que se refere ao nimero exato de exemplares, embora tenhamos encontrado em outras pesquisas
uma diminuicao significativa de exemplares de Nova Escolantre 1991-1992).

%8 A autora cita aqui o trabalho de Silva & Feitosa (2008), cuja referéncia completa encontra-se na segdo

Referéncias
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Rocha (2004) diz que em 1989, a Fundacao Victor Civitaencomendou uma pesquisa a
Fundacdo Carlos ChagagFCC). A pesquisa,”® patrocinada pela FVC, possuia como
principais objetivos a caracterizacdo do perfil do professor-leitor da revista, 0 que pensa esse
mesmo professor acerca da revista Nova Escola e qual a imagem de professor-leitor
veiculada nas reportagens e se¢des da mesma. De acordo com essa pesquisa (ROCHA, 2004),
o leitor de Nova Escolaé predominantemente do sexo feminino, sendo o maior percentual
etario localizado dentre os 20 e 29 anos. Entre os professores-leitores, a maior parte exerce a
docéncia como profissdo. Dos professores-leitores que obtinham a revista em bancas ou por
assinaturas, 42,9% eram professores de escolas urbanas particulares; dos que tinham acesso a
revista através do convénio com o MEC, a maior parte deles, 42%, trabalhava em escolas
publicas rurais. No que se refere a classe sdcio-econémica, o0 maior percentual dos leitores do
MEC situava-se nas classes C e D;*° os leitores banca/assinatura situavam-se nas classes B e
C, ou seja, possuiam melhor poder aquisitivo. No que tange ao nivel de instrucdo, a pesquisa
da FCC (ROCHA, 2004), verificou que os leitores via MEC espalhavam-se por distintos
niveis de ensino, sendo a maior parte (47,3%) com nivel médio completo; os leitores

banca/assinatura transitavam entre o nivel médio completo e o superior completo.

Dametto (2010), traz uma outra pesquisa realizada pela MARPLAN, de onde retira graficos
que poderdo ilustrar os numeros acima retratados. Assim o primeiro grafico traz o perfil de

leitores de Nova Escolavejamos também os posteriores:

% Segundo dados de Rocha (2004), os dados foram colhidos através de questionéario para os leitores, que
acompanhou a edi¢do de dezembro de 1988.

% A definicéo do conceito de classe social é complexo e se constitui em campo de intensos debates na area das
Ciéncias Sociais. Entendemos, nesse contexto, a classe C, como classe média ou classe emergente. No entanto,
para fins de clareza do discurso, podemos tomar como ponto de partida para a compreensao dos conceitos das

classes sociais citadas, a defini-«o de cl asse

um grupo que varia em torno de um ponto que divide a populacdo brasileira em duas, 0 que tecnicamente
chamamos mediana da distribuicdo (50% estdo acima do ponto, e 50%, abaixo desse ponto). Se estivermos
falando da renda, estaremos falando do ponto em que 50% das pessoas terdo uma renda menor e 50% terdo
uma renda maior. No Brasil, a renda corresponde ao ponto do meio é de R$ 440,00 familiar per capita. 1sso
significa que 50% dos brasileiros possuem renda familiar per capita inferior a R$ 440,00 e 50% possuem renda
superior a R$ 440, 00 famil i ar htyp:Ewww.sae.gopbr/siteAvp-0
content/uploads/Perguntas-e-Respostas-sobre-a-Defini% C3%A7%C3%A30-da-Classe-M%C3%A9dia.pdf>.
Acesso em: 4 maio 2013.

m®d i

[ si


http://www.sae.gov.br/site/wp-content/uploads/Perguntas-e-Respostas-sobre-a-Defini%C3%A7%C3%A3o-da-Classe-M%C3%A9dia.pdf
http://www.sae.gov.br/site/wp-content/uploads/Perguntas-e-Respostas-sobre-a-Defini%C3%A7%C3%A3o-da-Classe-M%C3%A9dia.pdf
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GRAFICO 21 GENERO DOS LEITORES DE NOVA ESCOLA
Fonte: Marplan (2009, apudDAMETTO, 2010, p. 76).
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GRAFICO 37 IDADE DOS LEITORES DE NOVA ESCOLA
Fonte: Marplan (2009, apudDAMETTO, 2010, p. 77).
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GRAFICO 47 CLASSE SOCIAL DOS LEITORES DE NOVA ESCOLA
Fonte: Marplan (2009, apudDAMETTO, 2010, p. 77).
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GRAFICO 51 REGIAO DOS LEITORES DE NOVA ESCOLA
Fonte: Marplan (2009, apudDAMETTO, 2010, p. 77).
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Os dados revelam que a maior parte dos leitores de Nova Escolaé do sexo feminino, com
idade situando-se predominantemente entre 25 e 44 anos (o0 que nos leva a concluir que a
idade foi se ampliando com o passar dos anos, ja que a pesquisa da FCC era de 1989), a maior
parte dos leitores situa-se entre as classes econémicas B e C, e esta localizada em sua maioria

na regido Sudeste do pais, seguido da regido Nordeste.

Zabalar (2009) traz ainda dados do site de Nova Escolacolhidos em 2007.°* Segundo a
autora, esses dados encontravam-se no relatério anual da FundacaoVictor Civitatambém de
2007 e traz os seguintes numeros, colhidos e construidos pelo IBOPE, embora permanegam
ocultas as especificidades sobre a forma como a pesquisa foi realizada, o ano de sua
realizacdo, dentre outros aspectos importantes. Assim o IBOPE aponta sobre o quesito -
relacdo dos professores com a revista, 0s seguintes dados: 96% dos professores que
responderam ao questionario conhecem Nova Escola65% leem a revista regularmente, 89%
consideram-na Util para atividades em classe, 88% avaliam que ela acrescenta informacdes

novas e 87% acreditam que ela ajuda no cotidiano escolar.

Além da boa receptividade em relacdo a publicagdo, a revista Nova Escolaconta com um

outro aliado, j& que possui preco extremamente acessivel, custando cerca de R$ 4,20

(exemplar avulso) e uma assinatura anual em torno de R$ 42,00. A Abril apresenta em seu site
www.assineabril.com.kdiversas propostas para a aquisicdo de Nova Escolaacompanhemos:
ARAssine por 1 ano, ARsspiarecedars dearRds ,216 0 a
AAssine por 3 anos, 8 parcelas de R$15, 750
(ASSINE ABRIL, on line 2012).%> Chama-nos a atencdo o texto que acompanha a oferta das
assinaturas, na mNosantacol@uRiljaio edacador va eomplemadasefa i
de ensinar. Aborda temas atuais, apresenta solugdes inovadoras e as mais modernas praticas

de s al a(ASSENE ARRILaod lineg 2012).°® Como se pode notar, Nova Escolase
afirma como um veiculo de inovacdes, solucdes para a educacdo brasileira e para o

professor(a).

Outro dado importante, citado por Charnizon e Paulino (2011), se encontra no fato de que é
escrita por jornalistas e ndo por pedagogos. A RNE desde seu lancamento ja possuiu 5

diretores de redacdo. Gabriel Pillar Grossi foi 0 jornalista que permaneceu mais tempo no

81 www.novaescola.org.br

%2 Disponivel em: <http://www.assineabril.com.br/portal/assinar/revista-nova-escola?ua=true&codCampanha
=C777>. Acesso em: 16 dez. 2012.

* Ibidem.


http://www.assineabril.com.br/
http://www.assineabril.com.br/portal/assinar/revista-nova-escola?ua=true&codCampanha%20=C777
http://www.assineabril.com.br/portal/assinar/revista-nova-escola?ua=true&codCampanha%20=C777
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cargo, com aproximadamente 12 anos de lideranca; seguido da primeira diretora de redacao

Ana Maria Sanchez que permaneceu no cargo por aproximadamente 9 anos. Atualmente a

direcdo de redacao é de responsabilidade da jornalista Maggi Krause. As s i m, AE uma
feita por jornalistas T ainda que conte com a participacé@o de profissionais da educacdo i para

ser |lida por professoreso (S| L&BISR¥YEIRA200 6,
2006), jornalista que atuou como editora da RNE, afirma que essa nova forma de tratar a

educacdo, ou seja, pelos olhos do jornalismo, ficou conhecida como Jornalisno Educativp

numa tentativa, segundo Frade (1999b, apudS 1 LVEI RA, 2006) de se e\

dos textos eminentemente educativos. A nova formula buscada se afinava muito mais com as
caracteristicas dos textos jornalisticos e publicitarios do que, propriamente, aquela pertinente
aos textos da area da educacdo. Em outras palavras, buscava-se simplificar e adequar a
linguagem da educacdo para que os professores pudessem ter prazer em ver e facilidade em
encontrar as informagdes procuradas. Falamos, pois, de um discurso jornalistico, ou uma

analise de discurso jornalistico e ndo é demais trazer a seguinte reflex&o:

A anélise do discurso jornalistico® se faz importante e necessaria ja que este,
enquanto pratica social, funciona em varias dimensdes temporais simultaneamente:
capta transformae divulga acontecimentos, opinides e ideias da atualidade 7 ou
seja, 1é o presente T a0 mesmo tempo em que organizaum futuro 7 as possiveis
consequéncias desses fatos do presente i e, assim, legitima enquanto passado 1
meméria T a leitura desses mesmos fatos do presente, no futuro (MARIANI, 1993,
p. 32-33).

Ou seja, fixa-lhe um tipo de angulo no olhar, e a autora continua:

[...] No nosso entender, o discurso jornalistico toma parte no processo historico de
selecdo dos acontecimentos que serdo recordados no futuro. E mais ainda: uma vez
que ao selecionar esta engendrando e fixando sentido para estes acontecimentos, a
imprensa acaba por constituir no discurso um modo (possivel) de recordacdo do
passado (MARIANI, 1993, p. 32-33).

Pode-se dizer ainda que analisar o discurso jornalistico também é pensa-lo do ponto de vista

do[.Jf unci onament o i ma(MARIANII1993, @38). uma ®pocao

Na sua versdo on-line, disponibilizada a partir de 1998 e que, em agosto do ano de 2011,
sofreu recente atualizacéo e reformulacdo, podemos encontrar mais de 1.800 planos de aula,

cerca de 400 videos e centenas de reportagens sobre diversos assuntos, todos relacionados a

% A autora entende aqui discurso jornalistico como o conjunto de textos que fazem parte do género jornalistico;
diferentemente da teoria semiotica que vé o discurso também como um dos niveis de sentido de um texto.
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educacdo®, além de ideias e sugestdes, féruns monitorados e secdo de noticias atualizadas
semanalmente. Nos enderegos revistaescola.abril.com.brou novaescola.org.hr sdo
disponibilizadas inumeras secdes, ampliando e muito, o conteddo impresso da revista. A

seguir a pagina de Nova Escola
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Figura 23 7 P&gina de Nova Escola
Fonte: Revista Nova Escola (on line 2013).

Detalhando o mostrado na Figura 23, encontramos, na parte superior horizontal, com fundo
vermelho e letras brancas, os grandes blocos ou as grandes tematicas abordadas pela midia em
questdo, a citar: Educacdo Infantil, Fundamental 1, Fundamental 2, Planos de aula, Gestao
Escolar, Politicas publicas e Edi¢bes impressas; todas possuindo subsecBes. A pagina é
dividida em trés colunas verticalizadas, sendo a do meio, mais larga. Nessas se¢Ges podem ser
encontrados diversos temas e assuntos, como informagGes sobre concursos e eventos na area
da educacdo; projetos, cursos e materiais de formacédo continuada; espaco para interacdes com
professores e gestores, dentre outros; além do acesso as edi¢cdes impressas. Segundo Ramos
(NOVA ESCOLA, on ling 2011), o site é dedicado exclusivamente ao professor (a),
registrando em 2005, 1,8 milhdo de pageviews 83 mil unique visitoramensais. Em Zabalar
(2009) encontramos dados diferentes, a autora cita que a revista Nova Escolaem sua versao
ortling, recebe cerca de 3,0 milhdes de visitantes por més e menciona como fonte o proprio

siteda mesma.

Ramos (NOVA ESCOLA, on ling 2011), também afirma que a RNE no intuito de garantir
edi

especialmente aquelas destinadas ao publico f e mi ni n o ;

sua fatia no mercado tori al segue

n e s ssa enconfrar

% Disponivel em: <revistaescola.abril.com.br>. Acesso em: 30 jan. 2013.

uma

r mul
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uma grande variedade de ilustracfes (fotos, gréficos, vinhetas, mapas, etc.), além de outros
pontos de contato, que aproximam a RNE de outras publicagfes de cunho comercial.

Interessante notar que se a revista Escolaé lancada na época da ditadura militar, alids, no que
se convencionou chamar de fAanos de chumboo
perseguicOes politicas; a revista Nova Escola lancada em pleno periodo de redemocratizacdo
dos oOrgéos e da sociedade brasileira, mais precisamente no que se convencionou chamar de
Nova Republica. Mas, diante de momentos um tanto dispares da Historia nacional, por que as

revistas possuem tantos pontos de contato?

A titulo de um pequeno estudo comparativo, poderiamos fazer algumas relacbes entre as
revistas: as duas se colocaram a servico de alguma reforma estatal, Escolaa servico da
reforma promovida pela implantacdo da Lei 5.692/71 (BRASIL, 1971) e Nova Escolaa
Reforma Educacional implementada durante o Governo Fernando Henrique Cardoso (FHC),
como afirma Silva e Feitosa (2008) em artigo intitulado Revista Nova Escola: legitimacéo de

politicas educacionais e representacao docente.

Seguem alguns fragmentos da Carta de Apresentacaescrita por Victor Civita na primeira
edicdo da revista Escola(1971-1974). O primeiro fragmento refere-se ao publico alvo ao qual

a revista se destina prioritariamente, acompanhemos,

Por que o ensino de 1° grau? Porque é nesse setor que se localizam os maiores
problemas do ensino; porque é nesse setor que uma publicacdo pedagdgica pode ser
atil ao maior nimero daqueles que tém a responsabilidade de ensinar e, finalmente,
porque reside na implantacdo e no aperfeicoamento do ensino de 1° grau a esperanca
do éxito do gigantesco esforco desenvolvido pelo governo federal e pelos Estados no
sentido de dar ao pais o ensino adequado as suas necessidades presentes e futuras
[sic] (ESCOLA, 1971, apudREVAH; TOLEDO, 2011, p. 147).

Este outro fragmento refere-se ao estilo de escrita adotado pela publicacéo,

Acreditamos que pela primeira vez, no Brasil, seja feita uma revista pedagogica com
0s recursos do jornalismo ou, em outras palavras, com a forma jornalistica a servico
do contetdo pedagdgico. E o meio de torna-la ndo s6 mais atraente, como de
aproveitar os recursos da comunicacdo num setor que se tem caracterizado pelo mais
insistente arcaismo (ESCOLA, 1971, apudREVAH; TOLEDO, 2011, p. 147).

Destacamos, ainda, um outro fragmento revelador, uma propaganda®’ da prépria revista,

¢7 Os autores dos quais retiramos esse fragmento ndo escanearam a propaganda toda, ja que ela ocupava pagina
dupl a; portanto onde se | °: Pe of eBsofassadreracud eec
chegou um pouquinho atrasadao.
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.
Figura 24 1 Propaganda de Escola
Fonte: Esmla (1971, apudREVAH; TOLEDO, 2011).

K

Cujo texto que a acompanha é:

Professora, desculpe se ESCOLA chegou um pouguinho atrasada.
Ha muito tempo que o professor brasileiro precisava de uma revista como Escola.
Mas, como todos os grandes empreendimentos, este nédo foi facil.

Exigiu tempo, talento e gente capaz.

Foram necessarios dois anos para que o projeto Escola chegasse ao zero que vocé
tem na mao.

E agora vocé sabe que Escola é isto: uma ponte permanente de comunicacdo entre
todos os professores brasileiros.

Especialmente aqueles que lecionam no 1° grau.

Vocé ficard sabendo o que os outros professores estdo fazendo, suas experiéncias
bem sucedidas, novas técnicas de ensino, tudo o que é importante dentro de uma
escola [...].

Afinal, Escola é sua e deve ser como vocé quer (ESCOLA, 1971, apud REVAH,;
TOLEDO, 2011, p. 149).
Exporemos neste momento outros fragmentos da Carta de Apresentacdad que agora da
revista Nova Escolatambém escrita por Victor Civita, e publicada em sua primeira edi¢do no
ano de 1986.

Prezada professora,

E com alegria e uma certa dose de orgulho que lhe entregamos o nimero 1 da
NOVA ESCOLA i resultado de um velho sonho e de um longo trabalho de uma
equipe de experimentados jornalistas e profissionais da Educacao.
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Esperamos que a revista i que ndo é nem deseja ser uma publicacdo pedagdgica i
cumpra os objetivos que inspiraram sua criacdo: fornecer a professora informagdes
necessarias a um melhor desempenho do seu trabalho; valoriza-la; resgatar seu
prestigio e lideranca junto a comunidade; integra-la ao processo de mudanga que ora
se verifica no pais; e proporcionar uma troca de experiéncias e conhecimentos entre
todas as professoras brasileiras de 1° Grau.

[...] Desejamos que esta nossa revista se transforme num elemento de leitura
agradavel e instrutiva para o professor de primeiro grau, para o estudante de
Pedagogia, de Letras, do Normal e para todos aqueles que, de uma forma ou de outra
est«o envolvidos com o pr oc &GOA 1986¢
apudSILVEIRA, 2006, p. 14).

Ou ainda um outro trecho também do editorial da revista, agora intitulado Carta ao leitor,

escrito por Roberto Civita em 1997.

A fundacéo, criada ha mais de onze anos por meu pai, Victor Civita, tem, através da
revista NOVA ESCOLA, se empenhado em aumentar o nivel de conhecimento do
professor de primeiro grau, ajuda-lo na melhoria do desempenho em sala de aula e
apoia-lo na missdo fundamental de formar os cidadédos do futuro (NOVA ESCOLA,
1997, p. 3).

De forma a sintetizar melhor as informagfes e dados explicitos das publicacfes elencadas,

propomos o quadro® que ora segue. Importante expor e assinalar que a maior parte das

informacBes presentes

no mesmo foram retiradas dos primeiros editoriais, tanto de Escola

para professore$1971), quanto de Nova Escolaa revista de quem edu¢#986).

CARACTERISTICAS ESCOLA NOVA ESCOLA
Proposta, A E uma revista pedagogica A fin«co ® nem de
Obijetivos explicitos A 7 [ chegajlintocoma publicacdo pedagdgica 0
reforma de ensino [Lei A fFornecer a professora
5.692/71] e desde ja, informacGes necessarias a um
entusiasticamente, se coloca a melhor desempenho do seu
servi-o del abo trabal hoo
A Aponte per man|A fValorizdil ado [a pr
comunicagao entre todos 0s A fiResgatar seu prestigio e
professores b lideranca junto a
A Divulgar experiéncias comunidadeo
educativas e novas técnicasde | A filntegra-la [a professora] ao
ensino processo de mudanca que ora

se verifica n
A fProporcionar uma troca de
experiéncias e conhecimentos
entre todas as professoras
brasileiras de 1° grauo

%8 Os dados e informacdes de Escola foram retirados de Revah & Toledo (2011), infelizmente j4 transformados
em dados terciarios. Cabe o registro da dificuldade de acesso as publicacdes da revista Escola(1971-1974)
tanto de forma on-line, quanto nas Bibliotecas Central e Setorial Educacdo da Universidade Federal do

Espirito Santo (2013).

educ
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A A [ aumenthr o nivel de
conhecimento do professor de
primeiro grau

A @[ apoia-lg [o professor de
primeiro grau] na misséo
fundamental de formar os
cidad«os ®do f

Padréo gréfico

Segue padréo de revistas
comerciais (suporte, caracteristicas
fisicas e gréaficas)

Segue padréo de revistas
comerciais (suporte,
caracteristicas fisicas e graficas)

Secoes Utiliza secBes fixas (de trés a seis) | Também utiliza secdes fixas™
ACartas?o ADepoi ment oo
ALivroso AfReportagem de
AO pr cef eas dceri 0 fiMatematicad
AFi ch8rio do pr|AfLeiturad
flAstronomiao
fEra uma vezo
fiCiénciaso
fiEducacdo Ambientalo
fiPedagogiad
fiCom Certezad
fiMuralo
fiLivroso
fiObrigado, Professorad
Publico Alvo Afiponte permaneniDesejamos que
comunicagdo entre todos 0s se transforme num elemento de
professores brasileiros leitura agradavel e instrutiva para
Especialmente aqueles que o professor de primeiro grau, para
| eci onam no 10U |oestudante de Pedagogia, de
Letras, do Normal e para todos
aqueles que, de uma forma ou de
outra estéo envolvidos com o
processo de ed./
Parceiros N&o mencionado Governo Federal, Gerdau, dentre

outros

Alguns anunciantes

IBM, Alpargatas, Melhoramentos,
Shell

A Sistemas de Ensino (Positivo,
Sei, Etico,” Agora,’ dentre
outros);

Editoras (SM, Moderna,
Scipione, Atica, Saraiva, etc.);
Governo Federal (MEC);
BIC, Malwee, etc.;

Livros Didaticos (Marcha
Crianga, colecdes da Atica e

>

>

% Informacdes retiradas de Nova Escolan® 1, 1986, p. 5 (apud SILVEIRA, 2006); e de Nova Escolan® 101,

1997, p. 3.

0 A revista Nova Escolapassou por muitas transformacdes gréficas e editoriais no decorrer dos anos, aspecto
que iremos aprofundar no préximo capitulo. O exemplo das se¢Bes contidas no quadro refere-se ao ano de
1998, cuja referéncia é: Nova Escola, Sao Paulo, ano XIlII, n. 115, p. 3, set. 1998.

"R QOistsnadee nsi no
RO sistema

de

da Edi tora

Saraivao.
e vasparaestolagida redEplikilidaco r a

Sar ai
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~ daScipione, etc.);
A Programas de Pos-Graduagdo;
A Dentre outros.

Proposta de leitura

Proposta de uma leiturafi a t r a

Proposta de uma leitura

Nfagrad8vel e i
Tipo de texto fluma revista pedagdgiccom os AA[l...] n«o ®
recursos do jor uma publica- «
forma jornalistica a servico do
conte¥%do pedag-
Uso da Al i nguaq
Uso da Alinguag

A questdo comercial

Fracasso comercial

Sucesso comercial, apesar de ndo
ter fins lucrativos explicitos

Relagdo com as
reformas institucionais

Divulgacéo, explicagace adesdo a
reforma promovida pela Lei
5.692/71

Divulgacéo, explicagace adesao a
reforma promovida pela Lei
9.394/96

Periodo Histérico

Ditadura Militar (1964-1985)
fiandoes ¢c humboo

Nova Republica (1985)

Memoria da Abril

Um ponto de apagamento

Um ponto de destaque

Relacéo com o leitor

Aproximacdo, cumplicidade

Aproximacao, cumplicidade

Financiamento

Nao explicitado

Governo Federal, Grupo Gerdau,
dentre outros parceiros

QUADRO 2 - QUADRO COMPARATIVO ENTRE ESCOLAE NOVA ESCOLA
Fonte: Revah & Toledo (2011); Nova Escolg1986), Nova Escolg1997).”

Em nosso entender, estabelecem-se mais pontos de aproximacdo do que de distanciamento

entre as revistas. Essa caracteristica pode ser confirmada a partir de diversos aspectos, a

comecar pelo fato de que ambas aderem as reformas educativas governamentais de seus

respectivos periodos histéricos; usam os recursos da linguagem jornalistica para formatarem e

estilizarem seus textos; ambas intentam ampliar, favorecer e facilitar a troca de experiéncias

entre os professores brasileiros, e divulgar as experiéncias pedagogicas bem sucedidas

ocorridas em territorio nacional; seguem um padrédo gréfico das revistas comerciais da época;

destinam-s e

d.Qdpr Gif essor es

brasi |l

eiros,

uma proposta de leitura prazerosa; alimentam uma relagéo de cumplicidade com o/a leitor/ra;

e, ainda, reforcam através de seu discurso o lugar de destaque da mulher na educagdo de

criangas.

Apesar das semelhancas aparentes, dois pontos no entanto nos intrigam,

" Nova Escola, S&o Paulo, ano I, n. 1, p. 5, 1986 (SILVEIRA, F. R., 2006, p. 14); Nova Escola, S&o Paulo, ano

XIlI, n. 101, p. 3, abril 1997.

especial m
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1. Como essas duas publicacdes, portadoras de tantos pontos de contato, puderam ser
produzidas em momentos téo distintos da historia politica brasileira?

2. Se elas possuem tantos pontos em comum, como guardam uma diferenca essencial: a
primeira publicacdo, Escola (1971-1974), afirma ser uma revista pedagodgica a
segunda, Nova Escola(1986-2 0 1 J.)] ndd é nem deseja ser uma publicacdo

pedagdgica .

Alids faz-se mister lembrar que Victor Civita no editorial de Escola (1971) quando da
afirma-«o de gue, no g u €..] snea revista fpelag-egi ca&s c
complementa sua fala dizendo que para torna-la mais atraente é preciso utilizar uma
linguagem jornalistica e ndo propriamente pedagogica; ou visto de outro modo, a linguagem,

ou o jargdo pedagdgico ndo é agradavel, € preciso utilizar uma linguagem mais acessivel,

facilitada. Além disso, é sé a partir dai que esta mesma revista podera ser atraente aos olhos

do professor. Reiterando, pois, sua critica a forma de linguagem utilizada nos textos
pedagdgicos termina por afirmar que o is et or 0 pneodtra-ge gin¢ o. . ] car i
pel o mai s i nsistente arca2smoo. Ou sej a,
propriamente pedagdgicas, ou ainda o discurso pedagdgico tem se distinguido por seu trago

antiquado, obsoleto.

Um outro aspecto que gostariamos de destacar é o fato de que Nova Escolamplia os desejos

e intuitos preliminares de Escola Amplia seus objetivos explicitos, 0 nimero de se¢des e 0

publico alvo. Na verdade, a ambicdo de Nova Escolae encontra ampliada, pois pretende ndo
soseruma [.fiponte de comunica-«0 permanente ent
mas aspira a mais. Intenta, além de fornecer informacdes para a melhoria do trabalho do
professor/a (0 que Escolatambém pretendia), valorizar esse mesmo trabalho perante a
soci e (.3 dsgatar Beu prestigio e lidmcaj unt o ~ c oinmegrai eska d e 0
prof ef.baoor aprliocesso de mudan- NOJAESCOLA apud e Vv
SILVEIRA, 2006, p. 14), além, é claro, de tenci o n [a.} aunfientaro nivel de conhecimento

do professor de primeiro grauo (NOVA ESCOLA, 1997, p. 3).

e

Numa rapida analise podemos estabelecer algumas relagBes. O lexema valorizar liga-se a
a - « 0 [...Hdar vafor ou valores a; aumentar o valorouo p r ®s t i rhg aucheatdr ge
valoro (FERREI RA, 1975, 1439) ; ou sej a, a

seu valor. Portanto, por uma oposicdo semantica basica podemos deferir que, se esta
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professora precisa ser valorizada, é, pois,que el a pr[e)ksiesua vtaelroroeafiu me n:

revista NE se propde a tal.

Resgatar o prestigio e lideranca da professora de 1° grau também faz parte de seus intentos.

Algo revelador, ja que o vocabulo resgatar encontra-se nesse contexto ligado ao significado

de retomar, redumpérta&mr; ~ouw,usaERARA, $985cp | f 2 c |
1223). O que reitera a situacdo de depreciacdo em que se encontra a professora do primeiro

grau no Brasil. No texto esse tema ainda € isotopicamente reforcado com o fato de que ela

deseja ainda f[...] aumentaro n2 v e | de conhecimento do pro
Novamente nos vem o0 questionamento: se se precisa aumentar o nivel de conhecimento do

professor de primeiro grau é porque o seu estagio atual de conhecimento nao se encontra em

niveis satisfat- r i o s . Al ®m di sso, prop»e [.i]pracesso geor ar |,
mudan-a que or a.Esegprocessodeimidancaao quelm edfoaid ss réfere é

o fim do periodo militar e inicio da abertura democratica. Importante lembrar que foi em 15

de janeiro de 1985, ap0s vinte e um anos de governos militares, que Tancredo Neves, apesar

de ter sido eleito por votacdo indireta, se torna o primeiro presidente civil, pondo fim ao

regime militar instaurado em 1964 (FREITAS NETO; TASINAFO, 2006).

A titulo de uma finalizacdo da secdo, gostariamos de edificar ainda duas colocacdes feitas por

Silva e Feitosa (2008, p. 1 8 4) . Os aut of[r]eem qup medidp LONrecarsos: f
peculiares do jornalismo aplicados ao setor educacional sdo capazes de atender a esta
demanda de forma satisfat-ria?0 Esse fator
questdo se propdem a simplificar a linguagem pedagogica, linguagem presente nas formacdes
discursivas dos textos universitarios; mas, diante da proposta de simplificacdo da linguagem,

agilidade na leitura e facilidade na extracdo de informacfes, ndo se estaria minimizando a
importancia dos estudos tedricos no campo educativo? N&o se pretende aqui contrapor préatica

e teoria, at® porque n«o acreditamos em t al
a | i 'fropessitie] e agradavel, ndo levaria os professores-leitores a uma certa acomodagéo

em termos intelectuais?

Outro questionamento que também foi colocado pelos autores citados, a seguir expresso:

[...] como o fato da visdo empresarial e midiatica que governa o empreendimento
pode influir na consecucdo de suas metas? Ou, seria mais adequado relacionar seus
objetivos [da RNE] a mecanismos de regulagdo coletiva do que a ideais de

" Secdo constantemente presente nas edi¢des do ano de 2011 da revista Nova Escola



94

aprimoramento das condi¢Ges de exercicio do magistério no ensino fundamental?
(SILVA,; FEITOSA, 2008, p. 184-185).

Sao indagacOes dificeis de serem respondidas, no entanto, dentro do proprio texto pode-se
encontrar os indicios de uma forte regulacdo e homogeneiza¢do, como proposta para o
trabalho docente no ensino fundamental. Isso pode ser verificado, no caso da revista Nova
Escola pela homogeneizacdo do Projeto Didéaticocomo principal recurso pedagdgico do
professor, constatado visual mente na
premi a- «o00 do pPréamiodister Civital icducador reota 10tujo objetivo é
elencar os melhores projetos didaticos existentes nas escolas piblicas do Brasil. E de se
destacar a forma como a revista retrata esse prémio, como podemos perceber na matéria
veiculada na edicéo n° 247 de NE de novembro de 2011 (NOVA ESCOLA, 2011, p. 82),

Sem duvida, esse [sic] é a maior premiacdo de Educacdo da América Latina. Ndo
existe forma mel hor para valorizar
constatou Denise Vaillant, professora da Universidade Ort Uruguai e presidente do
Observatdrio Internacional da Profissdo Docente, uma das convidadas.

Duas questfes se nos colocam a partir dessa afirmacdo. Se um prémio é a melhor forma de
valorizagdo do trabalho docente, existem, impressos no discurso da revista, os valores
propagados pelo liberalismo e neoliberalismo, ou seja, a premiagdo do individual; se se
consegue fazer bons trabalhos, isso se deve ao esforco pessoal de cada individuo; ou dito de
outro modo, a responsabilidade pelo éxito e fracasso das acBes é de esfera unicamente
individual, o que de certa forma isenta as estruturas politicas e econbmicas de
responsabilidade sobre o fracasso e/ou sucesso do individuo. Observemos as proprias paginas
da revista, quando anuncia o 1°Prémio Victor Civitai ProfessomMota 1Q em 1998.

revi ¢

esse



1° PREMIO VICTOR CIVITA
Professor Nota 10
R

Uma Homenagem a Quem Constrdi
0 Futuro do Brasil, Aluno por Aluno

A Fundagdo Victor Civita convida todo o pais a dizer obrigado
aos profissionais da sala de aula que, a despeito de todas as difi-
culdades, transmitem as nossas criangas a magia do saber
€ 0 prazer de aprender.
A partir deste ano, o Prémio Victor Civita - Professor Nota 10
ira por experién-
cias eficazes e inovadoras em diferentes 4reas do
Ensino Fundamental, em todo o pais.
Em 1998, a primeira edi¢ao do prémio vai destacar os
criadores das 14 melhores experiéncias publicadas pela revista
NOVA ESCOLA de 1995 a 1998, por um juri de
No dia 15 de outubro, "Dia do Professor’, os ganhadores receberdo cada um
R$ 10 mil. E o reconhecimento da nag#o brasileira.
NOVA ESCOLA ha 13 anos faz parte da vida de mais de 500 mil professores
i com eles da tarefa de consiruir o futuro do
Brasil a partir da sala de aula, aluno por aluno.

Entrega Dia 15 de Outubro de 1998

B
Aevisia NOVA ESCOLA 04 10 30 Wiw,nOvaescola.com b1
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Figura 257 Publicidade da primeira edicdo do Prémio Victor Civita
Fonte: Nova Escola (1998)."”

7> Cf. em NovaEscolag n° 115, setembro de 1998, p. 8-9.
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Figura 26 7 Publicidade da priméira edicdo do Prémio Victor Civita
Fonte: Nova Escola (1998).
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12 PREMIO VICTOR CIVITA
Nota 10

Uma Homenagem a Quem Constréi
0 Futuro do Brasil, Aluno por Aluno

A Fundagao Victor Civita convida todo o pais a dizer obrigado
aos profissionais da sala de aula que, a despeito de todas as difi-
culdades, transmitem as nossas criangas a magia do saber
e 0 prazer de aprender.

A partir deste ano, o Prémio Victor Civita — Professor Nota 10
ira selecionar anualmente professores responsaveis por experién-
cias eficazes e inovadoras em diferentes areas do
Ensino Fundamental, em todo o pais.

Em 1998, a primeira edi¢do do prémio vai destacar os
criadores das 14 melhores experiéncias publicadas pela revista
NOVA ESCOLA de 1995 a 1998, escolhidas por um juri de especialistas.
No dia 15 de outubro, "Dia do Professor", os ganhadores receberdo cada um
R$ 10 mil. E o reconhecimento da nacgéo brasileira.

NOVA ESCOLA ha 13 anos faz parte da vida de mais de 500 mil professores
brasileiros, participando com eles da fascinante tarefa de construir o futuro do
Brasil a partir da sala de aula, aluno por aluno.

Entrega Dia 15 de Outubro de 1998

Maiores informagdes sobre o regulamento do Prémio na edi¢o de outubro da
Revista NOVA ESCOLA ou no site www.novaescola.com.br

Figura 27 7 Publicidade da primeira edi¢do do Prémio Victor Civita
Fonte: Nova Escola (1998).
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A entrada nesta publicidade é realizada pela fotografia da esquerda que toma toda a pagina da
revista. Nesta foto, o observador € instaurado numa posicao frontal aos actantes do enunciado.
Vislumbramos nesta fotografia uma professora e dois supostos alunos, um menino e uma
menina, ambos de camisetas brancas e calgas jeans. A relacdo cromatica fundamental se da
entre o azul, o vermelho e o branco, havendo um jogo de contrastes claro/escuro na
composicdo da foto. O centro de interesse da fotografia séo as pessoas que nela estdo e seus
estados de alma. Os valores em pauta s@o essencialmente de alegria, satisfacdo e bem-estar,
especialmente relacionados a uma situacdo de aprendizagem; ou seja, 0 prazer e alegria de
aprender e conhecer; o sentido, pois, é construido em torno destes sentimentos. A fotografia é
espacializada num ambiente de ensino, pouco tradicional, onde os atores encontram-se nédo
numa mesa, mas posicionados no chdo do espaco visivel, tendo como fundo uma estante,
onde vislumbram-se livros, lapis, pecas coloridas e, significativamente, um pequena bandeira
do Brasil, ancorando o discurso num determinado local, seja 0 ambiente de ensino-
aprendizagem, seja o Brasil. E também a América Latina e nela o Brasil que sdo visiveis no
globo manipulado pelos trés actantes do enunciado, ou seja topologicamente é esta

figuratividade que € reiterada para o enunciatario.

No texto verbal que se segue a fotografia, encontramos o titulo e a chamada da publicidade,

ilU0U PRaMI O VICTOR CIl VI %eAdp a pAmeimaffressesnaaixa aNao t a 1
verde e a segunda em minusculas pretas. O desenho de uma régua abaixo do texto verbal
AProfessor Nota 100 refor-a a visualidade
perspectiva de uma valoracdo numérica do trabalho do professor brasileiro. A frase que
acompanha o t2ztul o, cujas palavras s«o: i U
Brasil, Aluno por Alunoo, tanto em ter mos
quase todas as palavras da frase), quanto de contetdo (pois, faz-se uma homenagem aquele

que constrdi o futuro de um pais) cria um efeito de sentido de grandiosidade, relativo tanto ao

ato de criar o prémio para valorizar o trabalho do professor, quanto do proprio trabalho do

professor em sala de aula, ja que aluno por aluno, ele [o professor] constréi o futuro do Brasil.

O professor brasileiro assume diferentes notagcdes no texto verbal, como podemos observar a
seguir, Ao pr of e[s]sao r@u, e mi pGoonfsetsrs-oir ed..q kos thiur o
profissionai s f.L osalcai alckecoreewl adbas nAl4 me |l ho
ganhador es o, Aprofessores brasileiroso, t o

contrapBe ao aspecto visual do anuncio, ja que se destaca a mulher professora (tanto na
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fotografia principal, quanto na imagem contida na Figura 27, onde numa capa de Nova
Escolag aparecem duas professoras alfabetizadoras de méos dadas).

Outro ponto de destaque, a afirmacao do discurso cientifico como a verdade, como aquilo que
é irrefutavel, demonstravel, e verdadeiro. Fator esse muito presente nos textos de Nova
Escolg ou seja, deve-s e pensar assim por gu eicdoode pdsgusap e ci a
disse, afirmou, asseverou. Deve-se realizar tais e tais praticas porque foram verificadas a
partir de pesquisa, geralmente, com foco quantitativo. O que entra em jogo aqui € a
valorizagdo da ciéncia moderna como forma de conhecimento do mundo. N&o se observou
nas leituras feitas uma ida ao mitico, ao filos6fico ou ao artistico como respostas para 0s
problemas colocados pela pratica cotidiana dos professores e pelo atual estado da educacéo
brasileira. Acompanhemos a reiteracdo dessas afirmac@es no trecho retirado da figura acima:
AEm 1998, a primeira edicdo do prémio vai destacar os criadores das 14 melhores
experiéncias publicadas pela revista NOVA ESCOLA de 1995 a 1998, escolhidas por um jdri
de e s p e cHsses| ebpecitlistas 40 geralmente professores universitarios,’® que

sancionam positivamente um determinado modo de se fazer educacéo.

Por fim, ndo podemos deixar de fazer uma pequena alusdo aos escritos de Louis Althusser
(1985), apesar das inimeras criticas que se possam fazer aos seus estudos e propostas. Nao
podemos deixar de mencionar, pelo menos em parte, o papel de Aparelho ideolégico do
Estado (AIE) que as midias se propusseram, pois tanto em Escolacomo em Nova Escola
mais nitidamente em determinados momentos da histéria de ambas, as midias impressas
citadas operaram como tal, e assumindo tal postura explicitamente através de alguns de seus
editoriais, atrelaram-se nitidamente aos discursos hegemdénicos promovidos pelas instancias

governamentais.

’® Nas paginas das revistas pesquisadas encontramos diversos nomes, citamos apenas alguns a seguir: Sueli
Furlan, selecionadora do Prémio Victor Civita i Educador Nota 10, e docente do Departamento de Geografia
da USP (NE, n. 252, maio 2012, p. 58); Jacqueline Peixoto Barbosa, docente da PUC-SP (NE, n. 254, agosto
2012, p. 49); Roxane Rojo, docente da Universidade Estadual de Campinas (Unicamp) (NE, n. 254, agosto
2012, p. 49); dentre inGmeros outros; geralmente esses sancionadores sdo da regido Sudeste do pais.



